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RESUMO

O presente estudo teve a finalidade de desenvolver uma publicacédo digital
sobre editoriais de moda a partir de pecas encontradas em brechds. A modalidade
propds o desenvolvimento de um editorial de moda e mostra que seu conteddo e
edicdo de imagens passa uma certa informacdo. Os objetivos contaram com a
apresentacao de pecas iconicas e a relevancia de brechdés no resgate delas, nas
entrevistas de historias de vida ligadas ao consumo em brechdés e na producdo de um
editorial sobre consumo de segunda médo com rotatividade e estética de grandes
revistas. O setor de moda é um dos mais poluentes do mundo, ficando atras de setores
como o petroquimico, sendo assim, o editorial traz o questionamento implicito sobre
0 uso de pecas de segunda méo como uma forma de retardar impactos ambientais,
aumentando o ciclo de vida util de pecas que seriam descartadas. O conteudo
circunda as possibilidades e variedades de consumo trazidas por um breché e
aplicadas por meio da publicacdo do editorial. Baseado nisso, esse projeto mostra
algumas das reais possibilidades de consumo da reutilizacdo das pecas, dos
beneficios e historias vivenciadas dentro de um brechd6. O editorial “Belchior” se
prop6s a justificar que a realidade do consumo circular estd crescendo nos mais
diversos ambitos e que se compara a um conteudo de moda téo relevante quanto as
novidades de grandes marcas e seus icones. A hipétese explicativa desse projeto
parte da ideia de que quanto mais informacdes as pessoas obtiverem sobre métodos
de consumo consciente e alternativos em relacédo as fast fashion, mais consciente
estardo sobre sua prépria personalidade, qualidade e consciéncia de consumo
pessoal e sustentavel. A estruturacdo da pesquisa foi determinada pela analise
bibliografica através de livros, revistas, artigos e dissertacdes de mestrado que
formaram os fundamentos do conceito do trabalho. Entrevistas jornalisticas pessoais
também foram aplicadas para a fundamentacéo e criacdo de contetdos vigentes ao
tema. A conclusdo deste trabalho objetiva alcancar alguns resultados, entre eles,
aprimorar o olhar e a qualidade de quem consome pecas de segunda mao, além de
desenvolver um editorial que traz uma proposta relevante e apurada para consumos

nesse nicho.

Palavras-Chave: Brechd, Moda Circular, Editorial de Moda, Consumo, Revista.



ABSTRACT

The purpose of this study was to develop a digital publication about fashion
editorials based on pieces found in thrift stores. The modality proposed the
development of a fashion editorial and shows that its content and image editing
conveys certain information. The objectives included the presentation of iconic pieces
and the relevance of thrift stores in rescuing them, interviews of life stories linked to
consumption in thrift stores and the production of an editorial on second-hand
consumption with the rotation and aesthetics of major magazines. The fashion sector
is one of the most polluting in the world, behind sectors such as petrochemicals,
therefore, the editorial raises an implicit question about the use of second-hand pieces
as a way of delaying environmental impacts, increasing the life cycle useful parts that
would otherwise be discarded. The content surrounds the possibilities and varieties of
consumption brought by a thrift store and applied through the publication of the
editorial. Based on this, this project shows some of the real consumption possibilities
of reusing pieces, the benefits and stories experienced within a thrift store. The
“Belchior” editorial set out to justify that the reality of circular consumption is growing
in the most diverse areas and that it is compared to fashion content as relevant as the
news from big brands and their icons. The explanatory hypothesis of this project is
based on the idea that the more information people obtain about conscious and
alternative consumption methods in relation to fast fashion, the more aware they will
be about their own personality, quality and awareness of personal and sustainable
consumption. The structuring of the research was determined by bibliographic analysis
through books, magazines, articles and master's theses that formed the foundations
of the concept of the work. Personal journalistic interviews were also applied to support
and create current content on the topic. The conclusion of this work aims to achieve
some results, including improving the look and quality of those who consume second-
hand pieces, in addition to developing an editorial that brings a relevant and refined

proposal for consumption in this niche.

Keywords: Thrift Store, Circular Fashion, Fashion Editorial, Consumer,
Magazine.
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1 INTRODUCAO

O presente trabalho tem como objetivo apresentar o desenvolvimento de um
editorial autoral com a finalidade de explorar e orientar as possibilidades de consumo
e composic¢oes de looks através de pecas compradas em mercados de segunda mao,
popularmente conhecidas como brechds.

Desta forma, esta publicacdo pretende apresentar um editorial produzido a
partir de pecas garimpadas em brechds, além de incorporar em seu conteudo,
vivéncias de consumidores e de profissionais relacionados a moda.

O objetivo de criar um editorial semelhante a uma revista foi motivado pela
possibilidade que o género nos traz. Revistas ndo precisam ser tdo sérias quanto um
livro, nem tdo informativas quanto um jornal, mas permite a alternativa de transcender
entre artigos de opinido, entrevistas e fotografias, criando uma atmosfera leve e
informativa. Partindo do principio da importancia de se desenvolver, exercitar e
aprimorar o olhar para o consumo consciente de maneira apurada e profissionalizada.

Neste contexto, revelar as multiplicidades de pecas, marcas e composicdes
dentro de um brechd, ndo apenas para a associa¢ao a sustentabilidade, mas também
provar as praticas de consumo e eleva-las a um contexto conceitual, aproximando-o
de marcas e revistas com grandes poderes aquisitivos e influéncias em moda. Em
vista destas questdes, 0 projeto tem como proposta apresentar contelidos que sejam
relevantes ao tema, sendo feitas por meio de pesquisas bibliogréficas e entrevistas.
Busca-se, assim, construir uma revista que se conecte com seu publico-alvo e gere
interesse e curiosidade em futuros leitores ndo relacionados ao tema.

Neste aspecto, a principal finalidade deste TCC é a transmisséo de conteudos
e imagens para a busca de uma sofisticagcdo nos padrdes de consumo da moda de
segunda mao, por meio de fotografias e entrevistas que contextualizam e expdem

algumas das realidades dos atuais brechos.
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1.1 Tema

Desenvolvimento de um editorial de moda digital, com e entrevistas de cunho
face a face sobre brechds e suas historias, além de editoriais de fotos para uso e

composicao de looks baseados no consumo consciente intermediado por brechos.

1.2 Objetivo(s)

Com intuito de orientar esse projeto, para que seu desenvolvimento se torne
mais claro, sdo relacionados aqui o objetivo geral e os objetivos especificos deste

projeto.

1.2.1 Objetivo geral

Este trabalho tem como principal objetivo produzir um editorial digital de moda
com tema centrado em brechds e seu consumo consciente e multiplo, destinado para
consumidores interessados em moda e moda circular, com circula¢ao inicial no Vale

do Paraiba.

1.2.2 Objetivos especificos

° Explorar as possibilidades de consumo permitidas através de um

brech6;

° Conhecer o mercado atual de brechdés e suas lojas fisicas e online

(enjoei, repassa, lojas digitais de instagram, entre outras)
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° Conhecer o mercado de editoriais e revistas impressas e conteudos

sobre brechos;

) Apresentar pecas icOnicas e a relevancia de brechos no resgate delas;
) Apresentar historias de vida ligadas ao consumo em brechds;
° Produzir um editorial sobre consumo de segunda mao com rotatividade

e estética de grandes revistas;

) Produzir um editorial catalogo digital a partir de entrevistas e editoriais
fotogréaficos com possibilidade de impresséo.

1.3 Justificativa

Este trabalho tem por objeto de pesquisa, e amostra, a tematica que circunda
as possibilidades e variedades de consumo trazidas por um breché e aplicadas por

meio da publicacéo da revista Belchior.

O nome escolhido para a revista provém do comerciante Belchior, que, no
século XIX, vendia pecas variadas de segunda mao na regido do Rio de Janeiro. A
partir dele, as préticas e estabelecimentos que seguiam essa linha passaram a ser
chamados de “brechés” (Canédo, 2015, p. 51). Remetendo a sua histéria e a
popularizacdo do conceito de compra e venda de pecas de segunda mao em boa
qualidade. O nome ainda nos traz a curiosa memoria de que os nomeados brechdés
foram originados em solo brasileiro, trazendo reconhecimento e valorizac&o a cultura
do pais, mesmo que sua repercussao e aderéncia tenha-se dado majoritariamente em

paises europeus e americanos.

Segundo o site “Valor Investe” da Globo, o setor de moda ¢ um dos mais
poluentes do mundo, ficando atras de setores como o petroquimico, sendo assim, a
revista trard também o importante questionamento implicito sobre o uso de pecas de
segunda mao como uma forma de retardar grandes impactos ambientais, aumentando

o ciclo de vida util de pecas que seriam descartadas.
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Ainda de acordo com o “Valor Investe”, em 2020, a diferenca de lucro entre os
setores de fast fashion e second hand passou a apresentar dados de aproximagao no
Brasil. O fast fashion faturou, em torno de, R$ 175 bilhdes de reais, sendo seguido
pelo crescimento do mercado de segunda mao em 2,6 vezes em comparacao a anos

anteriores, chegando numa média de R$ 118 bilhdes de reais?.

Baseado nisso, esse projeto mostra algumas das reais possibilidades de
consumo da reutilizacdo das pecas, dos beneficios - sejam eles em relacdo ao meio
ambiente, a exclusividade de produtos ou ao fator econémico, - e histérias vivenciadas
dentro de um brechd. A revista “Belchior” se propde a desenvolver a hipotese de que
a realidade second hand esta crescendo nos mais diversos ambitos e que se compara
a um contetdo de moda tao relevante quanto as novidades de grandes marcas e seus

icones.

1.4 Hipotese

Seja do ponto de vista de um empreendedor, consumidor ou de um produtor de
moda, o projeto mostrara, em forma de revista/editorial, quais sdo as possibilidades e
exclusividades oferecidas por um brech6. Como ele se posiciona no mundo da moda

e de forma empresarial.

A hipétese explicativa desse projeto parte da ideia de que quanto mais
informacdes as pessoas obtiverem sobre as possibilidades e qualidades de métodos
de consumo consciente e alternativos em relacdo as fast fashion, mais consciente
estardo sobre sua prépria personalidade, qualidade e consciéncia de consumo

pessoal e sustentavel.
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1.5 Metodologia

A estruturacao da pesquisa foi determinada pela analise bibliografica através
de livros, pela pesquisa documental por meio de revistas, artigos e dissertacdes de
mestrado que formaram os fundamentos do conceito do trabalho. Entrevistas
jornalisticas face a face também foram aplicadas para a fundamentacéo e criacao de

conteudos vigentes ao tema.

Desta forma, a metodologia utilizada neste trabalho se embasa em estudos
bibliograficos além de um levantamento de informacfes qualitativas a respeito do
publico consumidor por meio da aplicagcdo de um questionario de opinidao através do
“google forms”, exposto em diferentes pontos de venda de pecas de segunda mao
com a autorizacdo de seus proprietarios. O roteiro da pesquisa de opinido encontra-
se no tépico 3.6.2 Questionario.

Para aplicacdo desta pesquisa de opinido, ndo é necessario aprovacado do
Comité de Etica em Pesquisa, considerando a Resolucédo n°® 674, de 06 de maio de
2022, especificamente, o Capitulo IX - DAS PESQUISAS DISPENSADAS DE
REGISTRO NA PLATAFORMA BRASIL, o qual menciona, no Art. 26, que:

Séo dispensadas de apreciacdo, pelo Sistema CEP/Conep, as
pesquisas que se enquadrem exclusivamente nas seguintes
situacoes:

| - Pesquisa de opinido publica com participantes nao identificaveis (...)

Tornando assim, dispensadas de apreciacdo as pesquisas de opinido publica

por participantes néo identificaveis.

1.6 Resultados esperados

A conclusao deste trabalho objetiva alcancar alguns resultados, entre eles,

aprimorar o olhar e a qualidade de quem consome pecas de segunda méao.
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Esses resultados estdo atrelados as informacdes relacionadas a partir das
entrevistas produzidas, do conteudo abordado em forma de capitulos de revista e da
conceitualizagcdo do consumo de qualidade nos brechds através da utilizacéo gréafica
editorial bem estruturada por meio de um photoshoot (sesséo fotogréfica).

Ainda, espera-se desenvolver uma revista que traga uma proposta relevante e

apurada para consumos nesse nicho e suas possibilidades.

2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Padrdes de consumo e o breché

Cada pais possui uma histéria de desenvolvimento e cultura, contudo, os
brechds fazem parte de uma realidade presente em todos os cantos do mundo. Acerca
da sustentabilidade na moda, os brechds apresentam uma das solu¢des mais efetivas
para o pés-consumo. De acordo com Chiara Gadaleta?, consultora do SEBRAE em
2014, os brechés promovem a principal maneira para distribuicdo de roupas que
seriam descartadas prolongando, assim, sua vida util. Proporcionando, juntamente ao
consumo consciente, 0 surgimento de uma nova economia baseada no descarte e
reaproveitando o que se tornaria lixo para gerar renda e diminuir o impacto negativo

da indUstria da moda no meio ambiente.

Do comércio de pecas de luxo, vintage ou segunda mao, os brechds tém
demonstrado grande aprovacdo mundial e um crescimento progressivo 2. De acordo
com Gadaleta (2014) , mesmo que exista resisténcia por venderem pecgas que ja foram
usadas, os brechds séo estabelecimentos onde os consumidores encontram pecas de
vestuario, sapatos e até artigos de decoracdo com caracteristicas exclusivas por ndo
serem produzidos em escala - ou por terem sido confeccionados em épocas passadas
-, precos mais baixos e com possibilidade de tendéncia ao consumo consciente por
ampliar a vida util das pecgas. Nesse sentido, entende-se o brech6 como um espaco

onde ha um consumo segmentado de bens onde o consumidor ndo se limita mais a
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esperar que atendam seus desejos, mas ele constroi os proprios desejos e produtos.
Gadaleta explica que a experiéncia da compra em um brecho pode ser estimulada por
trés fatores: a necessidade, a curiosidade e a ideologia. As classes de poder aquisitivo
mais baixo buscam por pre¢os baixos, as que podem gastar mais e que mantém
contato pessoal com a moda séo atraidas pela novidade em adquirir pecas que néo
sdo encontradas nas lojas convencionais e para muitos, a compra em lojas de
segunda mé&o significa consumir de forma mais conectada com as questdes sociais e
ambientais. Para esse ultimo grupo, elaz elucida que a ida a um breché significa
garimpar pecas unicas que trazem consigo historia de décadas passadas em suas

modelagens, acabamentos ou estampas.

Desse modo, podemos perceber como a moda e o consumo em brechds, além
de produzir um ciclo de consumo de pecas ja usadas, traz consigo a possibilidade de
interpretacdo e descoberta de seus proprios produtos de desejos e expressdes
através da roupa sem a sugestividade da moda de massas vigente, mas com a
exclusividade de consumo de pecas Unicas e iconicas, nos transformando em seres
expressivos através da roupa, num espetaculo onde somos 0s protagonistas, como

assim exemplifica Lipovetsky:

(...) a moda néo foi somente um palco de apreciacdo do espetaculo dos
outros; desencadeou, ao mesmo tempo, um investimento de si, uma
auto-observacao estética sem nenhum precedente. A moda tem ligagcédo
com o prazer de ver, mas também com o prazer de ser visto, exibir-se
ao olhar do outro. (LIPOVETSKY, 1989)

Além do protagonismo, podemos também usar a moda circular como uma
forma de lecionar sobre nossos ideais e visées de mundo, onde a roupa ndo € usada
apenas para 0 ato de vestir, mas principalmente como um discurso daquilo que
gostariamos de manter em mente, seja esse discurso de consumo consciente ou

individual e expressivo. Castilho, 2005, expde essa veiculagao:

Como os demais discursos sociais, a moda concretiza desejos e
necessidades de uma época, circunscrevendo 0s sujeitos num
determinado espaco de significacdo. Do erudito & cultura de massa,
podem ser recuperadas, por meio da moda, as identidades do sujeito,
uma vez que a moda se constitui como um dos extensores do préprio
ser humano, filiando-o a determinados discursos sociais que veiculam
sua visdo de mundo. (CASTILHO; MARTINS, 2005, p. 28)
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N&o se sabe bem ao certo o inicio e surgimento dessa maneira de consumo.
Por associacado, podemos comentar sobre a possibilidade de ter surgido juntamente
com as cidades que cresceram rapidamente durante os éxodos rurais, a medida que
as populacdes urbanas cresciam, o tamanho dos espac¢os de vida diminuia e mais
posses eram jogadas fora. A revolugéo industrial introduziu a producdo em massa de
roupas, quanto mais acessivel se tornava comprar roupas novas, mais as pessoas
pensavam nas roupas como descartaveis, surgindo entdo, lojas de penhores e
sucatas. Ainda assim, havia preconceitos ligados ao uso de roupas usadas que
pertenciam a um estranho, ou até mesmo, a um finado. N&o so os itens em si eram
um sinal de falta de dinheiro, mas também havia preconceito contra as pessoas que
os vendiam. No entanto, algumas pessoas viram vantagem em manter e disseminar

0 processo de revenda desses itens 3.

Em conformidade com Olivia B. Waxman, colunista da revista “Time” 3, nos
Estados Unidos, durante os anos de 1897 a 1905, grupos religiosos - como o Exército
de Salvacao e a Boa Vontade (Goodwill), ainda existentes e agora, com abrangéncia
mundial - ofereciam amparo e tratamentos sociais as pessoas adeptas ao processo
de recolhimento e compra de pecas usadas, normalizando a atitude do desapego
como uma boa acdo a caridade. Na década de 1920, esses locais eram téo
organizados quanto os de departamento. A Goodwill, por exemplo, tinha uma frota de

caminhdes recolhendo roupas e utensilios domésticos de mais de 1.000 familias.

A colunista ainda comenta que, durante a Grande Depressdo e Segunda
Guerra Mundial, a demanda superou a oferta, ja que mais pessoas nao podiam se dar
ao luxo de se desfazer de seus pertences e comprar novos. A partir do periodo de
prosperidade do poés-guerra, 0s negoOcios passaram a crescer, a medida que as
pessoas doavam seus pertences para que pudessem redecorar suas casas e refazer

seus guarda-roupas com fibras sintéticas recém-desenvolvidas.

No Brasil, ndo se tem muito sobre o surgimento dos brechés, mas de forma
histdrica, o conceito de brech6 (SEBRAE, 2015) surgiu na cidade do Rio de Janeiro,
durante o século XIX, com o comerciante Belchior, que tinha o habito de vender itens
usados, sendo “brechd” o sindnimo de “Belchior’. Segundo o dicionario, entre as
definigdbes da palavra “belchior”, ha o “mercador de objetos velhos e usados”
(FERREIRA, 2009, p. 172).
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Em vista desse crescimento continuo apresentado acima, surgiu o
guestionamento que embasou esse trabalho, do porqué tais locais ndo possuem um
espaco de projecdo para editorias como demais marcas ou modelos de comércios,
como as fast fashion, por exemplo, onde as publica¢cdes contam sua historia, trajetoria,
possibilidades, crescimento e exemplifica ndo apenas 0s processos de consumo,
como também a metodologia de venda, gerando interesse para o0 aumento do publico

de brechés no Brasil, particularmente, na regido do Vale do Paraiba.

2.2 Design editorial em revista

A imagem consolidou-se como um elemento informativo, autbnomo e
indispensavel. Tendo-a como instrumento de expressdo e comunicacdo facilmente
reconhecidas, podemos considera-la como uma mensagem visual composta de
diferentes tipos de signos, isso €, 0 mesmo que considera-la como uma espécie de
linguagem universal®. E a partir dessa linguagem universal que as revistas se baseiam

na transmissdo de mensagens através de imagens, e consolida-se o design editorial.

Segundo Caldwell e Zappaterra (2014 apud Fernandes, 2017), o design
editorial pode ser definido como um jornalismo visual, fazendo-o diferente de outras
areas do design. Ele transmite informacfes graficas ou textuais através de elementos
visuais para uma comunicacdo e compreensao clara e expressiva ao leitor. A
editoracao é um método que da expressao e personalidade ao contetido de forma que

os leitores sejam atraidos a um conteudo util e informativo, mas agradavel.

2.2.1 Editorial fotografico

Imagens fotograficas sédo essenciais ao mundo da moda. Como forma de
comunicacdo sucinta e inclusiva a diversos idiomas, ela € capaz de assumir uma
abordagem comercial ou conceitual, expressando diversos sentimentos, mensagens

e objetivos, podendo priorizar a divulgacao de produtos; de maneira a dar vazao a
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conceitos e tematicas associadas as tendéncias de moda; ou, ainda, retratar personas

relacionados a industria da moda®

Sabendo da grande abundéncia de editoriais vinculados a fotografias, Calza
(2015, p. 200) divide em trés categorias 0s elementos de cunho fotografico envolvidos
aos editoriais, sendo eles classificados por:

1. Fotografia documental;
2. Stills de moda;

3. Fotografia de moda para editoriais

2.2.2 Fotografia Documental

De acordo com Calza (2015), a fotografia documental, como o nome sugere,
tem por intuito documentar um acontecimento. Na moda, ela € empregada para a
documentacdo das semanas de moda, seus desfiles, showrooms e eventos, além de
reportar os estilos urbanos de determinados lugares.

Sao imagens documentais, aquelas caracterizadas pela “simplicidade”
fotografica, registradas em momentos de bastante movimento por fotografos
terceirizados ou independentes, como fotografias durante um desfile, com modelos na
passarela e com luzes e cenarios do préprio local. Esta tipologia de imagem se
distingue das demais por se tratar de um registro propriamente dito, designando ao
fotégrafo a atividade de aproximacao da modelo com o publico sem a interferéncia de

tais elementos presentes no ato da fotografia (Calza, 2015).
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Figura 1

Fonte: Vogue Runway, 2019, online

Figura 2

FONTE: Vogue Runway, 2018, online.

2.2.3 Stills de moda

Segundo Calza (2015), o “Stills de Moda”, originado do verbo em inglés ‘Be Still
- estar parado’, é caracterizado pela fotografia de objetos e produtos sem a

interferéncia de modelos ou corpos para sustentacdo. Geralmente dispostas entre
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paginas iniciais ou intermediando matérias, esse modelo situa-se como fotografias
estaticas que focam o objeto, tendo como objetivo tornar didatica as sugestbes

publicitarias apresentadas nas matérias da revista.

O diferencial desse padréo fotogréfico se justifica pela possibilidade da adocéo
de edicdes espirituosas, ultrapassando o carater funcional durante a apresentacdo do
produto, como o uso de atributos de repeticdo, assimetria e manipulacdes fotograficas,

aproximando-se mais do contetido publicitario e menos do contelido jornalistico®.

Figura 3

Fonte: Imagem representativa de um Stills. Pinterest, 2023, online.
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Figura 4

Fonte: Imagem representativa de uma pdagina da revista de moda Harper’s Baazar.

Pinterest, 2023, online.

2.2.4 Fotografia de moda para editorial

Perante a construcao da tematica da imagem fotografica, essa pode dividir os
editoriais de moda em abordagens conceituais ou comerciais. Calza (2015) nos
explica que a abordagem assumida pela fotografia depende de elementos conjuntos
como a selecéo e a coordenagéo das pecas, o local, a iluminagdo, os modelos ou
atrizes/atores escolhidos, e o tema do editorial, que pode ser caracterizado com perfil
comercial, conceitual/ editorial. Ainda que direcionadas, as imagens de moda
editoriais podem ser veiculadas pelo “publieditorial”, que se refere a sobreposi¢cao
entre 0s contetdos comerciais e conceituais dentro de uma publicidade, formando a

promocao de um determinado produto com caracteristicas de editorial.
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A vertente conceitual trata de imagens associadas a projecdo dos valores das
pessoas ou marcas representadas, construindo identidades, experiéncias e ideias,
relacionadas a produtores e consumidores, possuindo uma liberdade de misturar
elementos excéntricos®. Do mesmo modo, ao tratar de editoriais mais comerciais e
publicitarios, tais precisam assumir um carater mais direcionado diante da escolha do
produto, ao conjunto de elementos e seus representantes que compdem e relacionam

o resultado, transpondo informacdes mais objetivas®.

Figura 6 - Felix e Hyunjin.

Fonte: Felix e Hyunjin. Nobless Men, 2022, Online.



Figura 7

Fonte: Hoyeon Jung para a Vogue, 2022, Online.

Figura 8

Fonte: Ready to wear Mara Hoffman, Vogue, 2018. Online
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Figura 9

Fonte: Vogue Japao, 2014, online.

3 PROPOSTA DA REVISTA “BELCHIOR”

3.1 Apresentacdo da Revista

Belchior € uma proposta de revista editorial que incentiva e apresenta histérias
vividas a partir do consumo e do conhecimento dentro do mundo dos brechds e dos
mercados de segunda mao. Busca-se incentivar a compra através desses espacos,
apresentando os diferentes potenciais das pec¢as encontradas no mercado de
desapego, para assim, encontrar a si mesmo e seu estilo pessoal dentro de ambientes

livres do consumo desenfreado das grandes lojas de massa, e, principalmente, como
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pode-se “estar na moda” sem, necessariamente, seguir os padrbes de pecas de

roupas estipulados pelo mercado da moda e seu momento vigente.

3.2 Visao

Tornar-se referéncia dentre os meios de comunicacédo de consumo da moda,
gerando um conteldo acessivel e com aproximacao de identidade para nosso publico,
definidos por consumidores de brechés e leitores interessados em moda.

3.3 Missao

O editorial Belchior tem como principal missdo o desenvolvimento de um
conteudo com composicao de looks a partir de pecas encontradas durante o garimpo
em lojas de segunda mao. Oferecendo uma atmosfera criativa, atemporal e sofisticada
com o consumo de pecas usadas, para gerar um conteldo didatico e inspirativo
através de entrevistas com diferentes experiéncias de moda, vida e consumos em

brechds, juntamente com artigos de informacao.

3.4 Valores

Os valores que representam a Belchior séo:

° Valorizag&o da cultura do consumo circular;
° Valorizag&do do consumo consciente e singularizado;
° Expansao de empreendimentos de segunda mao;

) Inovacéo dos discursos de beleza e ostentagdo no consumo de moda.
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3.5 Estilo

Editoria a qual se responsabiliza pela préatica do consumo de pecas de segunda
mao. Em suas edi¢Oes serdo divulgadas fotografias com composicdo de pecas
adquiridas em brechds, assim como entrevistas de pessoas com histérias

relacionadas a moda e a brechos.

3.6 Publico-alvo

3.6.1 Questionério qualitativo

O questionario qualitativo foi utilizado por meio de questdes abertas e fechadas
e foram escolhidas pessoas de diferentes faixas etarias que possuam interesse em

contetdo de moda e consumo.

Foram avaliados o estilo de vida, padrédo socioecondémico, preferéncias
pessoais, habitos de consumo e escolha dos meios de comunicacdo para
conhecimento de informacGes de moda. A recepcdo dos entrevistados foi feita por
meio da exposicdo do formulario em ponto de venda de pecas de segunda mao
localizados na cidade de S&o José dos Campos autorizada pelo proprietario. Sendo

esse ponto, o Incomoda Brecho Boutique.

3.6.2 Questionario

O questionario apresentado a seguir foi disposto em uma plataforma online

(Google Forms) com uma breve introducédo para a contextualizagéo da pesquisa:

“Este formulario tem o intuito de reconhecer e analisar o publico para o qual a

revista de moda Belchior sera direcionada.
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Belchior € uma revista sobre brechds, que tem como principal funcéo destacar
a importancia e a possibilidade do uso das roupas de segunda mao como parte da
criacao de editoriais. Além da oportunidade de consumir marcas de luxo e marcas de

alto valor agregado, assim como consumir de forma consciente e exclusiva.”

1 - Género:

2 - Faixa etaria:

Até 17 anos

18 a 25 anos

26 a 35 anos

Acima de 36 anos

3 — Trabalha atualmente?

Sim

N&o

4 - Vocé consome informacdes de moda?

Sim

N&o

5 - Quais sao os principais meios de obtencdo de conteudo e
informacdes (de moda ou ndo) para vocé?

Revistas

Redes Sociais

Séries, filmes

Youtube

6 - Vocé se preocupa com a origem dos produtos?

Sim

N&o

7 - Vocé consome alguma revista de moda:

Se sim, qual? / Se néao, por qué?

8 - O que falta ser retratado nos conteudos de moda?

9 — Vocé consumiria contetdos gratuitos de moda com oportunidade
de compra conforme interesse?

Sim, compraria de acordo com a matéria/contetdo

N&o consumiria contetudos pagos de moda

10- Vocé tem o costume de comprar desapegos?
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11 — Quais seus motivos ao comprar roupas?

Necessidade

Estar na moda

Desestressar

Outros

12 — Vocé acha que brecho é sinbnimo de sustentabilidade e precos
baixos?

13 — na suaviséo, ainda existe preconceito em relagdo a brech6s?

3.6.3 Resultado do questionario

O questionario de publico-alvo prevé um melhor direcionamento de mercado e
posicionamento. Feito através de um questionario com nove perguntas especificas
que circundam o tema principal abordado neste trabalho, sendo cinco em mudltipla
escolha e quatro de opinido/dissertativa, aplicado em ambiente virtual (google forms)

divulgado em grupos de mensagem, abrangendo diversos tipos de pessoas.

No primeiro periodo de aplicagdo do questionario ndo foram recolhidas
respostas o suficiente para definicdo concreta do publico. Houve 35 respostas do
periodo de 20 de maio a 06 de junho do ano vigente dentro de uma estimativa de 100
acessos — via WhatsApp - ao questionario. Para o segundo periodo de aplicacéo, foi
definida a exposicdo do link para acesso no estabelecimento Incomoda Brechd
Boutique pelo periodo de uma semana do més de Setembro, onde estima-se ter sido
exposto para um publico de 100 pessoas. Dentre o universo de 100 pessoas,

obtivemos 65 respostas.

Por meio da pesquisa pode-se identificar 0s maiores interesses e

guestionamentos a respeito do contetdo proposto.
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Gréfico 1 - Informagbes gerais de publico

Dos 65 entrevistados, 58 foram mulheres e 7 foram homens. Referente as
faixas etarias, constatou-se que a predominancia do publico pertence aos jovens
adultos dos 18-25 anos de idade. Das respostas sobre atividades remuneradas,
verificou-se que a maior parcela dos entrevistados exerce funcdo de trabalho,
tornando-os um publico ativo ao consumo. Em relacdo a obtencdo de informacdes

relacionadas a moda, constatou-se 50 respostas positivas.

Referente aos meios de consumo de informacdes, pode-se perceber que meios
como “redes sociais” e “séries e filmes” fazem parte significante da rede de acesso
aos conteudos sobre moda, como demonstrado no Grafico 2. Desses meios de
comunicacdo, nota-se que a revista ndo se destaca pela facilidade concentrada na
internet, o que dificulta, em certa medida, a democratizacdo desse meio de

comunicacao.
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Grafico 2
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Gréfico 2 - Principais meios de informacdes

Ao serem questionados em relacdo ao consumo direto de revistas, como
mostra o Grafico 3, a resposta majoritéria foi negativa. Nesse campo, disponibilizamos
a possibilidade de complementar a resposta. Desses complementos, verificou-se que,
agueles que ndo consomem revistas, hdo as consomem por falta de identificacdo com
as matérias ou pessoas retratadas, altos valores de assinaturas ou, ainda, por
poderem/preferirem conteudos disponiveis em redes sociais. Das respostas positivas,
notou-se que a maior parte do consumo se da em revistas online e gratuitas, como a

“VYogue Runaway” sendo a mais citada.
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Grafico 3
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Grafico 3 - Consumo de revistas de moda

As respostas mais significativas foram as de questionamento aberto em que os
entrevistados puderam relatar o porqué de ndo consumir tais publicacdes e o que eles

sentem falta nas revistas atuais. (Questdes 7 a 9)

“Corpos reais e dicas de moda que saem da caixinha dos
estilos universais”;

“Acessibilidade”;

“A moda sem o glamour a qual eles empregam, moda real e
opinides e visdes reais”;

“Mais sobre moda sustentavel";

“A moda do cotidiano”;

“Conceito e confiabilidade (credibilidade)’;

“Variedades de estilo”;

“Algo mais acessivel para as pessoas”;

“Na internet, modéstia e roupas classicas”;

“Releases debatendo sobre padrbes e novos conteudos de
moda”;

“Formas de comunicacdo que gerem identificagdo com o
publico”;

“Acho que além de uma maior representatividade, genuina,
néo so para ser correto, um pouco do backstage, quem faz a moda, as
costureiras, os designers, a equipe sabe, dar uma desglamourizada,
mostrar uma realidade proxima e alcancavel;

“Acessibilidade e praticidade, as vezes o que é tratado € uma
realidade muito distante”;

“Assuntos atuais”;



34

“Moda diaria, uma usabilidade da moda conceitual. Como usar
aquela peca ou conceito”;

‘Moda mais casual e dentro da realidade das pessoas
normais, ndo apenas para artistas e modelos”.

Os entrevistados também destacaram falta de representacdo de diferentes
realidades da moda, auséncia de marcas autorais, origem das pecas, conteudo
historico, impacto social em geral do consumo e, principalmente, uma resposta que

conectou a maioria dos entrevistados: auséncia de retrato da realidade.

Gréfico 4
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Gréfico 4 - Consumo de desapegos

Apresentando a leitura da realidade vigente do consumo no mercado de
desapegos, 8 respostas foram negativas, as demais 57 respostas se dividem na
realidade do inicio recente de consumo em locais de segunda méo, ou em atividades
de desapegos entre a prépria familia e amigos; no consumo em brechés de todos os
tipos e dos mais diferentes objetos, desde produtos para casa até roupas e

brinquedos.
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Grafico 5
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Gréfico 5 - Origem das pecas

Também se questionou a relevancia da origem das pecas compradas por cada
consumidor. Dos entrevistados, 16 respostas ndo demonstram preocupacédo com a
origem de seus objetos, das demais 49 respostas, todos se interessam, mas
demonstram diferenciar as origens - se determinada marca ndo apresenta um método
de producdo transparente, ndo valera consumi-la, mas se esta mesma marca se
apresentar em locais como breché, ndo ha mal em consumi-la, aumentando assim, o

ciclo de vida da peca ja produzida e comercializada.

Por fim, analisou-se a maneira como 0 consumo e as lojas de brech6 séo vistas,
como mostram os gréaficos 6 e 7. Verificou-se que o breché ainda possui uma visdo
positiva em relacdo a questdes de vantagem de preco e sustentabilidade, mas essa
realidade ainda circunda preconceitos. Apesar da competitividade sustentavel, notou-
se também que os motivos de consumo estdo em aproximacdo, e néao,
necessariamente, a sustentabilidade seja um fator decisivo para 0 consumo nessa

rede.
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Gréfico 6 — Visdo em relagdo aos brechos

Gréfico 7
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Grafico 7 — Motivos para 0 consumo

Os resultados gerais obtidos pelo questionario, mostram um publico que
costuma consumir informacdes de moda de forma esporadica e talvez, muitas vezes,
inconsciente, através das redes sociais, fator decisorio para a edicdo desse projeto
como revista de moda digital. Por se tratar de um publico majoritariamente jovem-
adulto a preocupacao com a origem do produto que consomem, qualidade e o valor

acaba sendo maior.
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Assim, é facil entender o crescimento desse consumo de moda circular e sua
aceitacao entre jovens que nao possuem um grande poder aquisitivo e adultos ja bem
inseridos no mercado de trabalho, mas que d&do importancia a questdes conscientes
e pecas de qualidade com valor aquisitivo mais baixo.

Firma-se entdo, que a selecdo do publico-alvo se da, majoritariamente, em
mulheres jovens-adultas, que prezam pela sua maneira de consumo, pelo contetdo
por trds dele e pela estética apresentada, visto que sdo pessoas presentes no
mercado de trabalho.

4 BELCHIOR - EDITORIAL DE MODA

Neste capitulo serdo apresentados os conceitos do projeto grafico e de design,
bem como a escolha da linguagem, editoriais, layout, e processo de execucédo do

editorial.

4.1 Linguagem

A publicacdo digital da Belchior possui uma linguagem de facil compreensao
para o publico, bem como termos técnicos da area de moda e entrevistas pessoais.
Um dos seus obijetivos € levar o leitor ao interesse pelas matérias apresentadas e a
compreender 0s assuntos tratados levantando pensamentos criticos de uma forma
leve. A Belchior apresenta textos com informacé&o de moda e que demonstra clareza
para 0 consumo.

E um editorial formado por temas relacionados a moda e ao consumo de
segunda méo. Nele sdo apresentas entrevistas, explicagdes e histérias de marcas,

além de um editorial fotografico produzido por pecas vindas a partir de brechos.

4.2 Editorias

Na editoria do projeto do editorial, foram realizadas entrevistas com pessoas

relacionadas a moda e ao consumo de segunda mao. As trés entrevistas foram
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relacionadas de acordo com experiéncia de cada entrevistada, mas tendo como base

0S assuntos referentes a moda e ao consumo circular.

4.2.1 Editorial

De inicio, hd um pequeno texto de apresentacdo do conceito dos editoriais
fotogréaficos da publicacdo, o que a Belchior propde passar para seu publico. Nesta
edicdo, é apresentada entrevistas e editoriais fotograficos levantando possibilidades

de consumo através do mercado de moda circular.

4.2.2 ldealizadoras e Apoiadoras

Esta aba, sendo objetiva, apresenta as pessoas que participaram do
desenvolvimento do projeto, tornando conhecido o perfil sensivel a moda de cada uma

das apoiadoras.

4.2.3 O motivo Belchior

Esta editoria, ainda que leve, expde as sugestdes para a criacdo historica do
brech6 e sugere o motivo da escolha do nome para o editorial, indicando,

intrinsicamente, que fatores sociais implicam em novas formas de consumo.

4.2.4 Tesouros urbanos

O primeiro editorial fotografico apresentado, ndo por meio de textos, mas pela
producado visual, mostra-se que a mensagem embutida nas fotos gira em torno de
pecas consideradas atemporais, com similares facilmente encontradas no mercado
da moda, mas que podem ser utilizadas para a criagdo de uma composi¢cao de um

visual mais criativo.
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425 Além da moda

Esta editoria traz a entrevista da convidada Natalia Paolinelli, uma profissional
do ramo formada em “Designer de Moda”, atualmente, atuante como parte do corpo
docente da “Universidade do Vale do Paraiba” e dona da prépria marca. Ela concedeu
uma breve entrevista a Belchior contando sua histéria e demonstrando suas visdes

em relacdo ao consumo de segunda mao.

4.2.6 Achados e perdidos

Neste quadro sdo exibidas, por meio da categoria ‘Stills de moda”, pegas com
histéria de moda ou com diferenciais na producdo, elevando o conceito daquilo que
pode ser encontrado dentro de uma loja de desapego, ainda que sem o conhecimento

total da histdria por parte do publico.

4.2.7 Da vida para a moda

Este editorial traz a entrevista da convidada Leila Sales, uma consumidora de
brechés desde pequena, ela compartilha sua histéria através do consumo em bazares
até a abertura de seu proprio brechd. A loja “Incomoda Brechd Boutique”, localizada
na cidade de Sao José dos Campos, serviu como inspiracdo para a criacdo dessa
revista e forneceu todas as pecas utilizadas para a realizacdo dos editoriais
fotogréficos.

4.2.8 “Any Ways”

Neste editorial fotografico apresentado, as pecas selecionadas possuem
caracteristicas mais chamativas e diferentes em relacdo a pecgas consideradas do
cotidiano. Ainda assim, mostra-se a caracteristica das pecas em transitar entre
ambientes diversos, como uma mesma roupa pode ser adequada para o uso formal

ou nao.



40

4.2.9 Ao redor do mundo

Nesta matéria acontece a entrevista com a convidada Alessandra Moura, uma
fisioterapeuta que passou a consumir em brechos no exterior do Brasil e manteve essa
cultura ao retornar. Ela passa uma mensagem de estilo de vida e experiéncias trazidas

a partir do olhar pessoal.

4.2.10 Sempre € tempo

O pendultimo editorial fotografico apresenta pecas com caracteristicas marcantes
de temporalidade, como uma cor que estd na moda naquele periodo, por exemplo.
Retomando a mensagem de que, quando coordenadas com outras pecas, elas

aprimoram visuais do cotidiano.

4.2.11 “Bright Light”

O ultimo editorial fotografico e penultimo assunto da revista, traz pecas que
possuem modelagem ou arranjos diferentes, condizendo com a mensagem de que

pecas de qualidade e exclusivas sdo encontradas em lojas de moda circular.

4.2.12 “Backstage”

A Ultima pagina da revista apresenta uma selecéo de fotos produzidas durante

o ensaio fotografico, mas que néo fizeram parte dos editoriais expostos anteriormente.

4.3 Entrevistas

As entrevistas face a face seguiram uma base de roteiro de perguntas, mas

foram direcionadas conforme o olhar de cada entrevistada, sendo essas, escolhidas
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de acordo com seu envolvimento e representatividade individual no meio ao seu redor
e da moda de segunda méao. Foram realizadas trés entrevistas com consumidoras de
brechos envolvidas na profissdo de moda, uma com Natalia Paolinelli - Designer de
moda - outra com Leila Sales - empreendedora na area de moda - e a Ultima com

Alessandra Moura - consumidora e consultora de imagem.

4.3.1 “Além da Moda” - Natalia Paolinelli

Em “Além da Moda”, foram feitas oito perguntas para a entrevistada, sendo as
seguintes;

1. Se apresente para nés: de onde vem, idade, seus interesses e influéncias,
formacdo académica - sua trajetéria até a moda

2. Como é o seu relacionamento com brechds, bazares e objetos de desapegos?

3. Como vocé, como profissional de moda, entende esse movimento de moda circular
no mundo da moda hoje?

4. Como vocé vé a moda brasileira? Vocé vé um perfil consolidado daquilo que é
considerado moda brasileira ou é algo em construgdo?

5. E vocé acha que tem espaco para esse tipo de estilista novo? Ele teria espaco
para a criagdo e para o consumo em solo brasileiro ou ele faria mais sucesso no
exterior?

6. Qual sua visdo do futuro do consumo em brechés?

Tem algum garimpo ou peca de brech6 que te marcou?

8. Vocé falou que comecou a consumir em breché na época da faculdade. Essas

bagagens que vocé carrega foram moldadas pela designer de moda Natalia ou o

brecho ensinou e moldou a profissional que vocé é hoje?

4.3.2 “Davida para a moda” — Leila Sales

Nesta entrevista foram feitas perguntas especificas para a empreendedora

Leila Sales, As perguntas foram as seguintes:
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Fala para gente um pouquinho da sua histoéria, Leila! Quais suas referéncias?

2. E vocé acha que € uma coisa comum da familia brasileira esse consumo por
sustentabilidade?

3. Como vocé entrou nesse ramo da moda?

4. De onde veio a ideia de empreender?

5. Como surgiu a ideia do Brecho fisico que vocé tem hoje?

6. Tem muito da Leila pessoal n Brech6 Incomoda?

7. E como vocé vé essas pecgas nha loja ja que elas sédo exclusivas?

8. Qual seria o diferencial da Incomoda em relagéo aos outros brech6s?

9. Qual foi a coisa ou uma peca que te marcou dentro da Incomoda, néo

necessariamente uma que VOCé comprou.

10.Vocé falou que o brechd tem muito de vocé, mas o que vocé tem do breché?
O que o brecho te deu depois que vocé abriu a loja?

11.E para fechar, onde ficam as lojas da Incomoda e como funciona o desapego

1a?

4.3.3 “Ao redor do mundo” — Alessandra Moura

A entrevista final foi realizada com Alessandra Moura, uma consumidora de
pecas de segunda mao com uma histéria diferente de cultura de consumo. As
perguntas foram feitas em tom de conversa proprias para ouvir a histéria de uma
pessoa que se aventurou a consumir em brechds enquanto morava no Japao. As

questdes apresentadas foram:

1. Quem é a Alessandra? Qual a historia sobre vocé, roupas e brechés que vocé
vai nos contar hoje?

2. E foi ai que a “chavinha” do pensamento virou?

3. Voltando um pouco, em que momento vocé fez o seu curso de consultoria?

4. E o hoje o brecho é a sua fonte de renda?
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4.4 Tipografia, Layout e Cores

Em meio aos formatos de uma revista, foi escolhido o formato padréo, no
tamanho A4, 21x29,7 cm para a criacdo da Belchior. O projeto tem o objetivo de ser
digital para que ele seja acessivel a todo e qualquer consumidor interessado. Ele
também contarda com a possibilidade de impresséo e escolha de capas diferentes. A
definicdo das cores estabelecidas para o design da revista seguiu um padrao de uma
cartela priorizando tons frios que transmitem uma imagem de sofisticagao, linhas e

tipografias mais retas fardo parte da composicao.

Foram caracterizadas linhas de base para estruturar a diagramacao, sendo
estabelecidas margens superior, inferior, interior e exterior de 2 cm . Os textos foram
dispostos conforme cada editoria, podendo ser exposto em até trés colunas, estas
com espacamentos diversificados de acordo com a necessidade de cada texto. Para
os textos da revista foram usadas diversas fontes que gerassem uma imagem de
leitura criativa. As principais fontes usadas foram Aliens and Cows e Urbanist, com
tamanhos diferentes para cada tépico e espacamento 21. Para a capa, usamos fonte
Aliens and Cows com tamanho 150.

As figuras 11, 12 e 13 exemplificam a logo, a cartela de cores e a diagramacao.

Figura 11: Nome e logo

BELGHIOR
BEL.

FONTE: Nome e logo. Autoria propria, Canva



44

Figura 12: Cartela de Cores Revista Belchior

#8C2066 L' #765BD9 L' #146EA6 L' #80A681 L #DODIBA L

Fonte: Tabela de Cores estabelecida pelo Adobe Color (2023)

Figura 13: Grid Revista Belchior

ALEM DA MODA

e

Fonte: Imagem diagramacao, Autoria prépria, Photoshop

4.5 Execucgdao da Revista

O conceito da publicacdo surgiu a partir de leituras e estudos feitos em relacéo
a revistas de moda ja existentes, tendo como base principal, a revista mundial
“Vogue”, onde a estética conceitual de moda se mantém como identidade da marca.
Também influenciou a sua concepc¢do estudos realizados por meio de matérias e
videos na internet, mais precisamente em redes sociais como o ‘Instagram”,
contestando-se a falta de informacdes a respeito do conceito de pecas encontradas
em brechos.

Dessa forma a publicagéo surgiu como um diferencial dos padrfes das revistas
e contetdos tradicionais de moda circular. O editorial foi proposto como uma
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alternativa a revistas de moda de luxo ja existentes para incentivar a busca por pecas
de segunda mao e renovar a estética associada a essas pecas.

A revista tem como objetivo mostrar imagens de composicfes visuais de pecas
maneira coordenada, atemporal e adequada a uma revista catalogo de moda voltada
para o ambito de brechds, e ndo mostrar conteudos especificos de moda.

No processo de construcdo, o periodo de Janeiro a Julho foi destinado a
definicdo da tematica, a buscas para fontes de informacéo e pesquisa de campo para
aplicacéo do questionério de publico-alvo. Em segundo momento, foram realizadas as
entrevistas com nossas convidadas Leila Sales, Alessandra Moura e Natalia Paolinelli.

A sessédo de fotogréfica foi realizada por uma designer de moda e fotografa,
Giulia Ohnishi no estudio Toca do Panda, com as modelos Bruna Borges, Cecilia
Bueno e Nayara Nordi. Ap6s um ensaio de, aproximadamente 13 horas de duracao,
foram escolhidas 91, dentre as 1.200 fotografias retratando os 26 looks montados,

para utilizacdo no processo de montagem da revista.

4.6 Plano de Negocios

Para a execucdo da revista, foi montado um plano de negécios para calcular o
total de gastos das tarefas executadas. Foi construida uma tabela, por meio do Excel,
para somar todas as despesas despendidas ao final do processo, além de programar

futuras projecdes do projeto.



Figura 14: Tabela de despesas para elaboracéo da revista

CUSTOS

PROJECAO DE ASSINATURAS

FOTOGRAFIA (100 fotos tratadas)

RS 400,00 reais / didria (8H)

ASSINATURA ANUAL

100 assin. X RS 20,00 reais/més = RS
24.000,00 reais

ESTUDIO DE FOTOGRAFIA

RS 450,00 reais / digria

ASSINATURA/COMPRA POR EDICAO

60 assin. X RS 80,00 reais = RS 4.800,00
reais

- ASSINATURA/COMPRA POR EDIGAD |25 assin. X R$ 120,00 reais = RS 3.000,00
PRODUCAO EXECUTIVA R$ 1.500,00 reais RA/! A assin. X R$ 120,00 reais = RS ’
IMPRESSA reais
DESIGN GRAFICO/DIAGRAMACAO R$ 250,00 reais TOTAL RS 31.800,00 reais
IMPRESSAO TACHION SAO JOSE
RS 150,00 reais / unidade
DOS CAMPOS MARKUP 20% EM CADA MODALIDADE DE
STYLING RS 1.600,00 reais / disria ASSINATURA POR EDICAO
MODELDS 25 1.500,00 reais / didria CALCULO DE MARKUP DE 20% P{;: ;DK_:A_{: 2{; ;I;:;;)E 1 f“:,w. —
ASSINATURA ANUAL ass'"'sa oo reais/mes =
CATERING RS 350,00 reais / didria WL Teals

TOTAL DE CUSTOS

RS 6.200,00 reais / por edicdo

ASSINATURA/COMPRA POR EDICAO

96 assin. X RS 80,00 reais = RS
7.680,00 reais

CAPITAL DE GIRO

RS 7.000,00 reais / anual (valor
diluido entre as 4 edicdes anuais)

ASSINATURA/COMPRA POR EDICAO
IMPRESSA

40 assin. X RS 120,00 reais = RS 4.800,00
reais

TOTAL AOQ FINAL DE 1 ANO

RS 50.880,00 reais / anual

PROJECAO DE CUSTO TOTAL POR
EDICAO COM CAPITAL DE GIRO

RS 7.950,00 reais [ anual

PROJECAD DE CUSTO TOTAL ANUAL

RS 31.800,00 reais f anual com 4
edicdes

LUCRO RELATIVO AO FINAL DE 1 ANO
RS 50.880,00 - 31.800 = 19.080,00 reais

Fonte: autoria propria (2023)
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Com o valor de R$ 31.800,00 reais para a producéo de 4 edicbes do editorial

Belchior por ano, propds-se uma projecdo de assinaturas que terdo crescimento

(markup) de 20% a cada nova edicao.

Para disponibilizacdo da assinatura anual, sugerimos o valor de R$20,00 por

més, para a compra por edi¢cdo online, temos R$80,00 reais por unidade, e para

compra por edicdo impressa, calculou-se R$120,00 reais.

As demais sugestbes de projecao para o plano de negécios estdo descritas na

figura da tabela acima.
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4.7 Plataforma para acesso

Para a disponibilizacdo da revista, foi montada uma pagina de divulgagdo na

plataforma digital da rede social ‘Instagram’, onde os consumidores podem obter o

acesso a pagina através do contato com o usuario ‘@bel.chioroficial’ e visualizar parte

das matérias na pagina inicial. Caso ocorra interesse de leitura do contetido completo,

o0 pedido da revista devera ser feito através da caixa de mensagem (direct) da pagina.
Figura 15: Grid Instagram Belchior

...... 213PM -

< bel.chioroficial

3 457 . 15
L oo ] -

BELCHIOR BEL.

da revista
o conoeito de um
papo fashion como TCC.
Link - Revista online

o Q ® O 4

Fonte: Imagem Instagram , Autoria prépria.

CONSIDERACOES FINAIS

O desenvolvimento do presente trabalho de conclusédo teve como
finalidade a criacdo de um editorial digital de moda que representasse de maneira
conceitual pecas obtidas através de brechés, fazendo com que os leitores
pudessem aprimorar seu olhar para pecas usadas. A Belchior optou por matérias
simples e entrevistas com mulheres que representam os trés nichos do brechd —
profissional de moda, empreendedora e consumidora -, que possuem pontos de
vista diferentes e exclusivos de cada nicho, mas que captam uma mesma ideia do
consumo circular. Neste aspecto, foi estudada a historia das lojas de segunda méao
e os estilos de fotografias dentro de uma revista de moda para que fossem

apresentados em uma revista ligada a moda de segunda méo.
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Pode-se perceber que o movimento de moda circular tem apresentado
crescimento através da sua historia, mas isso ndo se deu, necessariamente, por
motivos sustentaveis. Nota-se que ndo se trata de ideologia humanitéria, mas
trata-se de um novo movimento de consumo individual.

Ao longo da execucdo deste trabalho, pode-se notar as divergéncias de
pensamentos dentro do mesmo nicho de consumo, mas que se relacionam atraves
do discurso da moda e da liberdade de expressédo. Observa-se também, através
das fotografias, da producdo das modelos e da ambientacdo do estudio, a
abrangéncia de estilos e modelagens, de histérias e personas representadas a
partir do mesmo local de exploracéo de pecas.

Este conceito visual e modelo de consumo é apenas um vislumbre de uma
moda duradoura e em expansdo. A primeira edicdo do editorial Belchior
proporciona o comec¢o do espaco conceitual para o setor de segunda mao, espera-
se que o setor da moda valide essa forma de consumo como necessaria a todos
para o alcance da expressividade individual e, trazendo de forma implicita, a
sustentabilidade. Assim, os resultados que eram esperados para esta pesquisa,
como a criagdo do editorial, foram alcancados, ou seja, parte do publico
representado pelas colaboradoras notificaram a imagem elegante e conceitual das

pecas de segunda mao por parte dos editoriais apresentados pela Belchior.
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ANEXOS

1.1 Tema

Desenvolvimento de um editorial de moda digital, com artigos e entrevistas
jornalisticas sobre brechés e suas histérias, além de editoriais de fotos para uso e
composicdo de looks baseados no consumo consciente intermediado por brechos.

1.2 Objetivo(s)

Com intuito de orientar esse projeto, para que seu desenvolvimento se torne
mais claro, sdo relacionados aqui o objetivo geral e os objetivos especificos deste

projeto.

1.2.1 Objetivo geral

Este trabalho tem como principal objetivo produzir um editorial digital de moda
com tema e editoriais centrados em brechds e seu consumo consciente e multiplo,

com circulacgéo inicial no Vale do Paraiba.

1.2.2 Objetivos especificos

° Explorar as possibilidades de consumo permitidas através de um

breché;
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° Conhecer o mercado atual de brechds e suas lojas fisicas e online

(enjoei, repassa, lojas digitais de instagram, entre outras)

° Conhecer o mercado de revistas impressas e contetdos sobre brechds;
) Apresentar pecas icOnicas e a relevancia de brechos no resgate delas;
° Apresentar historias de vida ligadas ao consumo em brechds;

° Produzir um editorial sobre consumo de segunda mao com rotatividade

e estética de grandes revistas;

) Produzir um editorial/catalogo digital a partir de entrevistas e editoriais

fotograficos com possibilidade de impresséao.

1.3 Justificativa

Este trabalho tem por objeto de pesquisa, e amostra, a tematica que circunda
as possibilidades e variedades de consumo trazidas por um breché e aplicadas por

meio da publicacéo do editorial Belchior.

O nome escolhido para o editorial provém do comerciante Belchior, que, no
século XIX, vendia pecas variadas de segunda méo na regido do Rio de Janeiro. A
partir dele, as préticas e estabelecimentos que seguiam essa linha passaram a ser
chamados de “brechés” (Canédo, 2015, p. 51). Remetendo a sua histéria e a
popularizagdo do conceito de compra e venda de pecas de segunda méao em boa
qualidade. O nome ainda nos traz a curiosa memoria de que os nomeados brechdés
foram originados em solo brasileiro, trazendo reconhecimento e valorizacéo a cultura
do pais, mesmo que sua repercussao e aderéncia tenha-se dado majoritariamente em

paises europeus e americanos.

Segundo o site “Valor Investe” da Globo, o setor de moda € um dos mais
poluentes do mundo, ficando atras de setores como o petroquimico, sendo assim, a
publicacdo trard também o importante questionamento implicito sobre o uso de pecas
de segunda m&o como uma forma de retardar grandes impactos ambientais,

aumentando o ciclo de vida util de pecas que seriam descartadas.
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Ainda de acordo com o “Valor Investe”, em 2020, a diferenca de lucro entre os
setores de fast fashion e second hand passou a apresentar dados de aproximagao no
Brasil. O fast fashion faturou, em torno de, R$ 175 bilhdes de reais, sendo seguido
pelo crescimento do mercado de segunda mao em 2,6 vezes em comparacao a anos

anteriores, chegando numa média de R$ 118 bilhdes de reaist.

Baseado nisso, esse projeto mostra algumas das reais possibilidades de
consumo da reutilizacdo das pecas, dos beneficios - sejam eles em relacdo ao meio
ambiente, a exclusividade de produtos ou ao fator econémico, - e histérias vivenciadas
dentro de um brechd. O editorial “Belchior” se propde a desenvolver a hiptese de que
a realidade second hand esta crescendo nos mais diversos ambitos e que se compara
a um contetdo de moda tao relevante quanto as novidades de grandes marcas e seus

icones.

1.4 Hipotese

Seja do ponto de vista de um empreendedor, consumidor ou de um produtor de
moda, o projeto mostrara, em forma de revista/editorial, quais sdo as possibilidades e
exclusividades oferecidas por um brech6. Como ele se posiciona no mundo da moda

e de forma empresarial.

A hipétese explicativa desse projeto parte da ideia de que quanto mais
informacdes as pessoas obtiverem sobre as possibilidades e qualidades de métodos
de consumo consciente e alternativos em relacdo as fast fashion, mais consciente
estardo sobre sua prépria personalidade, qualidade e consciéncia de consumo

pessoal e sustentavel.

1.5 Metodologia
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A estruturacao da pesquisa sera determinada pela analise bibliogréafica através
de livros, revistas, artigos e dissertacfes de mestrado que formarédo os fundamentos
do conceito do trabalho. Entrevistas jornalisticas pessoais também serdo aplicadas
para a fundamentacao e criagdo de conteudos vigentes ao tema.

Desta forma, a metodologia utilizada neste trabalho se embasara em estudos
bibliograficos além de um levantamento de informacdes qualitativas a respeito do
publico consumidor por meio da aplicacdo de um questionério de opinido através do
“google forms”, publicado em grupos abertos de comunicagdo, como o WhatsApp e
exposto em um ponto de venda de pecas de segunda méao. O roteiro da pesquisa de

opinido encontra-se no topico 3.6.2 Questionario.

7

Para aplicacdo desta pesquisa de opinido, ndo é necessario aprovacao do
Comité de Etica em Pesquisa, considerando a Resolucédo n° 674, de 06 de maio de
2022, especificamente, o Capitulo IX - DAS PESQUISAS DISPENSADAS DE
REGISTRO NA PLATAFORMA BRASIL, o qual menciona, no Art. 26, que serao
dispensadas de apreciacdo as pesquisas de opinido publica por participantes nao

identificaveis.

1.6 Resultados esperados

A conclusao deste trabalho objetiva alcancar alguns resultados, entre eles,
aprimorar o olhar e a qualidade de quem consome pecas de segunda mao.

Esses resultados estdo atrelados as informacdes relacionadas a partir das
entrevistas produzidas, do contetdo abordado em forma de capitulos de revista e da
conceitualizacdo do consumo de qualidade nos brechods através da utilizacao grafica
editorial bem estruturada por meio de um photoshoot (sessao fotografica).

Ainda, espera-se desenvolver um editorial que traga uma proposta relevante e

apurada para consumos nesse nicho e suas possibilidades.
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1.7 Cronograma

A fim de visualizar os processos até a conclusdo do projeto, foi desenvolvido
um cronograma semestral para o desenvolvimento de TCC (Trabalho de Concluséo

de Curso) com as etapas para a producéao e finalizacéo eficientes para a realizacao
do trabalho.

Figura 10 — Cronograma 1

Cronograma Belchior
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

PRIMEIRO SEMESTRE 2023
ATIVIDADES

Jan | Feb | Mar | Apr | May | Jun | Jul | Aug | Sep | Oct | Nov | Dec

ELABORACAO DE
TEMATICA

PESQUISA BIBLIOGRAFICA

FORMULACAO DE
CONTEUDO {

CRIAGAO DE PESQUISA DE
CONSUMO E ENTREVISTAS
PARA O MATERIAL FINAL

APLICACAO E TRANSCRICAO
DAS PESQUISASE
ENTREVISTAS

ENTREGA PARA REVISAO

ENTREGA FINAL

Fonte: Desenvolvido pelas autoras
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Figura 11 — Cronograma 2

Cronograma Belchior
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

SEGUNDO SEMESTRE 2023
ATIVIDADES

Jan | Feb | Mar | Apr | May | Jun | Jul | Aug | Sep | Oct | Nov | Dec

SELEGAO DE REFERENCIAS E
LOOKS PARA O PHOTOSHOOT

PHOTOSHOOT E SELECAO
DE IMAGENS PARA REVISTA

DIAGRAMACAO

FINALIZACAO DO EDITORIAL

REVISAO E IMPRESSAO DO
PROJETO FINAL

ENTREGA

Fonte: Desenvolvido pelas autoras

3.5 Modalidade

A modalidade escolhida para a realizacdo desse projeto foi o formato de
revista/editorial impressa produzida através de entrevistas, artigos de informacéo e
editoriais com composicao de looks, visto a maior possibilidade de desenvolvimento
de assuntos e formacdes de opinibes diversas embasadas através de entrevistas e
amostras, gerando no leitor, uma ampliacdo do senso critico em relacdo aos assuntos
abordados. As revistas, em comparacao as demais publicidades, sdo as que mais se
enquadram na proposta desta pesquisa, uma vez que podem ser mais extensas,

desprendidas e ndo necessitam ser essencialmente documentais.

A partir disso, tem-se a teméatica de consumos circulares dentro de uma estética
contemporanea, que possui como objetivo, lapidar o comportamento do publico leitor

atento as novidades e possibilidades do consumo de moda em brechds.

Em meio aos formatos de uma revista, foi escolhido para esta publicacao

“Belchior”, o formato “de bolso” que possui as medidas de 18cmX18cm por permitir o
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transporte de tais conteudos de maneira facilitada, servindo de uma revista “album”
com referéncias de composicao estética e informacdes Uteis durante o garimpo em

lojas second hand.

O projeto tem o objetivo de ser impresso para que ele seja acessivel a todo e
qualquer consumidor interessado, além de se apresentar como um guia de analise
pratica de conteudo e referéncias. Ele também trara a aproximacéo da retomada de
atividades que cairam no desuso, como o folhear atento e demorado de uma revista
catalogo, relembrando e trazendo a tona o processo de curadoria e garimpo muito
usual em brechos, mercados de pulgas e antiquéarios. Assim, o consumo de uma
revista de moda circular, em comparacdo com grandes nomes ja estabelecidos no
mercado de entretenimento de moda, permitira ao leitor, de maneira democratica, a
calibrar o olhar para a escolha de contetados, maneiras de consumos e multiplas
referéncias de moda, fazendo com que a identificacdo do consumidor e do material

proposto seja efetiva.

A publicacéo tera uma periodicidade de trés meses, sendo langada no inicio de
cada estacdo, dessa forma, os conteltdos poderdo ser atemporais e coesos apesar
da temporalidade das pecas provenientes do mercado de moda, além de promover
aprofundamento dos contelddos e o mapeamento de novos empreendimentos na area.
O papel escolhido para as paginas internas da revista sera o couché, visando uma
aproximagcdo com a resolucdo encontrada em fotos impressas. As capas das
publicacdes também serdo produzidas com o mesmo papel do miolo, mas com

gramatura mais elevada.

Em relacdo ao layout e projeto grafico, serdo utilizadas cores em tons
prioritariamente frios idealizando uma imagem de sofisticagdo, linhas e tipografias
mais retas fardo parte da composi¢cdo, juntamente com espagos em branco para
descanso da leitura e estética minimalista, porém criativa. A escolha da tipografia e
do projeto de diagramacédo ird considerar fatores conceituais interligados entre o
mundo do consumo e da moda como arte, visto que o ato de compra é pessoal e
demonstra a personalidade de cada um. O design unificara o conhecimento

profissional, conceitos de comunicacéo e criatividade de composicao.

Como referéncia de projeto gréafico, exemplificam-se as imagens abaixo:
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Figura 14

BELCHIDR
BEL.

FONTE: Cartela de cores e tipografia. Autoria prépria, canva

Figura 15

FONTE: Referencial para photoshoot. Compilacdo desenvolvida pelas autoras,

acervo pessoal
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Figura 15

FONTE: Referencial para photoshoot. Compilagdo desenvolvida pelas autoras,

acervo pessoal

Os exemplos acima possuem essa estética simples e moderna, garantindo a
possibilidade de transmissao da informac&o de moda de maneira atemporal e intuitiva
a partir da programacdo grafica do layout e do senso estético conceitual das

fotografias tomadas como referéncia.

Por fim, firma-se a modalidade revista como o0 meio ideal para a elaboracéo da

revista de moda catalogo Belchior.

3.6 Publico-alvo

3.6.1 Questionario qualitativo
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O questionario qualitativo foi utilizado por meio de questdes abertas e fechadas
e foram escolhidas pessoas de diferentes faixas etarias que possuam interesse em

conteldo de moda e consumo.

Foram avaliado o estilo de vida, padrdao socioeconOmico, preferéncias
pessoais, habitos de consumo e escolha dos meios de comunicacdo para
conhecimento de informacGes de moda. A recepcdo dos entrevistados foi feita por

meio da captacdo através de grupos de mensagens abertas, como o “WhatsApp”.

3.6.2 Questionario

O questionario apresentado a seguir foi disposto em uma plataforma online

(Google Forms) com uma breve introducédo para a contextualizacéo da pesquisa:

“Este formulario tem o intuito de reconhecer e analisar o publico para o qual a

revista de moda Belchior sera direcionada.

Belchior € uma revista sobre brechds, que tem como principal funcdo destacar
a importancia e a possibilidade do uso das roupas de segunda mao como parte da
criagéo de editoriais. Além da oportunidade de consumir marcas de luxo e marcas de

alto valor agregado, assim como consumir de forma consciente e exclusiva.”
1 - Género:
2 - Faixa etaria:
Até 17 anos ()
18 a 25 anos ()
26 a 35 anos ()
Acima de 36 anos ()

3 —Trabalha atualmente?
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Sim ()
N&o ()
4 - Vocé consome informacdes de moda?
Sim ()
N&o ()
5 - Quais sédo os principais meios que vocé obtém esse conteudo:
Revistas ()
Redes Sociais ()
Séries, filmes ()
Youtube ()
6 - Vocé consome alguma revista de moda:
Se sim, qual? / Se ndo, por qué?
7 - O que falta ser retratado nas revistas de moda?
8 — Vocé tem o costume de comprar desapegos?
9 - Vocé se preocupa com a origem dos produtos?
Sim ()

Nao ()

3.6.3 Resultado do questionario

O questionario de publico-alvo prevé um melhor direcionamento de mercado e
posicionamento. Feito através de um questionario com nove perguntas especificas

que circundam o tema principal abordado neste trabalho, sendo cinco em multipla
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escolha e quatro de opinido/dissertativa, aplicado em ambiente virtual (google forms)

divulgado em grupos de mensagem, abrangendo diversos tipos de pessoas.

Foram recolhidas 35 respostas do periodo de 20 de maio a 06 de junho do ano
vigente. Por meio da pesquisa pode-se identificar os maiores interesses e

guestionamentos a respeito do contetdo proposto.

Grafico 6

35
@ MASCULINO 20
@ FEMININO

25
@ 18-25ANOS
@ 26-35ANOS
@ ACIMADE 36 ANOS 2

15
@ sm
@ NAO 10

0

Género FAIXA TRABALHA CONS
ETARIA ATUALMENTE INFOF{MSCC)ES

Gréfico 1 - Informagfes gerais de publico

Dos 35 entrevistados, 30 foram mulheres e 5 foram homens.

Referente as faixas etérias, constatou-se que a predominancia do publico
pertence a faixa dos jovens adultos de 18-25 anos de idade.

Das respostas sobre atividades remuneradas, verificou-se que a maior parcela
dos entrevistados exerce funcdo de trabalho, tornando-os um publico ativo ao
consumo.

Em relacdo a obtencg&o de informacgdes relacionadas a moda, constatou-se 30

respostas positivas.
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Referente aos meios de consumo de informacdes, pode-se perceber que meios
como “redes sociais” e “séries e filmes” fazem parte significante da rede de acesso
aos conteudos sobre moda, como demonstrado no Gréafico 2. Desses meios de
comunicacdo, nota-se que a revista ndo se destaca pela facilidade concentrada na
internet, o que dificulta, em certa medida, a democratizacdo desse meio de

comunicacao.

Gréfico 7

PRINCIPAIS MEIOS DE
INFORMACOES

35
30

25

@ REVISTAS 20
@ REDES SOCIAIS
@ SERIES, FILMES 15

@ YOUTUBE

Gréfico 2 - Principais meios de informacdes

Ao serem questionados em relacdo ao consumo direto de revistas, como
mostra o Grafico 3, a resposta majoritaria foi negativa. Nesse campo, disponibilizamos
a possibilidade de complementar a resposta. Desses complementos, verificou-se que,
agueles que ndo consomem revistas, ndo as consomem por falta de identificacdo com
as matérias ou pessoas (lifestyle) retratadas, altos valores de assinaturas ou, ainda,
por poderem/preferirem conteddos disponiveis em redes sociais. Das respostas
positivas, notou-se que a maior parte do consumo se da em revistas online e gratuitas,

como a “Vogue Runaway” sendo a mais citada.
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Grafico 8

CONSOME ALGUMA
REVISTA DE MODA

35
30
25

20

@ sim
@ NEo 15

Gréafico 3 - Consumo de revistas de moda

As respostas mais significativas foram as de questionamento aberto em que os
entrevistados puderam relatar o porqué de ndo consumir tais publicacdes e o que eles

sentem falta nas revistas atuais. (Questdes 6 e 7)

“Corpos reais e dicas de moda que saem da caixinha dos
estilos universais”;

“Acessibilidade”;

“A moda sem o glamour a qual eles empregam, moda real e
opinides e visdes reais”;

“Mais sobre moda sustentavel”;

“A moda do cotidiano”;

“Conceito e confiabilidade (credibilidade)”;

“Variedades de estilo”;

“Algo mais acessivel para as pessoas’;

“Na internet, modéstia e roupas classicas’;

“Releases debatendo sobre padrdes e novos contetdos de
moda”;

“Upcycling”;
“Formas de comunicagao que gerem identificagcado com o
publico”;
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“Acho que além de uma maior representatividade, genuina,
ndo s6 para ser correto, um pouco do backstage, quem faz a
moda, as costureiras, os designers, a equipe sabe, dar uma
desglamourizada, mostrar uma realidade préxima e alcancavel;

“Acessibilidade e praticidade, as vezes o que € tratado € uma
realidade muito distante”;

“Assuntos atuais”;

“Moda diaria, uma usabilidade da moda conceitual. Como usar
aquela peca ou conceito”;

“‘Moda mais casual e dentro da realidade das pessoas normais,
nao apenas para artistas e modelos”.

Os entrevistados também destacaram falta de representacdo de diferentes
realidades da moda, auséncia de marcas autorais, origem das pecas, conteudo
histérico, impacto social em geral do consumo e, principalmente, uma resposta que

conectou a maioria dos entrevistados: auséncia de retrato da realidade.

Grafico 9
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Gréfico 4 - Consumo de desapegos

Apresentando a leitura da realidade vigente do consumo no mercado de
desapegos, 4 respostas foram negativas, as demais 31 respostas se dividem na

realidade do inicio recente de consumo em locais de segunda méo, ou em atividades
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de desapegos entre a propria familia e amigos; no consumo em brechés de todos os
tipos e dos mais diferentes objetos, desde produtos para casa até roupas e

brinquedos.

Grafico 10
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Gréfico 5 - Origem das pecas

Por fim, questionou-se a relevancia da origem das pecas compradas por cada
consumidor. Dos entrevistados, 11 respostas ndo demonstram preocupacao com a
origem de seus objetos, das demais 24 respostas, todos se interessam, mas
demonstram diferenciar as origens. Se determinada marca ndo apresenta um método
de producdo transparente, ndo valera consumi-la, mas se esta mesma marca se
apresentar em locais como breché, ndo ha mal em consumi-la, aumentando assim, o

ciclo de vida da peca ja produzida e comercializada.

Os resultados gerais obtidos pelo questionario, mostram um publico que
costuma consumir informacdes de moda de forma esporadica e talvez, muitas vezes,
inconsciente, através das redes sociais. Por se tratar de um publico majoritariamente
jovem a preocupacdo com a origem do produto que consomem, qualidade e o valor
acaba sendo maior.

Assim, é facil entender o crescimento desse consumo de moda circular e sua

aceitacdo entre jovens que ndo possuem um grande poder aquisitivo e adultos ja bem
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inseridos no mercado de trabalho, mas que dao importancia a questdes conscientes
e pecas de qualidade com valor aquisitivo mais baixo.

Firma-se entdo, que a sele¢do do publico-alvo se da, majoritariamente, em
mulheres na faixa dos 20-35 anos, que prezam pela sua maneira de consumo, pelo
conteudo por tras dele e pela estética apresentada, visto que sdo pessoas presentes

no mercado de trabalho.
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PROJECAO CRIATIVA DE STAND PARA BANCA DE APRESENTACAO
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Carta de Aceite de Orientacéao

Universidade do Vale do Paraiba

Formagio:_F05 - GRAOVAOR _DEign 0E 2

Eu NATOUS PRATES PROUN EWA
citados, na produg#o e desenvolvimento do

4
“l 4y

R& S0

""‘




73

Proposta Para Orientacdo Do Trabalho De Conclusdo De Curso De Design De
Moda

Uik @resac

PROPOSTA PARA A ELABORACAD DO TRABALHO DE CONCLUSAD DE
CLURSD DE DESIGN DE MODA

ALLINU: Birbara Mcd de Brics

MATRICULA: 02010101  SERIE: T° perisda

ALLING: Maris Edusrds Buens Reremde dos Sanos
MATRICULA: (2001089 SERIE: T perioda

OBUIENTAINNR: Matslia Prates Pusliseli

E-MAIL: mtalissppilgmailcos CELULAR: (12) 99130 - 3318
CODRIENTADOR: Liscis Mo bachads
E-MIARL Dz snathinaiipeail oo CELULAR: {125 91320 - 0242
AREA DN TOC: Material de comusivago - Reviis de moda
TEMIA: Rew bt die mods com comrpede ¢ adilonisis de Brechis.
OEFETIVOS: Abondar lomes relacionadin ax conoeilo de brodkd, ooms produgis Jde soda pasa e

sevIEla.
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ANEXO IV

FICHA DE ORIENTACAO MENSAL
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ANEXO IV

FICHA DE ORIENTACAO MENSAL

Ao Barbara Juca de Bri Ams Barbara Brites
Dota &3 08 | 23

T emas Sacutbocs
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75



I

ANEXO IV

FICHA DE ORIENTAGCAO MENSAL

Ao Barbara Juca de Brites
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ANEXO IV

FICHA DE ORIENTACAO MENSAL
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TERMO DE AUTORIZACAD

Pelo presente instrumento, eu, abaixo firmado ¢ identificado, autorizo, graciosamente, o aluno (a)

Barbara Juca de Brites , portador (1) do RG 50.248.576-0 S
CPF 427 160.618-59 . & utilizar minha entrevista, a ser veiculada, primanamente,
no material em texto desenvolvide como Trabalho de Conelusio de Curso, ou ainda destinadas 4
inclusdo em outros projetos educativos, organizados efou licenciados pela FVEUNIVAP, sem
limitagiio de tempo ou de nimero de exibigies,

Esta amtorizagio mclui o wso de todo o material enado que contenha a entrevista concedida no
dia27 /05 /2023 , pelo aluno (a) e FVEUNIVAP, da forma que melhor lhe aprouver,
notasdamente para toda e qualguer forma de comunicagio ao pablico, tals como material impresso,
CD ("compact disc™), CD ROM, CD-I (“compact-disc™ interativo), “home video”, DAT (“digital
audio tape”), DVD (“digital wideo dise™), radio, radiodifusio, televisdo aberta, fechada ¢ por
assinatura, bem como sua disseminagio via Internet, independentemente do processo de transporte
de sinal e suporte material que venha a ser utilizado para tais fins, sem limitagdo de tempo ou do
niumers de wtilizagdes/exibicies, no Brasil efou no exterior, através de gualguer processo de
transporte de sinal ou suporte material existente, ainda gue ndo disponivel em temitorie nacional,
sendo cerfo que o material criado destina-se a produgio de obra intelectual orgamzada e de
titularidade exclusiva da FVEUNIVAP, conforme expresso na Lei 90610098 (Lei de Direitos
Autorais),

Ma condigfio de titular dos direitos patrimoniais de autor da séne de que trata o presente, o aluno (a)
e a FVEMUNIVAP poderd dispor livremente da mesma, para toda e gualquer modalidade de
utilizagdo, por s ou por terceiros por ela autorizados para tais fins. Para tanto, poderd, a seu anico &
exclusive critério, licenciar efou ceder a terceiros, no todo ou em parte, no Brasil efou no exterior, a
titulo gratuto ou oneroso, seus direitos sobre a mesma, ndo cabendo a mim qualquer direito eou
remunersgio, a qualguer tempo e titulo.

Sdo José dos Campos, 2T de Maio 2023

Assinatura:

Alessandra Moura Cunha

MNome:
L. Ruadas baleias 55 apto162
CPE- 013.269.266-08

i,
E Awv. Shishima Hifumni, 2811 - 12244-000 - 580 José dos Campos - 5P -

rﬁ 50 15 www. umivap. br
&

Frpit
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Uiy p @resac

TERMO DE AUTORIZFACAO

Pelo presente instrumento, eu, abaixo firmado ¢ wdentificado, autorizo, graciosamente, o aluno
(a) Barbara Juca de Brites , portador (a) do
RG 50,248 576-0 e CPF  422.160618-59 , & ulilizar minha
imagem & voz, a ser velculada, primariamente, no material em video desenvolvido como Trabalho
de Conclusio de Curso, ou ainda destinadas & inclusio em outros projetos educativos, organizedos
elou licenciados pela FVEUNIVAP, sem limitagiio de tempo ou de nimero de exibigies.

Esta autorzzagio mclu o wso de todo o matenial cnado que contenha minha mmagem e voe,
pelaF VEINIVAP, da forma que melhor lhe aprouver, notadamente para toda ¢ qualguer forma de
comunicagio ao publico, tars como material impresso, CD (“compact disc”™), CD-ROM (“compact
dise” interativo), “home video”, D, DAT (“digital audio tape™),DVD (“digital video disc™), radio,
radicdifusio, televisio aberta, fechada e por assinatura, bem como sua disseminagdio via Internet,
independentements do processo de transporte de sinal e suporte matenial que venha a ser
utilizadopara tais fins, sem mitagio de tempo ou do nimero de utilizagdes/exibictes, no Brasil
efou no exterior, através de qualquer processo de transporte de sinal ou suporte material existente,
ainda gque ndo disponivel em territono nacional, sendo certo que o material criado destina-se a
produgiio de obra intelectual organizada ¢ de ttolandsde exclusiva da FVEUNIVAP, conforme
expresso na Lei 9610098 (Lei de Direitos Autoras).

Ma condigio de titular dos direitos patnmomniais de autor da série audiovisual de gue trata o
presente, o aluno (a) & a FVEUNIVAP podera dispor livremente da mesma, para toda e qualguer
modalidade de utilizagio, por si ou por terceiros por ela sutorizados para tais fins. Para tanto,
poderd, a sen unico ¢ exclusivo eritério, licenciar e/'ou ceder a terceiros, no todo ou em parte, no
Brasil efou no exterior, a titulo gratuito ou onerose, seus direitos sobre a mesma, nio cabendo a
mim gualguer direito e/ou remuneragdo, a qualquer tempo e Gtulo.

Sdo José dos Campos, 27 de Maio 2023 .

Assinatura’

Nome: __Alessandra Moura Cunha

end: Rua das baleias 55 apto162 Jd. Aquarius
CPF: 013.269.266-08

iy
E Av_ Shishima Hifumni, 2811 - 12244-000 - S80 José dos Campos - SP -

rﬁ 50 EE— W umivap. br
ot &

#ppptt
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Unilaoyp @resac

TERMO DE AUTORIZACAD

Pelo presente instrumento, ew, abaixo firmado e identificado, autonizo, graciosamente, o aluno
(a) Barbara Juca de Brites , portadar () da
RG 50.248.576-0 e CPF 422.160.618-59 , 4 utilizar minha
imagem e voz, a ser verculada, primanamente, no material em video desenvolvido como Trabalho
de Conclusio de Curso, ou ainda destinadas & inclusfio em outros projetos educativos, organizsdos
efou licenciados pela FVEUNIVAP, sem limitagio de tempo oo de nimero de exibigies.

Esta autorzagio mclui o wso de fodo o matenal cnado que contenha minha mmagem e voe,
pelaF VEUNIVAP, da forma que melhor lhe aprouver, notadamente para toda & qualguer forma de
comunicagio ao pablico, tais como material impresso, CD¥ (“compact disc™), CD-ROM (“compact
disc” interativo), “home video”, D, DAT (“digital audio tape™),DVD (“digital video disc™), radio,
radiodifusio, televisio aberta, fechada e por assinatura, bem como sua disseminagéio via Internet,
independentemente do processo de transporte de sinal e suporte matenal gque venha a ser
utilizadopara tais fins, sem limitagio de tempo oo do nimero de utilizagdes/exibicies, no Brasil
efou no exterior, atraveés de qualquer processo de transporte de sinal ou suporte material existente,
ainda que ndo disponivel em terntono nacional, sendo certo que o material enado destina-se a
produgiio de obra intelectual organizada e de ttulandsde exclusiva da FVEUNIVAP, conforme
expresso na Lei 9610098 (Lei de Direitos Autorais).

Ma condigio de titular dos direitos patnmomniais de autor da série asdiovisual de gue trata o
presente, o aluno (a) & a FVEUNIVAP poderd dispor livremente da mesma, para toda e qualguer
modalidade de utlizagio, por si ou por terceiros por ela sutorizados para tais fins. Pama tanto,
poderd, a seu Gnice ¢ exclusivo crtério, hcenciar e'ou ceder a terceiros, no todo ou em parte, no
Brasil efou no exterior, a titulo gratuito ou oneroso, seus direitos sobre a mesma, nio cabendo a
mim gualguer direito e/ou remuneragio, a qualguer tempo e ttulo.

Sao Jost dos Campos, 01 de  Novembro 20273 .

Assinatura: P, ;E

Nome:  Bruna dos Santos Borges

End.: Rua dos Serralheiros, 406

CPF. _430.095.038-57

phddy,
¥ Aw. Shishima Hifumni, 2811 - 12244-000 - S&0 José dos Campos - SP -

rﬁ 5025 wWWwwW.univap. br
= &

F‘pr'f"
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Unihnyp @resac

TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente imstrumento, eu, abaxo firmado ¢ identificado, autoreo, graciosamente, o aluno (a)

Barbara juca de Brites , portador (a) do RG S50.248.5760 e
CPF 422 160.618-59 . & utilizar minha entrevista, a ser veiculada, primanamente,
no material em texto desenvolvido como Trabalho de Conelusio de Curso, ou ainda destinadas a
inclusdio em outros projetos educativos, organizados efou licenciados pela FVEUNIVAP, sem
limitagio de tempo oo de nimero de exibigies.

Esta autorizagio mclui o wso de todo o material enado que contenha a entrevista concedida no
dia 01/ 11 /2023 | pelo aluno (a) e FVEUNIVAP, da forma que melhor The aprouver,
notadamente para toda e qualquer forma de comunicagio ao pablico, tas como material impresso,
CD (“compact disc™), CDY ROM, CD-I (“compact-disc™ interativo), “home video”, DAT (“digital
audio tape”), DVD (“digital video disc™), radio, radiodifus@io, televisio aberta, fechada e por
assinatura, bem como sua disseminagdo via Internet, independentemente do processo de transporte
de sinal e suporte matenal que venha a ser ubilizado para tas fins, sem limitagdo de tempo ou do
nimere de wtilizagbes/exibicies, no Brasil e'ou no exterior, através de qualguer processo de
transporte de sinal ou suporte matenial existente, ainda que ndo disponivel em termitdrio nacional,
sendo certo que o material crisdo destina-se 4 produgio de obra intelectual organmizada e de
titularidade exclusiva da FVEUNIVAP, conforme expresso na Lei 961008 (Lei de Direitos
Autorais).

Ma condigdio de titular dos direitos patnimoniais de autor da séne de que trata o presente, o aluno (a)
e a FVEMUNIVAP poderd dispor livremente da mesma, para toda e qualquer modalidade de
utilizagio, por si ou por terceiros por ela autorizados para tais fins. Para tanto, poderd, a seu dnico ¢
exclusivo critério, licenciar efou ceder a terceiros, no todo ou em parte, no Brasil e/ou no extenior, a
titulo gratuito ou oneroso, seus direitos sobre a mesma, ndo cabendo a mim qualguer direito efou
remunersgio, a qualguer tempo ¢ titulo.

Sao José dos Campos, 01 de  Novembro 2023 .

Assinatura: E’"IU,'T'H- 'F

Nome:  Bruna dos Santos Borges

End: Rua dos Serralheiros 406

cpF. 430.005.038-57

phddy
E Awv. Shishima Hifumi, 2011 - 12244000 - 580 José dos Campos - 5P -

rﬁ 50%— W umivap . br
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UniTop Crcsac

Unihvarsidads do Vald do Parsiba

TERMO DE AUTORIZACAD

Pelo presente mstrumento, eu, abmxo firmado ¢ dentificado, autoreo, graciosamente, o aluno (a)
CPF 422 160.618-58 . & utilizar minha entrevista, a ser veiculada, primaramente,
no material em texto desenvolvido como Trabalho de Conelusio de Curso, ou ainda destinadas a
inclusiio em outros projetos educativos, organizados efon licenciados pela FVEUNIVAP, sem
Irmitagdio de tempo oo de nimero de exibigies.

Esta autorizagdo mclui o uso de todo o material enado que contenha a entrevista concedida no
dia_ 017 11 /2023 | pelo aluno (a) e FVEUNIVAP, da forma que melhor lhe aprouver,
notadaments para toda e qualguer forma de comunicagdo ao pablico, tais como material impresso,
CD (“compact disc™), CD ROM, CD-1 (“compact-disc™ mterativo), “home video”, DAT (“digtal
audio tape”), DVD (“digital video disc™), radio, radiodifusio, televisio aberta, fechada ¢ por
assinatura, bem como sua disseminagio via Internet, independentemente do processo de transporte
de sinal e suporte matenal que venha a ser utilizado para tas fing, sem hmitagio de tempo ou do
nimere de utilizagdes/exibictes, no Brasil eou no exterior, através de qualguer processo de
transporte de sinal ou suporte matenial existente, ainda que ndo disponivel em termitorio nacional,
sendo certo que o material crisdo destina-se 4 produgiio de obra intelectual organizada e de
titularidade exclusiva da FYEUNIVAP, conforme expresso na Lei 9610098 (Lei de Direitos
Autorais).

Ma condigiio de titular dos direitos patnmoeniais de autor da séne de que trata o presente, o aluno (a)
e a FVEMUNIVAP podera dispor hivremente da mesma, para toda e qualquer modalidade de
utilizagiio, por si ou por terceiros por ela autorizados para tais fins. Para tanto, poderd, a seu dnico ¢
exclusivo eritério, licenciar efou ceder a terceiros, no todo ou em parte, no Brasil efou no extenor, a
titulo gratmto ou oneroso, seus direitos sobre a mesma, ndo cabendo a mim qualguer direito e/ou
remuneragio, a qualguer tempo e titulo.

Sio José dos Campos, 01 de  Novembro 2023
Assinatura: W@b

Nome:  Navara Nordi Santi

End: Rua.Jesus Gareia, 112

CPF. _ 435.594.618-55

phddy
kL Av. Shishima Hifumi, 2811 - 12244-000 - S30 José dos Campos - 5P -

rﬁ 50';5 wanw. umivap. br
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L1l Sresac

TERMO DE AUTORIZACAD

Pelo presente imstrumento, ew, abaixo firmado e dentificado, awtorizo, gracicsamente, o aluno
{a)_ Bérbara Jucd de Bries , portador (a) do
ROGis0.248 5760 ¢ CPFazz 150.618-59 . & utilizar minha
imagem & voz, a ser veiculada, primanamente, no material em video desenvolvido como Trabalho
de Conclusio de Curso, ou ainda destinadas & inclus®o em outros projetos educativos, organizados
e'ou licenciados pela FYEUMNIVAP, sem limitachio de tempo oo de nimero de exibigies.

Esta awtonizaclo inclui o uso de todo o material criado que contenha minha imagem e voz,
pelaF VEUNIVAP, da forma que melhor The aprouver, notadamente para toda ¢ qualquer forma de
comunicacio o piblico, tais como material impresso, CD (Ycompact dise™), CD-ROM (“compact
disc” interative), “home video”, D, DAT (“digital audio tape™),DVD (“digital video disc™), ridio,
radiodifusio, televisio aberta, fechada e por assinatura, bem como sua disseminagio via Internet,
independentemente do processo de transporie de sinal e suporte material que venha a ser
utilizadopara tais fins, sem limitac3o de tempo ou do nimero de wtilizagbes'exibigbes, no Brasil
elou no exterior, atraviés de qualquer processe de transporte de sinal ou suporie material existente,
ainda que n3o disponivel em termbbrio nacional, sendo cerio que o material criado destina-se &
produgdo de obra intelectual organizada ¢ de titularidade exclusiva da FVEUNIVAP, conforme
expresso na Lei 2610098 (Lei de Direitos Autorais).

MNa condigio de titular dos direitos patrimoniais de autor da série sudiovisual de que trata o
presente, o aluno (a) e a FVEUNIVAP poderd dispor liviemente da mesma, para toda e qualquer
madalidade de utilizag®o, por si ou por terceiros por ela sutorizados para tais fins. Para tanto,
poders, a seu dnico ¢ exclusivo criténo, licenciar e'ou ceder a terceines, ne tods ou em parte, no
Brasil efou no exterior, a titulo gratito ou oneroso, seus direitos sobre a mesma, ndo cabendo a
mim qualquer direito e'ou remuneragio, a qualquer tempo e thulo.

540 Jost dos Campos,  pa de _ Novembro 2023 -

Asginatura: MM

Mome:  Navara Nordi Santi

End: Fua Jesus Garcia, 112

CPF:  435.594.618-55

dda,
W = Ay, Shishima Hifumi, 2011 - 12244-000 - S&0 Jos dis Campos - 5P -

RESOF “wier

#ppptt

83



Uiy p Qrcsac

Universidade do Vale do Paraiba @ v T A § Umeente

TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, abaixo firmado e Identificado, autorizo, graclosamente, o aluno (a)

€ , portador (a) do RG_803126157), e
CPF_49Q 42U {7807 . a utilizar minha entrevista, a ser veiculada, primariamente,
no material em texto desenvolvido como Trabalho de Conclusio de Curso, ou ainda destinadas 2
inclusio em outros projetos educativos, organizados e/ou licenciados pela FVE/UNIVAP, sem
limitacdo de tempo ou de nimero de exibigdes.

Esta autorizacdo inclui o uso de todo o material criado que contenha a entrevista concedida no
dia___/ . pelo aluno (a) e FVE/UNIVAP, da forma que melhor lhe aprouver,
notadamente para toda e qualquer forma de comunicagéo ao piiblico, tais como material impresso,
CD (“compact disc”), CD ROM, CD-I (“compact-disc” interativo), “home video”, DAT (“digital
audio tape”), DVD (“digital video disc"), rddio, radiodifusio, televisio aberta, fechada e por
assir.latura. bem como sua disseminagao via Internet, independentemente do processo de transporte
de sinal e suporte material que venha a ser utilizado para tais fins, sem limitacio de tempo ou do
nimero de utilizagGes/exibicdes, no Brasil e/ou no exterior, através de qualquer processo de
transporte de sinal ou suporte material existente, ainda que nao disponivel em territério nacional,
sendo certo que o material criado destina-se a produgdo de obra intelectual organizada e de
titularidade exclusiva da FVE/UNIVAP, conforme expresso na Lei 9.610/98 (Lei de Direitos
Autorais).

Na condigao de titular dos direitos patrimoniais de autor da série de que trata o presente, o aluno (a)
e a FVE/UNIVAP poderi dispor liviemente da mesma, para toda e qualquer modalidade de
utilizacdo, por si ou por terceiros por ela autorizados para tais fins. Para tanto, poderd, a seu tnico e
exclusivo critério, licenciar e/ou ceder a terceiros, no todo ou em parte, no Brasil e/ou no exterior, a
titulo gratuito ou oneroso, seus direitos sobre a mesma, nao cabendo a mim qualquer direito e/ou
remuneracao, a qualquer tempo e titulo.

Sio José dos Campos, O3 de TOR~Vt© Z0Z% .

Assinatura: Lo B-R oien

Nome: )@M dn Dordn

End.: Rue, Jenn, Comao, Tordofad 198 - Aondirn ROS Apad.
0 - X

CPF: 516-439 39846

Mie,
» Av. Shishima Hifumi, 2911 - 12244-000 - Sao José dos Campos - SP -
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Faesarn 3 Ui Yo Agers U

Unlversidade do Vale do Paraiba

TERMO DE AUTORIZAGAO
Pelo presente instrumento, eu, abalxo firmado e identificado, autorizo, graciosamente, o aluno
(a) & : portador (a) do
RG_S09376282 e CPF_aify 30y a utilizar minha

imagem e voz, a ser veiculada, primariamente, no material em video desenvolvido como Trabalho
de Conclusao de Curso, ou ainda destinadas a inclusao em outros projetos educativos, organizados
e/ou licenciados pela FVE/UNIVAP, sem limitagdo de tempo ou de nimero de exibicdes.

Esta autorizacdo inclui o uso de todo o material criado que contenha minha imagem e voz,
pelaFVE/UNIVAP, da forma que melhor lhe aprouver, notadamente para toda e qualquer forma de
comunicagdo ao publico, tais como material impresso, CD (“compact disc™), CD-ROM (“compact
disc” interativo), “home video", D, DAT (“digital audio tape”),DVD (“digital video disc”), radio,
radiodifuséo, televisao aberta, fechada e por assinatura, bem como sua disseminacio via Internet,
independentemente do processo de transporte de sinal e suporte material que venha a ser
utilizadopara tais fins, sem limitagio de tempo ou do nimero de utilizagdes/exibigoes, no Brasil
e/ou no exterior, através de qualquer processo de transporte de sinal ou suporte material existente,
ainda que ndo disponivel em territério nacional, sendo certo que o material criado destina-se a
producdo de obra intelectual organizada e de titularidade exclusiva da FVE/UNIVAP, conforme
expresso na Lei 9.610/98 (Lei de Direitos Autorais).

Na condicdo de titular dos direitos patrimoniais de autor da série audiovisual de que trata o
presente, 0 aluno (a) e a FVE/UNIVAP poderd dispor liviemente da mesma, para toda e qualquer
modalidade de utilizacdo, por si ou por terceiros por ela autorizados para tais fins. Para tanto,
poderd, a seu tinico e exclusivo critério, licenciar e/ou ceder a terceiros, no todo ou em parte, no
Brasil e/ou no exterior, a titulo gratuito ou oneroso, seus direitos sobre a mesma, nao cabendo a
mim qualquer direito e/ou remuneragdo, a qualquer tempo e titulo.

Sio José dos Campos, 92 de x@Rm¥1G 7923 |

Assinatura: /Ct’a'ﬁm AR Q@YZ@O
Nome: /C(’C«',Pn'o Auwmg Reandy dor Nomion
0—' - A = E -
End.: R0 %QD@' Camsio. Pordoesa B8 — Sardinm S @;& ~ Co%a{owq
cpr: o ¥ R

Mg,
W Av. Shishima Hifumi, 2911 - 12244-000 - Sao José dos Campos - SP -

rﬁ 50 :E www.univap.br
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TERMO DE AUTORIZACAO
Pelo presente instrumento, cu, abaixo firmado ¢ dentificado, autonzo, gracsosamente, o aluno
(a)  Bérbara Juca de Brites > portador (a) do
RG 50.248,576-0 ¢ CPF 422.160.618 - 59 . & utilizar minha

imagem ¢ voz, a ser veiculada, primariamente, no muaterial em video desenvolvido como Trabalho
de Conclusio de Cunso, ou ainda destinadas & inclusio em outros projetos educativos, organizados
¢/ou hicenciados pela FVE/UNIVAP, sem limitagio de tempo ou de nimero de exibigdes.

Esta awtorizagio mclut 0 wso de todo o matenial cnado que contenba minha imagem ¢ voz,
pelaFVE/UNIVAP, da forma que melhor the aprouver, notadamente para toda ¢ qualquer forma de
comunicagio s0 piblico, tais como material impresso, CD (“compact disc™), CD-ROM (“compact
disc™ mterativo), “bome video™, D, DAT (“digital audio tape™),DVD (“digital video disc™), ridio,
rachodifusdo, televisio aberta, fechada ¢ por sssinatura, bem como sua disseminagio via Intemet,
independentemente do processo de transporte de sinal ¢ suporte material que venha a ser
utilizadopara tais fins, sem hmitagio de tempo ou do ndmero de utilizagdes/exibigdes, no Brasil
¢/ou no exterior, através de qualquer processo de transporte de sinal ou suporie material existente,
ainda que nlo disponivel em territdnio nacional. sendo certo que o material crindo destina-se &
produgio de obra intelectual ongantzada ¢ de titulandade exclusiva da FVE'UNIVAP, conforme
expresso na Lot 9.610°98 (Let de Direitos Autorais).

Na condigio de titular dos direitox patnmoniass de autor da séric andiovisual de que trata o
presente, o alune (a) ¢ 3 FVE/UNIVAP poderd dispor liviemente da mesma, para joda ¢ qualquer
modalidade de utilizagio, por si ou por terociros por ¢la autorizados para tass fins. Para tanto,
poderd, a seu dnico ¢ exclusivo cnténo, licenciar ¢/ou ceder a terceiros, no todo ou em parte, no
Brasil ¢/ou no exterior, a titulo gratuito ou oneroso, seus direitos sobre & mesma, ndo cabendo a
mam qualquer dircito ¢/ou remuncracdo, a qualguer tempo ¢ titulo.

Sio José dos Campos, 06 de Novembro 2023
Nome' Leila Sales Araujo Silva

End Rua Poncas, 277 casa S - Chicara Sao José

CPF.  348218278-75

‘e
MK Av. Shishima Hifumi, 2011 - 12244-000 - $30 José dos Campos - SP -
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, cu, abaixo firmado ¢ wdentificado, sutorizo, graciosamente, o aluno (1)

Béarbara Juca de Brites . portador (a) do RG 50.248.576-0 <
CPF_ 422160.618-58 . @ utthizar nunba cntrevista, a ser veiculada, pnmanamente,
no matenal em texto desenvolvido como Trabalho de Conclusbo de Curso, ou sinda destinadas 4
inclusio em outros projetos educativos, organizados cou licenciados pela FVEUNIVAP, sem
hmitagiio de tempo ou de nimero de exibigbes.

Esta autorizagio inclui o uso de todo o matenal cnado que contenha a entrevista concedsda no
dia 06/ 11/ 2023 | pelo aluno (a) ¢ FVEUNIVAP, da forma que melhor lhe aprouver,
liohewtm&mwﬂonwbbm tais como material impresso,
CD ("compact disc™), CD ROM, CD-I (“compact-disc™ interativo), “home video™, DAT {“digital
andio tape™), DVD (“digital video disc™), ridio, radiodifusdo, tclevisio aberta, fechada ¢ por
assinatura, bem como sus disseminagio via Internet, mdependentemente do processo de transporte
de sinal ¢ suporte matenial que venha a ser utilizado para tais fins, sem himitagdo de tempo ou do
nimero de utilizagdes’‘exibigdes, no Brasil ¢lou no exterior, atruvés de qualquer processo de
transporte de sinal ou suporte matenial existente, sinda que ndo disponivel em temitdnio nacional,
senddo certo que o matenial criado destina-se & produgio de obra mtclectual organizada ¢ de
titulandade exclusiva da FVEUNIVAP, conforme expresso na Ler 961098 (Lei de Dircitos
Autoras ).

Na condigio de titular dos direstos patrimoniats de autor da série de que trata o presente, o aluno (8)
¢ a FVEUNIVAP poderd dispor liviemente da mesma, para toda ¢ qualquer modalidade de
utilizagho, por 51 ou por tercciros por ela autorizados para tais fins, Para tanto, poderd, a seu Gnico ¢
exclusivo criténio, licenciar ¢'ou ceder a terceiros, no todo ou em parte, no Brasil ¢/ou no exterior, a
titulo gratuito ou oneroso, scus direitos sobre o mesma, ndo cabendo 4 mim qualquer direito e'ou
remuneragdo, a qualguer tempo e titulo,

Sio José dos Campos, 06 de Novembro 2023

=

Nome: Leila Sales Araujo Siva

End Rua Poncas, 277 casa 5 - Chacara S3o José

CPF: 348.218278 - 75
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TERMO DE AUTORIZACAO
Pﬂomemmmm abaixo firmado ¢ dentificado, autonzo, graciosamente, o aluno (a)
Birbara Juc de Bites , portador (a) do RG_ 50.248.576-0 ¢
CPF___ 4221 nwhutm-hemvmllavm

2.160618-59 . primanamente,
no material em texto desenvolvido como Trabatho de Conclusdo de Curso, ou minda destinadas a
inclusio em outros projetos educativos, organizados e'ou licenciados pela FVEUNIVAP, sem
limutagio de tempo ou de nimero de exibigdes.

Esta autorizagio inclut 0 wso de todo o matenal cnado que contenba & entrevista concedida no
dia 06/ 11 /2023 | pelo aluno (a) ¢ FVEUNIVAP, da forma que melhor lhe aprouver,
m&m«mwﬁew“fum&mmmknwbhmmmmmﬂw
CD (“compact disc™), CD ROM, CD-I (“compact-disc™ interativo), “home video™, DAT (“dugital
audio tape™), DVD (“digital video dise™), ridio, radiodifusio, televisio aberta, fechada ¢ por
assinatura, bem como sua disseminagdo via Internet, independentemente do processo de transporne
de sinal ¢ suporte matenial que venha a ser utilizado para tais fins, sem limitagho de tempo ou do
nimero de utilizagdes‘exibagdes, no Brasil ¢ou no exterior, através de qualquer processo de
transporte de sinal ou suporte material existente, ainda que ndo disponivel em termtdeio nacional,
sendo certo que o material criado destina-se & producio de obea intelectual organzada ¢ de
utulandade exclusiva da FVEUNIVAP, conforme expresso na Lei 9610958 (Lei de Direitos
Autorais ).

Na condigio de titular dos direstos patrimonsass de autor da série de que trata o presente, o aluno (a)
¢ a FVEUNIVAP podera dispor livremente da mesma, pars toda ¢ qualquer modabdade de
utilizagio, por si ou por tercetros por cla autorizados pars tais fink. Para tanto, poderd, a seu unico ¢
exclusivo criséno, licenciar ¢'ou ceder a terceires, no todo ou em parte, no Brasil ¢'ou no extenor, a
titulo gratuito ou oneroso, scus direitos sobre o mesma, ndo cabendo a mim qualquer direito ¢/ou
remuneracio, a qualquer tempo ¢ titulo,

Sio José dos Campos, 06 e NOvembro 2023

Natalia Prates Paolnelll

End Rua |catd 300, aptoo 16A - Pargque Industrial

CPE- 068.260.266-35

‘.lll
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TERMO DE AUTORIZACAO
Pelo presente instrumento, eu, abaixo firmado ¢ identificado, autorizo, gracwosamente, o aluno
() Barbara Juca de Brites . portador (a) do
!10 50.248.576-0 ¢ CPF 422 160.618 - 59 . & utilizar munha

imagem ¢ voz, a ser vesculada, prmanamente, no material em video desenvolvido como Trabalho
de Conclusio de Curso, ou amda destinadas & inclusiio em outros projetos educativos, organizados
¢'ou heenciados pela FVE/UNIVAP, sem limitagio de tempo ou de nimero de exibigdes

Esta autorizagdo inclui ¢ wo de todo o matenial criado que contenba minha imagem ¢ voz,
pelaFVE/UNIVAP, da forma que melbor the aprouver, notadamente pars toda ¢ qualquer forma de
comunicagio 8o piblico, tais como material impresso, CD (“compact disc™), CD-ROM (“compact
disc™ interativo), “home video™, D, DAT (“digital audio tape™),DVD (“digital video disc™), ridio,
rachodifusdo, televisio aberta, fechada ¢ por assinatura, bem como sua disseminagio via Intemet,
independentemente do processo de transporte de sinal ¢ suporte material que venha a ser
utilizadopara tais fins, sem limitagio de tempo ou do nimero de utilizagdes exibigdes, no Brasil
¢/ou no extenor, através de qualquer processo de transporte de sinal ou suporte material existente,
ainda que nlo disponivel em temitdno nacional, sendo certo que o matenial criado destina-se 4
produgio de obra intelectual organizada ¢ de titulandade exclusiva da FVEUNIVAP, conforme
expresso na Let 961095 (Lei de Direitos Autoriis),

Na condiglo de titular dos dircitos patrimoniais de autor da séric audiovisual de que trata o
presente, o aluno (a) ¢ a FVEUNIVAP poderd dispor liviemente da mesma, para toda ¢ qualquer
modalidade de utilizagio, por si ou por terceiros por ela autorizados para tais fins, Para tanto,
poderi, a scu dnico ¢ exclusive cnténio, licenciar ¢'ou ceder o terceiros, no tode ou em parte, no
Brasil ¢/ou no extenor, a titulo gratuito ou oncroso, scus dircitos sobre a mesma, ndo cabendo a
mim qualquer direito ¢'ou remuneragho, a qualquer tempo ¢ titulo.

Sio José dos Campos, 06 de Novembro 2023 .
Nome Natalia Prates Paolinei

End . Rua lcatd 300, apteo 16A - Pargue Industrial

CPF: 068.260.266-35
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Apéndices

Matérias da revista

Editorial
A linguagem € comum ao ser humano.
Seja ela falada, escrita ou visualizada, todos nés transmitimos e entendemos alguma

mensagem. Pensando assim, é possivel afirmar: “Moda é linguagem!”
Mas qual a sua linguagem? E qual a nossa linguagem?

A “democratizagao da moda” € um termo utilizado para se referir ao quanto a moda é,
ou deveria ser, acessivel ao maior numero de pessoas possivel, seja por meio de
valores ou ideias comunicadas. Nisso consiste dar a todos a oportunidade de se
expressar da maneira que gostaria por meio da moda, independentemente de suas
caracteristicas sociais. E esse € um movimento importante para tornar acessivel e
diversa a integracdo da industria da moda, gerenciando a aumentando praticas
sustentaveis e éticas, sejam elas por meio da cooperagdo com pequenos empresarios

locais, a reducado do desperdicio de roupas e 0 aumento de seu ciclo de vida.

Mas como democratizar pecas e marcas de grife muito bem estabelecidas no mundo

da moda e com alto valor agregado?
Serd mesmo que a moda € para todos?

Na primeira edicdo da Belchior, nés te provamos por meio dos editoriais fotograficos
qgue, independentemente de marca, valor, ou local de compra, a peca garimpada num
brecho6 tem total possibilidade de se renovar e se adequar a uma nova e revigorada

maneira de compor o visual.

Usando o mercado de pecas de segunda mao a nosso favor, descobrimos um mundo
magico e nada 6bvio, que nos permite mergulhar e criar uma certa liberdade ao nos
vestir para todas as ocasifes da maneira mais exclusiva possivel. Nado importa seu

estilo, o brecho possui e transita por todos dentro de um mesmo look.
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Através dessa maneira de consumo, possibilitamos um garimpo de pecas diferentes,
icbnicas, feitas a mao ou com historias que atravessaram décadas e que, talvez, nao

teriamos condi¢des de consumir em uma loja nova.

De forma critica e glamourosa, os editoriais e entrevistas da Belchior tém o objetivo
de ajudar cada um a calibrar o olhar para pecas iconicas, ou pecas do dia a dia, e a
criar liberdade e coragem para gerar composi¢cdes que transcendem um momento ou
um estilo, mas que se criam e recriam dentro do mundo do breché e alcangam todo o
potencial e ciclo de vida util de uma peca, seja vocé um consumidor ou nao dessa

moda circular.

Vale ressaltar, e agradecer, a Incomoda Brech6 Boutique, loja situada em Sao José
dos Campos que nos proporcionou as pecas para que esse editorial se realizasse.
Contaremos um pouco mais da historia desse local na matéria: “Da vida para a moda”,

pagina 40.

Por Barbara Brites

Transcrigao entrevistas

Entrevista Leila

Nascida em Sao Miguel Arcanjo, interior de Sdo Paulo, Leila Sales, se formou em
Gestao de Marketing em 2007 pela faculdade IBTA /IBMEC e o aprimoramento no
MBA em Gestao Empresarial pela FGV em 2011. Até que viu sua carreira se renovar
com desdobramentos que nem ela imaginava que carregava a tanto tempo.

Em 2014, obteve sua primeira formacdo na area de Imagem e Estilo com foco em
consultoria, coloracgéo, tecidos e estampas lecionado pela Ana Vaz, dali para frente,
com o apoio de seu marido, dois filhos e muitos outros cursos de moda no curriculo,
Leila abriu a sede de seu brech6é em 2022, aos 38 anos, no burburinho da Vila Ema,
em S&o José dos Campos.

A loja Incomoda Brech6 Boutique conta com um processo de curadoria cuidadoso
para que as clientes se sintam estimuladas e seguras ao fazer parte dessa moda

circular. Com sede no bairro da Vila Ema em Sao José dos Campos, a Incomoda conta
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hoje com duas lojas e uma equipe preparada para o atendimento e o direcionamento

para todos os gostos e personalidades.

Bel.: Fala para gente um pouquinho da sua historia, Leila! Quais suas
referéncias?

LS: “E eu acho que da minha histéria de consumo segunda m&o, vem de crianca.
Desde crianga a minha familia de parte de pai, principalmente minha avo e tia,
trabalhavam em bazares beneficentes como voluntaria no centro espirita. E a minha
tia chamava muito a minha mae para ajudar, entdo eu ia também e ajudava. Era muito
comum mexer com aquilo e era uma separacao de pecas do que estava bom e do que
nao estava furado. Era aquela coisa de “se cobrir”.

Ent&o o consumo no brecho néo era por sustentabilidade, era por ser mais barato. E
a gente cresceu vendo isso muito normal, eu ndo conseguia entender como se fosse
algo incrivel, ndo tinha essa visdo de estar ajudando o mundo, e nao tinha visao de
que aquilo, talvez fosse, para aquela classe mais pobre. Eu achava que era comum,
gue todo mundo fazia isso na minha cabeca de crianga. E aproveitava para montar o
meu estilo com as coisas que eu achava que estava bom. Mas nunca passou na minha
cabeca fazer vestibular de moda. Eu pensava: ‘Vai viver do qué?’. Nunca passou na
minha cabeca algo assim, eu ja pensei em ser dentista, em ser atriz, fiz vestibular de
geologia - a geologia por qué um amigo do meu pai trabalhava na Petrobras como
geodlogo, ganhava um rio de dinheiro e na hora de escolher candidatos por vaga era o

gue tinha menos. Mas néo era pra ser.

Os anos passaram e eu vim morar em Sao José dos Campos e comecei a trabalhar,
e trabalhava de uniforme, quando eu me vi a primeira vez precisando trabalhar sem
uniforme e me vestir bem, eu fui buscar na cidade. Comprei cal¢a social, aquelas
calcas com aquele tecido bem ruim, sabe? Comprei umas duas calgas, umas
blusinhas e camisa e gastei pra caramba, s6 que eu fiqguei meio chateada, porque
acabei gastando mais do que devia, com pecas de qualidade bem baixa, e foi uma
compra sem filtro, eu ndo sabia o que era uma seda, ndo sabia que era um crepe, hao
tinha contato, mas comprei por necessidade. Fui saber que elas eram ruins, um més
depois que estava tudo esgarcado. E ai eu fui notar o quanto valia e o quanto recebi
em troca. Gastei tanto e comprei t&do pouco!
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Mas eu sempre pensei: “eu tenho que me vestir bem pra trabalhar, ndo tenho que
trabalhar pra me vestir’. Entdo com o pouco que eu tinha, eu continuava a que comprar
tanto em lojas quanto em bazares, e comecava a fazer essas misturas de pecgas, eu
usava as mesmas roupas sempre, s6 que de formas diferentes. De combinacdes
diferentes. Esse € o comeco do brechd na minha vida, mas nada ainda pensando em
sustentabilidade.

Hoje, a minha primeira op¢do de compra, sempre vai ser usado, seja para moveis,
seja para roupa, seja para brinquedo, e j& é comum, entdo vocé precisa de alguma

coisa. E na OLX, num grupo de desapego, enjoei, brechés... E normal.

BEL.: E vocé acha que é uma coisa comum da familia brasileira esse consumo
por sustentabilidade?

LS: Nao, da para contar, da para saber o nome das clientes da Incomoda que vém
até aqui porque elas gostam da moda sustentavel. Eu noto que 1%, talvez esteja
preocupado, mas as demais sao curiosas porque esta ha moda comprar em brechd,
ou pela oportunidade de preco. Vejo que essas sdo as duas maiores motivacdes do
nosso cliente hoje. E o entrar na Incomoda por curiosidade de ver como que é esse
negécio. E de pertencer a um grupo de pessoas que esta na moda. E depois de varias

outras vertentes, a pessoa que esta preocupada, realmente, com a sustentabilidade.

BEL.: Como vocé entrou nesse ramo da moda?

LS: O fato de comecar a trabalhar, ter que me vestir para trabalhar e ndo ter esse
dinheiro para gastar por querer fazer outras coisas - queria estudar, queria comprar
meu carro - Eu pensei: “Ah, vou vender roupa”.

E eu me casei em 2013, e em Maio, mais ou menos, eu fui a uma feira de malhas, no
sul de Minas Gerais, comprei um monte de coisa para vender e comprei tudo errado.
Comprei 0 que eu gostava e 0 que cabia em mim. Ai divulguei para as amigas,
comecei a vender e um monte de coisa ficou entulhada, porque s6 cabia em mim.
Entdo eu pensei: “Eu preciso fazer um curso para entender esse negécio de moda”.

Eu nao conhecia e ndo entendia nada do meio.

Entédo procurei o curso de “Gestao de negdcios da moda”, do Senac e fui conversar

com a coordenadora do curso, que era Patricia Santana na época, mas nao fechou
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turma. Ai a Patricia me ligou e falou: “Leila, olha, ndo, fechou turma, mas eu queria
dizer que eu acho que nem era o curso ideal para vocé. Eu vou te dar o telefone da
Ana Vaz, acho que vocé tinha que fazer um curso de consultoria. Eu acho que vocé

leva jeito”

Isso foi em 2014, eu nunca tinha ouvido falar na minha vida sobre consultoria. Na hora
gue eu fui lerimaginei que néo tivesse nada a ver comigo. Ir na casa da pessoa, mexer
no guarda-roupa dela, ficar falando para ela o que usar ou ndo. Entdo eu avaliei muito,
mas imaginei que pudesse usar para trabalhar melhor, para comprar pecas melhores

para vender.

Fui fazer o curso, durante minhas férias, eu ia e voltava de Campinas todos os dias, e
no terceiro dia de curso, eu falei para ela: “Ana, eu acho que nao é para mim. Esse
negocio de ir a casa da cliente, esse negdcio de ficar medindo a cliente, falar se o
corpo dela é um tridngulo ou ampulheta. Ndo combina comigo.” E ela falou assim:
“Olha, dessas 5 alunas, vocé é a unica que vai trabalhar como consultora”. Nao era
possivel. Nessa época eu ja trabalhava com RH, com pessoas, com vidas, ndo era so
atender, era vida, era ir em uma fabrica onde 400 pessoas foram demitidas, e ver a
histéria de todo mundo, fazer a andlise comportamental. Entdo eu trabalhava com

pessoas e para pessoas, mas eu achava tao invasivo mexer em um guarda-roupa.

S6 que eu tinha uma necessidade de nao fazer pela metade, entédo eu fiz um curso de
consultoria e quis aprender mais. Ai fui fazer curso de consultoria masculina, de tecido,
de estampa, de cores, de producdo. Entdo assim, eu acho que eu sou a consultora
menos consultora que existe. Eu acho que a gente tem que ser aquilo que que a gente

gosta, l6gico. Tem coisa que vai ficar melhor, mas é aprender a usar a seu favor.

BEL.: De onde veio aideia de empreender?

LS: Eu sempre tive a veia do negocio, de empreendedora. Uma vez, eu e meu primo
pegamos um monte de potinho de esmalte da minha avd, colocou desinfetante,
amaciante, agua sanitaria - olha que perigo - sacudimos, colocamos flor amassada
para dar cor. Ai a gente montou uma banquinha com caixote na frente da casa e
vendemos esmalte a 10 centavos. Vendia e passava na unha das pessoas, porque as
pessoas davam trela para gente. Todo mundo se conhecia e dava dinheiro, mas néo

levava o esmalte, entdo a gente poderia vender esse esmalte de novo. Sao coisas
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gue aconteceram na minha vida que eu olho e falo, que ja tinha esse espirito de
empreendedorismo. De querer vender as coisas desde crianca.

E 0 senso estético também. Talvez ndo seja algo que eu aprendi em casa. Minha méae
sempre “descombinou” tudo. Acho que vem comigo. Ela fala que eu gostava de bolsa,
maquiagem, coisas que ela nunca me incentivou. Nao sei como que era a minha
referéncia. Nao consigo lembrar, nem ela, de quem era essa minha referéncia nesse
momento. Acho que vinha de mim mesmo e talvez de televisdo, eu era uma crianga

gue gostava de televiséo.

BEL.: Como surgiu a ideia do Brechd fisico que vocé tem hoje?

LS: Foi nesse periodo quando eu fui fazer a consultoria. Eu fui fazer com algumas
clientes para ver como era na pratica. E foi um periodo bom poder ajudar pessoas a
mudar o olhar para o guarda-roupa, a comprar menos e usar aquilo que comprou em
algum momento. Eu tirava menos do armario, tentava compor quase tudo, aproveitar
ao maximo aquilo que estava legal. E ai eu vi que nesse tirar, ndo tinha para onde ir
as pecas. Foi ai que eu entendi uma outra necessidade, que era ter um lugar para
levar essas coisas.

Foi quando eu comentei com uma vendedora de uma loja que também estava
guerendo fazer um bazar, mas com outro intuito, as clientes estavam com muita coisa
parada e queriam desapegar para poder comprar mais. Mas que, querendo ou nao,
tinhamos dois pontos diferentes para unir a mesma coisa. E nés decidimos fazer um
itinerante. Seria naquele dia apenas, mas o que fazer com que néo vendeu? Levamos
para chacara onde eu morava, e quando chegamos em 2021, no meio da pandemia,
esse estoque estava ha minha casa, a gente fazia a venda online quando dava tempo,

era brincar de breché.

Ai o dono da casa que a gente morava decidiu vender a casa e o comprador que foi
conhecer o local se interessou mais pelo breché do que pela casa. Passou um
tempinho, ele me chamou para conversar dizendo que tinha recebido uma proposta
para ser o representante de uma franquia de uma marca aqui na cidade. E eu analisei
e expliquei que parecia ndo valer muito a pena — “a marca tem 8 colegdes, tem que
liquidar muito, enquanto esta chegando uma cole¢éo, vocé liquida a anterior, entdo

vive de liquidacao.”
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No final ele quis saber mais do meu brechd e quis saber se eu nunca pensei em abrir.
Eu falei: “Ja pensei, mas nao tem dinheiro para abrir uma loja assim, investir em uma
loja agora com duas criangas pequenas.” Ai ele falou assim: “Mas eu invisto, s6 nao
tenho conhecimento, entdo a gente poderia fazer uma sociedade e tocar esse
negocio”. Eu falei “Tudo bom, entdo vamos, Eu acredito que vai vender. Eu Acredito
que vai acontecer”. E parece que foi simples, mas eu gosto mesmo é dessa questao
do negécio. Eu sempre conheci meu perfil de ndo ter muito medo. Eu ndo enxergo as

coisas muito como despesa e sim como investimento, entéao isso faz diferenca.

BEL.: Tem muito da Leila pessoal na Incomoda?

LS: Sim, tem muito. Eu gosto muito de cor, de coisa extravagante, mas ao mesmo
tempo eu gosto da elegéancia, sabe? Entdo eu imaginava um ambiente claro, com
detalhes bonitos, um ambiente aconchegante e cheiroso. E o fato de eu gostar de cor,
€ gostar em alguns pontos, ndo vou sair colorindo tudo. Eu gosto dos detalhes, eu
gosto de coisas que se comunicam. E ter um objeto decorativo, mas que tem uma
funcdo. Eu gosto de assimetria, porque a gente ndo tem peca igual dentro da loja,

entdo nada pode ser simétrico. E dentro da loja tem que ser assim também.

BEL.: E como vocé vé essas pecas nalojaja que elas sdo exclusivas?

LS: Cada uma esta no seu tempo. As roupas sao diferentes, mas ao mesmo tempo
elas se complementam. Acho que € esse o olhar que eu tenho para as coisas.

eu sempre olho por esse lado assim, e ai eu gosto muito do que ¢é diferente do que é

exclusivo do que é antigo. Eu adoro.

BEL.: Qual seria o diferencial da Incomoda em relacdo aos outros brech6s?

LS: A primeira coisa que eu penso quando chego, é que quero acolher a pessoa, a
cliente. Por ter andado muito em loja, eu sei o0 quanto faz diferenca um atendimento
atencioso. Eu gosto que as pessoas se sintam bem. Onde sédo acolhidas e tem um
atendimento personalizado com cuidado consultivo. E ajudar a compor, a sugerir mais
complementos que ficam legais e que a cliente vai achar muito bom.

Esses dias a cliente veio aqui e ela queria sair com o look pronto. E ai a Duda montou

o look todo, sabe? Ela estava muito feliz. Ela ficou radiante, entdo esse é o diferente.

Eu quero que a cliente entre na loja e seja impactada, por isso que os detalhes que a

gente pensa por tras precisam ser cuidadosamente pensados.
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Eu gosto muito de gente, de conversar com gente, de ouvir as historias das clientes e
de poder contribuir de alguma forma. O objetivo € a fidelizacdo para que ela entenda

e tenha como referéncia a Incomoda.

Hoje eu tenho 2 lojas e a equipe é formada por quem esta nesse meio da moda. As
meninas fazem faculdade de Design de Moda e para elas também € algo novo, porque
o Design de moda € muito da criagdo e do conceito da peca, o tecido. Aqui elas tém
um outro lado, aqui dentro da loja elas sao o elenco. Elas fazem parte do palco.

BEL.: Qual foi a coisa ou uma peca que te marcou dentro da Incomoda, ndo
necessariamente uma que VOCé comprou.

LS: Ai, com certeza, tivemos um Oculo dos anos cinquenta, é algo que eu nunca
saberia da existéncia. Acho que nunca vi nem em novelas.

Eu acho que aqueles oculos e o casaco da Madame Rosita que € um casaco com

uma histdria brasileira por trés. E uma riqueza brasileira.

BEL.: Vocé falou que o breché tem muito de vocé, mas o que vocé tem do
brech6? O que o brecho te deu depois que vocé abriu a loja?

LS: Eu acho que o brech6 da mais ousadia, por exemplo usar um paeté de dia, mesmo
trabalhando com imagem, eu ndo usaria antes, sabe? Acho que me deu liberdade. Eu
uso o0 que eu quero. Ele me deu essa ousadia e eu acho que o me arrumar todos 0s
dias para trabalhar, € bom para autoestima. Por isso que eu sou meio contra uniforme
aqui, cada um tem um estilo, ndo d& para eu unificar. Nado tem sentido para mim. O
brecho trouxe isso, essa liberdade de se vestir. E refinou muito também a minha
escolha pela qualidade de tecidos e recortes, além do contato com marcas que eu nao

conhecia.

BEL.: E para fechar, onde ficam as lojas da Incomoda e como funciona o
desapego 1a?

LS: As lojas Incomoda se localizam em S&o José dos Campos, interior de S&o Paulo,
ambas estdo localizadas em bairros considerados de médio a alto padrao.
Trabalhamos de forma consignada, onde a cliente deixa suas pecas e apos a venda
ela recebe 50% do valor. Temos um sistema que controla nosso estoque e
mensalmente comunicamos as fornecedoras sobre o recebimento dos créditos, que

podem ser trocados na loja por pecas ou resgatados via PIX.
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Entrevista Alessandra

Fisioterapeuta de formacao, Alessandra Moura nasceu em lItabira, interior de Minas
Gerais, e hoje possui uma jornada iconica pelo ramo dos brechés e da moda. Ao ver
sua vida no Brasil se transportar para o outro lado do mundo, ela passou a se desafiar
em composicles cada vez mais fashion e criativas, expressando toda as referéncias

gue permearam sua vida.

BEL.: Quem é a Alessandra? Qual a historia sobre vocé, roupas e brechés que
vOCé vai nos contar hoje?

AM: Bom, eu tenho 44 anos, sou casada e tenho 2 filhos. Eu fiz um curso de
consultoria de Imagem e Estilo e atualmente eu ndo estou atuando como

fisioterapeuta.

Enfim, a 7 anos atras e eu e minha familia fomos para o Japdo, onde moramos por
quase 5 anos, e la, apesar de eu ter atuado como fisioterapeuta dando aulas de
pilates, eu vivi um outro estilo de vida além da mudanca do préprio pais. Os, japoneses
dao uma importancia muito grande para qualidade de marca, mas essa coisa de roupa
usada também é muito forte 14, entdo tem um nicho muito grande de brechés de luxo,
poucos sdo brechdés mais simples, a maioria sdo brech6s de marca europeias e
japonesas, e outros sao muito de estilo “vintage”. E é importante falar que antes de ir
para o Japao, eu ndo tinha essa pegada de brechd, eu olhava de longe, gostava, mas
nunca me interessava de fato, até porque o Brasil ndo era téo forte em brechd, como
€ hoje. Mas hoje, em relacdo a 10 anos atras, virou moda. Coisa que veio da Europa,
do mercado das pulgas, 14 na Franca, e que sempre foi famoso. Mas hoje o mundo
estd mais globalizado e trouxe isso para o Brasil, eu acredito que antes de ir para o
Japdo eu nao tinha esse interesse, mas la floresceu, vendo os brechds, entrando,

comprando, e isso foi me estimulando a querer mais e mais.

BEL.: E foi ai que a “chavinha” do pensamento virou?

AM: A chavinha virou no Japéo, porque eles tém um estilo bem diferente, tem todos
os estilos em um lugar so e aquilo foi me enchendo os olhos, 1a eu via que as roupas
de brechds eram muito Unicas, vocé ndo via em loja, vocé ndo via ninguém vestido

com 0 mesmo tecido da sua saia em um vestido ou colete.
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E de la para ca, apds quase 5 anos, eu voltei lotada de roupa. La eu tinha um poder
aquisitivo melhor e quando vocé tem esse poder, vocé vai se deslumbrado, e as
roupas japonesas de lojas “comuns” eram muito diferentes, fora do padrdo que eu
gostava, ou eram marcas de luxo bem caras ou de estilistas, que ndo condiziam com
meu bolso nem com meu estilo, eram coisas de passarela. Entdo o que sobrava para
mim eram as Fast Fashion, como a Zara, H&M, Gap, e eu me esbanjava, e mesmo
na Zara ainda existiam pecas que nao vendiam em lugar nenhum, nem na Europa.
Entdo eu comprava muito em Fast Fashion e em brecho para explorar mais, passei a
ver esse estilo mais diferentdo nos brechos e eu me aventurava a comprar, foi quando
eu comecei a aprender mais sobre a qualidade, eu pegava uma roupa e ja ia ver a
composicao, entdo eu fui refinando o meu gosto em relagdo a moda e a estilo. Mas
Nao eram pecgas muito baratas, entédo eram coisas que a qualidade de corte era muito
boa, de passarela, bem poucos usadas. Os brechds la condizem com a expressao
deles de ostentacdo. Mas o ostentar japonés € diferente do brasileiro, € uma

ostentacdo de liberdade ndo de mostrar que é rico. Eles ostentam para eles mesmo.

Ai quando eu voltei para ca com esse monte de roupa, eu vi: ‘Gente eu ndo preciso
dessa quantidade de roupas, ja ndo faz sentido, mas sédo pecas boas e novas. E
aguela peca ja ndo faz mais sentido para mim, mas ela pode fazer para outra pessoa,
entdo por que nao vender?’ E foi ai que surgiu a ideia, um ano depois que cheguei no
Brasil, deitada na cama, olhando o meu armario que estava estourando. Eu falei:
‘Nossa, acho que eu vou abrir um brechd’, como quem n&o quer nada, e ai eu
pensando: “Em que nome dar? E ai a minha terapeuta falou assim: ‘Olha, Alessandra,
vocé vé a roupa com tanta alma, ndo é s6 uma peca de roupa, ndo é s um tecido.
Vocé quer levar o que vocé sentia com essa peca para que a outra pessoa sinta’. E

nisso surgiu o nome “Roupadalma”, surgiu meu brech6 online.

BEL.: Voltando um pouco, em que momento vocé fez o seu curso de
consultoria?

AM: Foi quando eu ainda estava no Japdo, mas o curso é francés. Como toda
profissdo na area da saude é muito complicado validar o diploma fora do pais, e
sabendo morar no Japéao seria um tempo contado, eu pensei que minha profissdo nao
seria muito valida em outro pais. Eu tinha que fazer outra coisa. E eu gosto de café,

gosto de roupa. Entéo eu fiz o curso de barista, porque o Japao € o primeiro pais em
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barista. O melhor barista do mundo, € japonés. Depois de um tempo eu pensei: ‘Gosto
de roupa também’, e fui pesquisar e achei esse de consultoria na "Ecole Supérieure
Paris". Que é uma escola francesa, mas que tem sede no Brasil, na Frangca e em

outros lugares, e que na pandemia estava dando o curso online de formagéo.

BEL.: E 0 hoje o0 brecho é a sua fonte de renda?

AM: As minhas roupas sdo todas muito pequenas, entdo eu tenho um nicho muito
fechado de clientes, até porque, muitas dessas pecas também sdo novas e diferentes,
os valores acabam sendo um pouco acima de um brechd/bazar convencional. Entdo
nao tem como ter o brech6 como Unica fonte de renda. E eu ndo preciso dele

financeiramente, mas preciso como pessoa.

E eu entendo o tempo que isso leva para crescer, inclusive eu ainda ndo consegui
atingir o meu publico, o publico que paga e entende o porqué de o valor daquela peca
ser mais alto. E, quando eu voltei para o Brasil, eu vi que os brechds estavam
comecando a crescer, entdo tudo aquilo que eu sentia la no Japao, de estilo e
sustentabilidade, comeco a chegar aqui. Ai eu procurei saber de todos os brechds de
Sédo José dos Campos, visitei todos, conversei com muitos, para perceber qual tem
mais um estilo, qual tem o outro, e agora eu sou entregue total. Ndo vou falar que eu
ndo compro mais em loja, mas 80% do meu guarda-roupa, é breché. Eu ndo vejo mais
brilho em uma peca nova. Por exemplo eu tenho uma Louis Vuitton, mas eu prefiro

usar essa aqui (se refere a bolsinha vintage estilos anos 50 que ela estava no dia).
BEL.: Vocé acaba dando mais valor a histéria do que a prépria marca e peca.

AM: E é engracado que 1a, eles tém os brechds de alta grife. Mas € muito caro. E
qguando eu fui pra Paris, era perto do Natal, e eu sempre tive vontade de ter uma bolsa
de luxo, coisa boba, mais tinha. E meu marido me deu, e o valor que ele pagou nessa
Louis Vuitton nova era o valor da pec¢a da Louis Vuitton no breché no Japéo, porque
eles dao valor a histéria da peca, entdo 14, eles dividem por categoria, expdem e
precificam conforme essa categoria, a curadoria € impecavel, o homem pega uma
lupa para olhar os detalhes da peca, coisas assim minusculas interferem na categoria
daquela peca. Porque eles séo assim muito cuidadosos, e o valor agregado naquela

peca faz com que fique mais cara que uma nova. Entdo eu vim com um pouco disso
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também, de observar o cuidado com a peca em brechdés. E falando um pouco de
cultura, eu tive uma amiga indiana, que néo usa pecas de brecho pela crenca da
energia, ela nem entra no brechd. Entédo aquilo que para um, a historia, a "energia", é

algo que agrega no valor, para outro € algo ruim. Entdo € tudo muito cultural.

E hoje eu olho as pecas que sao diferentes de outra forma, porque hoje eu estou em
processo de transformacédo, depois de uma certa idade a gente acaba parando de
ligar para as opinides alheias, entdo aquela peca que antes eu usei no Japao, porque
l& ninguém liga, aqui eu tive medo de usar, porque o brasileiro tem disso, de julgar. O
japonés também, mas ele € discreto, ele ndo demonstra. A primeira roupa que eu usei
do Japéo aqui, as pessoas me olhavam estranho, mas sdo pecas que eu tenho muito

carinho e eu tenho muito respeito por elas.

BEL.: Mas é sobre isso, nds temos isso e as pessoas ndo entendem o porqué a
gente tem esse apego tdo grande por um pedaco de tecido. Mas a gente vé além
daquilo, a gente vé uma peca que foi pensada, que passou por varias coisas,
por varios lugares. Entdo a gente fica mais vislumbrada. Por isso também que a
gente ndo tem esse brilho todo com o fast fashion, porque ndo tem essa histéria,
ndo tem essa pessoalidade tdo profunda. E tudo igual, tudo cru. No brech6 vocé
vai e se vocé nao levar aguela pe¢a naquele momento, vocé nao vai achar mais

ela. E isso que eu gosto.

YANG LI

De acordo com Robin Givhan, colunista da “The Washinton Post”, o aprendiz do
mundo, Yang Li carrega referéncias de sua vida para a passarela.

Nascido em 1987, em Pequim - China, criado apos seus 10 anos de idade em Perth,
na Austrdlia e estabelecido como designer na Franca, Li expressa a alfaiataria

ocidental, a cultura skatista australiana e o fashionismo parisiense em suas criagoes.

Segundo a plataforma de moda ShowStudio, o lancamento de sua marca e primeira
colecdo "Zero Hour" em 2010, obteve sua exibicdo através de um curta-metragem

em colaboragéo com o cineasta e fotografo londrino Scott Trindle, onde pecas de
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roupa eram cortados e reparados em diferentes angulos, denominando um

ato de "rebeldia sutil".

O estilista chinés utiliza da imperfeicdo humana conectando a perfeigéo elaborada de
suas pecas, transformando a costura num eterno estudo do comportamento humano

com todas as suas belezas, nuances e falhas.

Alessandra usa saia de alfaiataria criada e desfilada pelo designer Yang Li durante a
Paris Fashion Week de 2016 (Colecao Fall 2016 — ready to wear). Garimpada no ano
2019, na cidade de Nagoya, o breché japonés nos prova e provoca mostrando que
pecas icOnicas podem ser encontradas por olhares apurados nos mais diversos

brechoés.

Entrevista Natalia

Nascida em Minas Gerais, Natalia Paolinelli, se formou em Design de Moda pela
Universidade FUMEC - Fundacédo Mineira de Educacao e Cultura - em 2008. Depois
de uma trajetéria pela moda cheia de historias e referéncias, ela se estabilizou em Sao
José dos Campos no ano de 2018. Cinco anos ap6s sua mudanca, ela comecou a
lecionar em uma faculdade local. Hoje, acompanhada por seu marido e sua filha nas
trajetdrias e visbes de moda, Natalia desenvolveu sua prépria marca com o intuito de
criar roupas para mulheres que escutam a propria vontade, que sao Unicas, estilosas

e simples.

BEL.: Se apresente para nés: de onde vem, idade, seus interesses e influéncias,
formacao académica - sua trajetéria até a moda

NP: Natalia Prates Paolinelli, 38 anos, mineira de nascenga e por formacao! Minha
trajetoria na moda é muito aleatodria, basicamente deixei a "onda me levar” ja que me
dei a chance de trabalhar em diversos locais e setores conforme as oportunidades iam
aparecendo. Trabalhei em marcas de roupa de festa que sdo muito comuns em Belo
Horizonte, depois estagiei na Luiza Barcelos onde aprendi sobre o setor dos calcados,
assim que me formei na Pds-graduacéo fui trabalhar com a estilista carioca Gilda
Midani no Rio de Janeiro, em seguida retornei para Belo Horizonte para iniciar um

CBA em Marketing e para trabalhar em uma agéncia de Assessoria de Imprensa, e
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depois fui convidada para comecar um negocio como Compradora Internacional, onde
me estabilizei por 8 anos, e, por fim, comecei a dar aula no comeco desse ano — 2023
- no curso de Moda da Universidade UNIVAP. Minhas influéncias variaram muito
durante esses 15 anos de formada, mas o que sempre me chamou muito a atengao
foi perceber detalhes em tudo que me cerca, sim, posso dizer que o cotidiano e as
coisas que podemos nos deparar de forma aleatdria € o que mais me influenciou e

influéncia até hoje.

BEL.: Como é o seu relacionamento com brechds, bazares e objetos de
desapegos?

NP: Eu acredito que brechds, bazares e desapegos sao tesouros. Com o passar dos
anos e com a circulagcdo da Moda, descobri que esses lugares traziam, para mim, a
possibilidade de achar pecas ja entdo esquecidas, e que tem essencialmente uma
coisa que a pulverizacdo dos acessos reduziu de forma drastica, a exclusividade!
Quando compro qualquer coisa em um desses locais, sei que 0 que agora é meu,
provavelmente, poucas pessoas terdo igual. O mais magico de tudo isso é entender
gue estou guardando um pedacinho de uma historia passada que, de certa forma,
esta contido naquele objeto, e ainda estou dando uma continuidade no processo com

a minha historia.

BEL.: Como vocé, como profissional de moda, entende esse movimento de
moda circular no mundo da moda hoje?

NP: Tem dois vieses para mim nesse momento do mundo dos brechés e desapegos.
Pés pandémicos, entendemos que a moda precisa circular cada vez mais em prol do
mundo que vivemos e acredito que esta existindo um movimento nesse sentido.
Pessoas que eram relutantes com esses espacos tém criado abertura para
experimentar e usar, e isso € incrivel!!!! Em contrapartida, € visivel o tanto que esses
espacos supervalorizaram pecas que eram para ser repassadas para a frente com
valores bem inferiores aos praticados no mercado fast-fashion, por exemplo, hoje
estdo com ticket médio equivalentes aos do mercado "novo". Portanto, ndo sei dizer
ao certo aonde o mercado vai chegar, porque para mim, se esse tipo de negécio nao
voltar a se enxergar como veiculo principal para a Moda circular, vai cair na mesma
politica dos produtos organicos: lindo em teoria, mas impraticavel para consumo

diario.
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BEL.: Como vocé vé a moda brasileira? Vocé vé um perfil consolidado daquilo
que é considerado moda brasileira ou € algo em construgao?

NP: Acho que a moda brasileira, infelizmente, tem dois vieses. Ela é uma moda muito
tachada como icbnica. Se vocé for ver o que esta bombando no exterior da moda
brasileira vocé resume na “Farm”, que tem seu DNA, mas que é uma caricatura do
Brasil. Mas a Moda brasileira € muito mais do que isso, nds temos estilistas
maravilhosos que com o tempo, foram se perdendo muito, até mesmo pela
globalizacdo. Entdo a moda brasileira era muito mais difundida internamente em
Nnosso pais. A gente usava e abusava mais de criacfes e ideias, e hoje a moda esta
muito padronizada, com cara de moda europeia. A maioria das marcas brasileiras,
sem generalizar, claro, elas sugam o que esta l4 fora, e ndo é por falta de capacidade.
Os estilistas brasileiros tém total capacidade de criar em cima das nossas raizes e

referéncias brasileiras. Mas o criador e consumidor ndo tém dado valor.

BEL.: E vocé acha que tem espaco para esse tipo de estilista novo? Ele teria
espaco para a criacdo e para o consumo em solo brasileiro ou ele faria mais
sucesso no exterior?

NP: Acho que isso ainda seja uma incognita, porque o consumo mudou muito. Antes
nao tinhamos tanto acesso as informacdes de fora, dos que existia la fora, e hoje nés
temos o ‘Pinterest’, onde de repente, tudo é la de fora e isso comecgou a se normalizar,
agora as referéncias sao idénticas.

Na minha época de faculdade nds tinhamos muitos designers brasileiros que faziam
muito sucesso e agora eles desapareceram. Designers grandes que apareciam no
“Fashion week” e faziam sucesso por eles, por aquilo que eles criavam, e nao pelas
marcas que eles representavam. E hoje o sucesso vem das marcas e, quer queira
quer ndo, essas marcas carregam o nome de um grupo que compraram elas, ou 0
estilista esta tdo em segundo plano que ndo tem mais notoriedade no nome dele. Hoje,
se eu citar o nome de dez estilistas brasileiros, os alunos de moda ndo sabem quem
sdo. Entdo eu acho que a moda do Brasil que vai para o exterior vai caricata, como
sempre foi. E infelizmente, por se aproximar muito da moda europeia, precisa ser
assim, porque so assim ela vai se distinguir do resto, mas nés temos muito mais para

mostrar.
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Tem muitas marcas legais aqui no Brasil, mas as marcas estdo se sobressaindo mais
do que os estilistas. Antigamente vocé tinha Jum Nakao, Ronaldo Fraga, Isabela
Capeto, Alexandre Herchcovitch, Renato Loureiro, Reinaldo Lourengo, Gloria Coelho,
tinham muitos estilistas que tinham grande nome, hoje ndés temos grandes marcas
conceituais, e isso mostra que a moda esta ficando pouco autoral e muito mais

comercial no Brasil.

BEL: Qual sua viséo do futuro do consumo em brechds?

NP: Eu vejo que, principalmente nos pds pandemia, 0 comportamento de consumo
mudou muito. Tém histérias de gente que tem preconceito com brechd e que estéo
abrindo a mente para o consumo desse ciclo, mas para mim iSso mostra que consumir
em brechd ndo é mais a moda circular ou acessivel, mas virou um status. Entdo achar
um brecho6 que tenha acessibilidade € muito dificil. Hoje n6s encontramos pecas de
brechd com preco de fast fashion, quase com o preco de uma peca nova. E uma
supervalorizagdo que nao faz sentido pensando na esséncia do mercado e de como
ele deveria ser de fato.

Parece que agora virou modinha, principalmente o consumo por parte dos designers
de moda. Antes era uma maneira de criar uma identidade e ter uma caracteristica
prépria, eles procuravam o garimpo para ter como referéncia de pesquisa e diferencial.
Hoje o consumo no brechd precisa fazer parte do designer, ele precisa dizer que
consome em brechd, mas ndo existe o0 consumo na esséncia. O designer nao fica
horas garimpando para achar uma peca que inspire e faca sentido no guarda-roupa
dele. Hoje é uma coisa muito relacionada com influenciadores, perdeu a ideologia de
criar a identidade.

E uma nova forma de status e mercado, porque as vezes o brechd vai superfaturar
encima daquela peca. Até a estética deles mudou, antes tinha uma caracteristica de
brech6 com amontoado de roupa, hoje em dia tem cara de loja de Fast Fashion.
Aqueles negocios perfeitamente alinhados e organizados, para mim perdeu a
esséncia de como era o brechd. Eu fui naquele “Salvation Army” fora do Brasil e era
uma muvuca, e isso € o brechd em si por ele ter um intuito de instituicdo, uma agéo

social, mas hoje os demais sdo completamente comerciais.

BEL. Tem algum garimpo ou peca de breché que te marcou?
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NP: Eu consumo em breché desde a época da faculdade, hoje eu tenho 15 anos de
formada, entdo sdo quase 20 anos de consumo de brechd. Por conta disso eu tenho
muito acervo, e ai tem desde coisas que ndo valeram a pena e coisas que duram a
vida. Pecas que eu garimpei e vao durar a vida, e hoje em dia isso € o0 contrario da
ideai do Fast Fashion. O mais interessante para mim é conseguir achar essas pecas
no brecho, pecas as vezes da dec. de 50, e sdo pecas com historia e essa histéria
esta marcada. E isso é o mais legal. Existe um risco, existe um rasguinho, aquela peca
ja tem uma historia, e a partir do momento que ela esta comigo, ela vai ter uma nova
historia. E essa histéria vai continuar comigo, e se eu repassar essa peca, a historia
vai continuar e continuar, .... o principal do breché para mim é a gente conseguir essas

pecas que hoje em dia ndo tem a qualidade que existia antigamente.

Bel: Vocé falou que comecou a consumir em brechd na época da faculdade.
Essas bagagens que vocé carrega foram moldadas pela designer de moda
Natalia ou o brech6 ensinou e moldou a profissional que vocé é hoje?

NP: Com certeza o brech6 que me ensinou a ter um olhar diferenciado para tudo.
Para criacdo, pesquisa, para entender e querer ter pecas mais duradouras dentro do
guarda-roupa, para entender que roupa nao e sé o vestir, mas é trazer uma historia
junto dela. Enquanto criadora de marca, minha intencao € criar pecas que vao durar,
criar coisas que minha filha vai pedir para eu guardar para ela usar, eu tenho prazer
de pensar nisso. Entdo o brechd me trouxe essa mentalidade de ter um olhar do
duradouro. E essa € a melhor ferramenta do designer. Quanto mais apurado for o
olhar do designer, melhor ele vai conseguir apurar as coisas e pegar os detalhes, criar
melhor até para coisas inusitadas. Mesmo coisas que foram feitas erradas, como um
ziper colocado errado, mas que pode virar uma referéncia.

Por isso que o futuro da moda brasileira sdo esses novos designers que estdo se
formando e vao criar nome como estilistas e ndo como apoio por traz de uma marca

ou grupo de moda.

Stills de moda

Madame de alta costura

Direto da série “ Avenida Paulista — Casardes e Edificios”, Luciana Cotrim nos conta

como Madame Rosita marcou historia.
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Nascida em Maio de 1904 e estabelecida no Brasil em 1935, a uruguaia Rosa de
Libman (1904-1991), cria sua Maison de roupas de luxo e peleteria inaugurada no ano

de sua chegada, na cidade de S&o Paulo.

A entdo chamada de “Peleteria Americana”, estava situada na rua Bardo de
Itapetininga e tinha como principal nicho o mercado de luxo, com destaque aos artigos

de pele — como visons, martas, raposas e zibelinas.

Rosa de Libman foi a precursora em trazer as tendéncias europeias para Sao Paulo.
Seguindo as tendéncias de moda, ela reproduzia e adaptava modelos assinados por

costureiros de renome, como Emilio Pucci.

Em 1963 a “Peleteria Americana” passa a se chamar “Maison Madame Rosita” com
sede localizada em um casardo da cidade de S&o Paulo, o nimero 2.295 da Avenida

Paulista.

Assim, nos anos 60, atendendo as mulheres mais exigentes da alta sociedade
brasileira, a Maison Madame Rosita era um dos ateliés de alta-costura mais

concorridos do Brasil e com o melhor acabamento e qualidade possiveis.

De aparéncia parisiense, com tapetes orientais e cadeiras de veludo, o ambiente bem
decorado e adaptado para as peles - possuiam frigorifico especial — com vitrines que
expunham vestidos classicos de malharia que lembravam Chanel foi fechado em
1991, com o falecimento de sua criadora.

Madame Rosita teve sua passagem rapida, mas marcante no mundo da moda
brasileira trazendo para nosso pais costumes de consumos europeus e elegancia que

permanecem até nossos dias.

Filosofia de moda

Para a coluna da ‘Vogue’, entre as grifes nacionais mais tradicionais e sofisticadas,

Huis Clos foi uma das que marcou presenca nas passarelas e ruas brasileiras por
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suas criacfes chigues e minimalistas, com pecas de alta qualidade e cortes perfeitos

gue davam vida a um trabalho conceitual estruturado por Cl6 Orozco.

Em 1977, criada por CI6 Orozco, uma graduada em sociologia, politica e teatro, a grife
brasileira Huis Clos nasce a partir de devaneios e inspiracdes referenciados pela peca

“Huis Clos” do filésofo francés Jean Paul Sartre, escrita em 1944.

A marca teve vida frenética até meados de 2013, ano em que sua fundadora e estilista

Cl6 faleceu aos 63 anos.

Do afeto a experiéncia

Vindo do interior paulista, Sandro Barros, uma das maiores referéncias na moda
festa brasileira, teve o primeiro contato com a valorizagdo dos trabalhos manuais
durante a sua infancia e, consequentemente, desenvolveu seu desejo em trabalhar
com moda. A revista Forbes, em uma matéria de 2022, conta a trajetoria do estilista e

sua ascensdo como uma das maiores personalidades do mercado de luxo brasileiro.

Sandro trabalhou durante anos como stylist, até comecar a colaborar com
a multimarcas *Daslu onde construiu uma carreira baseada em relacionamento,
atencdo aos detalhes e as individualidades de cada cliente. Dos 14 anos em que
trabalhou com a Daslu, nove foram a frente da linha autoral de roupas de festas -
Daslu Couture - e em 2012, abriu sua marca propria, o Atelier Sandro Barros, num

casarao no coracao de Sao Paulo.

Atualmente, a marca apresenta duas colec¢des por ano, mas tem a criacdo sob medida
como destaque, contanto com bordados, rendas feitas a méo e tecidos de alta

qualidade que ganham vida através de criacfes artesanais.

“A pessoa nao pode estar fantasiada; a personalidade dela € que tem que soar mais
forte”, Sandro Barros.
**A Daslu foi uma das iconicas lojas de artigos de luxo da cidade de Sao Paulo”

Com nome e sobrenome


https://harpersbazaar.uol.com.br/moda/patricia-bonaldi-da-capacitacao-de-bordadeiras-a-internacionalizacao/
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Com a industria téxtil, bordados e tricds no sangue, Otavio e Rosita Missoni se
conheceram em Londres, durante os Jogos Olimpicos de 1948, enquanto Otavio
competia em atletismo.

Com a bagagem em moda e a influéncia de processos artesanais, 5 anos apos seu
encontro, eles casaram e inauguraram uma pequena fabrica de tecelagem, marcando
0 inicio do que viria a ser a historia Missoni. O guia de marcas da Farfetch, discorre
sobre a criacdo da marca fundada em 1953 na cidade de Gallarate, regido da
Lombardia, que produzia e vendia tecidos de trico para diferentes marcas e designers.

Em 1958, sua primeira colecéo oficial foi apresentada em Mildo.

Com combinacao de cores, estampas e tramas que traziam temas étnicos e desenhos
geométricos influenciados pela Arte Déco e pelas ilusbes de Gtica, o casal passa a
criar modelos confortaveis e sofisticados construidos através de um trabalho
artesanal, pontuando, nos anos 60, os vestidos Missoni de tricd estampado que
virariam febre na Europa e nos Estados Unidos, consolidando a estética casual
chic da grife.

Assim nasce a icOnica estampa zigue-zague, hoje chamada de estampa Missoni.

No inicio dos anos 80, com tamanho sucesso no seguimento de moda feminina e
masculina, a marca deu um passo a frente e criou o segmento Missoni Home, que se

transformou em uma das marcas de decoracdo de luxo mais importantes do mundo.

Como heranca familiar, a Missoni é administrada até hoje por membros da familia e
segue trazendo a sensualidade adequada para a mulher moderna indo além das
tendéncias, misturando cores, padrdes e materiais luxuosos se garantindo como
um exemplo da alta costura italiana.

A marca de luxo é conhecida também na cultura streetwear, tendo produzido
colaboracbes com grandes marcas como a Supreme, Adidas, Palm

Angels, Converse, Havaianas e entre outros.

Entre linhas e “tricots”


https://www.farfetch.com/br/style-guide/tendencias-subculturas/o-melhor-da-moda-anos-60/
https://www.farfetch.com/br/style-guide/como-usar/elegancia-casual-como-vestir/
https://www.farfetch.com/br/style-guide/como-usar/elegancia-casual-como-vestir/
https://www.farfetch.com/br/style-guide/tendencias-subculturas/estilo-da-moda-anos-80/
https://www.farfetch.com/br/shopping/women/designer-missoni-home/items.aspx

110

Na matéria em comemoracao aos 10 anos da marca, a revista Harpers Baazar divide
a trajetoria e historia de Lolita. Fundada em 2008, a grife consolida-se no mercado de

luxo brasileiro pela alta qualidade e identidade marcante.

Fundada pela empresaria Lolita Zurita Hannud, a marca nasceu em meio a inspiracées
vividas dentro da fabrica de trico de sua mée, Rosana Zurita, com mais de 45 anos de

mercado e experiéncia em trico de alto luxo.

Lolitta tem como seu diferencial criativo, a aplicacdo do universo do tric6 com

diferentes maneiras de trabalhar seu handmade e caimento impecaveis.

HERR - ERA

Carolina Herrera (1939 - ) nunca escondeu em seus designs o seu amor por uma peca
sofisticada e feminina. Citada, em uma matéria de 2019, pela Vogue como uma mulher
de viséo Unica e elegancia, apesar de nado ter qualquer formacédo como designer, se
destacou facilmente, criando uma marca com uma visdo consistente de mercado e
identidade.

A venezuelana radicada nos Estados Unidos, em 1981, aos 42 anos e com quatro
filhas, se muda para Nova York e inicia sua influéncia. A sua linha do tempo,
evidenciada em seu site oficial, revela que foi instigada por sua amiga e editora-chefe
da Vogue, Diana Vreeland, a entrar no mundo design. Herrera passa a desenhar uma
linha de roupas que, mais tarde, se tornaria a marca de luxo que hoje conta com
constante expansao, incluindo perfumes, aguas de colbnia, vestidos de casamento,

lencos, bolsas e outros acessorios.

Underground
A vida e trajetéria de Vivienne Westwood transborda simbolismos e importancias,
Clara Novais, colonista da revista Elle, traz sua bibliografia de forma poética, com uma

narrativa que nos faz repensar a moda como apenas o ato de vestir.

Nascida em 1941 no interior da Inglaterra, em Glossop, e influenciada por seus pais
na area de oficios de moda - seu pai era sapateiro, e sua méae trabalhava com fabricas
de algodao - Vivienne Westwood se demonstra designer por natureza ao abrir sua

primeira loja em 1971 em Londres, subcultura britanica - underground, onde, anos
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mais tarde, a partir de uma banda gerada por frequentadores de sua loja em 1975 —

0s Sex Pistols - cria o estilo “punk rock” como figurino que invade as ruas.

Na década de 80, carregando referéncias histéricas com a irreverente modernidade,
Vivienne Westwood entra para a lista dos maiores estilistas do mundo e é nomeada
Designer Britanico do ano,

Nos anos posteriores, Vivi recebe da rainha Elizabeth 1l o titulo Oficial da Ordem do
Império Britanico por contribuicdes na moda e nas artes e em 2006, recebe o titulo de

Dama através do principe Charles.

Sem deixar o glamour de lado, seus desfiles sempre carregavam o viés politico da
designer, onde foram espaco para protestos contra armas nucleares, Brexit e a favor

da liberdade de expressao.

Todo mundo adaptéavel

Antes de Lacoste, como o seu site oficial nos mostra, o uniforme de ténis se reduzia
a camisas de manga longa, calcas com pregas e cinturas com cinto nada aptos a

movimentacao dos jogadores.

Nascido na franca, em 1904, um dos maiores tenistas do mundo ndo ganhou o titulo
de revolucionario apenas na quadra. Rene Lacoste (1904 - 1996) foi um dos mais

famosos jogadores de ténis conhecido como o empresario inovador dos anos 20.

Lacoste colocou o conforto acima dos padrdes dos uniformes e adaptou as camisas
polo de algoddo — até entdo usada apenas por jogadores de polo - para as quadras
de ténis. A partir dai, ele passou a ser visto como revolucionario dentro e fora do
mundo dos jogos.

Muito a frente do seu tempo, sua marca foi a primeira a bordar o logo em suas cria¢des

e roupas, criando um guarda-roupa completo e classico: claro, adaptavel e desejavel.

Hoje a Lacoste continua a crescer e expandir sua presenca em mais de 120 paises,
mantendo suas caracteristicas de autenticidade, elegancia e simplicidade desde sua

criacao.
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O cupro

Também conhecido por fibra “bemberg”, “seda de amodnia” ou “rayon de
cupraménio, o cupro, € uma fibra artificial, um tecido ndo natural que se parece
muito com a seda, mas contém cuprofibras - fibras de cobre-amoénia extraidas da
celulose pura. O site ‘Comércio de téxteis’ explica sua obtencdo quimica a partir de
matérias-primas naturais que nao sédo processadas e, normalmente, desperdicadas
na cadeia produtiva vindas a partir da madeira e do algod&o. O cupro pode até ser
considerado como uma fibra de algoddo reciclado, mas de acordo com seu

processo quimico, ndo pode ser considerado como uma fibra natural.

Este processo resulta em fibras transparentes brilhosas, suaves ao toque e com boa
absorcao a tingimentos. Assim como as fibras naturais, ele absorve bem os liquidos,
deixa passar o ar, aquece no frio e refresca nos dias quentes, o que permite seu uso
atemporal. O tecido é renomado por sua boa resisténcia ao desgaste e a capacidade

de manter sua aparéncia por muito tempo.

A utilizacdo daquela matéria-prima que seria desperdicada torna o Cupro
uma alternativa ao uso algoddo. Contudo, os quimicos aplicados e os elevados
niveis de energia durante o seu tratamento, tém gerado duvidas em relacédo a

essa fibra artificial.

Este material ndo pode ser considerado ecologicamente correto, mas o0 que vocé
acha? Ela poderia ser uma alternativa para a recuperacao de fibras de algodao ja

existentes nos mercados?
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Foto passarela ‘Vogue’

Disponivel em: Yang Li Fall 2016 Ready-to-Wear Fashion Show | Vogue. Acesso em:
05 nov. 2023



https://www.viviennewestwood.com/en-gb/westwood-world/the-story-so-far/?_gl=1*go8myo*_up*MQ..*_ga*MjA1NTg0MzA5My4xNjk5Mjg2NDcz*_ga_PYC5CMH3FV*MTY5OTI4NjQ3Mi4xLjEuMTY5OTI4NjQ4MS4wLjAuMA..#collection-filter
https://www.fashionbubbles.com/historia-da-moda/madame-rosita/
https://www.fashionbubbles.com/historia-da-moda/madame-rosita/
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2016-ready-to-wear/yang-li/slideshow/collection#11

