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RESUMO

Este projeto tem como objetivo abordar a relagéo entre fetiche e moda, com o
intuito de ressaltar o empoderamento feminino perante a sexualidade. Para tal, foi
utilizado como fonte referencial a abordagem sobre fetichismo e sexualidade que
Madonna emprega em suas obras, principalmente em seu livro “Sex”. Diante disso,
foram realizadas pesquisas exploratorias e bibliograficas, juntamente com aplicagao
de um questionario de levantamento para o desenvolvimento de uma colecéo

comercial inspirada neste assunto.

Palavras-chave: Moda, Madonna, Fetiche, Femme Fatale.



ABSTRACT

This article aims to address the relationship between fetish and fashion, in
order to highlight female empowerment in the face of sexuality. To this end, it was
used as a reference source the approach on fetishism and sexuality that Madonna
uses in her works, mainly in her book "Sex". Therefore, exploratory and bibliographic
research was carried out, together with the application of a survey questionnaire for

the development of a commercial collection inspired by this subject.

Keywords: Fashion, Madonna, Fetish, Femme Fatale.
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INTRODUGAO

Este trabalho tem como propdsito produzir uma cole¢cdo autoral para o
publico jovem feminino da faixa etaria de 18 a 23 anos de classe média C, com
inspiracao no fetichismo empregado pela cantora Madonna em seus trabalhos tendo
enfoque em sua obra "Sex”, com objetivo de abordar empoderamento e sexualidade

feminina.

De acordo com Borgiani(2016) o conceito de colegao significa “um conjunto
de objetos com alguma similaridade ou unidade”, outro conceito utilizado pela autora
traduz o mesmo como “conjunto de pecas que projetado para uma estacéo,
seguindo uma tendéncia e que possui harmonia entre si". Portanto entende-se que
colegdo é um compilado de pegas que se transformam em um J/ook seguindo um
padrao harménico de uma tendéncia para determinado momento e estagao,

traduzindo um conceito para um todo.

A colecdo FEMME FATALE tem a proposta de investir em pegas comerciais
inspiradas no fetichismo, utilizando de tecidos fluidos e pesados, como cetim bucol
e couro sintético, para traduzir uma estética sexy e doce ao mesmo tempo indicando
ambos aspectos da sexualidade, trazendo também pegas com modelagens

confortaveis e auténticas para o vestuario.

Partindo deste viés, através de pesquisas exploratorias notou-se que este
tema dentro do ramo da moda obtém-se notoriedade com maior intensidade em
meios conceituais, ou seja, em desfiles performados por grifes de alta costura,
como: Versace(1992), Jean Paul Gaultier(1984,2012 e 2020), Vivienne
WestWood(2019) e Dolce & Gabbana(2007). Por conseguinte, a oportunidade de
trazer este tema para o ramo comercial tornou-se viavel e relevante, visto que no
questionario aplicado para o desenvolvimento da colegao se obteve o resultado de

que tem publico para este tipo de vestimenta.

O trabalho decorre-se por trés partes, sendo a primeira a descricao e
conceituagao sobre moda e fetichismo, a segunda parte sobre fetichismo na moda e
sobre as obras de Madonna, e por fim a terceira parte sobre todo o processo de

producgao da colecao, tendéncia e publico-alvo.
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CAPITULO 1. DEFINICOES E CONCEITOS
1.1- Moda

A palavra moda teve sua origem do latim, modus, traduzindo para o
portugués como “modo” ou “maneira”. Segundo Pollini (2007) o termo comecgou a
ser utilizado no século XV, mais especificamente na Baixa Idade Média, onde era
relacionado a preferéncias, gostos e posicionamentos dos individuos e seus

costumes de vestimenta.

Com isso, ao longo dos tempos passou a ser assimilada apenas como ao ato
de se vestir, porém além do vestuario ser um fator contribuinte na moda, nao se
pode resumi-la apenas por tal. Na obra “Uma Breve Histéria da Moda” de Denise
Pollini (2007), ela concorda que “A moda esta muito mais relacionada a um conjunto
de fatores, a um sistema de funcionamento social, do que especificamente as

roupas, que sao apenas a ponta desse iceberg”.

“Os atos de cobrir e adornar o corpo sdo uma arena distinta do experimento
estético e visual, pois admite, através da posse e assimilagao de pecas e
itens de vestuéario a utilizacdo de uma imensa gama de significagbes que
atuam na subjetividade dos individuos, todos os dias.(QUEIROZ e RECH,
2010, p.172)"

Portanto, ao abranger a moda precisa-se compreender que ela é um sistema
inserido na sociedade, ja que ela é o pilar cultural e de identificacdo social de um
povo. Diante disto Lipovetsky (1987) consta que para definir o conceito sobre tal,
deve-se pensar na moda n&o apenas como fator principal no desenvolvimento social

e sim como “uma constante histérica fundada em raizes antropologicas universais.”

Associado a esta afirmacdo, compreende-se que a moda é uma grande
influenciadora comportamental, tendo seu impacto na criagdo de identidades e
identificagbes dentro de um grupo social, assim tendo uma constante relagao entre
a auto afirmacao e pertencimento, carregando em si significados e linguagens que
comunicam a personalidade do individuo e do meio em que esta inserido. Portanto,
a moda se estabelece em um ciclo de consumo constante, em vista que o ser
humano esta frequentemente em busca de afirmagdo pessoal e utilizando do

vestuario como meio de expressao, através da busca de experiéncias satisfatorias
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momentaneas consequentes das transformagbes constantes da sociedade

contemporanea.

“A consolidagdo da sociedade hedonista e sua incessante busca pelo
prazer oriundo do consumo e da satisfagdo de impulsos momentaneos
caracteriza a sociedade contemporanea, marcada pela transitoriedade,
simultaneidade e flexibilidade. Este periodo concentra-se na procura por
experiéncias emocionais e sensacgbes diferenciadas, sendo que as
mudancas sdo percebidas como positivas, além de alternativas para se
conquistar a liberdade.(CARACIOLA, 2015, p. 80).”

Agrupando as informagdes coletadas, conclui-se que a moda € a grande
geradora de consumo na sociedade contemporanea, devido a busca constante de
identidade visual e afirmagédo perante a uma sociedade, Villaga (2004) relaciona a

moda com a expressao corporal dizendo que perante a comunidade isto

“é considerada dentro de um subsistema da cultura corporal que vem
sendo ativamente discutido, sobretudo devido aos horizontes abertos pelas
novas tecnologias da comunicagédo e aos contextos em que a aparéncia é
fator determinante da producéo de sentidos (VILLAGCA, 2004)".

1.2 - Fetiche

Quando se trata sobre a conceituacao do fetiche, varios autores o explicam
de maneiras diferentes. Gusmao (2019), por exemplo, introduz o assunto com sua
origem na conexao europeia com a cultura africana em meados dos séculos XVI e
XVII, tendo uma perspectiva cristd sobre o culto de objetos, denominando como
feiticaria, conotando-o negativamente. Assim, dissertando sobre emog¢des perante
“objetos-fetichistas” que proporcionam desejos e crengas, dando a entender que o

mesmo tenha uma alma.

Para Valerie Steele (1997) em sua obra “Fetiche: Moda, Sexo & Poder”,
também constata a origem do fetiche sob cunho religioso e antropoldgico, porém ela
demonstra varias interpretagcbes sobre o assunto, sendo umas delas, que o
significado da palavra “fetiche” € ambiguo, podendo ser uma seducao fantasiosa

sobre algo ou “uma fabricac&do, um artefato, um trabalho de aparéncias e sinais”.
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O fetichismo comecou a ser reconhecido, conforme aponta a autora a partir
do século XVIIl, onde condutas e praticas sexuais se desenvolveram ao que se
conhece atualmente. Neste momento “havia uma preocupacgao cada vez maior com
o erotismo explicito, enquanto se delinearam associa¢des entre a liberdade de
pensamento e a ‘libertinagem’ sexual”’, assim gerando reflexdes sobre identidades

sexuais.

Logo ela discorre que a partir do século XIX, o fetichismo passou a ser
assimilado a algo que tivesse uma adoragao irracional, chegando a indicar a
perspectiva do fildsofo Karl Marx para a contextualizagdo do mesmo, que o vé como
“fetichismo de consumo”, uma alienagéo de “gratificagdes de consumo.” Seguindo o
raciocinio de que o fetiche tem relevancia na construgdo cultural perante a

sexualidade.

Outra teoria abordada por Valerie, é pela visao da sociobiologia, que discorre
sobre o fetiche como cunho de processo de selecdo natural da evolugcdo das
espécies, onde o macho tem o poder da procriagdo e esta responsavel pela
expansao de sua espécie, assim adquirindo o instinto sexual resultando em
processos adaptativos a longo prazo. Essa afirmacédo foi descartada para a
construcao deste trabalho pelo fato de ainda nao ter comprovacdes certeiras sobre

tal.

Afirma Boari (2018) que o ser humano esta cada vez mais individualista e
prezando por experiéncias que lhe proporcionam prazer. Sendo assim, pode-se
relacionar esta informac&o com o fetichismo, ja que o mesmo é resultante de um
desejo irracional por algum objeto ou vestimenta (incluindo acessorios e calgados)
que estimula e proporciona imenso prazer para o individuo, logo, gereando o culto

ao perverso, ao erotico, a sexualidade e a posicionamentos de poder sobre algo.

Portanto, o fetiche obtém assim sua maior notoriedade no campo da moda,
onde a relacdo com o corpo e a identidade sao intensas e expressivas, como afirma
Brandini (2007, p. 8) “o corpo [...] torna-se instrumento, objeto personalizado do

individuo, “palco” para a dramatizacao do self’.
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CAPITULO 2. FETICHISMO E MODA
2.1- Fetiche X Moda

Para compreender o fetiche e sua acado, necessita-se levar em conta o
imenso papel que a moda tem sobre tal. Ambos carregados de uma carga
emocional intensa, utilizam-se da vestimenta como meio de expressido e
posicionamento individual, indicando comportamentos e desejos. Logo a industria
da moda torna-se precursora do fetiche, levando esta subcultura para os meios de

massa.

“A crescente popularidade de modismos fetichistas dentro da cultura geral
estd diretamente relacionada ao carisma do desvio. Mal, rebelido, perigo e

prazer exercem forte apelo emocional.(STEELE, 1997,p.200)”

Como meio de identificacdo social e indicador cultural, a moda
constantemente utiliza aspectos sociais para criagdes de estilos e tendéncias, logo
temas sexuais sdo abordados com certa frequéncia nos mesmos. Dessa maneira,
ao abranger como o fetiche é utilizado na industria, primeiramente deve-se
compreender que o fetichismo é uma cultura de fantasias sexuais, onde o fetichista
usa e sente prazer com vestimentas que carregam simbologias e analogias sexuais,
relacionando em si postos de dominante e submisso. Em seguida reconhecer quais

pecas sédo de cunhos fetichistas e suas simbologias dentro deste ambiente.
2.1.2 - Roupa X Calgado

Para tal, o livro “Fetiche:Moda, Sexo e Poder” de Valerie Steele (1997) foi
utilizado como guia e base na compreensao e indicagao de vestes fetichistas com
sua relagdo ambigua de poder e analogias falicas - referente ao de poder e poténcia
sexual -, sendo elas o espartilho, sapato, roupas de couro e borracha, roupas feitas

com pelagem, veludo cetim e lingerie.

Seguindo a descrigao e embasamento de Steele(1997) de roupas fetichistas,
inicia-se com o espartilho, que ¢é uma pecga de estrutura rigida e dura utilizada no
torso da mulher, com o propdsito de deixar a postura ereta e moldar o corpo,
tornou-se uma das pecas icones e tradicionais quando se trata de fetiche. Apesar

de ser tabulado como um objeto opressor contra a mulher, o espartilho tem um
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cunho altamente sexual na cultura fetichista, pois devido sua composigao ele faz

analogia ao simbolo falico, ou seja, remete ao pénis ereto.

Dentro deste conceito,seu uso obtém interpretacdes diferentes, sendo que
quando é constituido por material como o couro, ele se refere a uma mulher
dominadora, intocavel e poderosa; ja quando € constituido por borracha é
relacionado ao submisso, o “escravo”, pois o espartilho serve como meio de puni¢cao
e disciplina fazendo com que o submisso esteja a favor das regras impostas por seu
dominador. Outra interpretacdo que a autora traz € que ele € um objeto

transformador de desejo e liberdade sexual.

Ele é encontrado com frequéncia entre os sadomasoquistas, sendo essa
pratica denominada como tight-lacers que €& uma pratica de amarragdo de
espartilhos com a finalidade de transformar o corpo deixando a cintura super fina,
fazendo com que os seios fiquem empinados e o quadril alargado, obtendo o titulo
deste molde no corpo como cintura vespa. Essa relacdo de transformacéao
exagerada do corpo e uso rigoroso do espartiho é representada por
sadomasoquistas como excitagdo, a dor e rigidez é tanta que proporciona prazer

para eles.

Figura 1 - Moschino Outono de 2018

Fonte: Vogue 2018
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Outro elemento tradicional no vestuario fetichista sdo as botas e sapatos de
salto alto. O fetiche relacionado aos pés teve sua origem na China no século X,
onde, antigamente, a cultura por pés pequenos e atrofiados por sapatos era

considerada bela e sensual, um fendmeno de feminilidade.

“A pratica de amarrar os pés para provocar atrofia na China beira muitas
das sinalizagdes de um semi fetichismo cultural. A literatura chinesa contém
relatos de homens acariciando, beijando e lambendo pés atrofiados [...] Os
passos cambaleantes de uma mulher também eram considerados
sexualmente atraentes, e acreditava-se que a atrofia dos pés por
amarragao fizesse com que os musculos da vagina ficassem mais
apertados]...] (STEELE, 1997, p.99)”

No entanto, o fetiche por sapatos iniciou-se na Europa no século XVIII, a
fascinagao pelo salto alto veio da assimilagéo do salto com a imagem falica, e pela
desenvoltura que deixa o corpo da mulher ao usa-lo, deixando sua postura mais
ereta e empinada fazendo com que seus quadris se movimentam de forma mais
sedutora. Steele (1997) descreve-o como “um simbolo de amor e agressao”
indicando dominacédo e poder perante ao homem passivo. Um ponto de extrema
importancia quando se abrange saltos no fetiche sdo as botas de salto alto, que
projetam uma imagem falica intensa tanto para a masculinidade quanto para a
feminilidade, assim se tornando um substituto do simbolo do pénis para o homem e

para a vagina na qual o pé esta sendo inserido.
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Figura 2 - Phillip Plein Primavera 2019
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Fonte: Vogue 2019

Partindo disto, outro segmento abrangente desta cultura sdo as roupas
intimas, que trabalha tanto em si a questao da vestimenta quanto a nudez fazendo
com que seja uma pecga misteriosa e excitante. Pelo fato de cobrir as genitais,
Steele (1997) argumenta que a lingerie “aumenta a curiosidade sexual” e “ alude ao

desnudamento como um preludio a intimidade sexual”.

Assim sendo o apelo fetichista para estas vestes também se relaciona pelo
contato direto com os genitais e moldura dos seios, utilizando combinagées com
meias e cintas ligas, a roupa intima torna-se um grande indicador de prazer, Valerie
descreve esse conjunto como se estivessem setas direcionando a “terra proibida",
também sendo levado em conta o apelo sexual que o sutid traz, quanto mais

decorado e estruturado € maior é seu apelo sexual.
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Figura 3 - Dolce & Gabbana Outono/Inverno 1991/1992

Fonte: Vogue 2015

Levando em conta quais sdo as pecas principais da moda fetichista, o que
realmente faz elas terem este apelo sao os materiais pelos quais sdo produzidos,
sendo eles constituidos por couro, borracha, cetim e pelagem. Os materiais mais
pesados como couro sao referentes a imagem dominadora e de poder, ja materiais

leves e macios como cetim tem uma abordagem mais delicada e submissa.

Ainda utilizando o livro de Valerie Steele como foco na fundamentacao da
moda fetichista, a autora comecga debatendo que tais tecidos obtém apelo eroético
por causa de suas “carateristicas tateis, olfativas e visuais” sendo assimiladas a
simbologias sexuais. Logo o primeiro foco de discussao é a pelagem/tecido de pélo

que é considerado neste ramo com caracteristicas de poder e ferocidade.
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Figura 4 - Christian Dior Outono 2003

Fonte: Vogue 2003

Outros materiais que aludem a posicdo de dominacdao e poder dentre o
fetichismo sdo o couro e a borracha - conhecido também como latex -, esses tecidos

sao 0s mais populares neste meio.

Comecando pelo latex, por causa de sua textura lisa, escorregadia, lustrosa,
e o aspecto de ficar justo ao corpo se assemelha ao preservativo tornando-se assim
um simbolo falico. Fetichistas por borracha tendem a gostar mais de usa-la cobrindo

o corpo inteiro, remetendo novamente a sensacao do preservativo.



23

Figura 5 - Moschino Outono 2018

Fonte: Vogue 2018

O couro esta inserido no ramo do vestuario ha milhares de anos, até mesmo
antes do era neolitica, porém so foi associado ao fetichismo a partir do século XIX,
onde tornou-se referéncia no posto de poder e assimilado ao perigo e ao selvagem,
ainda citando a obra de Steele(1997), tendo como icones o motoqueiro e o cowboy
ja que ambos exalam a sexualidade e poder masculino. Este material também ficou

conhecido no meio de sexo masoquista pelos chicotes e acoites.

“As caracteristicas sensoriais associadas a ele incluem uma sensagéo dura
e brilhante; um cheiro distinto; e um chiado. Simbolicamente, o couro &
igualado a dor, poder, ‘impulsos animalescos e predatérios’, e
masculinidade.(STEELE, 1997, p. 167)”
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Figura 6 - LaQuan Outono 2017

Fonte WWD 2017

Apesar da cena fetichista ter uma abrangéncia maior em relagéo ao papel do
dominante e do fatal, também leva-se em conta os papéis dos submissos
caracterizados por tecidos mais leves e macios, como o cetim e o veludo; sendo

entdo assimilada a delicadeza, pureza e a feminilidade.

Figura 7 - Andrew Gn Outono/Inverno 2012-2013

Fonte: Vogue 2012
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Figura 8 - Dsquared Inverno 2006

Fonte: Giovanni Bianco 2006

2.1.3 - Referéncias na Moda

Partindo deste viés, a moda fetichista estabeleceu-se na industria
inicialmente na década de 1960; evidentemente neste periodo foi caracterizado pelo
movimento de liberacdo sexual, decorrente da revolta perante ao conservadorismo

imposto pela sociedade.

Tal que, a primeira roupa fetichista a ganhar ateng¢ao popular, foi a bota de
cano alto até o joelho com salto, que anteriormente era assimilada a trajes de
prostitutas. Vale ressaltar também, que nesta época o catsuit, macacéo feito de

latex ou couro que cobre o corpo inteiro, viralizou.

“O seriado de televisdo “Os Vingadores” foi particularmente influente na
popularizagao da moda fetichista. Diana Rigg interpretava Emma Peel, uma
mulher poderosa e sexual cuja catsuit de couro foi diretamente inspirada
pelas roupas fetichistas criadas por John Sutcliffe of Atomage]...J(STEELE,
1997y
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Figura 9 - Diana Rigg em Os Vingadores

Fonte: “Fetiche: Moda, Sexo & Poder” de Valerie Steele (1997), p.43

Figura 10 - Atomage por John Sutcliffe

Fonte: “Fetiche: Moda, Sexo & Poder” de Valerie Steele (1997), p.43

Ja na década de 1970, com a propagagao de movimentos sociais, resultados
em tribos urbanas, que a moda fetichista de fato se popularizou. Uma das tribos que
adquiriu itens fetichistas nos seus visuais foram os punks. Com sua filosofia
anarquista contra o capitalismo, foi caracterizado por um estilo mais agressivo,

impactante, rebelde e ameacgador; tendo incorporado elementos como: gargantilhas,
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correntes, botas de salto de cano alto e roupas feitas de couro e borracha. A
precursora da moda punk, € a estilista britdnica Vivienne WestWood, que em suas

criagbes anexava elementos do sadomasoquismo.

Em geral os anos 70 foi caracterizado pelo apelo erético e sadomasoquista,
propagando icones fetichistas, como: botas, roupas de borracha e couro, e

espartilhos para comercializagdo em lojas de departamento.

Desde entdo, estilistas fazem uso do fetiche como inspiracdo em suas
colegdes, tais como: Versace, Jean Paul Gaultier, Alexandre Herchcovitch e Thierry
Mugler, levando o estilo subcultural para a alta costura, consequentemente para o

mercado.

Como citada, Versace € uma marca italiana -fundada em 1978 por Gianni
Versace - tornou-se referéncia no mundo da moda pelo seus modelos sexys e
ousados com alto teor de luxo. icone por utilizar a cultura pop e influéncias rock ‘n’
roll em suas criagdes, no ano de 1992 langou a colecao “Miss S&M’ onde teve como

inspiragao o fetichismo, mais precisamente o sadomasoquismo.

“Nas passarelas, as fantasias mais profundas de Versace ganhou vida ao
incorporar elementos fetichistas com uso de couro e vestidos justos de
couro bondage que atrairam os espectadores com seu alto apelo ao
glamour. Cada look que foi apresentado na passarela exala sexo puro e,
como um todo, a colegdo passou a dominar (COMBS, 2017. V Magazine.

Tradugéo autoral)”
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Figura 11 - Versace Outono/Inverno 1992

Fonte: Vogue 1992

Nesta colecao consegue-se perceber influéncias sadomasoquistas pelo
grande uso de fivelas e tiras de couro, assemelhando-se a gargantilhas referentes
as golas altas dos vestidos, as tiras utilizadas assemelham-se ao chicote
sadomasoquista, com um visual mais agressivo. Versace em suas obras traz como
referéncia a mulher poderosa com apelo sexy e luxuoso, diante desta colecédo a

vemos como uma mulher dominante e erética.

Mugler(1995), ja traz em suas criacbes pecgas extravagantes, cenograficas
-devido a sua paixao em criar figurinos para espetaculos de danga- principalmente
ao segmento conceitual. De acordo com Furness (2021) para a revista Farfetch, as
obras do estilista sdo “inevitaveis e suas influéncias, impulsionadas por suas
obsessdes e desejos eram sempre extraordinarias”, também acrescenta que ficou
reconhecido por “ seu uso inovador de materiais € sua capacidade de canalizar a
sexualidade”. Uma de suas colegdes com referéncias fetichistas se deu em seu
aniversario de vinte anos de carreira, onde protagonizou um desfile inspirado no

circo, utilizando como base um estilo sexy futurista chique.
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Figura 12 - Thierry Mugler 1995

Fonte: Vogue 1995

O estilista demonstra em sua colecdo um tipo de fetiche mais glamuroso e
extravagante, apropriando-se de uma estética de uma mulher fatal e sexy, tendo

como foco o intenso uso de espartilho, latex e transparéncia.

Jean Paul Gaultier traz uma interpretacdo mesclado sobre a sexualidade em
suas obras, trazendo ambos lados dominantes e submissos do fetiche e brincando
com papéis de género. Seu trabalho notério quando se trata de fetiche se deu no
desfile de 1984, quando introduziu 0 modelo a ser iconico de um sutia de cone, que
futuramente entrou para histéria com o figurino feito para a Madonna em sua turné
Blonde Ambition.

“Gaultier sempre se sentiu atraido pela possibilidade de usar roupa interior
como roupa digna de ser vista na rua, inspirando-se ao longo de sua
carreira nas formas de espartilhos e na lingerie da década de 1950 - e
muitas vezes questionando nossa definicdo de feminilidade através da

parédia e do exagero. (Jana, 2020. Vogue)”



Figura 13 - Jean Paul Gaultier 1984

Fonte: Vogue 2020

Figura 14 - Jean Paul Gaultier Outono 2012

Fonte: Vogue 2012
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Figura 15 - Jean Paul Gaultier Primavera 2020

Fonte: Vogue 2020

Outro notdrio estilista que engloba o meio fetichista e a sexualidade em seus
trabalhos é Alexandre Herchcovitch. Referéncia quando se trata de ousadia,
originalidade, o estilista produziu uma colegéo para outono-inverno do ano de 2016
com fortes influéncias fetichistas, utilizando a sexualidade como forma de poder,
Lilian Pacce (2015) descreve como “ O combo sexo-poder de Herchcovitch, com
alta carga fetichista, € mais denso e complexo que os outros, com imagens de
passarelas desafiadoras e roupas cheias de segredos” também cita o proprio

estatamento do estilista “uma histéria de boudoir sobre amor e perda, perverso,
sexo e poder”.
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Figura 16 - Alexandre Herchcovitch outono-inverno 2016

Fonte: FFW 2015

Nota-se que Alexandre mistura a textura e caimento do fetiche suave para
interpretacdes de fetiche dominante, obtendo um resultado passivo-agressivo na

descricao feita pelo mesmo sobre amor e perda.
2.2 - Madonna

Madonna Louise Ciccone é uma artista norte-americana, que ao longo de sua
carreira polémica e controversa, adquiriu o titulo de Rainha do Pop. Sua aparéncia
na industria musical se deu na década de 1980 com sua chegada em Nova lorque,
onde se infiltrou e conviveu com a cena underground (subculturas urbanas) local
com artistas de diversas areas, que futuramente seriam base de inspiragao e
referéncias para suas criagdes (Lima, 2017, p.32).

Neste periodo, os Estados Unidos estavam passando por um governo
altamente conservador (Kellner, 2001, p.339), portanto Madonna viu a oportunidade,
por meio de cangdes e videoclipes, abordar temas sensiveis e polémicos naquele
momento, tais como: género, sexualidade, identidade, questdes raciais e de classes
sociais. Logo, trazendo representatividade e inclusédo social para grupos de minorias

e subculturas em suas obras (Lima, 2017, p.36)
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Figura 17 - Madonna 1980

Fonte: Vogue 2018

Deste modo, a cantora utilizou da moda e o audiovisual como ferramenta de
marketing e propagacado de posicionamentos para a massa de consumo,
consequentemente tornando-se “um icone maximo da moda e da identidade” como

descreve Kellner em “A Cultura da Midia”.

Partindo do viés feminista descrito por Kellner(2001), Madonna aborda o
papel feminino na sociedade questionando cddigos e normas do patriarcado e
conservadorismo. Diante disto, com frequéncia utiliza tabus de género e de sexo
para impor a posicao de uma mulher empoderada, dominate e sexual, com isto
mesclando a feminilidade e masculinidade em sua identidade visual. Logo, passou a
ser referéncia no quesito de rebeldia, impondo a individualidade e experimentacgao,
abusando de um estilo ousado, agressivo e sexual, assim fazendo uso de artigos

religiosos e roupas intimas de forma nao convencional.

“Seu modo de brincar com os cédigos sexuais revela que a sexualidade é
um construto fabricado em partes pelas imagens e pelos cddigos da cultura
popular[...]Também revela que ela € um campo ludico, de autocriagao e
auto expresséo, desejo e prazer. Desde o comego, Madonna explorava com

sucesso a sexualidade e, por sua vez, a apresentava como algo natural,
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desfrutavel e divertido - atitude esta sem duvida, sadia numa cultura outrora
puritana. (KELLNER, 2001).”

Seguindo o langamento de seu segundo album Like a Virgin (1984) com a
turné Blonde Ambition, nota-se uma forte e explicita presengca no comportamento da
cantora em relacdo ao sexo e sexualidade, tal que, suas performances tinham alta
conotagcdo sexual, apresentando cenas de masturbagdo, orgias e sexo
homossexuais, e seus figurinos carregados de influéncias fetichistas, especialmente

pelo uso de espartilhos.

“‘Durante toda sua turné “Blonde Ambition”, Madonna fez uma
representacdo desconstrutiva, brincando com os papéis sexuais, usando
frequentemente roupas masculinas, segurando a virilha e declarando que
era quem mandava, ocupando assim posicdes masculinas]...]O recado era:
“‘masculino” ou “feminino” sao construtos sociais que podem ser
desconstruidos, e as mulheres podem ocupar posicoes e posturas
masculinas, e vice-versa.(KELLNER, 2001, p,.360)"

Figura 18 - The Cone Bra na turné Blonde Ambition.

Fonte: CR Fashion Book 2021
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2.2.1 - Sex e Erética

A partir disto, Madonna incorporou por total o fetichismo em suas criagoes,
trazendo dentro deste assunto representatividade perante as relagcées inter-raciais
e, principalmente, para relagdes homoafetivas. Tendo envolvimento direto com a
comunidade LGBTQIA+ - sendo eles a maior parcela de sua audiéncia - Madonna
tomou partido na década de 1990 para a divulgagcdo de conhecimentos sobre a
AIDS, doenga conhecida por ocorrer majoritariamente entre homossexuais, e
vocalizou abertamente sua defesa e acolhimento deles em relacdo a todo

preconceito acarretado pela doencga.

Diante desta situacédo, em 1992 a cantora langou um dos seus trabalhos mais

empoderadores e polémicos de sua carreira: o album Erdtica e livro Sex.

“‘Em 1992, a AIDS pegou os subditos de Golden, o proprio Mapplethorpe e
grande parte do mundo da arte (incluindo o amigo de Madonna, Keith
Haring), e uma parte crescente da audiéncia de Madonna. Também chegou
a matar e continua matando seus aliados, incluindo o dancarino da turné
Blonde Ambition, Gabriel Tupin. Tal como o racismo e mo movimento Black
Lives Matter moldaram o album Lemonade de Beyoncé, AIDS e ACT UP - a
Coligagéo contra a AIDS para desatar o poder, o grupo educacional e de
defesa de acgéao direta cujo o lema era “Siléncio = Morte” - produziu Erética
e Sex. (WALTERS, 2017, Rolling Stone. Tradugéo e adaptagao autoral)”

Em ambos, a artista englobou sua persona Dita, inspirada na atriz alema Dita
Parlo da década de 1930, que em seus papeis representava uma
dominatrix(tGUSMAO, 2019), explorando por total o fetiche e fantasias sexuais. Em
Sex foi onde obteve-se maior visibilidade de referéncias e elementos do vestuario

fetichista para a criacdo de sua persona.

Constituido por editoriais explicitos produzidos pelo fotégrafo Steve Meisel,
Madonna aborda em Sex(1992) temas como: sadomasoquismo, orgias, Sexo
homossexual e masturbacdo feminina; tendo como apoio textos estimulantes e
provocativos. Nele percebe-se que a cantora encara a posicdo de dominacgao,
fazendo uso de posi¢cdes binarias e mesmo que nado esteja como ativa nas

fotografias, ela ainda é a protagonista principal da historia.
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“As fantasias tratadas no livro, embora percorrem o submundo urbano,
estetizar o exdtico e fazem do sexo uma mercadoria a ser vendida e
degustada pelo consumidor. Aqui, o conjunto da obra ocorre pela saturagao
de experiéncias sensoriais, que vao desde a voz sussurrante em “Erética”
até as paginas asperas de “Sex” ou a justaposicdo de imagens no
videoclipe; todos dispostos para sensibilizar o consumidor a degustagao

dos prazeres instantaneos oferecidos aos sentidos (GUSMAOQ, 2019)”

Figura 19 - Imagens do livro Sex

Fonte: Glamurama 2020
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Figura 20 - Erdtica

Fonte: Print screen clipe de Erotica, youtube.

CAPITULO 3. COLEGAO FEMME FATALE

3.1 - Conceito

“A femme fatale, € marcada pela ascensdo de uma sexualidade sem
remorso. Ela € uma mulher calculista, manipuladora, cruel, e usa sua
atracdo e poder sexual para conseguir atingir seus objetivos, que se
relacionam com a sua ganancia e luxuria. E um tipo de mulher mais forte e
subversiva, procurando liberdade, dinheiro e prazer|...](CARVALHO, 2011,
p.52)"

O conceito que permeia o processo criativo da colecao esta ligado a
aura da mulher fatal, abordando em si os aspectos empoderado, sexy, belo e
feminino da mesma; juntamente com a linguagem situada em “Sex” por Madonna

perante a ambiguidade de posi¢cao de poder sexual e representatividade fetichista.

A motivagdo por tras da escolha deste tema vem da importancia da
valorizacdo da sexualidade feminina, a fim de proporcionar empoderamento e
liberdade de expressao. Diante disso, a missao da criacdo para FEMME FATALE é

transmitir confiangca e sensualidade, visionando enaltecer a ousadia e forgca de
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mulheres empoderadas sexualmente através de roupas e acessorios confortaveis e

sexy.

Sendo assim, a composigdo de estilos para o desenvolvimento das pecas
sera baseado na jungdo dos estilos punk e sexy com toque de influéncias do
streetwear com o girly, um estilo mais feminino e delicado. Assim trazendo uma

estética erdtica feminina casual dentro do setor comercial de moda.

Portanto, para todo o processo de criacdo e planejamento da colecao
FEMME FATALE foi produzido um painel de inspiragdo - moodboard - para o
desenvolvimento dos /ooks, partindo do mesmo para o desenvolvimento do painel
de cartela de cores, e determinagao dos tecidos e aviamentos que serao utillizados.

Painel 1 - Moodboard

Fonte: Autoria prépria
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Painel 4 - Aviamentos
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Fonte: Autoria prépria

3.2 - Tendéncia de Moda

Ao iniciar o processo de planejamento de uma colegéo, deve-se compreender
sua relagdo com os fendbmenos de tendéncia e consumo. Diante disso, Carol Siq
(2021) - pesquisadora sobre tendéncias e consumo de moda - explicou em sua
matéria “Tendéncia ndo €& previsdo de futuro” que a mesma € a juncado de
comportamentos e habitos de consumo, relacionadas as praticas sociais e ao
contexto do meio em que o individuo esta inserido.

Neste sentido, a pesquisadora também discute sobre tipos de consumo na
matéria intitulada “6 tendéncias de consumo”. Ela aponta que dentro da industria o
mais recorrente € o consumo de causa, argumentando que 68% dos consumidores
brasileiros dentre a faixa etaria de dezoito a vinte quatro anos opta por consumir
produtos e servigos que obtém uma causa agregada, ou seja, consumir produtos de
marcas que se posicionam a favor de algo de extremo valor e empatia, como

sustentabilidade, feminismo e questdes raciais.
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Outro ponto ressaltado sobre a atuagdo que a tendéncia tem perante ao
comércio de moda foi de Caldas (2004), onde afirmou que sua agéo é finita, ou seja,
ela percorre por um momento determinado, também explicando que sua
abrangéncia nao € certeira, visto que origina-se de natureza de suprir necessidades
de individuos ela pode assumir posigdes contraditorias, ja que esta sujeita a rejeicao

de alguns grupos sociais.

Ao se discutir consumo, sua abrangéncia ocorre por necessidade mas
também por vinculos emocionais. De acordo com o artigo “Consideragbes sobre
moda, tendéncias e consumo” de Campos(2010) a percepg¢ao sobre consumo é
relacionada a simbolismos, pois sdo agregados valores simbdlicos aos produtos, ou
seja, as pessoas compram por enxergarem significados sociais e pessoais perante
a mercadoria, assim agregando valor para tal, priorizando mais o lado emocional

que o produto oferece do que sua funcionalidade.

“‘Pode-se entender o consumo e a logica das mudangas tendo em
consideragdao que em torno do ato de comprar constitui-se uma complexa
rede de significados em que os sujeitos da acdo e os discursos sdo
distintos, porém, complementares para que o consumo atinja sua
performance integral na constituicio da modernidade. Objetos sao
considerados sagrados devido ao fato de materializarem a ideia do novo e
proporcionarem o sentido de superagdo de si pela tecnologia que
apresenta.( QUEIROZ e RECH, 2010, p. 193)”

Partindo da contextualizagdo de ambos, compreende-se que tendéncia e
consumo sao indicadores de comportamentos que emergem numa sociedade e em
sua cultura, podendo ocorrer de pequena a grande escalas, ou seja, sao as
chamadas micro, macro e mega tendéncias. Sendo o de mais facil visibilidade a
macro tendéncia, pois € um fenbmeno caracterizado por trazer impacto sociais

influenciando inovacdes, mudangas comportamentais e novas filosofias.

Ela ocorre dentro de seis aspectos, sendo eles: experiéncia; design/estética e
beleza; diversidade, multiculturalismo e multiplex; saudabilidade e sustentabilidade,

nova estrutura familiar e relacionamentos, e estilo de vida e valores.

Portanto, a moda aborda ambos fendmenos em seu ciclo de vida, ja que

como € um segmento cultural e econdmico acaba englobando paradigmas
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comportamentais - tendéncias -, assim consequentemente gerando o consumo por

associagdes de simbologias e valores agregados em produtos de moda.

3.3 - Segmento e Publico-Alvo

Assim sendo, foi realizada uma pesquisa de cunho de levantamento a fim de
abordar o publico-alvo da colecdo e suas necessidades, sendo a pesquisa aplicada
com perguntas fechadas e abertas no periodo de uma semana dentro do dia
16/03/2021 & 23/03/2021 na plataforma Google Forms, onde foi divulgado em minha
rede social pessoal,onde obteve-se respostas por 92 pessoas, dentro da cidade de

Sao José dos Campos e Sao Paulo.

Diante disto, foi observado que o segmento de clientes da colegédo procura valor e
representatividade em produtos e posicionamentos dentro da industria da moda,
logo resultando em uma macro tendéncia de estilo de estilo de vida e valores que
agrega a valorizagdo do poder da mulher (feminismo) - cujo meio fundamenta a

tematica deste estudo.

Sendo assim, a pesquisa mostra que o publico-alvo da FEMME FATALE consiste

majotariamente no segmento feminino dentro da faixa etaria de 18 a 23 anos.

Grafico 1 - Desejos no mercado
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Fonte: Autoria propria
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Grafico 2 - Publico-Alvo
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Fonte: Autoria propria

Grafico 3 - Faixa etaria
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Grafico 4 - Localizagao
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Partindo deste viés, observou-se também que pelo fato de que a maior
incidéncia da faixa etaria do publico para a colegao tem vinte anos, notou-se que a
grande maioria ainda sao estudantes e atuam no mercado de trabalho com salario
minimo, tendo uma renda que varia de R$1000,00 &4 R$2000,00. Tendo assim sua
grande preferéncia por comprar por plataformas on-line, ou seja, por e-commerce,
principalmente devido a condigdo que o mundo esta vivendo atualmente com a
pandemia do COVID-2019..

Logo, foi aplicada uma questao que abrange a aceitagao de estilo por meio
do painel de referéncia de estilo apontado no tépico da metodologia, para ver se é
viavel a producédo desta colegédo. Os resultados desta pesquisa demonstram que a
aceitacao e a procura deste tipo de estilo esta em alta, vinculando assim a forga da
procura e do movimento feminista em relacdo a sexualidade e prazer feminino,
novamente associando esta ocorréncia ao fendmeno de macro tendéncia de estilo

de vida e valores nos viés feministas.
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Grafico 5 - Renda Mensal
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Fonte: Autoria prépria

Grafico 6 - Aceitagao de estilo

Fonte: Autoria prépria



Grafico 7 - Faixa de Investimento
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Grafico 8 - O que sente falta no mercado
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Por fim, as ultimas questbes permeiam o que o consumidor deseja e sente
falta dentro do mercado de moda, também o quanto esta disponivel para investir

dentro deste mercado.

Resultando na busca por representatividade tanto de género quanto de
tamanhos; busca por pegas que sejam diferentes (fora do convencional estabelecido
por tendéncias em lojas de fast fashion) e estilosas; uso de tecidos como latex, vinil
e couro, obter pecas de estilo alternativo (como punk, grunge e streetwear) e seus
investimentos permeiam de R$100,00 4 R$250,00.
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3.4 - Looks da colegao

Figura 21 - Croqui #1
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Fonte : Autoria prépria
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Figura 22- Croqui #2

Fonte : Autoria prépria



Figura 23 - Croqui #3

Fonte: Autoria prépria
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Figura 24 - Croqui #4

Fonte: Autoria prépria



Figura 25 - Croqui #5

Fonte: Autoria prépria
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Figura 26 - Croqui #6

Fonte: Autoria prépria
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Figura 27 - Croqui #7

Fonte: Autoria prépria
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Figura 28 - Croqui #8
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Fonte: Autoria propria
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Figura 29 - Croqui #9

Fonte: Autoria prépria
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Figura 30 - Croqui #10

Fonte: Autoria prépria
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Figura 31 - Croqui #11

Fonte: Autoria prépria
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Figura 32 - Croqui #12

Fonte: Autoria propria
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Figura 33 - Croqui #13

Fonte: Autoria prépria

Figura 34 - Croqui #14
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Fonte: Autoria propria

Figura 35 - Croqui #15
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Fonte: Autoria prépria

Figura 37 - Croqui #17
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Fonte: Autoria prépria
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Figura 38 - Croqui #18
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Fonte: Autoria prépria



Figura 39 - Croqui #19

Fonte: Autoria prépria
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Figura 40 - Croqui #20

Fonte: Autoria prépria
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3.5 - Fichas técnicas

Figura 41 - Ficha técnica look #01

MODELQ:Croqui #01 DESCRICAO: Look Body Branco
s COLECAO:FEMME FATALE CODIGO: FFo1
FICHA TECNICA DESIGNER: Patricia Chieffi Marengo GRADE: TAM 38
MODELISTA: Priscila DATA: 04/10/2021
FRENTE COSTAS DETALHES DE COSTURA
: * Cropped com corte redondo 4cm acima do

busto de neoprene, manga de 50cm e gola alta
de 6cm, costurado na overlock,

* Body de couro sintético(poliuretano) tomara
que caia, estruturado por barbatanas e cavado,
fechado por um ziper invisivel nas costas.

[ R |
(] ) (]
‘ | [\ , [\ OBSERVACOES
| | | * Poliurctano= R$50,00 x 0,8m= RS 40,00
‘ ¢ Neoprene = R$25,00 x 0,5m= R$12.50
‘ ‘ ® Barbatana = R$4,00 x 0,5m= R$2,00
| ® Plumas = R$2,00 x 2 = R$4,00
‘ | . e Ziper 10cm = R$1,50 x 1 = R$1,50
s Total= R$60,00
|
by
1 1
[
|
/|
TECIDO |FORNEC. |[CONSUMO|LARGURA COR1 COR2 COR 3 COR 4
Neoprene |DreamTex| (,50m | 1.50m | Branco
Poliuretano| Rivieira | 0,80m | 1,50m | Branco
AVIAMEN. [FORNEC. CONSUMO [LARGURA| COR1 COR2 COR3 COR4
Ziper Invisivel| O Nosso Bazar| | ()cm - Branco

Fonte: Autoria prépria
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Figura 42 - Ficha técnica look #02

DESCRICAO:

MODELO: Croqui #02 Look Branco

2 COLECAOQO: FEMME FATALE CODIGO: Fr®2
FICHA TECNICA DESIGNER: Patricia Chieffi Marengo GRADE: TAM 38
MODELISTA: Priscila DATA: 04/10/2021
FRENTE COSTAS DETALHES DE COSTURA

e Cropped com corte redondo 4cm acima do busto de
neoprene, manga de 50cm com punho de pluma e
gola alta de 6cm, costurado na overlock,

e Sutid meia taca de renda tamanho 42, com duas
algas, dois reguladores, barbatana para sustentagio e
fecho.

e Calga pantalona de cetim bucol de 90cm de
comprimento, com recorte no meio da coxa preso por
oito ilhés e 16 correntes.

e [lhos aplicados a 8cm a partir das laterais

e Recorte inicia-se no meio da coxa

e Corrente com 10cm cada

OBSERVACOES
e (Cetim= R$25,00 x 0,9m= R$ 22,50
¢ Neoprene = R$25,00 x 0,5m= R$12.50
e Barbatana = R$4,00 x 0,1m= R$1,60
® Plumas = R$2,00 x 2 = R$4,00
* Ziper 10cm =R$1,50 x 1 =R$1,50
¢ Corrente = R$10,00 x 0,8m= R$8,00
* Renda = R$10,00 x 0,30 = R$3,00
* Alca= R$1,00
e Fecho =R$4,00
® [lhés = R$2,00 x 16= R$32,00
e Regulador = R$0,50 x 2= R1,00
e Total= R$91.,00
TECIDO |FORNEC. |[CONSUMO|LARGURA COR1 COR 2 COR3 COR 4
Neoprene | DreamTex (,50m 1,50m | Branco
Cetim Bucol DreamTex| (0.90m | 1,50m | Branco
Bico de rendd DreamTex| ().30m 1,50m | Branco
AVIAMEN. |[FORNEC. CONSUMO [LARGURA| COR1 COR 2 COR3 COR 4
Pluma |FestMania| 2pcs Icm | Branco
Alca |0 Nosso Baza 1m 0,5cm Branco
Ilh6s  |[ONossoBazgr  16pcs 2cm | Dourado
Corrente| DreamTex| 0,80m 0.5cm| Dourado
Fecho DreamTex lpC 2cm Branco
Regulador| DreamTex 2pcs - Dourado
Ziper invisfvgl ]f)cm = Rosa

Fonte: Autoria prépria




Figura 43 - Ficha técnica look #03
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MODELP: Croqui #03 DESCR]CAO: Look Hot Pant Roxa
' COLECAO:FEMME FATALE CODIGO: FF03
FICHATECNICA |nFQIGNER: Patricia Chieffi Marengo GRADE: TAM 38
MODELISTA: Priscila DATA: 04/10/2021
FRENTE COSTAS DETALHES DE COSTURA

® Sutid feito de tira de couro, estruturado por
argolas, preso na estrutura por rebites e
fechado na parte de trds por botdo de ima.

¢ Hot pant de cintura alta e cavada.

¢ Cinto de tira de couro adornado e preso por
rebites, argola e fechado na parte de trds por
um botdo de ima.

® Rebites aplicados a 2,5cm de distincia a
partir do centro.

OBSERVACOES

* Neoprene = R$25,00 x 0,30m= R$7,50

® Tira de couro = R$4,60 x 5,62m= R$25,80
e Corrente = R$10,00 x 0,4m= R$4.00

® Rebites = R$0,50 x 112= R$56,00

® Botio imd =R2,00 x 2=4

* Argola= R$2,50 x 8=R20,00

® Total=R$117,30

TECIDO |FORNEC. |CONSUMO|LARGURY COR1 COR2 COR3 COR 4
Neoprene | DreamTex | 0,50m | [ 50m Roxo
Tira de couro|© Nosse Bazar|  3,22m 2cm Roxo
Tira de couro| O Nosso Bazar| 2 4m 2cm Azul Marinho
AVIAMEN. |[FORNEC. CONSUMO [LARGURA| COR1 COR2 COR3 COR 4
Rebite oNossoBazar| [12pcs | 0,50cm | Dourado
Botiio imd 0 Nosso Bazar | 2pcs 2cm Dourado
Corrente |0 Nosso Bazar| - (),70m 0,5cm | Dourado
Argola |0 NossoBazar|  8pcs 2,50cm | Dourado

Fonte: Autoria prépria




Figura 44 - Ficha técnica look #05
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MODELO: Croqui #05 DESCRICAO:  LookRoxo
2 COLECAO: FEMME FATALE CODIGO: FFo5
FICHATECNICA DESIGNER: Pauicia Chieffi Marengo GRADE: TAM33
MODELISTA: Priscila DATA: 04/10/2021
FRENTE COSTAS DETALHES DE COSTURA

¢ Top de tira de couro preso por rebites na
linha do busto e botdes imas no meio do
peito.

® Hot pant de cintura alta e cavada

® (Calca pantalona de organza com barra de
plumas e cés com botdo

OBSERVACOES

Neoprene = R$25,00 x 0,5m= R$12.50
Organza = R10,00 x 0,9m=R$9,00

Tira de couro= R$4,60 x 3,84m=R 17,60
Plumas = R$2,00 x 2 = R$4,00

Botao = R$0,50 x 1 = R$0,50

Rebite= R0,50 x 12= R$6,00

Botdo imi= R2,00 x 3= R$6,00

Total= R$55,60

TECIDO |FORNEC. [CONSUMO|LARGURA COR1 COR2 COR3 COR4
Neoprene| DreamTex 0,50m | 1,50m | Roxo
Organza | DreamTex (0 90m | 1,50m | Roxo
AVIAMEN. [FORNEC. CONSUMO [LARGURA| COR1 COR2 COR3 COR 4
Tira de couro|© Nosso Bazar 3,34m 2cm Roxo
Botio de imi |0 Nosso Bazar 3PCS 2cm | Dourado
Rebite | ONossoBazat  OPCS 0,5cm | Dourado
Pluma |Fest Mania|  2pcs lem Roxo
Rotio |ONosoBazd  1PC - Dourado

Fonte: Autoria propria



Figura 45 - Ficha técnica look #07

MODELP: Croqui #07 DESCRICAO: Look Pantalona Rosa
2 COLECAQO: FEMME FATALE CODIGO: Fro7
FICHA TECNICA
DESIGNER: Patricia Chieffi Marengo GRADE: TAM 38
MODELISTA: Priscila DATA: 04/10/2021
FRENTE COSTAS DETALHES DE COSTURA

* Cropped de manga curta sem gola de
neoprene.

* Top de tira de couro preso por rebites na
linha do busto e botdes imas no meio no
peito

* Sutid meia taca de renda tamanho 42, com
duas algas, dois reguladores, barbatana para
sustentacio e fecho.

¢ (alca pantalona de cetim bucol de 90cm de
comprimento, com recorte no meio da coxa
preso por oito ilhés e 16 correntes.

¢ Tlhés aplicados a 8cm a partir das laterais

* Corrente om 10cm cada

OBSERVACOES
¢ Cetim= R$25,00 x 0,9m=R$ 22,50
* Neoprene = R$25,00 x 0,5m= R$12.50
¢ Ziper 10cm = R$1,50 x 1 = R$1,50
® Corrente = R$10,00 x 0,8m= R$8,00
® Tira de couro = R$4,60 x 3,84=R$17,60
e Ilhés = R$2,00 x 16= R$32,00
* Rebite =R$0,50 x 12=R$6,00
¢ Botao ima = R$2,00 x 3= R$6,00
e Total= R$106,10
TECIDO |FORNEC. [CONSUMO|LARGURA COR1 COR 2 COR 3 COR 4
Neopreng DreamTex 0,50m| 150m| Rosa
Cetim Bucpl DreamTex  0,90m 1.50m Rosa
AVIAMEN. [FORNEC. CONSUMO |[LARGURA| COR1 COR 2 COR3 COR 4
Tira de couro|O Nosso Bazar 3,84m 2cm Rosa
Botio de ima| O Nosso Bazai 3pCS 201’[1 DOU.I‘adO
Rebite | o Nosso Baza 12pCS O,SCIH Dourado
Ziper invisivell O Nosso Bazar 10cm - Rosa
Corrente |0 Nosso Bazar 0,801’1’1 O,SCI]’] Dourado
IThés [0 NossoBazaf  16pcs 2cm | Dourado

Fonte: Autoria prépria
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Figura 46 - Ficha técnica look #10
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MODELO: Croqui #10 DESCRICAO:Look Azul Marinho
. COLECAO:FEMME FATALE CODIGO: FF10
FICHATECNICA DESIGNER: Patricia Chieffi Marengo GRADE: TAM 38
MODELISTA: Priscila DATA: 04/10/2021
FRENTE COSTAS DETALHES DE COSTURA

Cropped com corte redondo 4cm acima do
busto de neoprene, manga de 50cm com
punho de pluma e gola alta de 6cm,
costurado na overlock,

Sutid meia taca de renda tamanho 42, com
duas algas, dois reguladores, barbatana para
sustentagfo e fecho.

Saia reta de couro sintético(poliuretano) de
35cm de comprimento, adornada nas laterais
com ilhés e corrente.

Ilhés aplicados a 4cm de distincia

OBSERVACOES

® Neoprene = R$25,00 x 0,5m= R$12.50
e Barbatana = R$4,00 x 0,Im= R$1,60

® Plumas = R$2,00 x 2 = R$4.,00

e Poliuretano = R$40,00 x 0,50m= R$20,00
e Corrente = R$10,00 x 0,6m= R$R$6,00
® Renda = R$10,00 x 0,30 = R$3,00

* Alca= R$1,00

® Fecho =R$4,00

¢ [lhés = R$2,00 x 24= R$48,00

* Regulador = R$0,50 x 2= R1,00

e Total=R$101,10

TECIDO |FORNEC. |CONSUMO|LARGURA COR1 COR2 COR 3 COR 4
Neoprene | DreamTex | 0,50m 1,50m |Azul Marinhg
Poliuretang Casa Boa Vista  (),50m 1,50m |Azul Marinhg
Bico de renda| DreamTex | 0,30m 1,50m |Azul Marinho
AVIAMEN. [FORNEC. CONSUMO [LARGURA| COR1 COR2 COR3 COR 4
Ilhés D NossoBazay  4(0pcs 2cm | Dourado
Corrente [ NossoBazai — 2m 0.5cm | Dourado
Alca DreamTex Im 0,5cm | Azul Marinho
Pluma |FestMania| 2neg lem Preto
Regulador | DreamTex 2pcs = Dourado
Fecho | DreamTex Ipc 2cm | Azul Marinho

Fonte: Autoria prépria




Figura 47 - Ficha técnica look #12
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MODELO: Croqui #12 DESCRICAQ:  Look Rosa
- COLECAO:FEMME FATALE CODIGO: FF12
FICHATECNICA |EGIGNER: paicia Chieffi Marengo | GRADE: TAM 38
MODELISTA: Priscila DATA: 04/10/2021
FRENTE COSTAS DETALHES DE COSTURA

\

® Bralette de cetim bucol fechado por um ziper
invisivel.

* Minissaia reta de plumas, com forro de percal e
ziper tratorado lateral

OBSERVACOES

Cetim= R$25,00 x 0,5m= R$12,50
Plumas = R$50,00 x 0,4 = R$20,00
Ziper 10cm = R$1.50 x 1 = R$1,50
Fecho =R$4,00

Regulador = R$0,50 x 2= R1,00
Total= R$39,00

TECIDO |FORNEC. [CONSUMO|LARGURA COR1 COR2 COR 3 COR 4
Cetim Bucol DreamTex 0,50m 1,50m Rosa

Pelicia |ONossoBazarg (0,40m | 1,50m | Rosa
AVIAMEN. |[FORNEC. CONSUMO [LARGURA| COR1 COR2 COR3 COR4
Ziper invisivel | O Nosso Bazarf  10cm - Rosa

Fecho | oNossoBazay  1PS . Rosa

Fonte: Autoria prépria




Figura 48 - Ficha técnica look #17
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MODELO: Croqui #17 DES‘CRICAO: Look Preto
- COLECAOQ:FEMME FATALE CODIGO: Fr17
FICHATECNICA DESIGNER: Patricia Chieffi Marengo GRADE: TAM 38
MODELISTA: Priscila DATA: 04/10/2021
FRENTE COSTAS DETALHES DE COSTURA
Vestido tomara que caia de couro sintético
preso nas laterais por ilhds e eldstico roligo
preto
| Chocker de tira de couro preta adornada por
vt

rebites, um ilhds no centro da frente, dois na
parte de trds do lado do fecho de botdo de ima,
uma argola e duas correntes.

Bracelete de tira de couro adornado por rebites
e fecho de botdo de ima

1Ihés aplicados a 4,5cm de distincia

Elisitco rolico= 3,50m cada

OBSERVACOES

Poliuretano = R$40,00 x 0,80m= R$32,00
Corrente = R$10,00 x Im= R$10,00

Tira de couro= R$4,60 x 1,40= R$6,40
Rebite=R$0,50 x 18= R$9.00

Argola= R2,50 x 1=R$2,50

Botio ima=R$2,00 x 2= R$4,00

Ilhés = R$2,00 x 35= R$70,00

Total= R$133,90

TECIDO |FORNEC. [CONSUMO|LARGURA COR1 COR2 COR3 COR 4
Poliuretano|Casa Boa Vistal 0,90m | 1,50m Preto
Tira de couro| O Nosso Bazar.  1,40m 2cm Preto
Dourado
AVIAMEN. |[FORNEC. CONSUMO [LARGURA| COR1 COR2 COR3 COR 4
Corrente |ONossoBazar  Im 0,50cm | Dourado
Rebite |0 Nosso Bazar 1 8pC S 0.50cm Dourado
Botdo imd |0 Nosso Bazar|  9pycg Jcm Dourado
Tlhos O Nosso Bazar 35pcs 2cm Dourado
Argola |ONossoBazar|  |pcs 2¢m | Dourado
Elastico roligo| O Nosso Bazar 7m - Preto

Fonte: Autoria prépria



Figura 49 - Ficha técnica look #18
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MODELO: Croqui #18 DESCRICAQ: Look Body Rosa
- COLECAO: FEMME FATALE CODIGO: FF18
FIC TECNICA DESIGNER: Patricia Chieffi Marengo GRADE: TAM33
MODELISTA: Priscila DATA: 04/10/2021
FRENTE COSTAS DETALHES DE COSTURA
¢ Cropped com corte redondo 4cm acima do
busto de neoprene, manga de 50cm e gola alta
de 6¢m, costurado na overlock,
¢ Body de couro sintético(poliuretano) tomara
que caia fechado por ziper invisivel nas costas
e protecio de neoprene na virilha.
¢ Cinto de tira de couro adornado e preso por
rebites, argola e fechado na parte de trds por
um botdo de ima.
* Rebites aplicados a 2,5c¢cm de distincia a
partir do centro.
[ |
OBSERVACOES
. / ‘ | * Organza= R$24,00 x 0,5m = R$12,00
[ ® Barbatana = R$4,00 x 0,5m= R$2.,00
¢ Poliuretano = R$40,00 x 0,80m= R$32,00
| ¢ Tira de couro= R$4.60 x 2.80=R$12.80
| { * Rebite = R$0,50 x 96 = R$48,00
* Fecho =R$4,00
¢ Neoprene= R$25,00 x 0,8=R$20,00
¢ Total= R$130,80
| |
|
[
|
\
TECIDO |FORNEC. |[CONSUMO|LARGURA COR 1 COR 2 COR3 COR4
Poliuretang Rivieira| (0,80cm | 1,50cm Rosa Preto
Organza Tecidos Oliveirl 0,50cm | 1,50cm | Branco
Neoprene |preamTex! 0,30cm | 1,50cm | Rosa
AVIAMEN. |FORNEC. CONSUMO [LARGURA| COR1 COR2 COR 3 COR 4
Rebite | O Nosso Bazar 96pcs 0,50cm Dourado
Argola |ONossoBaza  1pcCs 2cm | Dourado
Tira de couro| O Nosso Bazar 2,80m 2cm Roxo
Fecho O Nosso Bazar| ].p(;‘ - Rosa

Fonte: Autoria prépria



Figura 50 - Ficha técnica look#20
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MODELO: Crogui #20 DESCRICAO: Look Vermelho
: COLECAQ:FEMME FATALE CODIGO: Fr20
FICHATECNICA |InpoiGNER: patricia Chieffi Marengo | GRADE: TAM 38
MODELISTA: Priscila DATA: 04/10/2021
FRENTE COSTAS DETALHES DE COSTURA

* Sutid meia taca de renda, estruturado por
barbatanas, duas alcas, dois reguladores e
um fecho.

* Hot pant de cintura alta e cavada

¢ Calga pantalona de organza com barra de
plumas e cés com botdo

OBSERVACOES

Neoprene = R$25,00 x 0,5m= R$12.50
Organza = R10,00 x 0,9m=R$9,00
Barbatana = R$4,00 x 0,1m= R$1,60
Plumas = R$2,00 x 2 = R$4,00

Botao = R$0,50 x 1 = R$0,50

Renda = R$10,00 x 0,30 = R$3,00
Alga = R$1,00

Fecho =R$4,00

Regulador = R$0,50 x 2= R1,00

Total= R$36,60

f
o Lol

LARGURA COR1

TECIDO | FORNEC. |CONSUMO COR2 COR3 COR 4
Neoprene | DreamTex 0,50m 1.50m |Vermelho
Organza |DreamTex 0,90m 1,50m [Vermelho
Bico de rendal DreamTex | (0,30m 1,50m |Vermelho
AVIAMEN. |[FORNEC. CONSUMO [LARGURA| COR1 COR2 COR3 COR 4
Botdo |ONossoBazai e = Dourado
Pluma |Fest Manid 2pcs Icm |[Vermelho
Entretela |DreamTex| 2pcs - Branco
Alca  |DreamTex Im 0,5cm |Vermelho
Fecho |DreamTex| 1pc 2cm  |Vermelho
Regulador |DreamTex |  2pcs Dourado

Fonte: Autoria prépria
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CONSIDERAGOES FINAIS

Apdbs o processo de pesquisas sobre a tematica deste projeto e estudos sobre o
publico alvo para a colecio FEMME FATALE, conclui-se que ha procura e

identificagcdo com com a inspiragao envolvida para a criagao de tal.

Através do questionario aplicado, observa-se que a grande parte do publico
jovem feminino esta a procura de sua liberdade sexual e empoderamento. A faixa
etaria indicada pelo questionario aplicado foi entre 18-23 anos, onde ocorreu o
maior nivel de interesse e identificagdo com a proposta da colegao, sendo de classe
social C ja que a maioria ainda esta cursando o superior ou trabalha porém tem em

sua renda um salario minimo.

Espera-se com FEMME FATALE o empoderamento ao redor da sexualidade
feminina e a conscientizacdo de que a sexualidade € um fator que ajuda mulheres a
se sentirem confiantes e poderosas, também influénciar e abrir o mercado de moda

fetichista feminina no Brasil.
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APENDICE A: Pré-Projeto
1. TEMA

Colecdo FEMME FATALE com inspiracdo na relagao entre fetiche e moda,

tendo como icone a cantora Madonna.

Segundo Silva(2019) “[...] femme fatale traduz a subversado e a busca pela
liberdade feminina, essa figura arquetipica exala forga, perigo e sexualidade
desafiando os padrbes estabelecidos pelo patriarcalismo”. Desta forma, o conceito
de uma mulher fatal esta relacionado a uma mulher empoderada e sexualmente

livre, tendo em suas relagbes uma posi¢cao de poder.

Madonna, ao longo de sua carreira se tornou um icone de poder feminino,
falando abertamente sobre relagdes sexuais, empoderamento e fetiches. Um dos
seus trabalhos que abrange o tépico da sexualidade e fetiche esta em seu livro
autoral intitulado “Sex” de 1992, com editoriais feitos pelo fotografo Steve Meisel,
onde decorre sobre temas como sadomasoquismo, masturbagdo feminina,

homossexualidade e sexo grupal, trazendo consigo textos provocativos.

Portanto, este projeto tem como objetivo produzir uma colegdo abrangendo o

fetichismo explorado por Madonna juntamente com o conceito de femme fatale.
2. PROBLEMA

O fetichismo tem relacdo direta com a moda, pois de acordo com a autora
Valerie S. “A moda descreveu o ritual pelo qual a mercadoria fetichista deseja ser
adorada”(STEELE,1997, p.57). Essa adoracdo mencionada na citagdo anterior tem
sido tema de colegdes de estilistas de marcas renomadas como: Versace, Jean Paul

Gaultier, Vivienne WestWood e Dolce & Gabbana.

Levando em consideracdo o contexto em que o fetichismo se insere na
moda, € notavel que este tema discorre sempre no segmento conceitual entre

desfiles de moda principalmente, mas raramente em segmento comercial.
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Diante da problematica, o propdsito deste trabalho € a criagdo de uma
colegdo autoral comercial inspirada no fetichismo, tendo como icone a cantora

Madonna, levando assim o fetiche para o vestuario do dia a dia.
3. OBJETIVOS
3.1 Objetivo Geral

Produzir uma colecédo autoral comercial para o publico feminino - entre 18 a
23 anos, de acordo com o resultado obtido pela pesquisa de levantamento sobre o
publico da colegao - perante a influéncia da artista Madonna e o uso do fetiche

utilizado em sua carreira.
3.2 Objetivo Especifico

e Relatar sobre a relacido entre moda e fetiche;

e Descrever sobre a artista Madonna e o uso do fetiche em sua carreira;

e Expor uma pesquisa bibliografica exploratéria sobre moda e fetiche;

e Apresentar uma pesquisa bibliografica exploratéria sobre a cantora Madonna;

e Desenvolver uma pesquisa de levantamento quantitativo a fim de coletar
dados sobre o publico-alvo;

e Produzir uma colegcdo comercial com base nos dados coletados,

e Confeccionar as pegas.
4. JUSTIFICATIVA

A motivagao para a procedéncia deste projeto esta em constar a relagéo que
a sexualidade tem com a cultura em massa, utilizando como centro de
embasamento o fetichismo. Partindo deste viés, também destacar sua correlagao
profunda com a moda, usando como figura midiatica a cantora Madonna como

precursora desta subcultura dentro da sociedade.
“O carater efémero da moda na contemporaneidade
culmina um sistema de significados passageiros, em
que o individuo busca se comunicar com a
sociedade, expressando sua identidade através das
roupas que usa e dos produtos que utiliza.” (BOARI,
2015, p. 92)
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A moda é um sistema inserido na sociedade que percorre varios vieses da
vida humana, desde politica a comportamento, assim estabelecendo-se como pilar
cultural, especialmente na questdo da identidade visual individual, onde a
vestimenta traduz e expressa sua personalidade e serve como meio de
comunicagcdo. Campos e Rech (2010) afirmam que “os trajes permitem que o
exercicio da moda, que opera no palco do imaginario e € integrante na cultura”, a
roupa € um meio de expressao e de posicionamento, portanto, como se trata de
identidade individual, a sexualidade entra como um meio termo demonstrativo da
personalidade emocional do individuo.

“A sexualidade é, claramente, um fendmeno

evolutivo e biolégico. Mas a sexualidade humana
também esta caracterizada por pelo desejo de prazer,
€ as pessoas se envolvem em varios
comportamentos prazerosos mas nao reprodutivos,
incluindo masturbagéo, homossexualidade, beijo,
sexo oral-genital e as assim chamadas perversdes.”
(STEELE, 1997, p. 175)

Logo o fetichismo entra como meio de expressao através do vestuario e de
posicionamentos sexuais, ja que ele penetra em questdes psicoldgicas através de
comportamentos, identidades e vestimentas. Também pode-se encarar fetichismo
como um “encanto magico” onde o fetichista exprime suas perversdes e desejo por
meio de roupas e acessorios, nele encara um drama performatico onde exerce seu
papel como dominador/submisso. Ou seja, ele abrange toda a questdo de
sexualidade e fantasias utilizando a roupa como meio de prazer.

Diante disto, um dos grandes exemplos e icones que utiliza da moda e do
fetiche como ferramenta de propagacéo de empoderamento e liberdade expressiva
e sexual feminina € a cantora Madonna. Ela engloba o papel da mulher como
dominadora, mesmo que em situacdes esteja caracterizada por papeis mais
delicados, ela ainda obtém controle e poder da situacdo. Logo, tendo como posse o
papel de femme fatale em suas obras.

Portanto, este projeto tem como foco usufruir da relagdo moda-fetiche tendo
Madonna como icone de inspiragdo, para a produ¢ao de uma cole¢gdo comercial

autoral com o intuito de disseminar o empoderamento sexual feminino
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5. METODOLOGIA

Este projeto tem como fundamentagdo bases tedricas e praticas, com o
intuito de compreensao sobre o tema, assim gerando o desenvolvimento de uma

colecao autoral comercial.

Para isso, o processo metodolégico para a constru¢cdo do projeto foi
inicialmente caracterizado por uma pesquisa bibliografica de cunho exploratério, a
fim de compreender sobre o fetichismo, sua relagédo direta com a industria da moda
e como a cantora Madonna se tornou um icone de referéncia em relacdo a ambos.
Em seguida, consta uma pesquisa descritiva a fim de pontuar e dissertar sobre as

informagdes coletadas neste processo.

Logo, as fontes principais utilizadas na construgdo da base deste projeto se
deu pelos livros “O Império Efémero: A moda e seu destino nas sociedades
modernas” de Gilles Lipovetsky (1987), “Uma Breve Histéria da Moda” de Denise
Pollini (2007) e “Moda: Uma Filosofia” de Lars Svendsen (2010) com o intuito de
conceitualizar sobre moda; “Fetiche: Moda, Sexo e Poder” de Valerie Steele (1997),
com a finalidade de entender a natureza do fetichismo e seu papel na industria da
moda, e os materiais de “Madonna, “sex” e o fetichismo pés-moderno” de Gusmao
Roney (2019), “A Cultura da Midia” de Douglas Kellner (2001) e “A estetizac&o da
politica na performance de Madonna” de Mariana Lima (2017) na analise do papel

da Madonna em relagdo a moda e ao fetichismo em sua carreira.

Para a criagdo da colecdo Femme Fatale, sera utilizado a artista Madonna
como icone de inspiracdo, baseando-se principalmente em seu livro Sex (1992)
como fonte principal de ligagdo da cantora com o fetichismo. Também sera utilizado
o livro de Valerie Steele “Fetiche: Moda, Sexo & Poder” de 1997 como fundamento

execencial na construgao do fetichismo.

A fim de atingir o publico alvo, sera realizada uma pesquisa do tipo
levantamento de cunho quantitativo em modelo de questionario com perguntas
objetivas aplicadas em uma plataforma on-line, com o propdésito de delimitar quem é
o consumidor principal da colegcdo e suas caracteristicas, relevando também a
localizagao demografica do publico-alvo, sua forma de consumo e delimitar o quanto

esta disposto a investir.
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a

Estrutura e
analise de
metodolog

ia

Estrutura
do
referencial

tedrico

Aplicagao
de

Pesquisa

Definigao
painel de
criagao,
tecido e

cores

Criagao da

colegdo

Producédo

da colegao
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Corregéao

Entrega do

projeto

Fonte: Autoria prépria.
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APENDICE B: Questionario aplicado
QUESTIONARIO
1. Qual a sua idade?
A fim de delimitar a faixa etaria do publico-alvo.
2. Como vocé se identifica?

Para compreender se o consumidor de maior interesse € feminino, masculino ou

nao binario.
3. Em qual cidade mora?

A fim de delimitar onde tem a maior area de consumo.
4. Qual sua renda mensal?

Com intuito delimitar classes sociais do consumidor.
5. Por qual meio vocé costuma comprar?

A fim de localizar o segmento de preferéncia de consumo, se & por varejo,

departamento ou e-commerce.
6. Vocé se interessa por pecas deste estilo?

A fim de saber se o publico-alvo se identifica e se interessa por pecgas fetichistas,

por meio de um painel de referéncias.
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Painel 5- Painel de Referéncia de estilo

7. Quais diferenciais vocé deseja encontrar no mercado de moda?
Com o intuito de compreender o que o consumidor deseja consumir.
8. Qual faixa de precgo investiria em um produto dessa linha?

A fim de determinar o custo e m&o de obra das pecas produzidas.
9. Qual produto sente falta no mercado?
Com o proposito de compreender o que o publico-alvo sente necessidade de

consumir
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