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revelar ou copiar uma memoéria. ” Henri Cartier-Bresson
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RESUMO

Neste trabalho académico aborda a criagdo da marca Olhar Magico Audiovisual,
empresa de fotografia profissional e producéo de video, contendo identidade visual,
logotipo, design gréfico, diagramacéao, escolha de fontes, cores e todas as etapas da
formacdo também como as formas de divulgacdo adequadas a uma empresa no
século XXI, até a concretiza¢do da marca audiovisual, produzindo seu nhome, criacao
de site, contas nas redes sociais, material fotogréafico, video, slogan e portfolio online.
Para isso, a escolha da marca foi o “Olhar Magico Audiovisual” afim de elaborar, e
utilizar como perfil profissional de fotografia e producéo de video, sera feito o registro
no Microempreendedor (MEI) na prefeitura da cidade e posteriormente o registro no
site do Instituto Nacional de Propriedade Intelectual (INPI) seguindo o manual online.

Palavras-chave: Marca. ldentidade visual. Audiovisual. Fotografia.



ABSTRACT

In this academic paper | will create a brand for professional photography and video
production, including a visual identity, logo, graphic design, layout, choice of fonts,
colours and | will show all the stages of formation as well as the appropriate forms of
promotion for a company, up to the realisation of the audiovisual brand, producing its
name, creating a website, social media accounts, photographic material, video, slogan
and online portfolio. To this end, | chose the brand "Olhar Magico Audiovisual" in order
to develop and use it as a professional profile for photography and video production. |
will also register it as a Microentrepreneur (MEI) at the city hall and register it on the
website of the National Institute of Intellectual Property (INPI) following the online
manual. Here | want to conceptualise the whole process of creating a brand completely
from scratch, showing the reader how it is possible for a student to create and advertise
a business using the resources available in today's technology, so that the brand can
be launched onto the job market and gain recognition.

Keywords: Brand. Visual identity. Audiovisual. Photography.
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1 INTRODUCAO

Para realizar a constru¢cdo da marca da empresa “Olhar M4gico Audiovisual’,
estratégias de marketing e publicidade serdo aplicadas mostrando todas as etapas da
formacdo também como as formas de divulgacdo adequadas a uma empresa no
século XXI.

Bem como a elaboragéo de materiais como identidade visual, logotipo, design
grafico, diagramacéo, escolha de fontes, cores até a concretizacdo da marca
audiovisual, produzindo seu nome, criacdo de site, contas nas redes sociais, material
fotogréfico, video, slogan e portfolio online.

Para isso, a escolha da marca foi o “Olhar Magico Audiovisual” afim de elaborar,
e utilizar como perfil profissional de fotografia e producéo de video, seré feito o registro
no Microempreendedor (MEI) na prefeitura da cidade e posteriormente o registro no
site do Instituto Nacional de Propriedade Intelectual (INPI) seguindo o manual online.

Por consequéncia de fazer a divulgacdo comercial utilizando os canais de
comunicacdes ja citados, com efeito de atingir métricas e engajamentos para
fechamento de contratos por visualizacéo de trabalhos de forma online.

Esse trabalho tem a finalidade de mostrar 0 passo a passa da criacdo e
divulgacdo de uma nova marca no mercado. O trabalho de criagdo de marca
audiovisual vai se apresentar como uma hova identidade visual do processo de
marketing de uma empresa pelas informacdes obtidas, e fazer a campanha de
lancamento da mesma. Através da pesquisa exploratdria a ideia sera elaborada e
mostrada ao publico alvo exato desse meio.

A criacdo desta marca sera analisada empresas semelhantes do ramo
audiovisual e sera feita a pesquisa de mercado, e para o desenvolvimento da
identidade visual, a serd selecionado cores, tipografia, um desenho ilustrativo o
logotipo.

O assunto a ser abordado nesse trabalho é fazer com que o leitor compreenda
o caminho da marca de uma empresa ao ser completamente elaborada do zero,
mostrando 0 passo a passo os detalhes, usando os meios de comunicacéo para a
criacdo, e ao se desenvolver como projeto, até a sua conclusdo como empresa
registrada pelo MEI, e pelo INPI (Instituto Nacional de Propriedade Intelectual). Com

isso o trabalho servird como busca de material tedrico e pratico para a realizagéo



13

dessa criacéo; reconhecendo os especialistas, marqueteiros, produtores e fotégrafos
para contribuicdo da pesquisa.

Como similarmente o marketing eventualmente considera “devemos
usar o poder da comunicagdo ao nosso favor’, para conseguir ter resultado na
atualidade dos anuncios por aplicativos, devemos conectar as pessoas e fazer a
juncao dos fundamentos do marketing para usar as palavras certas de forma direta
para atrair o nosso publico-alvo desejado afim de vencer a concorréncia.

E possivel criar uma marca publicitaria de fotografia profissional e producéo de
video, sem perder a direcdo da proposta da empresa em ser audiovisual em meio a
tantas empresas semelhantes no setor? A fotografia € predominante no mercado de
captacdo de imagem muito mais do que o video, quando as pessoas pensam em
audiovisual?

As etapas de criagcdo do projeto e conceituacdo de uma nova marca sera
executada utilizando os meios de comunicacdo de publicidade, marketing e
propaganda de forma que a producéo seja objetiva em suas acdes de pesquisa e
concretizacdo do material do produto off-line e online para os interessados.

Sera que a juncao do profissional de foto e video tendem a se combinar, e fazer
disto uma empresa que funcione sem atritos de mudanca de direcdo, sim, pois 0
profissional de imagem, capta momentos e faz registros de forma cinematogréfica,
tendo como exemplo os langamentos atuais, prémios e, principalmente, trabalhos
concluidos ha mais de 100 anos usando apenas o olhar, a cadmera, e uma edi¢ao.

Para isto é necessario que o profissional seja reconhecido dentre os outros
colegas de trabalho, em sua cidade, regido e pais, usando do marketing online como
ferramenta de divulgacdo do seu trabalho para alcancar mais pessoas em menos
tempo. A geracao de pessoas que vem crescendo com a tecnologia diante das suas
maos como disse Steve Jobs, o criador do iPhone ‘nos anos 2000 vocé tera um
computador dentro do bolso’.

A criacao de marca tem como principal objetivo mostrar a identidade do artista
que esta por tras da obra, uma marca tendo o mérito de conhecimento entre 0s outros,
se destaque, alcanca mais clientes, e entrega um bom trabalho.

Este trabalho sera desenvolvido a identidade visual da marca Olhar Magico
Audiovisual, além do langamento da mesma. O trabalho é considerado da modalidade

pratica, da area de publicidade e propaganda.
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A importancia de mostrar a criacdo dessa marca audiovisual se faz por meio da
construcdo de toda uma identidade visual, envolvendo o processo de idealizacdo de
design, tipografia, paleta de cores, logotipo, slogan, criacéo de site, rede social, evento
de lancamento, presos kit, coffe break.

Na fotografia isso se aplica de uma forma direta, através do olhar do fotografo,
as pessoas conseguem sentir, lembrar, se emocionar com o0 momento que foi
registrado, mesmo sendo do outro lado do mundo. A foto € um dos instrumentos mais
usados na comunicacdo para mostrar de fato o que aconteceu.

No video é exposto toda uma situacéo que envolve pessoas, o bem, o mal, o
amor, o 6dio, a captacdo do video causa impacto nas pessoas de se comoverem ao
ver o que de fato sucedeu a acdo daquela apresentacdo com luz e som.

Ao fazer o audiovisual a empresa precisa estar preparada para entregar um
feito de imagem, luz, audio, angulo, fundo, que mostre ali 0 que 0s outros esperaram
assistir, tendo compreendido o0 que esta se passando diante dos olhos.

Com isso o marketing estd aqui como uma ferramenta para nos auxiliar na
conexado de pessoas com empresas, trazendo humanismo e sentimento entre
magquina e pessoas, € isso que se aguarda da inteligéncia artificial em crescimento.

A importancia para a empresa de criar uma marca e fazer uma campanha de
divulgacdo se faz por conta da ferramenta de propaganda, o marketing, que é o
conceito de desenvolver toda a estratégia pré-lancamento de um produto ou servicgo.

Reconhecendo que no século XXI, a internet se tornou um grande fator
comercial em fazer acontecer um networking de troca de informacgdes, e procura por

mao de obra local em um tempo instantaneo de forma online.
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2 DIFERENCIAL DA MARCA

O maior diferencial que a marca Olhar Magico Audiovisual busca trazer para os
interessados é apresentar a visdo multicultural da fotografa em revelar momentos
anicos, simples, importantes e informativos de forma profissional. Ja que, a fotografa
se especializou com o decorrer do tempo em estudos que remetam a melhor visao e
interpretacdo de uma imagem fotografica.

Diferente da maioria dos fotografos de eventos, a criadora da marca pensa de
forma criativa e momentanea para atender os seus clientes, a prestadora de servico
ird oferecer uma forma de comunicacdo a mais, além da fotografia em camera DSLR
ja que fez curso, assistiu inUmeras aulas, palestras e é graduada em comunicacao.

A marca de audiovisual vai propor para o cliente um pacote de fotografia, video,
filmaker mobile e social media durante o dia do evento, na atividade de atingir como
um coletivo aquele acontecimento em mais plataformas de midia por meio da camera,
celular e internet instantaneamente.

A idealizadora da marca acredita que o seu curriculo serd um fator de peso
determinante no fechamento de contratos e como vai se distinguir de outros fotografos
da mesma linha, que se quer buscam conhecimento historico da construcdo da
imagem, apenas comprar uma camera fazem algumas sessfes de fotografia e se
anunciam como “fotégrafos” sem embasamento nenhum fazendo s6 o bésico.

O valor investido em equipamentos, cursos, workshop, feiras e horas gastas
para a capacitacao da profissional também se diversifica dos novos portfélios que nao

possuem um bom olhar fotogréafico sobre o acontecimento.
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3 REFERENCIAL TEORICO

Para o assunto a ser abordado todo o referencial tedrico sera extraido de livros
de marketing, publicidade, comunicacdo de autores especialistas reconhecidos no
pais e no mundo, como Philip Kotler, entre outros. Fazendo consequéncia com o tema
de marca criada em cima da publicidade tradicional para embasamento e também
atualizada no momento pés midias de aplicativos de redes sociais e markeplace para
atrair consumidores através do post patrocinado, post pago e anuncio de video em
plataformas de midias como TV e Youtube, fazendo uso desses para andlise de

informacgdes de dados.

Um sistema de informagBes € uma estrutura interativa e continua de
pessoas, equipamentos e procedimentos projetada para coletar,
classificar, analisar, avaliar e distribuir informagfes pertinentes,
corretas e em tempo habil aos tomadores de decisdes (Aaker, 2009,
p.46).

Guardar aquele momento especial com a familia e amigos faz parte da histéria
da sua vida, marque um ensaio fotografico do seu evento, ou se preferir escolha fazer
um video, ja que as acdes poderdo ser vistas com a emoc¢do do movimento daquele
dia Unico. A producéo audiovisual € uma das ferramentas mais usadas no marketing,

mostrar seu trabalho é essencial para atingir um publico alvo maior.

O escritor e o fotografo utilizam as mesmas ferramentas, mas
enquanto um descreve uma imagem com mil palavras o outro
descreve mil palavras com uma imagem (Jefferson Luiz Maleski. Ano
da publicagdo ndo encontrado).

Este empreendimento vem com a necessidade de mostrar o seu trabalho para
pessoas que procuram o servi¢o de fotografia profissional com qualidade, objetivo, e
custo beneficio, atendendo ao sonho de executar o projeto que deve ser exigido aos
gue desejam fotos, videos e social media em seu evento da forma que o padrdo de
imagem ficara como o visto na televisédo, cinema, Youtube ou smartphone.

A proposta da empresa € realizar o seu evento com fotos de momentos
marcantes, objetivos, especiais, e para colocar a fotografia em moldura de quadro na
parede de casa, como uma lembranca linda, a fotografia ir4 selar aquela ocasidao como

tempo magico do registro.
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A tecnologia do futuro é aplicada para ajudar os profissionais de marketing a
criar, comunicar, entregar e aumentar o valor ao longo da jornada do cliente. O
objetivo é criar uma nova

Sabendo que a fotografia sempre foi e sempre serd um dos maiores meios de
transmitir a informacdo do acontecimento por imagem retratada, sendo pequena,
grande, com cor, preto e branca, apatica ou com emocao, a fotografia em jornal,
revista, e tv, foi apenas modificada para o digital de forma expansiva que atinja 0 maior
ndmero de pessoa por meio da internet 4G.

E hora de as empresas liberarem plenamente a forga das tecnologias
avancadas em suas estratégias, taticas e operacdes de marketing. A
tecnologia deve ser alavancada para o bem da humanidade (Philip
Kotler, 2021, p. 68.):
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4 SOBRE A EMPRESA

A empresa Olhar Magico Audiovisual, nasceu do sonho de se trabalhar
profissionalmente com a fotografia e videos, com o tempo foi elaborado o nome, que
vem de um brinquedo infantil, sobre o olhar da fotografa sobre a sua perspectiva e
experiéncia nas fotos.

A empresa surge pos ano 2020, quando ao realizar alguns trabalhos na
fotografia de eventos como casamento, aniversario infantil, debutante e ensaio no
parque, a fotografa por fim criou 0 nome, e pensou em atingir o seu publico alvo que
sdo adultos a partir dos 21 anos através das plataformas de midias digitais, como o
Google, Site, QR-Cody e redes sociais.

Pensando também no publico que ndo faz tanto uso da internet para
comercializacao a fotografa também ird fazer o marketing da empresa Olhar Magico
Audiovisual por meio de propaganda off-line como cartéo visita, banner, cartaz digital,
outdoor, panfleto, adesivo em tamanho grande e meios de comunicacdo de forma
direta.

Este empreendimento vem com a necessidade de mostrar o seu trabalho para
pessoas que procuram o servico de fotografia profissional com qualidade, objetivo, e
custo beneficio, atendendo ao sonho de executar o projeto que deve ser exigido aos
que desejam fotos, videos e social media em seu evento da forma que o padrédo de
imagem ficard como o visto na televisdo, cinema, Youtube ou smartphone.

A proposta da empresa € realizar o seu evento com fotos de momentos
marcantes, objetivos, especiais, e para colocar a fotografia em moldura de quadro na
parede de casa, como uma lembranca linda, a fotografia ir4 selar aquela ocasidao como
tempo magico do registro.

As redes sociais se tornaram um beneficio além dos tradicionais sites de
procura, para divulgar trabalhos, oferecer servicos, ou disseminar o seu lado

profissional, como um portfélio de facil acesso.

Com isso aproveito a época pos pandémica, onde, no periodo que a internet
teve o maior niumero de acessos diarios e videos ao vivo com grandes numeros
assistidos, para fazer o langamento do portfélio da marca “Olhar Magico Audiovisual”
através de plataformas digitais como website, redes sociais, nUumero comercial online,

e cartdo de visita digital, QR code.
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relevancia de criacdo de marca de uma dominancia correta em meio a tantos

tipos de marketing realizados sem consisténcia, e sem resultados.

O conhecimento, estudo, e técnicas capaz de entregar uma solucéo apos todas
as etapas do marketing de marca ser apurado para tal feito ter a repercussao de

buscar a consequéncia precisa e justa para efeito de um trabalho capacitado e sério.

4.1 Descri¢cao Da Marca

Olhar Magico Audiovisual tem o objetivo de divulgar a sua empresa através da
comunicacao por imagens de fotos e videos. Visualizar o produto traz clareza a duvida
do cliente e fica a frente da concorréncia, garantindo a certeza na hora da entrega.

Guardar aguele momento especial com a familia e amigos faz parte da historia
da sua vida, marque um ensaio fotografico do seu evento, ou se preferir escolha fazer
um video, ja que as acdes poderdo ser vistas com a emocdo do movimento daquele
dia Unico. A producao audiovisual € uma das ferramentas mais usadas no marketing,
mostrar seu trabalho € essencial para atingir um puablico alvo maior.

A marca “Olhar Magico Audiovisual” traz a proposta de uma marca de fotografia
e producdo de videos para a cobertura de eventos de forma profissional com um
portfélio de materiais ja realizados nos ultimos anos como festa infantil, casamento,
debutante, off Road, arte sacra, natureza, country, show, e ensaios em local aberto e
estudio, nisso vejo que como autora e produtora do material, reconheco a necessidade
de divulgar o produto de forma online para atingir um maior nimero de publico alvo
em website, redes sociais, e numero comercial como prestadora de servico, ja
possuindo um CNPJ do mesmo.

Esta empresa foi desenvolvida por um sonho da fotografa de ja ter aptiddo e
talento de registrar 6timas fotos em viagens e de amigos, sempre elogiada por seu
ponto de vista de retratar 0 momento da pessoa na imagem como pinturas antes da
fotografia digital dominar esse mercado, com carinho o nome, a identidade visual, e
os servicos a ser oferecidos foram sendo elaborados como se isso ja fosse
predestinado a jornalista, que além de ser criativa, € amante de explorar novos meios,

caminhos e conhecer formas de se comunicar.
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4.2 Publico Alvo - Persona 1

A persona ideal para buscar a empresa e fechar contrato para um evento € por
exemplo a Julia que esta noiva, tem 26 anos, é formada em Odontologia e ja trabalha
em uma clinica de ortodontia, nisso ela procura um fotografo experiente com um
portfélio que transmite um servico seguro atraves do site, rede social e contrato
registrado. A Julia é uma pessoa sistematica e gosta de programar tudo com
antecedéncia, por isso ela procura o fornecedor de servico com um ano de

antecedéncia para poder fazer o pagamento de forma parcelada e tranquila.

Figura 1 — Persona 1 Julia

Fonte: IA do Adobe Express

Julia € uma pessoa ligada nas redes sociais diariamente, 1€ noticias,
acontecimentos da cidade que mora, e principalmente visita paginas de noivas, com
isso ela recebeu o anuncio de fotografia através do seu feed do Instagram e logo
entrou em contato pelo WhatsApp comercial da empresa Olhar Magico Audiovisual,
para se informar sobre valores, data, contrato e os servigos que faz da empresa uma
opcao que diferencia da concorréncia ao redor.

E o que fez a Julia escolher a empresa € saber que pode confiar em um servigo
gue vai trazer o servigo que ela precisa, pelo preco que pode pagar na data que espera
realizar o seu grande dia de casamento, com uma fotografa que podera acompanhar
0 making off, cerimdnia religiosa, festa, e comemoracao do inicio ao fim, entregando

mais de 400 fotos de qualidade.
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4.3 Publico Alvo - Persona 2

Rodrigo € um pai que gosta de cuidar da familia, ja tem 42 anos, casado e é
pai de duas criancas de 7 e 12 anos, trabalha como engenheiro no setor de tecnologia,
e sempre deseja compensar os seus filhos pelo tempo fora de casa. Com isso ele
organiza uma grande festa de aniversario em um buffet infantil completo na zona de
maior valor da cidade, nesse ano ele estava procurando pelo Google e acessou o site
Olhar Magico Audiovisual por ser uma empresa regional registrada com CNPJ, ele
vendo o portfélio diferenciado de eventos viu ali algo interessante, ele ja conhecia a

fotografa de vista de outros eventos que esteve como convidado.

Figura 2 — Persona 2 Rodrigo

Fonte IA do Canva
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4.4 CANVAS

A aplicagdo de um plano de negdcios € essencial para a marca estabelecer as
suas metas de como executar 0s seus valores em como fazer a gestdo da empresa

de forma que explique quais séo os seus ideais

Olhar Méagico Audiovisual

| Parceiros Chave

Transporte Fornecedor
de Equipamento
Empresérios
Organizador de Evento

] Estrutura de Custos

Equipamentos Logistica Computador com processador 4k Edicao ME!

- CNP) mensal Seguro

Olhar Magico Audiovisual

| Parceiros Chave

Empresérios
Cerimonialista Buffet
Fotégrafos Produtores
de Eventos
Empreendedores Salao
de Festa Expositores

| Estrutura de Custos

MEI - CNPJ Aluguel de Equipamentos Logistica por evento Seguro

| Atividades Chave

Cobertura de Imagem
Fotografia Profissional
Video Social Media

| Recurso Chave

Equipamentos Cursos
para aprimoramento da
area Computador
portéatil Software de
Edicao Bateria Extra
Luz de LED + tripé

| Atividades Chave

Fotografia Video Social
Media Drone

| Recurso Chave

Equipamentos Internet
Wireless Computador
portétil Monitor 4k
Software de Edicao
Coworking Tecnologia

Trafego Pago Marketing Offline

Proposta de Valor

Cobertura fotografia de
qualquer tipo de
evento em tempo real
com qualidade, estudo,
e aprofundamento da
imagem no modo Foto
Jornalista sem edicao
pesada Producdo
Audiovisual Criagéo de
Conteldo

Relagao com o
cliente

O cliente entrard em
contato através dos
canais online de
comunicagao como site
em pesquisa de busca,
Google meu negécio,
redes sociais com
hashtag que
assemelham a procura
ao encontro da
empresa. Contato
comercial com
respostas e orgamentos
rapidos através da LA
com envio de
documento PDF, e
contrato atualizado

| canais

| Fontes de Renda

Segmentos de
Mercado

Fotografia profissional
Foto padrao para rede
social Videos rapidos
para rede social Video
para Youtube

Eventos que envolvam a cobertura de imagem Buscar o publico alvo

que procure fotografia profissional Fotos de grandes coberturas de
eventos Fotos de Casamento, Debutante, Aniversério Fotos de
EcoTurismo, OffRoad

Fonte : Autora

Proposta de Valor

Servico de cobertura de
Fotografia Video de
eventos Social Media

Relagao com o
cliente

Site Google meu
negécio Redes Sociais
Indicacao Contato
Comercial Networking

| canais

Portal Online Redes
Sociais Site Nimero
Comercial

| Fontes de Renda

Segmentos de
Mercado

Fotografia Audiovisual
Eventos Datas
Comemorativas Festas

Google meu Andncio Publicacao Paga Lead online rede social

comercial Eventos fechados antecipadamente

Fonte: Autora



23

4.5 Setor De Atividade:

Setor de Servicos da empresa é voltado para o audiovisual que envolve
fotografia e videos de eventos como casamento, debutante, aniverséario, off Road,
fotos corporativas, ensaios de casal, fotos de festas, e eventos mensais como
carnaval, pascoa, festa junina, dia comemorativo, festa religiosa, fotos de campanha
politica, ensaio em local turistico e natal.

As atividades séo vistas como cobertura de imagem em eventos por qualquer
gue seja o combinado do horario feitas no contrato, sendo no minimo de 2 horas, e no
maximo de 72 horas, fazendo o minimo de 50 fotos e 0 maximo de 1200 arquivos de
midia por imagem e video.

Os arquivos serdo enviados com auxilio de link digital para download, entrega
pessoal por pen-drive de 8 a 32 gigas, sendo por op¢do de o cliente ter fotos em
quadros, ou album fisico.

Com a fotografia, video, edi¢cdo e envio, as atribuicbes da empresa sdo sempre
feitas em tempo real, fazendo a entrega com no minimo 3 dias, e no maximo de 2
meses no raio de 200km de onde estiver a fotografa, sendo os custos de locomocéo,
equipamento e alimentacdo parte do valor ja acordados no contrato para melhor
entrega do servico total.

A empresa deseja fazer do seu trabalho uma referéncia em entrega de material
de imagem de cobertura de eventos, festas, e acontecimentos na cidade que
necessitem da fotografia como vemos muitas realizacbes sem o suporte de imagem
de registro, para o préximo ano ter video institucional e imagens que retratem como é

0 tipo de evento executado.
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4.6 Analise de Mercado

O ramo de atuacdo dos produtores de audiovisual e fotografia profissional é
direcionado a eventos que ocorrem na cidade, agenda de casamentos, debutantes,
aniversario infantil, fotografia de estudio, retrato para portfélio e outros eventos que
fazem parte do crescimento do mercado desta area se faz por atividades fotograficas
e producao de video como campanha politica, fotos para album de formatura, eventos
esportivos como corrida de rua ou prova de ciclismo, também podemos citar o
marketing em campanha politica, evento de ecoturismo como trilha e Off Road.

Em cada um desses eventos citados € importantissimo o registro de imagem e
video, e como cada um tem a sua equipe especializada no assunto determinado, 0
qgue difere a concorréncia na hora da procura do cliente € se o nicho do fotografo é
realmente aquele apresentado no seu portfolio online como vitrine online de seu
trabalho.

O mercado no Vale do Paraiba é cercado por grandes profissionais e grandes
eventos acontecendo mensamente, e por isso se faz necessario a presenca de
profissionais bem qualificados, com curso profissional, bom enquadramento, posigéo,
e direcdo de imagem. Nao somente da qualificacdo do fotografo para realizar a
imagem perfeita, mas de como ele executa a mensagem que esta se passando.

O mercado de foto e video pode ser composto por uma pessoa, dupla, ou um
grupo que se executa de forma uniforme a fotografia principal, lateral, de apoio,
gravacao em camera 4k, e um social media fazendo a cobertura ao vido para redes
sociais, como a cerimonia de um casamento que E transmitida ao vivo no Instagram
para os convidados e familiares que moram distante e querem acompanhar esse

momento Unico de forma digital.
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4.7 Analise SWOT

A empresa ‘Olhar Magico Audiovisual’ visa atingir o seu publico alvo atraves
das plataformas digitais, e com o portfélio ja montado ira elaborar o seu canal de
vendas online com as oportunidades de se fazer presente pelo Linktree de um QR
Code mostrando o Google, Site, e redes sociais mais usadas de forma comercial,
pretendendo administras suas atuais fraquezas que atingem diretamente a marca de
forma negativa como ameacas de nao fornece os servicos de foram completas.

Uma analise notada nos ultimos anos pela empreendedora € que a empresa
esta completa em diversos nichos de eventos, de forma néo especializada, atendendo
a diversos casos de publico e situacBes da forma que o cliente fica satisfeito. Como
também, além da fotografia, a empresa fornece o trabalho como social media e
videografia para determinado setor de procura que necessita dessa atividade
audiovisual de forma instantanea na internet.

A estratégia de organizacdo da empresa esta voltada para o ambiente interno
e externo ser expandido nesses cenarios calculando as oportunidades e ameacas que

rondam o desempenho da empresa.

Quadro 1 - Analise SWOT
Oportunidades:

Forcas:
e O servico de cobertura

fotografica se faz presentes
em diversos tipos de eventos.
A empresa também faz social
media

A atuacdo além de fotografia €

A vantagem se faz pela
necessidade e alta procura do
servigo poliativo.

Melhorar a visibilidade
Campanha publicitaria

videos

Fraquezas:
e A falta de um portfélio online
para atingir o publico alvo
e Falta de logistica para

Ameacas:

N&o ofereco o servi¢co de equipe
N&o posso viajar por mais de 3 dias

transporte para outra regido
e Falta de equipamento A empresa nédo tem a identidade
completo visual montada

e Falta de um setor
administrativo na empresa
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4.8 TIPO DE NEGOCIO: MEI — Microempreendedor Individual

De acordo com SEBRAE ao Microempreendedor Individual (MEI) é a forma
mais simples de o empreendedor se formalizar, com um CNPJ. Uma vez formalizado
como MEI, o empresario pode emitir notas fiscais com facilidade, abrir uma conta
empresarial e ter acesso a empréstimos com melhores taxas de juros. Além disso,
pode contribuir para a aposentadoria e receber beneficios de seguridade.

A empresa Olhar Magico Audiovisual com o numero de CNPJ
48.995.760/0001-02 esté registrada desde 2022 pelo portal do GOV.BR através do
portal do do MEI, feito na Prefeitura de Sdo José dos Campos, Sdo Paulo para uso
ativo de emissdo de nota fiscal, da qual ja foi utilizada para a producdo de eventos

para empresas que solicitaram o documento.

Figura 3 — MEI Rede Sim

11/06/2024, 21:52 Redesim - Consulta Publica CNPJ

Redesim - Rede Nacional para a Simplificagao do Registro e da Legalizagao de Empresas e
Negdcios

Dados da Pessoa Juridica

NOME EMPRESARIAL PORTE
48.995.760 DEBORA BEATRIZ ROSA NOBRE ME

NUMERO DE INSCRIGAD ESTABELECIMENTO OATA DE ABERTURA
48.995.760/0001-02 Matriz 28/12/2022
CODIGO E DESCRIGAQ DA NATUREZA JURIDICA TITULO DO ESTABELECIMENTO {NOME DE FANTASIA

213-5 - Empresario (Individual) ook

SITUAGAD CADASTRAL DATA SITUAGAD CADASTRAL SITUAGAQ ESPECIAL DATA SITUAGAQ ESPECIAL

Ativa 28/12/2022 Aedeieick Sl

MOTIVO DE SITUACAD CADASTRAL

ENDERECO

RUA SERRA DA MANTIQUEIRA, 20, JARDIM ANHEMBI, CEP 12235-250, 7099 - SP
ENDERECO ELETRONICO TELEFONE
DEBORA-NOBRES@HOTMAIL.COM 83123602

CODIGO E DESCRIGAQ DA ATIVIDADE ECONOMICA PRINCIPAL

5912-0/99 - Atividades de pds-produgao cinematografica, de videos e de programas de televisdo nao especificadas
anteriormente

CODIGO E DESCRICAQ DAS ATIVIDADES ECONDMICAS SECUNDARIAS

7420-0/02 - Atividades de produgao de fotografias aéreas e submarinas

7420-0/01 - Atividades de produgao de fotografias, exceto aérea e submarina

Emitido por DEBORA BEATRIZ ROSA NOBRE (40545623880) no dia 11/06/2024 as 21:51:53 (data e hora de Brasilia)

Fonte: Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ)

Fonte: https://consultacnpj.redesim.gov.br/


https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/beneficios-previdenciarios-do-titular-do-mei,2203fa27f7e96810VgnVCM1000001b00320aRCRD
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Figura 4 — Certificado MEI

Certificado da Condicéo de
Microempreendedor Individual

Empresdriof{a)

Name Civil CFPF

CEBORA BEEATRIE ROSA HOERE 405 455, 220-50
CHRJ Datade Abertura

48,995 7000 -02 2Ehzeier

Heme Empresarial
45995 760 DEBORA BEATRIZ ROSA NOBRE

Capital Social

500,00

Situagic Cadastral Yigente Data da Situagie Cadastral
AT zEnzE0zE

Erddereco Comercial

CEP Logradouroc Momero
12235-250 RUA SERRA OA MANTIQUEIRA 20
Bairra Municipic urF
JARCIM ANHEMEI SAQ JOSE DOS CAMPOS =
Situagao Atual

Enquadrado na condig3o de MEI

Periodos de Enquadrame nta eomo MEI

Perioda Inicia Fim
1" paricdo 2en2e0e2
Atividades

Forma de Atuagac

Em locd fiso fora daloja
QOcupacac Principal

Edior|s} de video, inds pende e
Atividade Principal {CNAE)

5912009 - Alndades de pis-produpin anemalografica, de videos & de progamas de leewsao nao especficadss
amenarmans

Ocupagbes Secundarias Atividades Secundarias {CNAE)

: T420:0/01 - Arwdades de produgso de folografias, sxcato adeas
Fografela}indeps ndents Fhr il
Fotigrafola} submanno i ndspsndsnie T4RORZ - Alvdaes o8 produzEn e foiogranas adeas &

. . F420-002 - Mrvidsdes de produgso de folografias admss =
Fotigrafola} aéreo inds pands me it

Fonte: https://mei.receita.economia.gov.br/certificado/visualizacao

4.9 Tempo de Mercado:

A empresa ja faz producbes ha mais de cindo anos desde que a fotégrafa
decidiu trabalhar no meio audiovisual do projeto como fotografa profissional, tendo

feito casamentos, festas, aniversario, ensaios e até cobertura de evento country.

4.10 Faturamento Pretendido:

Pretende se em meédia ganhar com por horario do evento 350 reais,
dependendo do nicho que cada setor de evento é requerido. E faturamento mensal de
no minimo trés mil reais somado em diferentes eventos que possam ser realizados.

Ja que no ano de 2023 obteve um ganho de dois mil reais mensais como

fotografa freelancer de casamentos, aniversario infantil e ensaios.
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Quadro 2 - Orcamento para Clientes

ENSAIO CIVIL MAKING CERIMONIA | FESTA PACOTE
OFF COMPLETO
CASAMENTO 600 600 1700 2800 3.500
DEBUTANTE 600 600 800 1800 3.000
ANIVERSARIO 600 600 600 600 900
BATIZADO 500 600 600 900
EVENTO 800 600 700 1600 700
CORPORATIVO
FESTA INFANTIL 600 500 550 700 600
ENSAIO 500 500 550
FOTO RETRATO 500 500 500
OFF ROAD 800 800 700 1700
ACAMPAMENTO 900 600 900 1700
EVENTO RELIGIOSO 700 600 700 1600
VIAGEM 600 600 1200
FESTA EMPRESARIAL 600 600 600 1000

4.11 Local de Atuacao:

Como de inicio para montar o seu portfolio de eventos, antes do lancamento da
marca, a fotografa foi em busca de eventos por intermédio de networking de amigos,
conhecidos e indicagdes em curto prazo ou longo tempo no més.

A atuacdo estreou em Taubaté durante um casamento em 2020, aniversario
infantil no estado do Rio de Janeiro, em eventos e cultos religiosos de Igreja em Sao
José dos Campos, indo adiante fez retratos no bairro do Urbanova, foto de viagem na
serra paulista como em Campos do Jordao, Sao bento do Sapucai, Pedra do Bau.

A atuacgdo faz um caminho em todo o Vale do Paraiba, atendendo a eventos
em Pindamonhangaba, Cacapava, Aparecida, e também nas praias do litoral norte

como Caraguatatuba, llhabela e Sdo Sebastiao.
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No OFF ROAD a fotografia percorreu uma parte da estrada real passando por
Cunha, em um outro evento em Guararema, € mais um na estancia turistica do
Gomeral.

Predominantemente a empresa estara em Sao José dos Campos, mas estara
a disposicao para atender todo o Vale do Paraiba. Como também para ir a outras
cidades e eventos de maior distancia como no Rio de Janeiro, Minas Gerais, e Parana.

A grande possibilidade de viajar a trabalho com a cobertura fotogréafica de norte
a sul do pais, organizando na agenda com antecedéncia priorizando um tempo maior

gasto para atender a somente um evento ou cliente.

4.12 Alguns servicos ja realizados:
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4.13 Preco: Preco dos Servicos e Diéarias

Quadro 3 — Preco das diérias por servico

33

EVENTO 1 DIA 2 DIAS 3 DIAS 5DIAS 6 DIAS 7 DIAS
CASAMENTO 600 600 1700 2800 6000
DEBUTANTE 600 700 1200 1800 4.000

ANIVERSARIO 600 700 900 600 2000
BATIZADO 500 800 600 1200
EVENTO 800 700 900 1600 1500
CORPORATIVO
FESTA INFANTIL 600 700 550 700 1500
ENSAIO 500 600 900
FOTO RETRATO 500 600 700
OFF ROAD 700 1300 1600 1900
ACAMPAMENTO 900 600 900 1900
EVENTO RELIGIOSO 700 600 800 1900
VIAGEM 600 800 1700
FESTA 600 600 600 2000
EMPRESARIAL
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4.13 Comunicacéo: como divulga os trabalhos

Serd criada toda uma identidade visual para a execucédo do projeto de criacao
da marca, como logotipo, serifa, paleta de cores, cartdo de visitas e midia kit. De forma

profissional transmitindo credibilidade, confianca, e atendendo suas necessidades.

Os trabalhos ficaram expostos como uma vitrine virtual no perfil para empresa
dos aplicativos, Instagram, WhatsApp comercial, Facebook, e TikTok além do site.

Todas as plataformas vao ser atualizadas semanalmente de acordo com a demanda.

A divulgacéo sera realizada de modo fisico mediante a entrega de cartdes de

visita em comércios que contenha a possibilidade de networking com possiveis
clientes, fazendo uma troca de divulgacéo de trabalhos.

Figura 5 — Cartéo de Visita

e 0
o)\,ﬁé“‘izm

Fonte: Autora
4.14 Identidade Visual

Para a criacdo do logo da marca “Olhar Magico Audiovisual ” a criadora

relembrou da sua adolescéncia quando a camera canon power shot 16mega pixels

estava no auge, junto com um brinquedo de ilusdo de 6tica, chamado de caleidoscopio
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Figura 6 — Simbolo do logotipo

O simbolo proposto para o logotipo Olhar Magico busca na sintetizar o processo da captacao de imagens
criativas. De um o caleidoscépio representa as inimeras visoes possiveis dentro do universo da fotografia e do
audio visual, do outro a representacao do diafragma da camera mostra a tecnologia do olhar, para além de
modelos e dispositivos, a abertura do dispositivo abre um monte de encantamento ao registrar momentos
magicos com o olhar atento e diverso.

Fonte: Autora

Com base na inspiracdo desse tipo de caleidoscopio com o diafragma foi
construido esse logotipo para demostrar a ilusdo do aprofundamento criativo de varios
eventos, como um looping de repeticdo de eventos, como forma de ilusdo do tempo.

As cores selecionadas para a logo e para a aplicagdo de mockup, foram as que
remetem a semiotica dos signos do Brasil, um pais em que a fotografa Débora Beatriz
Rosa Nobre se identifica por ter vivido em varios estados de norte a sul do pais.

E com isso compreender através do estudo da psicologia das cores durante as
aulas ministradas de criacdo e design gréafico no curso de publicidade que a sele¢éo
das cores tem efeito neurolégico e emocional diante do publico que se identifica com

aguela marca, fazendo com o que o publico alvo seja impactado da forma correta.

4.15 Psicologia das Cores

Na construcao de uma identidade visual fica claro os objetivos de mostrar em
qual ponto a empresa deseja ser escolhida, e € pela paleta de cores que

neurologicamente as pessoas se identificam com uma marca, e o que ela transmite.
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Figura 7 — Psicologia das cores
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Fonte: Google imagens

O significado da selecdo de cores para a marca: Amarelo: sabedoria,
conhecimento, relaxamento, alegria, felicidade, otimismo, idealismo, imaginacao,
esperanca, claridade, grandiosidade, verao, Azul: fé, espiritualidade, contentamento,
lealdade, paz, tranquilidade, calma, estabilidade, harmonia, unidade, confianca,
verdade, confianga, conservadorismo, seguranca, limpeza, ordem, céu, agua, frio,
tecnologia, Roxo/Violeta: erotismo, realeza, nobreza, espiritualidade, cerimonia,
misterioso, transformacdo, sabedoria, conhecimento, iluminacdo, poder,

sensibilidade, intimidade
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Figura 8 - Arara azul brasileira

Fonte: Google Imagens

A flora brasileira se faz presente como aplicacdo da valorizacdo nacional dos
componentes por ser uma empresa brasileira, como o azul da arara, e o0 amarelo do
tucano. Remetendo que a mensagem que a empresa quer passar é de serenidade,
aproximacédo e contato com o lado humanizado das emocdes das pessoas, como 0

observar da natureza.

Figura 9 - Tucano brasileiro

Fonte : Google Imagens

Para a idealizagdo do estudo da imagem e fotografa sempre seré aplicado a
regra dos tercos e 0 método da sequéncia matematica de Fibonacci que ja é aplicada

em todos que vemos e assistimos por pesquisadores e produtores do audiovisual
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Figura 10 - Cor Purpura

~ESCOLA PORTUGUESA
~ DE FENG SHUI

A cor purpura significa nobreza,
dignidade e abundancia.

Fonte: Google Imagens

A cor purpura representa festa de luxo, como casamento, debutante ou evento
corporativo remete a nobreza, realeza, cerimOnia, iluminagdo, sensibilidade,
intimidade, erotismo, espiritualidade, poder e sabedoria.

Fibonacci foi um filosofo do tempo antigo que determinou que o calculo
matematico € uma sequéncia numérica aplicada na arquitetura, pintura, formar, e
enquadramento para melhor lermos o que esta diante de nés, sendo assim essa
aplicacdo € de fato até os dias de hoje usada no design, fotografia, cinema, video,

games e propagandas visuais.

Figura 11 - Proporcao Aulrea de Fibonacci

Fonte: Google Imagens

O Mito da Caverna, a metafora de Platdo onde demostra que a liberdade vem
da busca incansavel pelo conhecimento de experiéncias, tirando a cegueira da

manipulagéo de fatos. Através da fotografia, video ou rede social conseguimos
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alcancar de forma rapida a veracidade dos acontecimentos ao nosso redor, como

mostra o Fotojornalismo elemento crucial para a divulgacdo de noticias.

Figura 12 - Pintura Mito da Caverna

Fonte: templariosinternacional.com.br/a-simbologia-do-mito-da-caverna-de-platao/

Aqui estdo desenhos feito a mao pela fotografa para encontrar algo que a
representasse e se destacasse como algo Unico e objetivo para se diferenciar da
concorréncia, as inpiracdes vinheram da vivéncia da fotégrafa, como a mais famosa
das cameras do século XXI, a Canon Power Shot, um brinquedo infantil que remeete
a ilusdo da imagem como algo magico e vivido com ailusao de 6ética, o caleidéscépio,

as cores azul neutro, amarelo, e purpura.
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Figura 13 - Desenho llustrativo da logo

i

M'Fonte: Autora

Ja aregra dos tercos que é dominada por um quadro com nove medidas se faz
para buscar o enquadramento por pontos especificos como se fosse uma linha de
costura aplicada a construcao de um tapete desenhado e quadrado, assim saberemos
quais os tracos determinantes para enquadrar a imagem nos pontos corretos.

Enquadramento é feito pelos planos de imagens, sendo 0s mais usados: Plano
detalhe, Plano Médio e Plano Americano, conhecimento adquirido na aula de
produgcdo audiovisual e teoria da comunicagdo. Vejamos a forma correta de

posicionamento.



41

Figura 14 — Planos de imagem

Plano

PD - plano detalhe
MGP — muito grande
plano

GP — grande plano
PP — plano préximo
PM - plano médio

PA — plano americano

PGM - plano geral
muito

PGM | Plano Inteiro

Fonte: Google imagens

O angulo da fotografia vem das telas de pintura a 6leo, que foi introduzida ao
cinema, novela, e é claro a fotografia que ndo é de hoje que é aplicado
matematicamente para persuadir o olhar do observador naquele angulo em especifico,
como uma otima de ilusdo uma pessoa pode ser grande perante uma montanha, ou
um carro maior do que um aviao, a fotografia transforma o olhar de quem assiste um

assunto transformando um objeto com o poder da persuasao através da lente.

4.16 Criacao da ldentidade Visual

Toda a concepcdo dessa marca teve as consideracbes da fotografa para
realizar o logotipo, nome, tipografia, formatacdo da serifa, cores, pensando sempre
nas aplicacdes para ficar claro, do que a empresa se trata, atendendo de forma ampla,
o audiovisual de uma pessoa, evento ou empresa.

As inspiragdes procederam do diafragma da lente da camera, junto com um
caleidoscopio como forma de mostrar que a empresa pode transcender em varios
eventos. As aplicagdes feitas em PNG, JPEG, Adobe Photoshop, Adobe lllustrator

para fazer a marca d’agua nos materias de portfolio pensando para uso digital e fisico.
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Figura 15 - Identidade Visual positivo e negativo

‘ Qolharmégico
AUDIOVISUAL

olharmagico

AUDIOVISUAL

.

y olharmagico

AUDIOVISUAL

olharmagico

AUDIOVISUAL

Fonte: Autora

Figura 16 - Aplicacdo para marca D’agua

‘ olharmagico ‘ ?r!ggli'co ‘
aAvupbtlovisuaL Y ... 2.0 olharmégico

AUDIOVISUAL

y olharmagico g hal [
N AUDIOVISUAL ’ .
- olharmagico

AUDIOVISUAL

olharmégico olhar @
@ @AUDIOVI?UAL maglco A
MRS TRT VY . olharmagico

AUDIOVISUAL

@ olharmagico LEL @

olharmagico

AUDIOVISUAL

'}

AUDIOVISUAL

Fonte: Autora

4.17 Anélise de Concorrente

A concorréncia usa as mesmas plataformas de marketing digital para atrair
clientes e publico alvo, através de lead e post patrocinado para abrangi 0 seu negocio
e fechar contrato.

Uma das maiores concorréncias esta focada no publico alvo dos produtores
audiovisuais ou fotografos, como portfolio de casa de shows, fotografia de retrato,

cobertura de ensaio no parque, casamento civil no cartorio, fotografia de aniversario
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infantil, grande cobertura de casamento, foco em estudio fotografico, ou também
evento de aventura como o Off Road.

O marketing digital € bastante aplicado através do e-mail marketing, palavras
chaves, sites pagos, e também pela indicacdo de amigos e empresarios ao trabalho
de determinado fotografo seja qual for o tipo de evento a fotografia vai até onde esta
o cliente.

O concorrente usa da logistica de tantos quildbmetros ou determinados pontos
especificos da cidade para atingir seu publico alvo, classe, localizacdo e estilo do
cliente. A persona que se faz mais presente para pagar pelo seu servico, seja rapido,
diario ou eventual.

Os concorrentes da regido tém atendido um nicho especifico de evento,
fechando com 0 mesmo cliente por anos para aniversario do filho, o que garante a

confianca no trabalho desse fotografo.

4.17 Campanhas de Midias Sociais e na Identidade Visual

A campanha para midias sociais sera realizada através da criacdo de um
Linketree contendo o site oficial, Instagram com Portfélio atualizados de todos os
eventos ja realizados, Facebook com trafego pago engajado no marketplace e anuncio
Google meu negécio.

Nessas contas, serdo feitas em conjunto um sorteio de diversos produtos que
a marca oferece como cobertura fotografica de um evento ou festa, e sorteio como
uma Alexa, Kit gamer, lente de fotografia, sorteio de um Day Use em algum
estabelecimento de Sao Jose dos Campos, para desta forma engajar no crescimento

organico de instantdneo da marca nos proximos seis meses.
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Figura 17 - aplicagao na fotografia

olharmagico olharmagico

AUDIOVISUAL AUDIOVISUAL

assinaturas
fotograficas

Fonte: Autora

Figura 18 - Assinatura fotografica

assinaturas
fotogréficas

Fonte: Autora

Todos os enderecos no digital estdo direcionados ao nome
@olharmagicoaudiovisual, a fim de deixar em formato Unico os meios de procura e
encontro para o publico que deseja encontrar a marca de uma conta social para outra.

A busca pelo Facebook sendo vista no Instagram, chegando no contato para
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WhatsApp comercial fechando o negdcio de cobertura fotografica por meio do
marketing online.

Figura 19 - Pen Drive Personalizado
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Fonte: Autora

4.18 Apresentacao da Marca

A marca Olhar Magico Audiovisual esta totalmente focada em atender o publico
qgue precisa de cobertura fotografica em seu evento. O publico sempre sdo familias
que estdo organizando uma festa, o diferencial da marca € a direcdo de fotografia
imposta sobre as pessoas que estdo ali no assunto da foto.

Figura 20 - Uniforme Personalizado

Fonte: Autora
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Figura 21 - Cordéao para Cracha

Fonte : Autora

4.19 MIDIA KIT

Midia kit por meio de cartdo de visita, mockup para impresséao de folder, ser
estampado em uniforme camisa polo, aplicacao para pen drive para armazenamento
dos arquivos do evento, mousepad, bloco de anotacfes, caneta, boné entre outros.

Figura 22 - Imagens de Mockups

olharmagico -
PRt PR




olharmagico

Fonte : Autora

a7
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5 SOBRE A FOTOGRAFA

Débora Nobre é Jornalista formada pela
UNIVAP em 2023, e inicio 0s seus estudos em
Fotografia Profissional em Sao José dos
Campos em 2019, bem diferente das historias
de vida parecida, ela nasceu na capital de
Salvador na Bahia, se mudou para o Rio de
Janeiro com 02 anos, passou grande parte da
sua infancia proxima de Pelotas no Rio Grande
do Sul; e ainda na infancia foi descobrindo suas
paixdes por pessoas, cinema, cavalos,
motociclismo, eventos, culinaria e viagens

nacionais.

Fonte: autora Débora Nobre em retrato

Com 11 anos Débora retorna ao estado do Rio de Janeiro, mora durante o ano
de 2008 em Sorocaba, interior de Sdo Paulo, e de novo volta para Niter6i, RJ, mas
com 18 anos se muda inesperadamente para Belém do Para e possui uma camera
Fujifilm FinePix praticando sua fotografia por onde passava. E quando seu pai Adriano
se aposenta da Marinha do Brasil, aos 21 anos vai morar em Parnamirim no Rio
Grande do Norte onde inicia sua graduacdo em Jornalismo na UNP — Universidade
Potiguar em Ponta Negra, por necessidade familiar em 2019 vem para Sao José dos
Campos com seus pais para ficar préxima do seu irméo Daniel que reside em Taubaté.

Aqui, em S&o José dos Campos, pode continuar sua faculdade de Jornalismo
na UNIVAP, fazer o curso profissional de fotografia, adquirindo técnicas da fotografia,
e assim, desta forma iniciando os seus trabalhos no mundo da producéo audiovisual,
como Social Media, Fotografa, produtora de video, audiovisual e mais.

De forma né&o profissional registrou inUmeras fotos de viagens, pessoas,
turismo, lugares, eventos, também no seu trabalho como forma de ter certeza de que

aguele era o seu lugar no mundo, como Fotografa retratou o casamento da amiga da
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sua mae Raquel, e o aniversario infantil dos filhos das duas primas como forma de
iniciar um portifélio ainda em 2020 junto com viagens passoais que fazia.

Na fotografia profissional foi atuando em eventos religiosos como culto e
comemoracoes da Igreja, apesar de que esse nao era o seu foco, evoluiu e pode
receber o seu primeiro pedido para capturar imagens de um casamento intimo de um
casal que ja estava noivo, e falta apenas uns detalhes, como a fotografia.

Débora recebeu um contato de um fotografo de Sao Jose dos Campos para ser
sua freelance de fotografia de eventos como casamento, festa de debutante e
aniversario infantil ao longo de todo o ano de 2023, fechando de 1 a 6 eventos por

més, ganhando confianca, credibilidade e aceitacdo no mercado de eventos.

‘-Ter feitos uma série de eventos em 2023 serviu como um
canal de forga para prosseguir no meu caminho, ja que apos
a minha concluséo de curso com a camera novinha em casa,
fui surpreendida com o terrivel isolamento da pandemia

Com um tempo passando, alguns trabalhos como surgindo como uma
experiéncia de passeio OFF Road de carros 4 x 4 pela estrada real, foi 0 maximo as
fotos ficaram lindas, e com esse trabalho em parceria, surgiu um evento de
competicdo de OFF Road na estacdo Sao Carlos em Guararema, onde a fotografa
conseguiu ficar interinamente nos dois dias de evento, recebendo quase R$ 2.000 por
esse servico, assim descobrindo e afirmando sua paixao por aventura e ecoturismo.

Com o forte desejo de continuar na area de comunicacao, Débora decide fazer
a 22 graduacgao na UNIVAP, sabendo que o mundo do audiovisual e marketing online
esta crescendo ferozmente pelo uso continuo diario do consumo de videos, fotos, APP
de redes sociais e também a Inteligéncia Artificial, ela ingressa no curso de

Publicidade e Propaganda afim de prosseguir com a expansao do seu conhecimento.
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6 CERTIFICACOES

Apesar de ja ter um bom olhar fotografico para capturar fotografias com
precisdo, a fotégrafa optou por complementar o seu conhecimento em cursos livres
com certificacdo profissional, relembrando e aprendendo do basico ao avangado na
fotografia. E 0 que se espera de um profissional, a sua especializacao para evoluir e

acompanhar as novas tendéncias com referéncia ao passado.

Figura 23 - Curso FSTOP

/SLOP

Escola de Fotografia & Audiovisual

Fonte arquivo pessoal da autora Fonte arquivo pessoal da autora

A Fotografa almeja fazer outros cursos de fotografia presencial e online, para
sempre trazer o melhor para seus clientes, como no SENAC, SEBRAE, Canon
College, cursos online, entre outros que estao para acrescentar como profissional da
area do audiovisual, como em vista do Drone, que estara em alta nos proximos anos,
como uma ferramenta fundamental a coberturas de imagem, como ja acontece em

grandes eventos, casamentos, e festival musical.



Figura 24 - Feira Empreendedorismo SEBRAE

Certificado

O Sebrae certificaque DEBORA BEATRIZ ROSA NOBRE, CPF n® 405.°** ***-80,
participouda FEIRA DO EMPREENDEDOR 2024,
no periodo de 11/10/2024 a 14/10/2024, com duragio de 40 horas.

baixo ou leia 0 Qr Code: / .-

Fonte: autora

Figura 25 - Curso Canvas SEBRAE

Certificado

Conferido a DEBORA NOBRE
pela participagdo no COMO FAZER UM CANVAS
ministrado por ADRIANA SCHIAVON GONC

realizado no periodo de 02/10 a 02/10 , carga horaria_03 HORA(S)

CURITIBA , dia 02 de Outubro de 2024

\tlr 2 Tioguits

— Vitor Roberto Tioqueta
— Diretor Superintendente
SEBRAE/PR

Fonte: autora
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7 RESULTADOS E DISCUSSOES

Nota se que a fotografa ja tinha um bom portfélio para ser divulgado a novos
possiveis clientes, e que perdeu trabalhos e contratos por néo ter a divulgacéo do seu
trabalho a terreiros, empresarios, cerimonialistas e donos de buffet ou chacara de
eventos.

Com a criagcédo e desenvolvimento da marca como empresa, a realizacdo do
reconhecimento do seu trabalho ficara visivel aos interessados que desejam possuir
imagem de seus eventos anualmente, pensando alongo prazo.

Além de que nédo precisara mais de ser indicada por conhecidos, a empresa estara de
forma comercial atando online, demostrando confianca e credibilidade.

O site personalizado com anuncio no Google, post patrocinado na plataforma
do META como Instagram, Facebook, e WhatsApp comercial, com pagina no Youtube
e conta no TikTok alcancara de forma geral mais pessoas na regido de Sao Paulo e
também ao redor do pais, ja que o cronograma de publica¢des atingiu a nivel nacional
0S respectivos clientes.

A criacdo da ldentidade Visual por um design grafico, todas as contas criadas
e o compartilhamento das mesmas se faz de importantissimo fato para que a empresa

“Olhar Magico Audiovisual” atinja o seu objetivo de estar presente nos canais de midia

Figura 26 - conta do Instagram

& olharmagicoaudiovis... V

7 67 26
publicacdes seguidores  seguindo
Olhar Mégico Audiovisual
Produto/servico
por Débora Nobre
Fotografia Profissional
Filmaker Mobile, Video e Social Media
Eventos no Vale do Paraiba - SP Brasil
Ver tradugdo

g )

Fonte: Autora
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8 DESENVOLVIMENTO DA IDENTIDADE VISUAL

Para elaborar os desenhos, tipografia, paleta de cores, aplicacdo de mackup, e
cartdo de visita a autora e fotografa repensou por diversas vezes de como poderia ter
a sua marca profissional que nao seja ligada diretamente ao vinculo de seu nome
como pessoa fisica, deixando claro que a mensagem que a empresa quer passar é
que as fotos serao feitas em um momento Unico, magico e com alegria de viver aquilo.

A fotografa notou com evidéncia que € possivel abrir o leque da comunicacéo
em marketing online para a sua propria empresa, sabendo que um CNPJ, uma
personalizacéo e esforgo em manifestar que ja faz um bom trabalho a um bom tempo.

A identidade da empresa em seus respectivos: Misséo, Visao, Valores sao
atuados como: Misséo levar a importancia da fotografia em imagem e video como
audiovisual para o0 publico. Visdo ser uma empresa em destaque com
profissionalismo, e os Valores sdo ética, respeito e entrega de material.

A execucgdao da ldentidade visual nos canais de comunicagé&o online foi feita, e
espera alcancar o publico nos proximos trés meses de desenvolvimento das
ferramentas para empresa através do Google, META e alcance por anuncio pago.

O desenvolvimento da identidade visual foi proposto para mostrar a marca de
fotografia e audiovisual, concluido e aplicado nos canais, também foram guardados
0S arquivos para continuar sendo usados na identidade da marca, ja que a fotografa

tem mais de cinquenta eventos ja realizados para ser compartilhado na internet.
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10 VIABILIDADE DO PROJETO

Para fazer de forma bem profissional um designer grafico com experiéncia foi
acionado para elaborar os desenhos, tipografia, paleta de cores, aplicacdo de mackup,
e cartdo de visita nas plataformas mais legitimas do pacote Adobe.

A fotografa pensou em tudo para repassar a ideia de forma clara e objetiva para
ser executado, a viabilidade do projeto e concretizacdo da marca foi possivel pelo
conhecimento da autora em saber administrar redes sociais como social media.

Foi necessario buscar ajuda de um designer grafico, comprar dois pen-drive de
128GB e 256GB para organizar os arquivos para ser publicado nas péaginas de
comunicacdo, bem como o uso de um HD externo de 2T, mouse sem fio, e internet
por Wi-Fi para construcao desse projeto, e impressao de cartdo de visita, e uniforme
da fotografa, com isso somado foram gastos cerca de: R$ 3.500

O evento nao foi possivel ser realizado a tempo desse trabalho ser entregue
por falta de recursos necessarios para um marketing desse tamanho, mesmo sabendo

gue o resultado seria imediato, ficou para acontecer nos proximos seis meses.



11 CUSTOS

Quadro 4 — Custos da Identidade visual
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IDENTIDADE VISUAL R$ 1800 DESIGN GRAFICO
LOGOTIPO R$ 300 DESIGN GRAFICO
PALETA DE CORES R$ 100 DESIGN GRAFICO
CARTAO VISITA R$ 400 GRAFICA
SITE R$ 330 PROGRAMADOR
REDES SOCIAIS R$ 100 SOCIAL MEDIA
PRESS KIT R$ 400 AGENCIA
EVENTO R$ 3000 MARKETING

Quadro 5 — Custos Equipamento Fotografico para Atuacdo Audiovisual
CAMERAS CAPTACAO CANON R$ 8000
LENTES ANGULO CANON R$ 6000
NOTEBOOK MONITOR LG R$ 3400
SOFTWARE EDICAO CORRECAO ADOBE R$ 300
GIMBAL IMAGEM DJI R$ 900
ILUMINACAO LUZ GODOX R$ 400
MICROFONE AUDIO RODE R$ 1200
PEN DRIVE 256GB ARMAZENAMENTO KINGSTON R$ 170
CARTAO DE ARMAZENAMENTO SANDISK R$ 140

MEMORIA 64GB




56

12 CONCLUSAO

Sem a necessidade de possuir uma loja fisica, o prestador de servico como
freelancer de cobertura fotografica de evento, a fotografa reconhece que so alcancara
visibilidade, confianga no seu trabalho e reconhecimento se estiver com uma forte
presenca online no maximo possivel de canais de comunicacao.

A marca foi realizada, pensada para ser uma empresa de fotografia e cobertura
audiovisual de evento, de forma objetiva, clara e concisa para seu publico alvo, sendo
pais, noivos, casais, amantes de aventura, viagem, e aqueles que apreciam um bom
olhar fotogréafico sobre um assunto que esta ali passando como um ponteiro de relégio.

Ter um fotégrafo profissional para cobrir o seu dia especial, faz com que fique
registrado como memaria, marketing ou lembranca familiar. Mas para ser encontrado
na internet, € necessario que se tenho um bom portfélio para que as pessoas vejam o
potencial naquela empresa, sendo motivo de escolha para a concorréncia.

Com um bom portfélio, identidade visual, profissionalismo, contato online,
pessoas encontraram a marca bem estruturada, com contrato registrado,
profissionalismo e histéria, assim, desta forma, € possivel adquirir inimeros clientes
que sO acrescentaram para o crescimento da empresa no audiovisual.

Com toda a Identidade Visual de uma empresa que néo tinha divulgacéo, de
agora em diante a agenda do més sera montada baseada nos contatos online que a

“Olhar Magico Audiovisual” vai receber futuramente.
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Quadro 6 — Cronograma
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Janeiro Tema
Fevereiro Problema, objetivos geral e especifico, justificativa
Marco Metodologia
Abril Desenvolvimento da introducgéo, pesquisa sobre
Identidade visual
Maio Pesquisa sobre criacdo de marca
Junho Entrega da pré-banca
Julho Nome, Cores, Tipografia, e Logotipo
Agosto Criacéo da identidade visual
Setembro Gerar o site, manual da Identidade Visual
Elaboracao das redes sociais
Outubro Portfélio sendo montado
Site sendo elaborado
Novembro Divulgacao geral da marca nas plataformas digitais
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