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RESUMO

O tema central deste trabalho aborda a sustentabilidade como uma das alternativas
mais relevantes no cenario da moda, por meio do sistema de producéo slow fashion.
E esses conceitos estdo relacionados ao consumo, a produgao transparente e a
valorizagdo do meio ambiente e seus recursos. De acordo com as pesquisas
exploratdrias e bibliograficas, sera desenvolvida uma cole¢ao feminina tendo como
inspiracéo a floresta tropical Amazonica, a fim de resgatar a valorizagdo do meio
ambiente através de um consumo inteligente e consciente, que sera traduzida na

producio das pecas da colecao.

Palavras-chave: Sustentabilidade, floresta amazbnica, colecio autoral.



ABSTRACT

This paper advocates the slow fashion system as the main alternative for sustainability
in the fashion's world. Slow fashion concept is related to consumption, sustainable
manufacturing in respect to the people, environment and their resources. According to
exploratory and bibliographic research, the Amazon rainforest will be reference to the
women's fashion production. Through intelligent and conscious consumption, the

pieces of the collection presented will rescue the appreciation of the environment.

Keywords: sustainability, amazon rainforest, author collection.
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INTRODUGAO

O presente projeto trata-se da criagdo de uma colegdo de moda inspirada na
biodiversidade amazbnica. Tendo como objetivo resgatar a valorizagdo do meio
ambiente e da moda, por meio de posicionamentos baseados na sustentabilidade e
no modelo de negdcio slow fashion. O propédsito é ressignificar estes conceitos
popularmente conhecidos e cativar o publico, mostrando que a moda e as roupas
carregam valores e significados.

Na perspectiva de John Mackey, CEO da Whole Foods Market, com 0 novo
capitalismo as empresas estdo em busca de gerar valor aos clientes, fornecedores, a
comunidade e ao meio ambiente. Isso esta criando uma sociedade mais colaborativa,
que vive com mais transparéncia e proposito; criando riquezas, cooperatividade e
consequentemente prosperidade.

Diante desses levantamentos é possivel perceber que a sociedade esta em
busca de qualidade de vida, envolvendo assim, questionamentos e posicionamentos
em relagdo ao meio ambiente. A sustentabilidade ganhou maior relevancia diante dos
impactos negativos que foram acometidos, que envolvem o crescimento econdémico,
a qualidade de vida e a acessibilidade dos recursos naturais para as futuras geragoes.
Tornando-se, dessa forma, a principal problematica deste projeto, a fim de ressaltar
processos téxteis e conjunto de agdes e posicionamentos mais sustentaveis.

Nesse aspecto, foi possivel identificar e analisar o impacto que a moda
sustentavel tem na vida dos consumidores. Como também se percebeu a relagcao
deles com a industria, as formas de consumo e a valorizagao daquilo que passa por
um processo mais sustentavel. Na pesquisa realizada ao longo desse trabalho, é
visivel que a grande maioria das pessoas mostraram interesse em consumir produtos
sustentaveis. Sendo assim, o mercado torna-se favoravel para esse tipo de produto.

Este trabalho propde uma colegdo com uma nova o6tica, a fim de resgatar e
instigar a valorizagdo da biodiversidade amazbnica e o consumo consciente por
produtos mais sustentaveis por meio da colecdo Raizes. Desenvolvida a partir de
pesquisas exploratérias, bibliograficas e pesquisas quantitativas, visando colaborar

para uma nova percepc¢ao dos processos da moda sustentavel.
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1. REFERENCIAL TEORICO

1.1. Moda

A moda normalmente esta associada ao ato de cobrir o corpo, a maneira de se
vestir, mas possui uma descricdo mais ampla, como um mecanismo social,
relacionadas a comportamentos e atitudes. Esse fenébmeno, de acordo com Denise
Pollini (2007), em seu livro “Breve histéria da moda”, diz que a palavra moda tem
origem latina, modus, que fazia alusdo a uma medida agraria e passou a ser utilizada
na Baixa Idade Média como “modo”, “maneira”, em que esta diretamente relacionada
ao sentido de designar gostos, em como as pessoas se vestiam, suas escolhas e
opinides.

Nesse aspecto, € possivel considerar ainda que a moda ndo se relaciona
apenas ao vestuario, mas com o uso de linguagens, comunicagao, tornando-se capaz
de influenciar comportamentos, revelando principios e posicionamento dentro de uma

sociedade.

Moda é uma forma especifica de mudanga social, independentemente de
qualquer objeto particular; antes de tudo, € um mecanismo social caracterizado
por um intervalo de tempo particularmente breve e por mudangas mais ou
menos ditadas pelo capricho, que lhe permitem afetar esferas muito diversas
da vida coletiva. (LIPOVETSKY, 1987)

Por muito tempo a moda se passou como frivolo, e com o passar das décadas
foi compreendida sua importédncia no meio social. Inicialmente caracterizado por
proteger o corpo, logo mais por classificacdo de status ou separacédo da sociedade
em castas e classes.

Na contemporaneidade, segundo Carolina Boari (2015), a moda continua se
transformando conforme a evolugdo da humanidade. Hoje € vista como uma extensao
do “eu”; as roupas passam a carregar significagcbes e a comunicar algo para quem a
vé, uma ferramenta de expressao. Diante dessas caracteristicas, a moda tem o poder
de defini¢do e escolha, sendo assim, o individuo pode optar por transmitir o que deseja
para o outro em meio a sociedade.

E possivel compreender ainda, de acordo com Boari (2015), que a vestimenta,
a partir do momento no qual é percebida como ferramenta de comunicacédo, em que

revela principios e desejos; torna-se capaz se posicionar dentro de uma sociedade -
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por meio da moda - como um elemento que representa grupos, culturas e até mesmo

emogaoes.

1.1.1 Modismo X Tendéncias X Macrotendéncias

Dentro dos conceitos evidenciados pelo marketing € preciso levantar a
diferenca entre o modismo, tendéncia e a macrotendéncia. Segundo os autores Kotler
e Keller do livro “Administragao de marketing” (2012), o modismo se caracteriza por
aquilo que possui curta duragcdo, baseados em gostos e habitos que ganham
notoriedade momentanea.

A tendéncia, vindo do latim “tendentia”, em seu significado primitivo “tender
para”, ou o que leva uma pessoa em diregao a alguma outra coisa ou pessoa. Esta
ligada a comportamentos, novos estilos de vida e € direcionada pelas necessidades
do publico. Segundo André Cauduro D’Angelo, Mestre e Bacharel em Administragcao
/ Marketing pela UFRGS, as tendéncias sao tratadas como “tendéncias emergentes”,
que estdo em crescimento, passando por um processo de evolucido, podendo assim
migrar para a macrotendéncia.

A macrotendéncia sdo movimentos socioculturais que indicam novos habitos e
comportamentos, assim como a tendéncia. Novas maneiras de consumir, novas linhas
de pensamento, porém caracteriza-se por uma “grande mudanga social, politica,
econdbmica e tecnoldgica”. Segundo os autores Kloter e Keller (2012), a
macrotendéncia se forma de maneira mais lenta, mas quando estabelecida perdura
por 7 a 10 anos, influenciando comportamentos na sociedade.

O mercado da moda esta em constante mudancga, novidades a todo vapor,
marcas desenvolvendo muitas coleg¢des por ano. Os produtos e cole¢cdes tem as suas
fases: novidade, tendéncia e moda. Segundo Sabrina Deweik (2020), em seu curso
de Cool Hunting, a sociedade é dividida em grupos perante as fases de um produto
no mercado, denominada “Onda da difusdo da inovacao”.

Deweik (2020) explica que a fase novidade é algo novo no mercado, seja algo
criado do zero ou com base em algo ja existente. O grupo que adere a essa fase é o
publico “inovadores”, que sao interessados e curiosos pela inovacado. Ja a fase

tendéncia é quando um coletivo comecga a usar o que ainda é novidade. O publico
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dessa fase s&o os visionarios (early adopters, de acordo com a Figura 1), normalmente
grandes influenciadores, que buscam se diferenciar dos seus concorrentes.

Na terceira fase — moda — € quando a grande maioria da sociedade aderiu a
tendéncia e ja ndo é mais novidade, se tornado normal o uso. O publico é a grande
massa da populagdo, dividida entre a massa que adere apds a influéncia dos
visionarios (early masses), e a massa tardia que adere principalmente quando o prego
do produto comega a diminuir (late masses), e os retardatarios, que espera a inovagao

se tornar comum e normalmente s6 usa por nao ter outra opgao.

Figura 1: Onda da difusao da inovacao

PRAGMATICOS

pPEManecemos
com a manadal

CONSERVADORES
¥aMmoE N0 ater a0
que fa foi testads!

VISIONARIODS

atronte da manadal

CETICOS

TECHNICOS

wamoa Tenlsd

INOVADORES EARLY ADOPTERS EARLY MASSES LATE MASSES RETARDATARIOS
Novidade Tendéncia Moda

Fonte: Curso Cool Hunting - Sabrina Deweik

1.2. Slow fashion X fast fashion

A moda é um fendbmeno que esta constantemente em mudancga, e essa
mudanga vai muito além das roupas, de acordo com Carvalhal (2016), esta
relacionada ao estilo de vida, crencgas, cultura, a maneira como nos relacionamos com
os outros, esporte, musica, meio ambiente, envolvendo assim muitos aspectos da

vida.
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E possivel dessa forma observar que a moda influencia em varias areas da
vida, em questdo da industria, mas também quanto ao comportamento social. O
sociélogo Zygmunt Bauman (2001), traz em seu livro o conceito “modernidade
liquida”, se referindo a sociedade imediatista em que nos encontramos hoje.

Nesse aspecto podemos observar que essas inconstdncias e as
impossibilidades em se manter num estado definido das coisas, como o autor Bauman
explica, € uma realidade que nos cerca e provoca grandes mudangas em todos os
aspectos da vida humana; com a industria da moda nao se torna diferente.

De acordo com Boari (2015), foi apds as produgdes de uniformes para a
Segunda Guerra Mundial, que a industria téxtil foi modificada, fazendo produgdes em
grande escala, que foi introduzida para o consumo das pessoas, - que até entdo
faziam suas proprias roupas, compravam em marcas de alta-costura, ou de
costureiras da cidade - para que pudessem consumir algo mais acessivel. Essa
transformacgao possibilitou a padronizagao dos tamanhos das roupas para a maior
producao e maior numero de consumidores.

Diante dessa realidade, o mercado da moda se tratava de pecas mais duraveis,
roupas que eram confeccionadas para a vida toda, mas atualmente criou-se um ciclo
mais curto para elas, segundo Carvalhal (2016), com renovagao de colegbes que
trazem novidades semanalmente, pecas com baixa qualidade pela alta producéo e
rapidez; todo esse crescimento de consumo acarretou o surgimento do sistema de
producao fast fashion.

Em questdo a economia, sendo um dos fatores fundamentais na sociedade
atual, podemos dizer que o modelo de negdocio mais usual no mercado da moda, o
fast fashion, segundo Carvalhal (2016), esse sistema em que os produtos sao
fabricados, consumidos e descartados de maneira rapida, que tem de trés a mais
colegbes por temporada, elas estdo ligadas a pratica econdbmica de consumo,
contendo uma economia de moda mais ativa, possibilitando assim, uma abertura para
0 consumismo.

E a partir dessa questdo que se faz necessaria a analise desse sistema que foi
introduzida na industria. A moda tem se degradado, acelerado demais,
consequentemente banalizado suas colegdes e seus produtos. Todo consumo tem
impacto, junto a ideia de responsabilidade, cada escolha de compra pode mudar o

rumo do planeta e gerar impactos positivos ou negativos através dessa agao.
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Em contrapartida, surgiu um novo termo, o slow fashion, de acordo com
Fletcher e Groose (2012), determinou uma grande transformagdo no sistema de
producdo da moda, tornando-se uma industria mais sustentavel. Segundo as autoras,
o termo slow fashion surgiu em 2004, inspirado no movimento slow food, que foi

traduzida entao por uma produg¢ao mais lenta, transparente, sustentavel e consciente.

Comércio justo denota parceria de comércio baseada no dialogo, no respeito e
na transparéncia; almeja maior equidade no comércio internacional e, para
isso, proporciona melhores condicdes de negociacdo para trabalhadores e
produtores marginalizados, garantindo seus direitos. (FLETCHER; GROSE,
2012).

Diante dessas implicagdes, um produto slow carrega alguns principios e é
caracterizado por utilizar recursos ou na maneira de produzir, mais sustentaveis,
pensando na durabilidade e atemporalidade das pecgas, agindo eticamente com seus

trabalhadores, com o intuito de contribuir para um mercado mais justo.

1.3. Consumismo

Os meios de producao antes das Revolucgdes Industriais eram artesanais, apos,
passaram a ser feitas em grande escala, acumulando estoques. Assim como a moda,
que antes era feita de forma sob medida individualmente, passou a ser feita em grande
escala, com medidas padronizadas. E por serem feitas em grandes quantidades, se
tem um barateamento na producao e consequentemente um preco menor da peca,
possibilitando assim, que todas as classes sociais tenham acesso ao consumo desses
produtos. “A industria téxtil americana [...] passou a ter uma fabricagcdo em larga
escala, diferenciando-se do sistema de alta-costura. A produgcdo em massa foi a
responsavel pela padronizagédo de tamanhos, [...]” (CARACIOLA, 2015, p.9)

De acordo com Carla Martins e Ana Carolina Martins (2016, p.42) o ato de
consumir € se apropriar de significados, imagens, condutas e poder que ha em
relacionamentos interpessoais, produtos ou mensagens. E uma acdo naturalizada
como uma necessidade essencial do ser humano, que quando ocorre de forma
exacerbada, é tido como consumismo.

Apos a Crise de 1929, os Estados Unidos aderiram a um estilo de vida chamado
American Way of Life (estilo norte americano de viver), na qual era um estilo de vida

muito consumista de bens duraveis, que se preserva até atualmente.
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A partir dos anos 50 do século XX, comega a desenhar-se a sociedade de
consumo tal como hoje a conhecemos, a prosperidade americana da época
desempenhou um papel primordial alicergado na crescente supremacia da
classe média. E nesta década que surge o verdadeiro produto da cultura de
massas — a televisdo — e com ela o desenvolvimento da publicidade. (ROSA,
2010, p. 30).

A sociedade se tornou extremamente consumista. Esta sempre em busca de
inovacgao, por meio dos novos langamentos. Comprar as novidades gera sensacgao de
poder e preenche, por um curto periodo, vazios que a pessoa possui dentro de si. “As
frustragdes e conflitos da vida cotidiana s&o internalizados e o consumo surge como
uma valvula de escape para esse sentimento de impoténcia e fracasso.”
(CARACIOLA, 2015, p.2) Criando assim um ciclo vicioso de estar sempre desejando
comprar.

A moda é um dos principais segmentos de consumo, seja de fast fashion ou de
marcas de luxo. Com as tendéncias e o modismo, as pessoas desejam comprar as
roupas que estdo em alta, mesmo que em pouco tempo essas roupas estardo em
declinio e sairdo de moda. Fazendo assim, com que cada vez se compre mais,
tendéncia atras de tendéncia e descartando o que ndo usa mais.

Segundo Gabriel Candido e Adriana Geisler (2018, p.78), a grande
problematica da sociedade atual € a velocidade que o ciclo do capitalismo ocorre, que
consiste em produzir, vender, consumir, descartar e iniciar o ciclo novamente. Porém,
esse ciclo ocorre de maneira muito rapida, que é extremamente nocivo aos
ecossistemas, devido ao aumento do uso de matérias primas e descarte de lixo.

Com o consumismo as pessoas se desfazem das coisas, ndo ha apego
emocional. Troca e descarta com frequéncia objetos e até mesmo relagdes. Para as
pessoas, se algo parou de funcionar ela descarta, as vezes sem pensar em concertar.
Pois na maioria das vezes o prego de concertar € alto, comparado a comprar um novo,
até mesmo um modelo mais novo do produto. Porque é dessa forma que o sistema
capitalista funciona, os produtos ja vém com data de validade, uma estratégia
chamada obsolescéncia planejada. “O ciclo de vida dos produtos € cada vez mais
reduzido, sendo as fases de pesquisa e desenvolvimento encurtadas em busca da
lucratividade e inovagdo. Esta tendéncia é fortemente percebida no mercado da
moda.” (CARACIOLA, 2015, p.3)
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A sociedade atingiu um nivel de superficialidade e de individualismo tao grande
que o estimulo ao consumo (...) vem aumentando em uma curva exponencial,
ressaltando a conhecida ambivaléncia entre o ser e o ter (...) ha hoje uma nova
I6gica agravante dessa situagao: o parecer ter é ainda mais relevante do que o
ter a coisa. (CANDIDO, 2018, p.78)

O consumo é um modo de demonstrar poder de aquisicdo, um desejo que é
cada dia mais intensificado pelo marketing na sociedade. Pois € esse processo que
cria 0 desejo de necessidade nas pessoas. Além de ser um meio das pessoas
expressarem externamente o que elas querem. Dessa forma, as pessoas além de se
vestirem para si, elas se vestem para o outro. Evidenciando assim, a necessidade de
adquirir determinado produto e gostam de exibir que tém poder de aquisigao, a cultura
da ostentacao.

Dentro dessa cultura, o poder das midias é muito grande em que é associado
sucesso com grande quantidade de bens materiais. A grande maioria da populacéo
mundial utiliza das midias para se entreter, como novelas, filmes, séries e os principais
aplicativos: Instagram e Youtube. Dessa forma, as pessoas podem acabar sendo
influenciadas pelo que elas consomem de conteudo, e tem para si como verdade
aquilo que é ouvido, pois as midias sdo ferramentas de difusdo de informacao e
cultura.

‘O consumismo exacerbado, potencializado pela economia de mercado
capitalista, tem fomentado a producdo de lixo em niveis alarmantes, além do
bombardeio publicitario a que somos submetidos a todos os instantes.” (CANDIDO,
2018, p.75)

Diante dos pontos apresentados € notavel que a sociedade possui uma relagao
problematica sobre o consumo. Diariamente a populacdo tende a receber muitos
incentivos por meio das midias sociais. Por conta desses fatos o processo para o
consumo consciente se torna um desafio, pois se tornou habito do ser humano

comprar e desejar o modelo mais novo.

1.4. Sustentabilidade

De acordo com Gabriel Candido e Adriana Geisler (2018, p.76) ser sustentavel
permite os paises utilizarem os recursos naturais, com finalidade de gerar avangos e
progresso na economia, porém de forma consciente, garantindo que as geragoes

futuras possam usufruir desses recursos renovaveis.
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Segundo Gwilt (2011), uma das formas mais faceis de entender a
sustentabilidade é através do tripé: social, econémico e ecolégico. Ou seja,
deve haver equilibrio entre os trés aspectos. Por exemplo, um produto néo
pode ser considerado sustentavel se tiver baixo impacto ambiental, baixo custo
econdmico, mas for fabricado com trabalho escravo. (apud ANICET, 2013, p.2)

Nesse aspecto, podemos observar que grandes marcas de paises
desenvolvidos terceirizam a sua producgao para paises de 3° mundo, onde a méo de
obra € mais barata, analoga a escravidédo. Tornando assim o produto mais barato para
consumo. Com esse barateamento no custo, aumenta-se o consumo e
consequentemente o descarte, muitas vezes descartando sem ter esgotado a vida util
do produto. Por isso € necessario tornar o ciclo dos produtos de forma circular, em
que sua vida util seja utilizada por completo. E ndo linear, como ainda acontece, em
que o produto € descartado, ainda podendo ser util, e assim gerando um grande
acumulo de produtos que se nao forem doados para outra pessoa, se tornam lixo.

A sustentabilidade se tornou uma necessidade, visto que por mais que a
natureza se reconstrua sozinha, leva tempo. E as areas que foram devastadas ou
contaminadas sdo muito extensas. “[...]Jo padrao de vida moderno, caracterizado por
ritmos de vida acelerados e extremamente dinamicos, caminha em direcdo contraria
as leis da natureza e a evolugao biolégica.” (CANDIDO; GEISLER, 2018, p.77)

Diante dessa realidade, o documentario “The True Cost”, tem como abordagem
trazer a realidade obscura da moda, o verdadeiro custo que a natureza e as
populagdes pagam para produzir um produto fast fashion, em que faz uma critica ao
consumismo e ao sistema capitalista. De acordo com o filme, cerca de 50 milhdes de
litros de agua com residuos téxicos e produtos quimicos pesados, como 0 cromo-6,
sdo despejados, por dia, pelos curtumes locais e que fluem para a agricultura local e
até para a agua potavel, causando assim doengas na populagdo, como doengas de
pele e cancer.

Segundo a ativista ambiental Vandana Shiva, uma das pessoas entrevistadas
no filme, as mesmas empresas que produzem sementes transgénicas, os pesticidas
e agrotoxicos sao as mesmas que produzem medicamentos para o cancer. Poluindo
o solo, a agua dos rios locais e o ar, afetando assim o ecossistema e a saude da
populacdo. Evidenciando a discrepéancia do lucro dos grandes empresarios que sé
ganham, e a natureza e populagédo que sé perdem.
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No Brasil a participagéo das fibras naturais na produgéo téxtil chega a alcangar
71%, enquanto as sintéticas representam cerca de 24% e as artificiais atingem
somente 5% do consumo. No conjunto das fibras naturais o algodao representa
85% do total manufaturado pela industria téxtil brasileira. (SANTOS, 2007, p.4)

Roupas de fibras naturais e artificiais, como o algodao e viscose, também n&o
sao tao sustentaveis. Pois exige desmatamento de arvores, grande consumo de agua
e inseticidas para a producgédo. O algoddo é uma fibra cujo cultivo € o que mais
demanda o uso de substancias toxicas em seu cultivo. “Atualmente as matérias primas
naturais, assim como as sintéticas, tém intervencgéo direta do homem, seja através de
quimicos durante o processo, seja através da dispersdo de agua ao longo do
processo.” (ANICET, 2013, p.3) Ja as roupas sintéticas por serem provenientes do
petroleo demora muito tempo para se decompor, sem contar que durante as lavagens,
soltam micro plasticos, contaminando a agua.

Devido a producéo da fibra mais utilizada, o algodao, ser um processo que
prejudica o meio ambiente, algumas marcas, principalmente marcas slow fashion,
buscam por fibras e tecidos de menor impacto ambiental. Como, poliamida
biodegradavel, poliéster reciclado (rPET), fibra de sumauma proveniente da Floresta
Amazobnica, fibra de casca de laranja, entre outros.

De acordo com a entrevista feita pela Roupartilhei a Américo Luvizottoa (diretor
de P&D da Rhodia) a poliamida sustentavel (Amni Soul Eco®), se decompde muito
mais rapido, cerca de 3 anos se descartada em aterros sanitarios controlados, do que
a poliamida normal que leva mais de 50 anos, pois ela possui aditivos com propriedade
de biodegradagao acelerada. O fio Amni Soul Eco® tem os residuos basicamente
organicos em sua biodegradagao, por ndo conter componentes toxicos e ser isento
de metais pesados em sua formula, da mesma forma que outros materiais, como o
algodéo.

O poliéster reciclado é proveniente das garrafas PET que s&o recolhidas do
meio ambiente. Tendo assim como vantagem prolongar a vida util da matéria prima,
ndo sendo necessario utilizar matéria prima nova. E de acordo com Marjorie van Elven
(2019), hd uma economia de 59% de energia e reducéo de 32% de emissdes de CO2
na producgao do rPET. Porém como desvantagens, durante as lavagens os tecidos
sintéticos soltam muitos microplasticos, podendo liberar cerca de 700 mil fibras, que
sdo muito prejudicais ao meio ambiente e a saude humana. O rPET possui a limitagao

de que se for misturado com outras fibras, a sua reciclagem se torna muito dificil,
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quase impossivel, pois a tecnologia ainda esta em nivel rudimentar para efetuar esse
processo. E possui variacdo de cor, podendo ter que passar por processos de re-
tingimento, por conta da inconstancia de cores no lote, que demanda alto consumo de
agua, energia e produtos quimicos e assim prejudicando o0 meio ambiente.

A fibra de sumauma, oriunda da arvore mais alta da Amazoénia, € encontrada
nos frutos secos da Sumauma. Segundo Leonardo Borges (2018), ela possui uma
estrutura muito parecida com o algodao, porém a fibra € oca. A fibra é natural e
reciclavel, tem toque macio e sedoso, acao antibacteriana, resistente a mofo e a
proliferagado dos acaros e é termorregulador. Sua desvantagem €& que a fibra ndo é
adequada para fazer tecido 100% de fibra de sumauma, por isso € necessario misturar
com outras fibras como o algodado. Ainda assim, possibilita economia de grande
quantidade de agua. Se um tecido de algodéo for misturado com 30% de fibra de
sumauma, pode-se economizar 3 mil litros de agua por quilo de algodéo.

De acordo com o site RenauxView e o site oficial da Orange Fiber, a Orange
Fiber é uma empresa italiana que patenteou a fibra de casca de laranja. O incentivo
foi a busca por fibras mais sustentaveis, e na ltalia se produz cerca de 700.000
toneladas de laranjas por ano, sendo assim o residuo organico se tornaria lixo, porém
com essa inovacado foi uma forma encontrada para dar outro destino para esses
residuos organicos. A casca da laranja, passa por um processo para a extracdo da
fibra de celulose, resultando em um polimero apto para ser fiado e se tornar tecido. A
fibra possui o aspecto parecido com a seda, por ser um tecido leve e macio.
Dependendo do tratamento que essa fibra recebe pode-se ter efeitos opacos ou
acetinados e o fio permite ser tingido e estampado.

Diante dos fatos apresentados € possivel perceber que a industria da moda e
a sociedade precisam buscar por meios cada vez mais sustentaveis, desenvolver
tecnologias que preserve o meio ambiente. A sociedade precisa consumir com
consciéncia, analisar os produtos que estdo comprando, como eles foram feitos e
questionar o valor do produto. Assim como quando for se desfazer do produto,

encontrar uma forma para que ele continue circulando e ndo apenas descarta-los.

1.5. Desmatamento da Amazonia

O desmatamento da Floresta Tropical Amazoénica prejudica o desenvolvimento
nao s6 da economia como da sociedade. Segundo a Organizagao de desenvolvimento
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sustentavel e social, eCycle (2019), o desmatamento altera o funcionamento dos
ecossistemas, impacta negativamente os solos, o ciclo hidrolégico e a emissédo dos
gases de efeito estufa. Nesse aspecto, a poluigdo causada pelo desmatamento, causa
mortes da biodiversidade (faunas e floras), aumenta os casos de doencgas
respiratorias e altera o clima regional, afetando dessa forma a produtividade no

campo.

Entre as principais causas do desmatamento da Amazénia podem-se
destacar a impunidade a crimes ambientais, retrocessos em politicas
ambientais, atividade pecuaria, estimulo a grilagem de terras publicas
e a retomada de grandes obras. (eCycle, 2019)

Dessa forma, € possivel perceber como a Floresta amazénica carrega grande
importancia ecolégica e climatica, fornecendo atividades indispensaveis para o Brasil
e outros paises. De acordo com a Organizagédo da sociedade civil brasileira (WWF-
Brasil), uma arvore com copa de 10 metros, pode movimentar mais de 300 litros de
agua para a atmosfera, contribuindo assim para a estabilidade do clima global.

A Amazobnia se torna importante nao apenas por esses aspectos, mas também
pelo equilibrio ambiental oferecida pela grande biodiversidade, facilitando os
processos ecologicos. Ainda, segundo a WWF-Brasil, a floresta desempenha grande
relevancia na filtragem e reprocessamento da producdo mundial de gas carbénico.
Além da utilizagao de insetos, plantas e outros organismos da regido para fabricagcao
de medicamentos, contendo também outras finalidades, como para a agricultura e
vestimentas.

Segundo o Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais (INPE), a taxa de
desmatamento na Amazoénia aumentou 34% nos ultimos 12 meses, em comparagao
com o ano anterior. Todos esses aspectos sdo, de forma indireta a explicagcao do
porqué € necessaria preservar e valorizar a biodiversidade Amazénica; com o intuito
de influenciar acbes mais ecolégicas e sustentaveis, fundamentada pelo
desenvolvimento econémico e social por meio destas agdes.

Neste trabalho, a tematica - valorizagdo da biodiversidade amazénica - sera
utilizada como fator primordial de inspiragao na colegao que sera desenvolvida. O
tema foi escolhido por conta do reconhecimento de sua importancia;
consequentemente a amplitude de cores, texturas e formas que podem ser exploradas

por meio dela.
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2. DESENVOLVIMENTO

2.1. Marca

A marca escolhida para o langcamento da cole¢cao sera a NURAH, uma marca
que simboliza através do proprio nome — derivado de ternura — o afeto e a suavidade,
desperta o sentimento de compaixao e benevoléncia. O posicionamento da marca
esta alinhado aos principios que a coleg&o deseja passar aos consumidores, como a
transparéncia com seus clientes; um conjunto de ag¢des e posicionamentos.

Para a logo da marca, sera usada uma tipografia com serifas e letras finas. As
letras serifadas transmitem sabedoria, valores classicos e tradicdo, porém com sua
variacdo de estilo passa uma ideia de evolugdo. Outra fonte escolhida como
composigao € sem serifa. Sdo mais objetivas, comunicam algo mais moderno e de
liberdade, transmitindo mais organizagdo e limpeza do que as serifadas quando
exibidas em plataformas eletronicas, por exemplo. Por serem finas sdo relacionadas

a leveza, cuidado, preciséo e delicadeza.

Figura 2: Logotipo da marca

Fonte: Autoria prépria.

A Nurah busca transformar a autoestima das mulheres em algo genuino e
empoderado, por meio da versatilidade introduzida nas roupas, o conforto e a
elegancia. Sua misséo é enaltecer a beleza ja existente da mulher empoderada; a

visdo tem como objetivo ressignificar a perspectiva social sobre o vestir e ser
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referéncia no ramo da moda através das criagdes, investindo em qualidade e
sofisticagdo; e as palavras que definem os valores da marca sado: empatia, respeito,
equidade, responsabilidade e paixao.

O segmento é feminino e “Comfortable Classic Wear”, que se traduz em um
classico da alfaiataria renovado, roupas confortaveis e modernas, para uma mulher
elegante. Passando por um processo sustentavel, através dos fornecedores e ritmo

de trabalho.

2.2. Publico-alvo

O publico-alvo é capaz de direcionar e determinar a escolha de materiais,
cores, a precificagao e todas as etapas do planejamento de uma colegao, informagdes
que sao essenciais para o processo criativo e produtivo dos produtos. Segundo Kotler
e Armstrong (1998), esse grupo de pessoas, conhecido como publico-alvo, sao
aqueles que necessitam e desejam através da criacdo e enxergam valores neles.
Sendo nessa questdo, fundamental atender as necessidades e desejos do publico-
alvo escolhido pela empresa/marca. Com isso, passar a conhecer suas necessidades
e adotar esse publico como foco principal.

A proposta da colegdo € levar para as mulheres uma moda mais afetiva,
elegante e que se importe com 0 meio ambiente, ndo apenas isso como também na
forma de consumi-la, instigando a valorizagdo da moda junto ao planeta. Para estudo
do publico, foi realizada uma pesquisa quantitativa do tipo levantamento com 71
mulheres de um grupo selecionado, com base no estudo de persona da colegéao,
aplicado por um site on-line de pesquisa — Google forms: site gratis para a montagem
de questionarios de estudos.

Por meio da pesquisa direcionada ao publico feminino, foi observado que em
sua maioria apresentam faixa etaria de 24 a 29 anos totalizando uma porcentagem de
43,7%, logo em seguida, os de faixa etaria de 30 a 36 anos com 21,1%, e os da faixa
etaria de mais de 36 anos com 19,7%, sendo entdo a menor porcentagem, a idade de
18 a 23 anos com 15,5%. Nesse aspecto, foi possivel observar que o publico
interessado nesse tipo de proposta sustentavel e slow fashion abrange diversas

idades, mas sua maioria os jovens de 24 a 35 anos.
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Grafico 1: Questionario para pesquisa de publico-alvo

Qual sua idade?

71 respostas

@® 13223 anos
® 24329 anos

30 a 36 anos
@ +36 anos

Fonte: As autoras (2021).

No questionario, foi perguntada a relagdo de consumo e contato com produtos
que carregam os ideais sustentaveis, no qual é pretendido por meio desta colegao,
oferecer no mercado de moda feminina. Foi possivel visualizar que a grande maioria
nao consome produtos sustentaveis, mas tem interesse em conhecer e consumir,
sendo esses 46,5%, e 39,4% s&do mulheres que ja consomem esse tipo de produto,
dessa forma, indicando uma aceitagdo muito positiva para esse segmento no
mercado.

Além disso, foi perguntada a renda mensal do publico-alvo, para que fosse
possivel identificar a classe social desse publico. Foi analisado que 49,3% possuem
a renda mensal de 1 a 3 salarios-minimos, seguido por 18,3% de pessoas com renda
mensal de 4 a 6 salarios-minimos. Segundo o IBGE, o salario-minimo de 2021 é R$
1.100,00, dessa forma, podemos visualizar a classe econémica por faixas de salario-
minimo na tabela 01 e determinar que o publico da pesquisa, em sua maioria, se

classifica entre as classes sociais C e D.

Tabela 1: Classe econdmica por faixas de salario-minimo

Classe NuUmero de salarios-minimos (SM) Renda familiar (R$) em 2021
A Acima de 20 SM R$ 22.000,01 ou mais
B De 10 a 20 SM R$ 11.000,01 a R$ 22.000,00
C De4a 10 SM R$ 4.400,01 a R$ 11.000,00
D De2a4 SM R$ 2.200,01 a R$ 4.400,00
E Até 2 SM Até R$ 2.200,00

Fonte: IBGE, 2021.
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Com base nos estudos de publico-alvo e questionario aplicado foi possivel
definir um publico-alvo mais coerente em relagao a proposta da cole¢cao e no ambito
comercial. Dessa forma se encaixando na inspiragao, ideais e objetivo pretendido na
colecao que foi desenvolvida.

O perfil tragado para a colegdo e marca, foi de mulheres jovens de 24 a 35
anos, possuem renda propria, pertencentes a classe média/classe média alta. Sao
interessadas pelo bem-estar e prezam por exclusividade e sofisticacdo. Acreditam no
consumo consciente e contém um estilo de vida saudavel. Esse publico valoriza o
conforto na vestimenta e o outro ponto importante € a escolha dos tecidos, priorizando
as fibras naturais que proporcionam toque agradavel e 6timo caimento da pega de
roupa.

Esse publico almeja praticidade no seu dia a dia, pelo fato de ter um dia cheio
de atividades e n&o ter muito tempo para ficar se produzindo. Além da praticidade,
elas gostam de pecas com modelagens exclusivas, pensadas através dos detalhes
que fazem a diferenca, com toque de estilo e precisam de roupas que se adaptem aos

ambientes, sejam pegas frescas, confortaveis e atemporais.

Painel 1: publico-alvo

Fonte: Compilagéo das autoras.
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2.3. Colegao Raizes

A palavra raiz, segundo o site “origem da palavra” (2017), vem do latim radix,
por seu significado etimoldgico é traduzida por “base, fundamento”, “parte da planta
que se fixa ao solo”. A escolha do nome da colegao esta associada ao seu significado,
por ser uma parte importante de uma planta. Em analogia se faz importante para a
sociedade, enxergar por meio dessa colecdo uma moda mais justa, otimista,
transparente e sustentavel.

Para a colecao Raizes de Primavera/Verao 2022, foram desenvolvidos 20 looks
(disponivel no APENDICE C), inspirados na biodiversidade amazénica reconhecendo
sua importancia no mundo e explorando sua beleza rica em diversidade, detalhes e
cores. Com o processo de construgdo da colegdo foi produzido um painel de
inspiragéo (Painel 01) para o desenvolvimento dos looks, a definigdo do painel de

cores (Painel 02) e escolha dos tecidos (Painel 03).

Painel 2: Inspiragao

Fonte: Compilacdo das autoras.

A partir dos elementos do painel de inspiracdo e embasamento tedrico, os
modelos foram elaborados com a silhueta X e H, pe¢cas marcadas na cintura, com
recortes assimétricos e volumes nas mangas. As modelagens sdo compostas por
recortes organicos e arredondados, para transmitir uma ideia otimista, feminina e

harmoénica. As pecgas sao certas ao corpo e outras mais soltas, os comprimentos que
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foram determinados foram o midi e o curto em sua maioria, podendo dessa forma
destacar a elegancia e romantismo, buscando valorizar a anatomia feminina através

dos detalhes. A seguir serdo apresentados os 20 croquis criados para a colegao
raizes, (Painel 03) e (Painel 04).

Painel 3: Mapa da colecédo 1-10

Fonte: Autoria prépria.

Painel 4: Mapa da coleg¢ao 10-20

Fonte: Autoria prépria.

Na escolha dos tecidos (painel 05) foram priorizados tecidos com fibras

naturais, por se tratar de uma colegdo primavera/verao, € necessario que a pega
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possua frescor para um maior conforto. O tecido mais utilizado foi o linho misto, no
qual a sua composicao é de 45% linho e 55% de viscose, duas fibras naturais com
grande potencial de frescor e caimento. O linho é considerado um dos tecidos mais
antigos da historia do homem, é um tecido que possui um aspecto “rustico” e textura
que evidencia a sua natureza, mas sem perder a elegancia e conforto. Ja a tricoline é
um tecido natural sofisticado, que possui um caimento mais estruturado e levemente
encorpado, além de ser bem versatil.

O brim pesado, assim como a tricoline, € 100% algodao, porém ja possui uma
maior gramatura, além de ser bem mais encorpado e com caimento mais “reto/rigido”,
que foi pensado para pecgas que precisam dessa estrutura.

Ja os tecidos sintéticos, foram utilizados o crepe georgete e o crepe vogue. O
crepe georgete é um tecido fino, que remete a delicadeza feminina. Ja o crepe vogue
possui uma maior gramatura, sendo mais encorpado, apresentando um caimento mais
pesado. E um tecido usado normalmente par a moda festa, mas foi utilizado para
trazer a versatilidade de um look para uma mulher compromissada que deve estar

sempre pronta e adequada para diversas situagdes ao longo do dia.

Painel 5:Tecidos

Linho misto

Crepe vogue Tricoline Viscose

Fonte: Compilacdo das autoras.
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Para a composicdo da cartela de cores (Painel 06), foram utilizadas cores
baseadas de acordo com o painel de inspiracédo e cores da estacao. Usualmente nas
estacbes primavera e verdao sao predominantes as cores quentes e intensas, que
possuem em sua composi¢gao maior quantidade de pigmento vermelho e amarelo,
associadas a sensacao de calor, proximidade e entusiasmo, mas podendo ter
algumas cores mais frias e suaves que pertencem a estagdo de verdo. Segundo o
livro Psicodindmica das cores (FARINA et al. 2011), as cores estdo associadas a
memoarias e experiéncias.

A cor branca transmite a sensagao de: confianga, simplicidade, juventude,
estabilidade. Ja a cor preta transmite sofisticagcao, poder e elegancia. A cor vermelha:
paixao; calor; excitacao; sensualidade; extroversao. A cor rosa independéncia; desejo;
romantismo; feminilidade; carinho; sensibilidade; charme. O azul transmite:
tranquilidade; harmonia; confianga; produtividade; sucesso; poder. O verde esta
associado com a saude e a natureza, transmite: perseveranga; juventude;
generosidade; ponderagdo; coeréncia; liberdade. O amarelo: sabedoria; alegria;
otimismo; idealismo; transparéncia; credibilidade. Sdo sensagdes que condizem com
0 que a marca quer transmitir para o publico e consequentemente o que esse cliente
quer transmitir na sua melhor versao para o mundo a sua volta.

Além disso foram realizados estudos de combinac¢des com as cores da cartela,
para ver as possibilidades mais viaveis, como por exemplo: vermelho e rosa; azul e

amarelo; rosa e azul; verde e azul; entre outras opcgoes.

Fonte: Autoria prépria.

Painel 6: Cores
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De acordo com as cores definidas da colegcdo e pesquisa com o publico, foi
desenvolvida uma estampa corrida, minimalista em questao de cores, com elementos
visuais harmonicos em linhas e curvas. A estampa (Figura 03) apresenta a tematica
da coleg¢ao abordando a questdo da valorizacdo da biodiversidade e foi inspirada em
cascos de arvores e folhas.

Figura 3: Estampa da colecéo Raizes

Fonte: Autoria prépria.

A técnica utilizada para aplicagdao da estampa nos tecidos foi por meio de
carimbos. Para que os sistemas de repeticdo da estampa funcionem, € importante que
fosse feito o rapport da estampa, sendo este a repeticdo da estampa que a torna do
tipo corrida. Na figura 04 pode-se observar o carimbo que foi desenvolvido por meio

de rapport.
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Figura 4: Carimbo estampa

Fonte: Autoria prépria.

Para a aplicacdo da estampa na colecao, foram feitas quatro variagdes de cores
em tecidos diferentes, sendo eles, o linho misto e a viscose. A estampa foi aplicada
com tintas de tecido azul, salmdo e amarelo, em seus respectivos tecidos, como

podemos observar na ilustragdo da figura 05.

Figura 5: Variacao de cores da estampa
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Fonte: Autoria prépria.
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CONSIDERAGOES FINAIS

No inicio do presente trabalho, constatou-se a importancia do desenvolvimento
sustentavel baseada ndo apenas no planejamento e compreensdo dos recursos
naturais, mas também no reconhecimento dos beneficios do novo modelo de negdcio,
slow fashion, que valoriza o mercado da moda em toda sua cadeia produtiva.

No decorrer da pesquisa, em questionarios aplicados e pesquisas
exploratdrias, foi possivel identificar grande interesse, relativo a proposta da colegao
e seus ideais. Em que evidenciam um consumo mais justo e responsavel.
Promovendo a moda sustentavel por meio de materiais e produ¢do que fazem parte
de um sistema produtivo nacional, com valores que coincidem com os da colec¢ao.

Por meio dos aspectos abordados na colecdo e pesquisas, procurou-se
oferecer um produto atemporal, exclusivo, dentro das caracteristicas pretendidas, uma
moda mais alegre, justa e que desperte essa valorizag&do através da produgado mais
consciente, respeitando os aspectos ambientais, sociais e econémicos. As pecas
demonstram que os objetivos foram atendidos, feitos com um novo design, bons
acabamentos, a fim de promover a exclusividade, a qualidade e durabilidade dos
produtos.

Espera-se que a partir da colecdo Raizes, por meio dos novos conceitos
inseridos e tematica abordada, consiga colaborar com a valorizagdo do meio ambiente
e da industria da moda, gerando menos lixo e mais consciéncia a partir de modelos
esteticamente refinados e produtos duradouros. Dessa forma, suprindo as

expectativas do publico e abrindo novas possibilidades na moda feminina.
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Apéndice A: pré-projeto

1. TEMA

A colecdo Raizes tera como inspiracdao a valorizacdo da biodiversidade
amazonica por meio de processos mais sustentaveis dentro da moda.

Raizes esta diretamente relacionada a uma das mais importantes partes de
uma planta. E ela quem da a sustentagdo e absorve todos os nutrientes necessarios
para a sobrevivéncia de uma planta. O nome da colecao contém duplo sentido, as
raizes de um vegetal, mas também as raizes brasileiras, referente a valorizagéo da
maior floresta tropical do mundo que reside — maior quantidade — em nosso pais.

Na perspectiva do consumo e da cultura, a indumentaria tem um papel de muita
importancia na construgao social e individual da identidade. No qual o corpo é o meio
em que a moda propaga a diversidade e o estilo de vida na sociedade contemporanea.
Levando em conta esses aspectos, no artigo “O design de moda na modernidade
liquida: Vestindo o sujeito fragmentado” (2014), o autor diz que o ciclo da moda
carrega duas palavras: a sustentabilidade e inovacéao, pois elas estao correlacionadas.
A sustentabilidade como consequéncia da necessidade que encontramos na
contemporaneidade relacionadas ao consumo e ao meio ambiente; e a inovagao
levantando as questdes de um sistema de produgao cadtico e fast. A moda esta sujeita
a inovagdes, mas a questao € se os profissionais e consumidores estdo conseguindo

lidar com toda essa velocidade.

2. PROBLEMA

Para Carolina Boari (2015), em seu trabalho “A influéncia da moda na
sociedade contemporanea” diz que a inovagao, o individualismo e a busca pelo prazer
traduzida pelo hedonismo, se estabelecem como caracteristicas principais da
contemporaneidade. A informacdo em tempo real, a necessidade por aquilo que é
imediato, rapido; o anseio pelo espetaculo, visando dessa forma a simultaneidade,
criam uma era em que a compressao entre tempo e espago governam. A partir disso
podemos notar que essa fugacidade presente na moda, € inviavel. Hoje encontra-se
marcas que invadem a vida das pessoas, criando colecdes atras de colecgdes, que

antes eram semestrais para colecdes semanais.
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Essa quantidade de estimulos para que processemos, torna-se impossivel, ter
ideias inovadoras e criativas a cada semana é algo inviavel de construir. E por conta
dessa aceleragdo no meio da moda, nos deparamos com profissionais esgotados,
fisica e mentalmente para dar conta dessa velocidade em que se encontra ndo s6 a
moda como as marcas num geral e a publicidade. Toda essa fugacidade causa no
mercado a desvalorizagdo do trabalho dos designers, banalizando a moda e tornando-
a descartavel.

Tendo em vista as falhas e o consumo exacerbado no mercado da moda
através do sistema de produgao fast fashion, & possivel promover um sistema de

producao mais sustentavel?

3. OBJETIVOS
3.1. Objetivo geral

Desenvolver uma colegao autoral para o publico jovem feminino — faixa etaria de
24 a 35 anos — com a finalidade de resgatar a valorizagdo do meio ambiente
através de um consumo inteligente e consciente, tendo como inspiragdo as

caracteristicas da floresta tropical amazdnica.

3.2. Objetivos especificos

e Apresentar uma pesquisa qualitativa e quantitativa a respeito da floresta tropical
amazdnica e a sustentabilidade.

e Apresentar uma pesquisa qualitativa e quantitativa sobre o impacto da moda no
meio ambiente de acordo com o sistema de produgao fast fashion.

e Relatar sobre o slow fashion como um sistema de produc¢ao sustentavel.

e Demonstrar matéria primas sustentaveis.

e Conhecer o publico-alvo, a fim de compreender suas necessidades.

e Desenvolver a colecao a partir das informacdes coletadas: croquis e desenhos
técnicos.

e Confeccionar pecas.
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4. JUSTIFICATIVA

A principal motivagado que sustenta o presente projeto de pesquisa e colegao,
reside na importancia que o tema possui ndo somente para a sociedade brasileira
como para o mundo inteiro.

O professor e pesquisador Wagner Costa Ribeiro, do curso de Geografia da
Universidade de Sao Paulo (USP), afirma que as queimadas sao problemas de escala
global que afetam a floresta tropical amazdnica. A natureza funciona como um
sistema, as espécies ndo vivem por conta propria, uma depende da outra. Diante
desses aspectos, € imprescindivel destacar o quéo perigoso é 0 momento em que ha
a extingdo de uma espécie. Segundo o professor de biologia, Paulo Roberto Jubilut
(2019), quando um elemento é retirado desse sistema, todo o resto entra em colapso.
“A floresta vive do seu proprio material organico, em meio a um ambiente umido, com
chuvas abundantes. A menor imprudéncia pode causar danos irreversiveis ao seu
equilibrio delicado.” (WWF-Brasil). E por conta disso que se faz necessario a
discussao e valorizagcao deste tema.

De acordo com o Instituto Chico Mendes de Conservacido da Biodiversidade
(ICMBio), a Amazbnia abrange cerca de 40 mil espécies, possuindo uma alta
biodiversidade vegetal do planeta. E encontra-se faunas e floras sendo destruidas,
mais do que nunca. Segundo o Instituto de Pesquisas Espaciais (INPE), 2019 foi o
ano mais alarmante de queimadas na Amazénia brasileira, entre agosto de 2018 e
julho de 2019 houve o aumento de 50% nos alertas de desmatamento, indicando um
cenario assustador.

Sabe-se que - segundo o bidlogo Paulo Jubilut - que as arvores tém a
capacidade em reduzir os gases de efeito estufa por conta da fotossintese. A floresta
amazodnica precisa ser preservada para que nao haja o agravamento do aquecimento
global. Sendo a Amazdnia, como a maior floresta tropical do mundo, fundamental para
regular a temperatura do planeta.

A frente desses aspectos, podemos perceber que a proposta da
sustentabilidade € o desenvolvimento econémico e a preservagao do meio ambiente.
De acordo com a Organizagdo da sociedade civil brasileira (WWF-Brasil), esse
conceito esta ligado a politica de desenvolvimento sustentavel - consolidado pela
Organizagdo das Nagbes Unidas (ONU) - que funciona como um tripé diante a

sociedade, envolvendo a economia, 0 meio ambiente e a questdo social. Para o
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crescimento de um pais € preciso que haja o avango na qualidade de vida das
pessoas, crescimento econdmico e tudo isso sem destruir o meio ambiente,
garantindo que essa natureza esteja disponivel para as futuras geragoes.

O alcance do objetivo desse desenvolvimento se da pelo planejamento e
compreensao dos recursos que sao finitos. O tema do presente projeto se faz
necessario para mostrar este aspecto, ndo somente isso, como também instigar a
valorizagdo desses recursos e evidenciar os beneficios desse novo modelo de
negaocio - slow fashion - que vem crescendo no mercado da moda; valorizando assim
0 meio ambiente e respeitando os processos de um profissional da moda, destacando
a qualidade das pecas de roupas com matérias primas de qualidade e produtos
duraveis.

Diante dessa realidade, é preciso considerar ainda que o profissional da moda
€ responsavel por trabalhar em favor da vida e resgatar os valores humanos. Isso
envolve a conscientizagao aos recursos e aos principios de uma marca. A compra
fundamentada pelo consumismo nao faz parte desse tipo de pensamento, que envolve
a conscientizacao e responsabilidade para com todos. O consumo consciente € uma
escolha, escolha de cuidar do planeta, pensar no conjunto, assumir as
responsabilidades e perceber que todos os recursos vao acabar em algum momento.

Nesse aspecto, a moda consciente é ter empatia, se colocar no lugar do outro
e fazer escolhas corretas. Podemos ter vontades e desejos, mas antes de tudo, ter
principios, e se perguntar sobre o que realmente é necessario. Entdo, a partir desse
pensamento, escolher algo que va agregar valor a sua vida e ajudar o nosso planeta
a ter menos lixo, podendo assim nao pensar apenas no hoje, mas também no amanha.

Esse projeto tratara sobre o conceito slow fashion, visando pecgas que
contenham qualidade, durabilidade e ofereca para o consumidor um produto
atemporal, exclusivo e que desperte essa valorizagao através da produgdo mais
consciente, respeitando os aspectos ambientais, sociais e econémicos. Trazendo um
novo olhar para o designer de moda, o reconhecimento do trabalho que envolve todo
0 processo de colecao/confeccao de uma peca e a valorizagao das raizes brasileiras
fundamentada na biodiversidade da floresta tropical amazénica, buscando assim, um

consumo mais justo, consciente e responsavel.
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5. METODOLOGIA

A natureza de pesquisa do presente projeto tera base tedrica e pratica, visando
gerar conhecimentos para aplicagdes praticas dirigidos a solucdo de problemas
referentes ao tema e publico-alvo da colecéo.

Além desse aspecto, o trabalho tera o método de pesquisa exploratéria,
pretendendo aumentar o conhecimento do tema sobre a valorizacao da biodiversidade
amazodnica por meio da sustentabilidade na moda, agrupando informagbes para
aprimorar as ideias da pesquisa; nao somente este, como também a pesquisa
descritiva, fundamentada na descricdo das caracteristicas dos possiveis
consumidores da colegao.

Este projeto é essencialmente qualitativo, baseado pelo estudo de analises
bibliograficas descritivas para obter coleta e analise de dados. Com a finalidade de
analisar o impacto da moda sustentavel na vida das pessoas, como funciona a
questao da valorizagao do meio ambiente e a relagao a industria e forma de consumo.
A fim de observar a influéncia que esses aspectos podem acarrear no individuo, foram
feitas pesquisas baseadas em artigos e livros relacionados ao assunto.

Como bibliografias principais, utilizou-se o trabalho “A influéncia da moda na
sociedade contemporanea”, de Carolina Boari Caraciola (2015), afim de compreender
o sistema da moda na constituicdo da sociedade atual; o livro “Moda com propdsito”,
de André Carvalhal (2016), que aborda como a sociedade esta mudando, a forma de
CONSUMO € COMO €SSe Processo € necessario para a preservacio do meio ambiente;
o artigo “Relagdes entre moda e sustentabilidade”, de Anne Anicet e Evelise Anicet
Ruthschilling (2013), tratando-se do conceito da sustentabilidade e sua ligagdo com a
moda; o livro “Moda e sustentabilidade: design para a mudanga”, das autoras Kate
Fletcher, Lynda Grose (2012), um livro que induz o questionamento de toda a
fundamentagdao da cadeia produtiva da industria da moda. Propondo alternativas
sustentaveis desde o plantio da matéria prima, passando pela confeccéo e todas as
subsequentes camadas relacionadas a produgdo de artigos de vestuario; e ao
decorrer do desenvolvimento da leitura havera a citagao de outros trabalhos.

A partir dos conceitos apresentados no presente projeto, como forma de
pesquisa do tipo levantamento, foi construido um questionario. Os meios de coleta
foram estruturados em um questionario fechado, on-line, com 15 questdes objetivas,

tendo como finalidade compreender — por meio dos resultados coletados — a relagao
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dos consumidores com a sustentabilidade, para compreender a quem se direciona a
colecao, caracteristicas e necessidades desse publico-alvo.

E preciso considerar ainda que as questdes aplicadas tém como objetivo
também, identificar demografica e socialmente os consumidores, analisar um provavel
nicho, que condiz com o publico-alvo da marca, o que desejam consumir, quais s&o
suas preferéncias e a disposi¢cao financeira do publico para com os produtos,
influenciando diretamente no processo criativo e nos materiais utilizados por conta da

precificagao das pecas.

Questionario de pesquisa do publico-alvo da colegao.

1. Qual sua idade?

Para determinar a faixa etaria majoritaria do publico-alvo.

2. Sexo.

Para determinar se o publico de maior interesse desse produto €, em sua maioria,
feminino ou masculino.

3. Qual estado do Brasil mora?

Para delimitar geograficamente o publico-alvo.

4. Qual suarenda mensal?

Dividir socialmente em classes o publico-alvo.

5. Vocé ja consome produto de moda sustentavel?

A fim de entender se ha interesse do publico em consumir produtos de baixo impacto
ambiental.

6. Vocé acha que é preciso mudar a forma que a sociedade consome?

Com a finalidade de visualizar a porcentagem de pessoas que acreditam que o
consumismo ndo € mais a unica forma viavel.

7. Quanto esta disposto a pagar por uma peca de roupa sustentavel?
Delimitar a disposicdo de gastos com uma pecga, podendo assim, influenciar na
limitacdo de matéria-prima, no processo criativo de acordo com a precificagao
estimada das pegas.

(No questionario foi perguntado com base em imagens para exemplificar. Abrangendo
3 questdes, uma para camisa, outra para calga e a terceira para vestido).

8. Aos finais de semana que lugares vocé mais gosta de frequentar?
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Para identificar por meio dos tipos de lugares que as pessoas costumam frequentar,
o estilo de vida que ela tem.

9. Qual tipo de modelagem mais te agrada?
Saber sobre a estética, modelagem, caimento que mais agrada ou teria aceitagéo do
publico para aplicar no desenvolvimento da colegao.

10.Vocé prefere comprar suas roupas em lojas fisicas ou por meio

virtual/online?

Localizar o tipo de segmento, se o publico costuma comprar em lojas virtuais (e-
commerce), ou lojas fisicas.

11. Vocé tem preferéncia por roupas mais coloridas ou neutras?
Identificar qual a preferéncia de gostos para cores do publico, a fim de desenvolver
uma colecéo baseada nos gostos do publico.

12.E estampas? Prefere estampas mais sobrias ou neutras?
Para durante o desenvolvimento da colegcdo se basear no gosto do publico, para
analisar que tipo sera mais viavel.

13.0 que vocé mais valoriza em uma pecga de roupa?
Com o intuito de compreender como esse publico pensa, o que gosta e valoriza numa
peca de roupa para a construgcdo do processo de criacdo da colecio; delineando os

principios que a colegédo e marca deve ter.

Resultados da pesquisa

Gréfico 2: Qual seu género?

Qual seu género?

71 respostas

@ Feminino
@ Masculino
Outro

Fonte: Os autores (2021)



Grafico 3: Qual a sua idade?

Qual sua idade?

71 respostas

® 12523 anos
® 24a2%anos
@ 30a 36 anos
® +36 anos

Fonte: Os autores (2021)

Grafico 4: Qual estado do Brasil mora?

Qual estado do Brasil mora?

71 respostas

@ 5P
®RJ
@ DF
® FR
®sC
® MG
@ BA
® AV

e )

Fonte: Os autores (2021)
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Gréafico 5: Qual sua renda mensal?

Gual sua renda mensal?

71 respostas

@ Menos de um saldrio minimo
@ 143 saldrios minimos

@ 4 a6 saldrios minimos

@ 7 a 10 salarios minimos

@ + 10 saldrios minimos

Fonte: Os autores (2021)

Grafico 6: Vocé ja consome produto de moda sustentavel?

Vocé ja consome produto de moda sustentavel?

71 respostas

® Sim
® Nio
@ N&o, mas gostaria.

Fonte: Os autores (2021)



Grafico 7: Vocé prefere comprar suas roupas em lojas fisicas ou por meio virtual/online?

Vocé prefere comprar suas roupas em lojas fisicas ou por meio virtual/online?

71 respostas

@ Loja fisica
@ Loja oniine

Fonte: Os autores (2021)

Grafico 8: Vocé acha que é preciso mudar a forma que a sociedade consome? (consumismo)

Vocé acha que e preciso mudar a forma que a sociedade consome? (consumismo)

71 respostas

® Sim
® Nio

Fonte: Os autores (2021)
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Grafico 9: Quanto esta disposto a pagar por essa camisa com produgéo sustentavel?

Quanto esta disposto a pagar por essa camisa com produgéo e tecido sustentavel?

71 respostas

@ R570a RS100

@ R5100 a R3150
@ RE150 a R5200
@ RE200 a R§250

Fonte: Os autores (2021)

Grafico 10: Quanto esta disposto a apagar por essa calga com producao e tecido sustentavel?

Guanto esta disposto a pagar por essa calga com produgéao e tecido sustentavel?

71 respostas

@ R3100 a2 R5150
@ R3%150 a R5200
@ R5200 a R5250
@ RS5250 a RE300
@ Mais de 300

Fonte: Os autores (2021)
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Grafico 11: Quanto esta disposto a pagar por esse vestido com producgéo e tecido sustentavel?

Guanto esta disposto a pagar por esse vestido com producio e tecido sustentavel?

71 respostas

@ RZ100a R3150
@ RI150 a R3200
@ R3200 a R3250
@ RE250 a RE300

Fonte: Os autores (2021)

Grafico 12: Aos finais de semana que lugares mais gosta de frequentar?

Aos finais de semana gue lugares mais gosta de frequentar?

71 respostas

@ Barzinho
@ EBalada

@ Shopping
@ Cafeteria

Fonte: Os autores (2021)



Grafico 13: Vocé tem preferéncia por roupas mais coloridas ou neutras?

Vocé tem preferéncia por roupas mais coloridas ou neutras?

71 respostas

@ Coloridas
@ Meutras

Fonte: Os autores (2021)

Grafico 14: E estampas? Prefere estampas mais coloridas ou neutras?

E estampas? Prefere estampas mais coloridas ou neutras ?

71 respostas

@ Coloridas
@ Neutras

Fonte: Os autores (2021)

Gréfico 14: Qual tipo de modelagem (caimento) mais te agrada?

@ Nio gosto de estampas
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Grafico 15: Qual tipo de modelagem (caimento) mais te agrada?

Qual tipo de modelagem (caimento) mais te agrada?

71 respostas
Certa ao corpo
Mais reta

Mais folgada

Com recortes 13 (158,3%)

Com babados

Fonte: Os autores (2021)

Grafico 16: O que vocé mais valoriza em uma pega de roupa?
O gque vocé mais valoriza em uma pega de roupa’?

71 respostas

Tecido/Caimento 34 (47 9%)

15 (21,1%) Tecido/Caimento

Acabamento
Contagem: 34
Modelagem
Conforto 36 (50, 7%)
Preco

Fonte: Os autores (2021)

6. CRONOGRAMA

Tabela 2: Cronograma 2020

ATIVIDADES Ago Set Out Nov Dez
Leitura e pesquisas X X

metodologicas.
Escolha do tema e X

problema
Especificagido dos X
objetivos (gerais e
especificos)




Delimitagao da
justificativa.
Estrutura e analise de
metodologia
Estrutura do
referencial teérico

ATIVIDADES
Leitura e revisao do
trabalho
Estruturar a
Introdugéao
Estruturar capitulo
colegao
Fazer subcapitulo
marca (em colegio)
Pesquisar e fazer
painel de silhueta e
cores

Fazer estampas
Criacao dos Croquis
20 looks
Fichas técnicas dos
10 looks
Pesquisar e definir
grade de tamanho
Comecar modelagem
dos looks
Entrega Pré TCC
Compra dos tecidos
Estampar os tecidos
Costura dos looks
Ensaio/ fotos
Entrega do TCC final/
banca

Questionario para pesquisa de publico alvo:

Qual seu género?

o Feminino

Tabela 3: Cronograma 2021

Fev | Mar Jun | Jul

Apéndice B: questionario aplicado
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Fonte: Autoria prépria.

Ago  Set Out Nov

X
X
X
X
X X
X
X

Fonte: Autoria proépria.



(@)

(@)

Masculino
Outro

Qual sua idade?

(@)

18 a 23 anos
24 a 29 anos
30 a 36 anos
+36 anos

Qual estado do Brasil mora?

Qual sua renda mensal? (Salario-minimo 2021 = R$1100,00)

O

O

O

O

O

SP
RJ
DF
PR
SC
MG
BA
AM
CE
ES
Outro

Menos de um salario-minimo
1 a 3 salarios-minimos

4 a 6 salarios-minimos

7 a 10 salarios-minimos

+ 10 salarios-minimos

Vocé ja consome produto de moda sustentavel?

O

O

(@)

Sim
N&o
Nao, mas gostaria.
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Vocé prefere comprar suas roupas em lojas fisicas ou por meio virtual/online?
o Loja fisica
o Loja online

Vocé acha que é preciso mudar a forma que a sociedade consome? (consumismo)
o Sim
o Nao

Quanto esta disposto a pagar por essa camisa com producgao e tecido

sustentavel?

o R$70aR$100

o R$100 a R$150
o R$150 a R$200
o R$200 a R$250

Quanto esta disposto a pagar por essa calga com produgao e tecido

sustentavel?



o R$100 a R$150
o R$150 a R$200
o R$200 a R$250
o R$250 a R$300
o Mais de 300

Quanto esta disposto a pagar por esse vestido com producao e tecido

sustentavel?

o R$100 a R$150
o R$150 a R$200
o R$200 a R$250
o R$250 a R$300
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Aos finais de semana que lugares mais gosta de frequentar?

(O Barzinho

O shopping O cafeteria
Barzinho
Balada
Shopping

O

O

O

o Cafeteria
Vocé tem preferéncia por roupas mais coloridas ou neutras?
o Coloridas

o Neutras

E estampas? Prefere estampas mais coloridas ou neutras?

fl#

Q. 28

o Coloridas
o Neutras
o Nao gosto de estampas

M
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Qual tipo de modelagem (caimento) mais te agrada?

[J certaao corpo [] maisreta

|:| Mais folgada |:| Com recortes D Com babados

o Certa ao corpo
o Mais reta

o Mais folgada

o Com recortes
o Com babados

O que vocé mais valoriza em uma pega de roupa?
o Tecido/Caimento
o Acabamento
o Modelagem
o Conforto
o Preco



Apéndice C: looks da colegao
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Apéndice D: fichas técnicas da colegao

I FICHA TECNICA DE PRODUTO

INFORMAGOES GERAIS

REFERENCIA: LOOK 1- BLUSA | sEGMENTO: FEMINING | oaTA: 0810912021

DESCRICAO: BLUSA DECOTE V C/ MANGA BUFANTE E BABADO NA CINTURA.

COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TAMANHO: M ] MODELAGEM BASE: BLUSA
COMBINACOES

TECIDOS: COR1 CoR2 COR3
LINHO MISTO ROSA
DESENHO TECNICO
REVEL REBATIDO DECOTE FRENTE E COSTAS
v v
BABADO ACABAMENTO

COSTURA FRANCESA BARRA
OMBRO, LATERAIS E DELENGO.
FECHAMENTO DE MANGAS

DA CINTURA

DUPLO DE 3cm (6cm TOTAL)

INFORMACOES DO CUSTO

INFORMACOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PRECOHORA| CUSTO | [ TECiDO: LINHO MISTO GRAM: 185 grim
MODELAGEM 70mn | RS3000 | Rs3500 | | APLICAGAO: BLUSA LARG: 140 m
CORTE 4omin | RS2000 | R$1333| | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA 90min R$40,00 RS60,00 | |COMP: 45% LINHO 55%VISCOSE CONS: 1,5m
ToTAL - | rst0833] PREGO: RS29,09
CUSTO: R$44,98

INFORMAGCOES DE CUSTO E VENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PRECO DE CUSTO TOT/ R$153, AVIAMENTO PRECO

consumo | ToTAL
| Preco 0 veNDA R$191,90 | | ewsticoor RS030 60cm RS0.18
SOMA: RS0.18
FICHA TECNIC A DE PRODUTO
INFORMACOES GERAIS
REFERENCIA: LOOK 1- CALCA | SEGMENTO: FEMININO DATA: 0909/2021
: CALGA PAN </ cos 3
COLEGAO: RAIZES (TCC) [ Tamanto: M MODELAGEM BASE: CALGA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 Cor2 COR3
LINHO MISTO [ ROSA
I
DESENHO TECNICO
ZIPER INVISIVEL
LATERAL 20cm
«—— COSDE4.5cm
\
BARRA DE dcm
INFORMACOES DO CUSTO INFORMACOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PRECO HORA| CUSTO | | TECIDO: LINHO MISTO GRAM: 185 grim
MODELAGEM 40min R$30,00 R$20.00 APLICAGAO: CALGA LARG: 1,40 m
CORTE 3omn | Rs2000 | Rs1000 REND: -
COSTURA B80min R$40.00 R$5333 | |COMP: 45% LINHO 55%VISCOSE CONS: 1,20 m
TOTAL R$8333 PREGO: 529,99
CUSTO: Rs35,98
INFORMA 'S DE CUSTO E VENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PREGO DE CUSTO TOTAL: R$125,08 PREGO | CONsumo| ToTAL
| Precooevenoa | R$156,50 | [ ZiPermvisveL | Rsto0 1 R$1.00
ENTRETELA R$15,90 30em RS4,77
SOMA: RS577
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FICHA TECNICA DE PRODUTO

INFORMACOES GERAIS

REFERENCIA; LOOK 2

| SEGMENTO: FEMININO

DATA: 09/09/2021

DESCRIGAO: BLUSA C/ MANGA BUFANTE E SAIA MIDI COM BOTOES FRONTAIS.

\CABAMI
DUPLO DE 3cm

DISTANCIA ENTRE
BOTOES DE 8CM

LATERAL E OMBRO

COs DE 3,5¢cm
~a

COLEGAO: RAIZES (TCC) | TAMANHO: M MODELAGEM BASE: BLUSAE SAIA.
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR 3
LINHO MISTO SALMAO (BLUSA) NUDE (SAIA)
DESENHO TECNICO
VIES REBATIDO DECOTE VIES REBATIDO 1cm
COSTURA FRANCESA RECORTE COSTAS

VISTA 3cm

BARRA
DE 4,5cm

INFORMACOES DO CUSTO

INFORMACOES DOS TECIDOS

MAO DE OBRABLUSA| TEMPO| PRECO HORA| CUSTO TECIDO: LINHO MISTO ‘GRAM: 185 grim
MODELAGEM R$30.,00 RS$0,00 APLICA(;RD: BLUSAE SAIA LARG: 1.40 m
CORTE R$20.00 R$0.00 FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA R$40,00 R$0,00 COMP: 45% LINHO 55%VISCOSE CONS:
TOTAL: R$0,00 PREGO: R$29,99
CUSTO: R$0,00
INFORMACOES DE CUSTO E VENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PRECO DE CUSTO TOTAL R$0,00 AVIAMENTO PRECO CONSUMO TOTAL
| PREGO DE VENDA RS$0,00 ] BOTOES RS0.30 10 R$3,00
SOMA: R$3,00
FICHA TECNICA DE PRODUTO
INFORMAGOES GERAIS
REFERENCIA: LOOK 3 | SEGMENTO: FEMININO DATA: 09/09/2021
DESCRIGAO: VESTIDO DECOTE V C/ MANGA BUFANTE.
COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TAMANHO: M MODELAGEM BASE: BLUSAE SAIA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR 3
LINHO MISTO NUDE
DESENHO TECNICO
AMARRACAO
DE 80cm (TOTAL)
REVEL REBATIDO

CINTURA

CURVADA
3cm ACIMA

DA LINHA
DACINTURA

BARRA DE 0,5cm

COSTURA FRANCESA
LATERAIS, OMBRO E
FECHAMENTO MANGAS

INFORMACOES DO CUSTO INFORMACOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PREGO HORA| CUSTO | | TECIDO: LINHO MISTO GRAM: 300 gr/im
MODELAGEM 70min R$30,00 R$35,00 APLICA(;m VESTIDO LARG: 1.40 m
CORTE 40min | R$2000 | R$1333| | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA 120min R$40,00 R$80,00 | |COMP: 45% LINHO 55%VISCOSE CONS: 2,70 m
TOTAL R$128,33) PRECO: R$29,99
CUSTO: R$80,97
INFORMAGOES DE CUSTO E VENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PREGO DE CUSTO TOTAL RS214,30 AVRENTO PREGOS ]| 1CONSIMOI]  S1GIAL:
PRECO DE VENDA R$267,90 I TINTA OCRE R$16,90 74ml RS5,00
SOMA: R$5,00




FICHA TECNICA DE PRODUTO
INFORMACOES GERAIS
REFERENCIA: LOOK 4 | seameNTO: FEMINING | DATA: 090912021
DESCRIGAO: BLUSA C/ BOTOES FRONTAIS E MANGA BUFANTE E SAIA MIDI ASSIMETRICA C/ FENDA FRONTAL.
COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamANHO: M | MODELAGEM BASE: BLUSAE SAIA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR 3
LINHO MISTO AMARELO (BLUSA) AZUL (SAIA)
DESENHO TECNICO
GOLA PADRE 3cm—y, VISTA EMBUTIDA 2,5cm
PUNHG DE 2,5cm
C/1BOTAO COS E DETALHE ZIPER INVISIVEL
ABERTURA Cl3em ———» 20em T,
C/ ACABAMENTO
EMVIES DETALHE 5cm
ABAIXO DA
LINHA DA
CINTURA
BARRARI
FENDA
DE 25cm [DE4am

INFORMACOES DO CUSTO

INFORMACOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRABLUSA| TEMPO| PRECO HORA| CUSTO TECIDO: LINHO MISTO ‘GRAM: 185 grim
MODELAGEM R$30.,00 RS$0,00 APLICA(;RO: BLUSAE SAIA LARG: 1.40 m
CORTE RS2000 | RS0.00 | | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA R$40,00 R$0,00 COMP: 45% LINHO 55%VISCOSE CONS:
TOTAL: R$0.00 PREGO: R$29,99
CUSTO: R$0,00
INFORMACOES DE CUSTO E VENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PREGO DE CUSTO TOTAL RS0.00 AVIAMENTO PRECO | CONSUMO |  TOTAL
| PREGO DE VENDA RS$0,00 ] BOTOES RS0.30 10 R$3,00
ZIPERINVISIVEL | R$1.00 1 R$1,00
ENTRETELA R$15,90 50cm R$7,95
SOMA: R$11,95
FICHA TECNICA DE PRODUTO
INFORMAGOES GERAIS
REFERENCIA: LOOK 5 | SEGMENTO: FEMININO DATA: 09/09/2021
DESCRIGAO: VESTIDO MIDI GOLA PADRE COM BOTOES FRONTAIS.
COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamaNHO: M MODELAGEM BASE: BLUSAE SAIA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR 3
LINHO MISTO AZUL
DESENHO TECNICO
DISTANCIA ENTRE GOLAPADRE 3cm COSTURA
BOTOES DE 8CM e VISTAEMBU)IBA FRANCESA
S OMBRO
ELASTICO
b 5 . |
/ BOLSO
BABADO |5 APLICADO
ACABAMENTO ~
DUPLODE 3em /™
(6cm TOTAL) ™~
CINTO DE
2m x 3,5cm
COSTURA
REBATIDA
FENDA DE 35cm
INFORMACOES DO CUSTO INFORMACOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PREGO HORA| CUSTO | | TECIDO: LINHO MISTO GRAM: 300 gr/im
MODELAGEM 60min R$30,00 R$30,00 APl.lckt;m. VESTIDO E CINTO LARG: 1.40 m
CORTE 30mn |  RS2000 | R$10,00| | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA 90min RS$40,00 R$60,00 | |COMP: 45% LINHO 55%VISCOSE CONS: 1,80 m
TOTAL R$100,00) PRECO: R$29,99
CUSTO: R$53,98
INFORMAGOES DE CUSTO E VENDA INFORMAGOES AVIAMENTOS
PRECO DE CUSTO TOTAL R§172,58 AVIAMENTO PRECO | CONSUMO| TOTAL
] PREGO DE VENDA R$215,90 ] BOTOES. R$0,30 9 RS2,70
ENTRETELA R$15.90 im R$15.90
SOMA: R$18.60
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FICHA TECNICA DE PRODUTO

INFORMACOES GERAIS

REFERENCIA: LOOK 6 | seameNTO: FEMINING | DATA: 0910912021

DESCRIGAO: BLUSA DECOTE V, Cf PREGAS E COS DE NERVURAS. E SAIA MIDI COM FENDAS FRONTAIS.

COLEGAO: RAIZES (TCC) | TAMANHO: M ] MODELAGEM BASE: BLUSAE SAIA
COMBINACOES

TECIDOS: COR1 COR 2 COR 3
LINHO MISTO LILAS
DESENHO TECNICO
VIES REBAT*IDO DECOTE

COSTURA FRANCESA
LATERAL E OMBRQ

NERVURAS (COSTURA
REBATIDA ‘DE PESO')
B 11111111111 CO‘S/DE 4,5cm

ZIPER INVISIVEL
PREGA NO LOCAL cm \

DA PENCE (CINTURA)

INFORMACOES DO CUSTO INFORMACOES DOS TECIDOS

MAO DE OBRABLUSA| TEMPO| PRECO HORA| CUSTO TECIDO: LINHO MISTO ‘GRAM: 185 grim
MODELAGEM R$30.,00 RS$0,00 APLICA(;NJ: BLUSAE SAIA LARG: 1.40 m
CORTE RS2000 | RS0.00 | | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA R$40,00 R$0,00 COMP: 45% LINHO 55%VISCOSE CONS:
TOTAL: R$0,00 PREGO: R$29,99
CUSTO: R$0,00
INFORMACOES DE CUSTO E VENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PREGO DE CUSTO TOTAL RS0.00 AVIAMENTO PRECO | CONSUMO |  TOTAL
| PREGO DE VENDA R$0,00 | BOTOES R$0.30 4 R$1,20
ZIPERINVISIVEL | R$1.00 1 R$1,00
ENTRETELA R$15,90 30cm R$4,77
SOMA: R$6.,97
FICHA TECNICA DE PRODUTO
INFORMACOES GERAIS
REFERENCIA; LOOK 7 - BLUSA | SEGMENTO: FEMININO DATA: 09/09/2021
DESCRIGAO: BLUSA TRANSPASSADA C/ RECORTE NA MANGA.
COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamANHO: M MODELAGEM BASE: BLUSA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR3
CREPE VOGUE ROSA
DESENHO TECNICO
VIES REBATIDO

v

COSTURA FRANCESA|
LATERAL E OMBRO

COSTURA
REBATIDA

INFORMAGOES DE CUSTO E VENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PRECO DE CUSTO TOTAL R$147,59 AVIAMENTO PRECO

INFORMACOES DO CUSTO INFORMACOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PREGO HORA| CUSTO | | TECIDO: CREPE VOGUE GRAM: 300 grim
MODELAGEM 40min R$30,00 R$20,00 | | APLICAGAO: BLUSA LARG: 140 m
CORTE 30min R$2000 | R$1000| | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA 70min RS4000 | RS4666| |COMP: 100% POLIESTER CONS: 1,65 m
TOTAL RS76.66 PRECO: R$42,99
CUSTO: R$70,93

CONSUMO TOTAL

|

PREGO DE VENDA R$184,90 |

SOMA:

RS-
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FICHA TECNICA DE PRODUTO

INFORMAGOES GERAIS

REFERENCIA; LOOK 7 - CALGA. | SEGMENTO: FEMININO DATA: 09/09/2021
DESCRIGAO: CALGA ALADDIN COM BOLSOS APLICADOS.
COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamaNHO: M MODELAGEM BASE: CALGA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR 3
LINHO MISTO LILAS
DESENHO TECNICO
COS DE 4,5cm PASSANTE
BOLSO APLICADO DE 1.5cm
Cf LAPELA4,5cm
<
v
PUNHO C/ ELASTICO DE 4cm
INFORMACOES DO CUSTO INFORMACOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PREGO HORA| CUSTO | | TECIDO: LINHO MISTO GRAM: 185 grim
MODELAGEM 50min R$30,00 R$25,00 APLICA(;AO: CALCA LARG: 1.40 m
CORTE 35min |  RS2000 | RS11,66 | | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA 90min RS$40,00 R$60,00 | |COMP: 45% LINHO 55%VISCOSE ‘CONS: 1,80 m
TOTAL R$96,66 PRECO: R$29,99
CUSTO: R$53,98
INFORMAGOES DE CUSTO E VENDA INFORMAGOES AVIAMENTOS
PREGO DE CUSTO TOTAL AVIAMENTO PRECO | CONSUMO |  TOTAL
| PREGO DE VENDA | [ zieer comum R$0.70 1 R$0,70
ENTRETELA R$1590 30cm RS4.77
BOTOES R$0,30 3 R$0,90
SOMA: R$6,37
FICHA TECNICA DE PRODUTO
INFORMAGOES GERAIS
REFERENCIA; LOOK 8 - BLUSA | SEGMENTO: FEMININO DATA: 09/09/2021
DESCRIGAO: BLUSA BABADO COM BOLSO.
COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamanHO: M MODELAGEM BASE: BLUSA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR 3
LINHO MISTO ROSA
DESENHO TECNICO
BOLSO APLICADO ELkSIICO 07cm  MANGAGODE

BABADO DA LINHA
DO BUSTO ATE A
LINHA DA CINTURA

BARRA DE 0,5cm

INFORMACOES DO CUSTO INFORMACOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PREGO HORA| CUSTO | | TECIDO: LINHO MISTO GRAM: 185 grim
MODELAGEM 80min R$30,00 R$40,00 APLICA(;‘D: BLUSAE CALGA LARG: 1.40 m
CORTE 30min | R$2000 | R$1000| | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA 90min RS$40,00 R$60,00 | |COMP: 45% LINHO 55%VISCOSE CONS: 1,10 m
TOTAL: R$110,00 PREGO: R$29,99
CUSTO: R$32,98
INFORMACOES DE CUSTO E VENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PREGO DE CUSTO TOTAL RS143,70 AVIAMENTO PRECO | CONSUMO| TOTAL
] PREGO DE VENDA R$179,90 ] ELASTICO0,7 R$0,30 40 em RS0.12
BOTAO RS0.30 2 RS0.60
SOMA: RS0.72
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FICHA TECNICA DE PRODUTO

INFORMAGOES GERAIS

REFERENCIA; LOOK 8- CALGA | SEGMENTO: FEMININO DATA: 09/09/2021
DESCRIGAO: CALGA ALADDIN COM AMARRAGAO NO TORNOZELO.
COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamaNHO: M MODELAGEM BASE: CALGA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR 3
LINHO MISTO VERMELHO
DESENHO TECNICO
ZIPER INVISIVEL
COS DE 4 5cm LATERAL 20cm
™ 4 ————
PUNHO DE
55cm X 4cm
\ N —3
INFORMACOES DO CUSTO

INFORMACOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PREGO HORA| CUSTO | | TECIDO: LINHO MISTO GRAM: 185 grim
MODELAGEM 40min R$30,00 R$20,00 APLICA(;AO: CALCA LARG: 1.40 m
CORTE 30min | R$2000 | R$10.00| | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA 9min | RS4000 | RS60.00| [COMP:45% LINHOS5%VISCOSE | CONS:180m
TOTAL R$90,00 PREGO: R$29,99
CUSTO: R$53,98
INFORMACOES DE CUSTO E VENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PREGO DE CUSTO TOTAL RS1 AVIAMENTO PRECO TOTAL
| PREGO DE VENDA R$187,50 ] ZIPER INVISIVEL R$1,00 1 R$1,00
ENTRETELA R$15.90 30cm RS4.77
SOMA: RS5.77
FICHA TECNICA DE PRODUTO
INFORMAGOES GERAIS
REFERENCIA: LOOK § - BLUSA | seameNTO: FEMINING DATA: 09/09/2021
DESCRIGAO: BLUSAASSIMETRICA COM MANGA BABADO

COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TAMANHO: M MODELAGEM BASE: BLUSA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR 3
TRICOLINE BRANCO
DESENHO TECNICO

PROFUN. DECOTE 18cm REVEL FRONTAL

VIES NACAVA
BARRA DE LENGO
BABADO GOLADUPLO
EMBUTIDO DE 1,5cm
GOLA PADRE 3cm (3cm total)
INICIO RECORTEA BABADO ACABAMENTO
PARTIR DE 10cm ABAIXO  DUPLO DE 4cm (8cm TOTAL)
DA CAVA ESQUERDA
INFORMACOES DO CUSTO INFORMACOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PRECO HORA| CUSTO | [ TECIDO: TRICOLINE GRAM: 135 grim
MODELAGEM 50min R$30,00 R$25,00 APLICA(;M BLUSA LARG: 2.50 m
CORTE 40min | R$2000 | R$1333| | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA B0mn |  RS4000 | RS5333| |COMP:45% LINHO55%VISCOSE | CONS:0,60m
TOTAL RS91,66 PRECO: R$26,90
CUSTO: R§16,14
INFORMAGOES DE CUSTO E VENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PREGO DE CUSTO TOTAL RS11287 AVIAMENTO PRECO | CONSUMO | TOTAL
| PREGO DE VENDA R$141,10 | BOTAO R$0,30 1 RS0,30
ENTRETELA R§1590 30cm RS4,77

SOMA: RS5,07
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FICHA TECNICA DE PRODUTO

INFORMACOES GERAIS

REFERENCIA; LOOK 9 - CALGA | seameNTO: FEMINING DATA: 09/09/2021
DESCRIGAO: CALGA PANTACOURT COM BOLSO EMBUTIDO.
COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamaNHO: M MODELAGEM BASE: CALGA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR2 COR3
LINHO MISTO ROSA
TRICOLINE (FORRO) ROSA
DESENHO TECNICO
PASSANTE
COS DE 4,5cm DE 1.5cm
} ZIPERINVSIVEL 7
BOLSO EMBUTIDO LATERAL 20cm
Cf LAPELA 5cm
<
COSTURA
REBATIDA
INFORMACOES AVIAMENTOS INFORMACOES DOS TECIDOS
AVIAMENTO PRECO | CONSUMO| TOTAL | | TECIDO: LINHO MISTO GRAM: 185 grim
ZIPER INVISI R$1,00 4 R$1,00 APLICAGAO: CALGA LARG: 140 m
ENTRETELA RS1590 300m R$4,77 | | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
SOMA: R$5,77 ‘COMP: 45% LINHO 55%VISCOSE CONS: 1,40 m
INFORMAGOES DO CUSTO PRECO: R$29,99
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PREGOHORA| CUSTO CUSTO: R$41,98
MODELAGEM 4omn | RS3000 | RS2000
CORTE 30min R$20,00 R$10,00 TECIDO: TRICOLINE ‘GRAM: 135 grim
COSTURA 90min | R$4000 | RS$60,00| | APLICAGAO: FORRO (BOLSOS) LARG: 140 m
TOTAL RS90,00| | FORNECEDOR: TECIDOS OLIVEIRA | REND: -
COMP: 100% ALGODAO CONS: 0,60 m
INFORMACOES DE CUSTO E VENDA
PREGO DE CUSTO TOTAL R$152,09 PREGO: R$23.90
| Preco DE venDa RS190,15 | PUSTO: B3 1A
I FICHA TECNICA DE PRODUTO
INFORMAGOES GERAIS
REFERENCIA; LOOK 10 | seameNTO: FEMINING [ DATA: 0910912021
DESCRIGAO: VESTIDO CURTO C/ RECORTE FRONTAL E BABADOS NAS MANGAS.

GOLA PADRE 3cm
X

COSTURA
REBATIDA
DO DECOTE
ATEA BARRA

COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamaNHO: M | MODELAGEM BASE: BLUSAE SAIA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR 3
TRICOLINE BRANCO
DESENHO TECNICO
COSTURA FRANCESA
LATERAL E OMBRO BABADO ACABAMENTO oo
T DUPLO DE 4cm (8cm TOTAL)

(FORRO)

INFORMACOES DO CUSTO

INFORMACOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PREGO HORA| CUSTO | | TECIDO: TRICOLINE GRAM: 135 grim
MODELAGEM RS$30,00 RS0.00 | | APLICAGAO: VESTIDO EFORRO | LARG: 1.40 m
CORTE R$20,00 R$0.00 FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA R$40,00 RS0,00 | [COMP: 100% ALGODAO CONS:
TOTAL: R$0,00 PREGO: R$29,99
CUSTO: R$0,00
INFORMAGOES DE CUSTO E VENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PRECO DE CUSTO TOTAL: R$0,00 AVIAMENTO PRECO CONSUMO | TOTAL
| PREGO DE VENDA R$0,00 | BOTOES R$0,30 1 R$0,30
ENTRETELA R$15,90 30cm R$4,77
SOMA: R$5,07




FICHA TECNICA DE PRODUTO

INFORMACOES GERAIS

REFERENCIA: LOOK 11 | seameNTO: FEMINING | paTA: 0910912021
DESCRIGAO: MACAQUINHO C/ MANGAS KIMONO, E CINTO C/ 4 BOTOES
COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamANHO: M | MODELAGEM BASE: BLUSAE CALGA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR3
VISCOSE CRIIDELIA- CORAL
DESENHO TECNICO
DECOTE PROF. 3cm
BARRA LENGCO DECOTE ABAIXO DA LINHA
FRENTEE fosms boBsusTO
clNgO DO \
PROPRIO __,
TECIDO
BARRALENGO
COSTURA FRANCESA T
LATERAL E OMBRO BARRALENGO

INFORMACOES DO CUSTO

INFORMACOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRABLUSA| TEMPO| PRECO HORA| CUSTO TECIDO: VISCOSE CRIDELIA ‘GRAM: 185 gr/im
MODELAGEM R$30.00 RS$0,00 APLICA(;RO: VESTIDO E FORRO LARG: 1,40 m
CORTE RS2000 | RS000 | | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA R$40,00 R$0,00 ‘COMP: 100% VISCOSE CONS:
TOTAL: R$0,00 PREGO: R$29,99
CUSTO: R$0,00
INFORMAGOES DE CUSTO E VENDA INFORMAGOES AVIAMENTOS
PREGO DE CUSTO TOTAL: RS0,00 AVIAMENTO PRECO | CONSUMO | TOTAL
| PREGO DE VENDA R$0,00 | BOTOES R$0.30 4 R$1,20
ENTRETELA RS15.90 30cm R$4,77
SOMA: R$5,72
FICHA TECNICA DE PRODUTO
INFORMAGOES GERAIS
REFERENCIA; LOOK 12 | SEGMENTO: FEMININO DATA: 09/09/2021
DESCRIGAO: VESTIDO C/ NO FRONTAL E MANGA LONGA BUFANTE
COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamaNHO: M MODELAGEM BASE: BLUSAE SAIA.
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR 3
LINHO MISTO VERMELHO
DESENHO TECNICO
VIES REBATIDO DECOTE
COSTURA FRANCESA
LATERAL E OMBRO

AMARRAGAO
FRONTAL
DE 50cm

| ELASTICO
0,7cm
J \ “.BABADO
A 1 ACH
. DUPLO DE 3cm|
BARRA DE LENGO {6em TOTAL)
INFORMACOES DO CUSTO INFORMAGOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PRECO HORA| CUSTO | [ TECIDO: LINHO MISTO GRAM: 185 grim
MODELAGEM R$30,00 R$0,00 APLICA(;m VESTIDO LARG: 1.40 m
CORTE RS2000 | RS0.00 | | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA R$40,00 R$0,00 COMP: 45% LINHO 55%VISCOSE CONS:
TOTAL: RS0,00 PREGO: R$29.99
CUSTO: R$0.00
INFORMAGOES DE CUSTO E VENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PREGO DE CUSTO TOTAL R$0,00 AVIAMENTO PRECO | CONSUMO | TOTAL
| PREGO DE VENDA R$0,00 | R$0,00 R$0,00
SOMA: RS0,00




FICHA TECNICA DE PRODUTO

INFORMAGOES GERAIS

REFERENCIA; LOOK 13 | SEGMENTO: FEMININO | DATA: 09/09/2021

DESCRIGAO: MACAQUINHO COM BOTOES FRONTAIS E MANGA BUFANTE.

COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamaNHO: M | MODELAGEM BASE: BLUSAE CALGA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR 3
LINHO MISTO NUDE
DESENHO TECNICO
COSTURA FRANCESA:
VIES NA CAVA LATERAIS, OMBRO E
FECHAMENTO MANGAS

CINTO DE 2m x 3,5cm

DISTANCIA ENTRE GOLA PADRE 3cm
BOTOES DE 8CM

\

PPUNHO DE 3,5cm
COM 1BOTAO /
ABERTURA COM i

ACABAMENTO EM VIES

BARRA DE 2cm "

INFORMACOES DO CUSTO

INFORMACOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PREGO HORA| CUSTO | | TECIDO: LINHO MISTO GRAM: 185 grim
MODELAGEM 50min R$30,00 R$25,00 APLICA(;AO: MACAQUINHO LARG: 1.40 m
CORTE 35min | RS2000 | RS11,66 | | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA 120min RS$40,00 RS80 COMP: 45% LINHO 55%VISCOSE ‘CONS: 2,00 m
TOTAL R$116,66 PREGO: R$29,99
CUSTO: R$59,98
INFORMAGOES DE CUSTO E VENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PRECO DE CUSTO TOTAL AVIAMENTO PRECO | CONsumo |  ToTaL
| PREGO DE VENDA | BOTOES R$0,30 1 RS330
ENTRETELA R$15.90 50cm RS7.95
SOMA: RS11.25
FICHA TECNICA DE PRODUTO

INFORMACOES GERAIS

REFERENCIA; LOOK 14 - VESTIDO | SEGMENTO: FEMININO | DATA: 09/09/2021

DESCRIGAO: VESTIDO RETO (SLIP DRESS) CURTO, COM FENDAS LATERAIS.

COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TAMANHO: M I MODELAGEM BASE: BLUSAE SAIA|
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR3
VISCOSE CRIDELIA AZUL
DESENHO TECNICO

REVEL FRENTE E COSTAS ATE A CINTURA

m mﬁ“ |
. TSo

FENDA LATERAIS
12em

BARRA DE LENCO

INFORMACOES DO CUSTO INFORMACOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PRECO HORA| cusTo | | TECIDO: Viscose GRAM: 185 grim
MODELAGEM R$30,00 R$0,00 APLICACM: KIMONO LARG: 140 m
CORTE R$20.00 RS0.00 | | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA R$40,00 R$0,00 ‘COMP: 100% VISCOSE CONS:
TOTAL: R$0,00 PREGO: R$16,99
CUSTO: R$0,00
INFORMAGOES DE CUSTO E VENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PREGO DE CUSTO TOTAL RS0,00 AVIAMENTO PRECO TOTAL
| PREGO DE VENDA RS0,00 | R$0,00 RS0,00
R$000 RS0.00
SOMA: RS0,00
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FICHA TECNICA DE PRODUTO

INFORMAGOES GERAIS
REFERENCIA; LOOK 14 - JAQUETA

| seameNTO: FEMINING [ DATA: 090912021

DESCRIGAO: JAQUETA C! BOLSOS E BOTOES FRONTAIS E MANGA BUFANTE

COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamaNHO: M | MopELAGEM BASE: BLUSA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR 3
BRIM PESADO NUDE
TRICOLINE (FORRO) NUDE
DESENHO TECNICO
DISTANCIA ENTRE
BOTOES DE 8CM
JAQUETA FORRADA

GOLA 5cm
BOLSO APLICADO v

X
PUNHO
DE 4cm

ARREDONDADO 10cm
A PARTIR DA BARRA

INFORMAGOES AVIAMENTOS

INFORMACOES DOS TECIDOS
AVIAMENTO PRECO | CONSUMO| TOTAL | [ TECIDO: BRIM PESADO GRAM: 185 grim
BOTAO 1,5cm R$0,30 8 R$2,40 APLICAGAO: JAQUETA LARG: 1.40 m
ENTRETELA R$15,90 50cm R$7,95 | | FORNECEDOR: TECIDOS OLIVEIRA | REND: -
SOMA: R$10,35 COMP: 100% ALGODAO CONS:
INFORMAGOES DO CUSTO PRECO: R$29,99
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PREGO HORA| cusTo CUSTO: R$0,00
MODELAGEM R$30,00 R$0.00
CORTE RS20,00 RS0,00 | | TECIDO: TRICOLINE GRAM: 135 grim
COSTURA R$40,00 R$0,00 | | APLICAGAO: FORRO LARG: 1.40 m
TOTAL RS0,00 | | FORNECEDOR: TECIDOS OLIVEIRA | REND: -
CCOMP: 100% ALGODAO CONS:
INFORMACOES DE CUSTO E VENDA
PRECO DE CUSTO TOTAL R$0,00 PREGO: R$23.90
| PREGODEVENDA | RS0.00 | CUSTO: R$0,00
I FICHA TECNICA DE PRODUTO

INFORMAGOES GERAIS
REFERENCIA; LOOK 15 - BLUSA

| SEGMENTO: FEMININO DATA: 09/09/2021

DESCRIGAO: CAMISA MANGA LONGA DE GOLA G/ DECOTE FOLHA.

COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TAMANHO: M MODELAGEM BASE: BLUSA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR 3
CREPE GEORGETE BRANCO
DESENHO TECNICO
GOLA 3cm REVEL FRONTAL PROFUN. ABERTURA 10cm
¢ ABERTURA COM
ACABAMENTO

' EMVIES
—

BARRA{E LENCO =
PUNHO DE 3em COSTURA FRANCESA
COM 1BOTAO LATERAIS, OMBRO E
ABERTURA COM FECHAMENTO MANGAS
ACABAMENTO EM VIES
INFORMACOES DO CUSTO INFORMACOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRABLUSA| TEMPO| PRECO HORA| CUSTO TECIDO: CREPE ‘GRAM: 150 gr/im
MODELAGEM 40min RS$30,00 RS20,00 | | APLICAGAO: BLUSA LARG: 1.40 m
CORTE 35min R$20.00 R$11,66 | | FORNECEDOR: TECIDOS OLIVEIRA | REND: -
COSTURA 90min RS$40,00 R$60,00 | [COMP: 100% POLIESTER ‘CONS:2,05m
TOTAL: R$91,66 PRECO: R$19,90
CUSTO: R$40,79
;mmma EVENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PRECO DE CUSTO TOTAL R$138,12 AVIAMENTO PRECO CONSUMO TOTAL
| PREGO DE VENDA R$172,70 | ENTRETELA R$1590 30 em RS4.77
BOTAO R$0.30 3 R$0,90
SOMA: RS5,67
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FICHA TECNICA DE PRODUTO

INFORMAGOES GERAIS

REFERENCIA; LOOK 15 - SAIA | SEGMENTO: FEMININO DATA: 09/09/2021
DESCRIGAO: SAIA RETA CINTURAALTA COM DETALHE.
COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamaNHO: M MODELAGEM BASE: SAIA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR 3
BRIM PESADO NUDE
TRICOLINE (FORRO) NUDE
DESENHO TECNICO
PASSANTE
DE 1,5cm COSTURA COS DE 4em
INGLESA
«—
ZIPER COMUM ViSTivecn
DE 15cm
BARRAZem COSTURA
T~ INGLESA
BOLSO APLICADO C/
COSTURA DUPLA,
BARRA 2cm
INFORMAGOES AVIAMENTOS INFORMAGOES DOS TECIDOS
AVIAMENTO PREGO TOTAL TECIDO: BRIM PESADO ‘GRAM: 260 gr/im
ZIPER COMUM R$0,70 1 R$0,70 APLICAGAO: SAIA LARG: 140 m
ENTRETELA R$15,80 50cm R$7,95 FORNECEDOR: TECIDOS OLIVEIRA | REND: -
BOTAO RS$2,00 il R$2,00 | |COMP: 100% ALGODAO CONS: 1m
SOMA: R$10.65 PREGO: R$26,90
INFORMAGOES DO CUSTO CUSTO: R$26,90
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PRECOHORA| CUSTO
MODELAGEM Somin | RS3000 | R$30.00| [TECIDO: TRICOLINE GRAM: 135 grim
conre 35min | RS2000 | RSM.66 | | ApLICAGAO: FORRO (BOLSOS) | LARG: 140 m
COSTURA f20mn] RS4000 | R$80.00| | FORNECEDOR: TECIDOS OLIVEIRA | REND: -
AL R8121.66| |COMP: 100% ALGODAO CONS:0,30 m
INFORMACOES DE CUSTO E VENDA PREGO: R$23,90
PREGO DE CUSTO TOTAL S ISTERSTAT
| PREGO DE vENDA |
I FICHA TECNICA DE PRODUTO
INFORMAGOES GERAIS
REFERENCIA; LOOK 16 - BLAZER | SEGMENTO: FEMININO | DATA: 09/09/2021
DESCRIGAO: BLAZER COM GOLA DE FOLHA E MANGA BUFANTE.
COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamaNHO: M | MODELAGEM BASE: BLUSA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR 3
CREPE VOGUE ROSA
TRICOLINE ROSA
DESENHO TECNICO
BOTAO 1.5cm
BLAZER FORRADO EMBUTIDO
RECORTE MEIO
GOLA4cm
B DAS COSTAS
ARREDONDADO 10cm FENDA 10cm
APARTIR DA BARRA ceNtRo CosTAs L——)
INFORMAGOES AVIAMENTOS INFORMACOES DOS TECIDOS
AVIAMENTO PRECO CONSUMO TOTAL TECIDO: CREPE VOGUE ‘GRAM: 300 gr/m
BOTAO 1,5¢cm R$2,00 1 R$2,00 APLICA(;LO: BLAZER LARG: 1.40 m
ENTRETELA R$15,90 50cm R$7,95 FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
SOMA: R$9,95 COMP: 100% POLIESTER CONS:
INFORMAGOES DO CUSTO PRECO: R$42,99
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PREGO HORA| CUSTO CUSTO: R$0,00
MODELAGEM R$30,00 R$0,00
CORTE R$20,00 RS$0.00 TECIDO: TRICOLINE ‘GRAM: 135 grim
COSTURA R$40,00 R$0,00 | | APLICAGAO: FORRO LARG: 140 m
TOTAL R$0.00 FORNECEDOR: TECIDOS OLIVEIRA | REND: -
COMP: 100% ALGODAO CONs:
INFORMACOES DE CUSTO E VENDA -
PREGO DE CUSTO TOTAL RS0,00 PRECO: R$23.90
| PREGO DE VENDA | RS0,00 | CUSTO: R$0,00




FICHA TECNICA DE PRODUTO

INFORMAGOES GERAIS
REFERENCIA; LOOK 16

| SEGMENTO: FEMININO

[ oATA: 0910912021

DESCRIGAO: BLUSA DECOTE V COM BABADOS NAS MANGAS E SHORTS CINTURA ALTA COM DETALHE.

DUPLO DE 4cm (8cm TOTAL)
v
BARRA 3,5cm —a
¥

COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamANHO: M | MODELAGEM BASE: BLUSAE CALGA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR 3
LINHO MISTO BRANCO
TRICOLINE BRANCO
DESENHO TECNICO
VIES REBATIDO DECOTE
COSTURA FRANCESA
LATERAIS E OMBRO COS DE 4,5cm
" VISTA Sem
ZIPER COMUM
DE 15cm
BABADO ACABAMENTO
PASSANTE
DE 1.5cm
BOLSO EMBUTIDO
C/LAPELA 4cm —

BARRALENGO
INFORMACOES AVIAMENTO INFORMACOES DOS TECIDOS
AVIAMENTO PREGO TOTAL | [ TECIDO: LINHO MISTO ‘GRAM: 260 grim
ZIPERCOMUM | RS0.70 1 RS0.70 | | APLICAGAO: SHORTS LARG: 140 m
ENTRETELA |  RS1590 50cm Rs7,95 | | FORNECEDOR: TECIDOS OLIVEIRA | REND: -
B0TAO RS200 1 RS2.00 | |COMP:45% LINHO 55%VISCOSE | CONS:
SOMA: R$10.65 PREGO: R$26.90
INFORMACOES DO CUSTO CUSTO: R§0.00
MAO DE OBRABLUSA| TEMPO| PREGOHORA| CUSTO
MODELAGEM RS30.00 | RS0.00 | [TECIDO: TRICOLINE GRAM: 135 grim
CORTE RS2000 | RS0.00 | | ApLICAGAO: BLUSA, FORRO BOLSO | LARG: 140 m
COSTURA RS40.00 | RS0.00 | [ FORNECEDOR: TECIDOS OLIVEIRA | REND: -
TOTAL RS0.00 | |COMP: 100% ALGODAO CONS:
INFORMACOES DE CUSTO E VENDA PREGO: RSZ23.90
PREGO DE CUSTO TOTAL R$0.00 TSR
| PRECODEVENDA | R$0.00 |
I FICHA TECNICA DE PRODUTO
INFORMACOES GERAIS
REFERENCIA: LOOK 17 - BLUSA [ semeNTO: FEMINING DATA: 0910972021
DESCRIGAO: BLUSA COM TRASPASSE NAS COSTAS.
COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamaNHO: M MODELAGEM BASE: BLUSA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR3
LINHO MISTO AzuL
DESENHO TECNICO
VIES REBATIDO 1cm GOLA TRANSPASSADO 10cm
VIES REBATIDO 1cm v
CAVA
VIES REBATIDO 1cm

‘COSTURA FRANCESA
LATERAL E OMBRO

RECORTE COSTAS

INFORMACOES DO CUSTO

INFORMACOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PREGO HORA| CUSTO | | TECIDO: LINHO MISTO GRAM: 185 grim
MODELAGEM 40min R$30,00 R$20,00 APLICA(;M: BLUSA LARG: 140 m
CORTE 30min | RS2000 | RS$10,00| | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA 70min R$40,00 R$46,66 | |COMP: 45% LINHO 55%VISCOSE ‘CONS: 0,80m
TOTAL: RS76.66 PRECO: R$29,99
CUSTO: R$23,99
INFORMAGOES DE CUSTO E VENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PREGO DE CUSTO TOTAL R§105,35 AVIAMENTO PRECO TOTAL
| PREGO DE VENDA RS$131,70 | TINTAAZUL R$16,90 37ml RS4.70
SOMA: RS4.70




FICHA TECNICA DE PRODUTO

INFORMAGOES GERAIS

RECORTE 10cm
APARTIR DABARRA

REFERENCIA; LOOK 17 - CALGA | SEGMENTO: FEMININO DATA: 09/09/2021
DESCRIGAO: DESCRICAO: CALGA RETA C/ RECORTE FRONTAL.
COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamaNHO: M MODELAGEM BASE: CALGA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR 3
CREPE VOGUE ROSA
DESENHO TECNICO
COS DE 4,5cm BOLSO APLICADO Cf PASSANTE
COSTURA DUPLA, / DE15cm
BOLSO APLICADO FRRA 2o
C/LAPELA 4 5cm \
:
COSTURA
REBATIDA

- ¥~ — BARRA DE 0,5cm

INFORMACOES DO CUSTO

INFORMACOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PREGOHORA| CUSTO | | TECIDO: CREPE VOGUE GRAM: 300gt/m
MODELAGEM 50min R$30,00 R$25,00 APLICA(;AO: CALCA LARG: 1.40 m
CORTE 35min | RS2000 | RS11,66 | | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA 120mn|  Rs4000 | RS80.00| [COMP: 100% POLIESTER CONS: 1,65m
TOTAL: R$116,66 PRECO: R$42,99
CUSTO: R$70,93
INFORMACOES DE CUSTO E VENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PRECO DE CUSTO TOTAL RS1! AVIAMENTO PRECO TOTAL
| PREGO DE VENDA R$242,95 | BOTOES R$2,00 1 R$2,00
ENTRETELA R$15.90 30cm RS4.77
SOMA: RS6.77
FICHA TECNICA DE PRODUTO
INFORMAGOES GERAIS
REFERENCIA: LOOK 18 | seameNTO: FEMINING [ oATA: 0910912021
DESCRIGAO: CROPPED. ASSIMETRICO C/ MANGA GODE E CALCA PANTACURT COM RECORTE.
COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamaNHO: M | MODELAGEM BASE: BLUSAE CALGA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR2 COR3
LINHO MISTO AzZUL
TRICOLINE AZUL
DESENHO TECNICO
CORPO DA PEGA FORRADA COSDEASM  zipeR INVISIVEL
LATERAL 20cm
BOLSO FACA 14cm
ho S
BARRA RECORTE 6cm
LENCO ACIMA DA LINHA
DA CINTURA
ZIPERACA /" —
Tl REBATIDA
RECORTE 10cm -
APARTIR DABARRA BARRADE 0.55m
INFORMACOES AVIAMENTOS INFORMACOES DOS TECIDOS
AVIAMENTO PRECO | CONSUMO| TOTAL TECIDO: LINHO MISTO GRAM: 185 grim
ZIPERDESTACA|  R$1,00 1 R$1.00 | [Ap(icAGAO: CALGA ARG 14D m
ENTRETEEA RS15,90 3060 R$A77_| | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
ZIPERINVISIVEL|  Rs1,00 1 R$1,00 | [COMP: 45% LINHO 55%VISCOSE | CONS:
Som: BT PREGO: R$29,99
INFORMACOES DO CUSTO cusTo:
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PRECOHORA| cusTo
MODELAGEM R830.00 R$0.00 | [TECIDO: TRICOLINE GRAM: 135 grim
CORTE RS2000 | RSO0 | | APLICAGAO: FORRO (BOLSOS) LARG: 1.40 m
COSTURA Rs4000 RS0.00 | | FORNECEDOR: TECIDOS OLIVEIRA | REND: -
TOTAL COMP: 100% ALGODAO CONS:
INFORMACOES DE CUSTO E VENDA PREGO: R$23.90
PRECO DE CUSTO TOTAL RS0,00 TS
[ PreGoDE veNDA RS0.00 |
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FICHA TECNICA DE PRODUTO

INFORMACOES GERAIS

REFERENCIA: LOOK 19 | seamenTO: FEMINING [ oATA: 0910912021
DESCRIGAO: BLUSA COM BARRA ASSIMETRICA, C/ MANGA CURTAE CALGA PANTALONA.
COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamANHO: M | MODELAGEM BASE: BLUSAE CALGA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR2 COR3
LINHO MISTO VERDE
CREPE VOGUE AZUL
DESENHO TECNICO
ZIPER INVISIVEL
VIES REBATIDO DECOTE £08 QR 4550 LATERAL 20cm
FRENTE E COSTAS
BOLSO APLICADO {_ 1
C/ LAPELA4em ~a !
BARRA 2cm
RECORTE 6cm
ACIMA DALINHA
DA CINTURA
BARRA/
BARRA DE 4cm
LENGO 0 |
INFORMACOES AVIAMENTOS INFORMACOES DOS TECIDOS
AVIAMENTO PRECO | CONSUMO| TOTAL | | TECIDO: CREPE VOGUE GRAM: 300 grim
ZIPER INVISIVEL R$1,00 4 R$1,00 APLICAGAO: CALGA LARG: 140 m
ENTRETELA R$15,80 30cm R$4,77 FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
SOMA: R$5,77 COMP: 100% POLIESTER CONS:
INFORMAGOES DO CUSTO PRECO: R$42,99
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PRECO HORA| cusTo CUSTO: R$0,00
MODELAGEM RS30,00 RS0,00
CORTE RS20,00 Rs0,00 | | TECIDO: LINHO MISTO GRAM: 135 grim
COSTURA R$40,00 R$0,00 | | APLICAGAO: BLUSA LARG: 1.40 m
TOTAL RS0,00 | | F 3 REND: -
COMP: 45% LINHO 55%VISCOSE CONS:
INFORMACOES DE CUSTO E VENDA -
PREGO DE CUSTO TOTAL R$0.00 EREGOIRY2AW:
| PRECODEVENDA | RS0.00 | CUSTO: R$0,00
I FICHA TECNICA DE PRODUTO
INFORMACOES GERAIS
REFERENCIA: LOOK 20 - TOP | seamenTO: FEMINING DATA: 09/09/2021
DESCRIGAO: TOP ALGA FINA, ASSIMETRICO.
COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamaNHO: M MODELAGEM BASE: BLUSA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR2 COR3
LINHO MISTO AZUL
DESENHO TECNICO
PEGA INTEIRA FORRADA
ALCA 1cm ? g
ZIPER INVISIVEL
RECORTE
INFORMACOES DO CUSTO INFORMACOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PREGO HORA| CUSTO | | TECIDO: LINHO MISTO GRAM: 185 grim
MODELAGEM 50min R$30,00 R$25,00 | | APLICAGAO: TOP LARG: 140 m
CORTE 30min R$2000 | R$1000| | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA §0min RS4000 | RS40,00 | |COMP: 45% LINHO 55%VISCOSE CONS: 0,60m
TOTAL: R$75,00 PRECO: R$29,99
CUSTO: R$17.99
INFORMAGOES DE CUSTO E VENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PREGO DE CUSTO TOTAL R$93,99 AVIAMENTO PRECO TOTAL
] PREGO DE VENDA R$117.50 ] ZIPER INVISIVEL R$1,00 1 R$1,00
SOMA: R$1,00




FICHA TECNICA DE PRODUTO
INFORMAGOES GERAIS
REFERENCIA; LOOK 20 - CALGA | SEGMENTO: FEMININO DATA: 09/09/2021
DESCRIGAO: CALGA RETA C/ DETALHE NA CINTURA.
COLEGAO: RAIZES (TCC) [ TamANHO: M MODELAGEM BASE: CALGA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR 3
LINHO MISTO PRETO
DESENHO TECNICO
VISTA3cm COS DE 4em PASSANTE
N DE 1,5cm
BOLSO EMBUTIDO
C/LAPELA4,5cm
=W { e K B o |
BOLSO APLICADO
C/LAPELA 4.5cm ZIPER COMUM
” =g
BARRA DE 4cm
INFORMACOES DO CUSTO INFORMACOES DOS TECIDOS
MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PREGO HORA| CUSTO | | TECIDO: LINHO MISTO GRAM: 185 grim
MODELAGEM B80min R$30,00 R$40,00 APLICA(;AO: CALCA LARG: 1.40 m
CORTE 4omin | RS2000 | R$1333| | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA 120min RS$40,00 R$80,00 | |COMP: 45% LINHO 55%VISCOSE ‘CONS: 1,80m
TOTAL: R$133,33] PRECO: R$29,99
CUSTO: R$53,98
INFORMAGOES DE CUSTO E VENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PRECO DE CUSTO TOTAL R$197,26 AVIAMENTO PRECO TOTAL
| PREGO DE VENDA R$246,60 | BOTOES R$2,00 1 R$2,00
ENTRETELA R$15.90 50cm RS7.95
SOMA: R$9.95
FICHA TECNICA DE PRODUTO
INFORMACOES GERAIS
REFERENCIA; LOOK 20 - KIMONO | SEGMENTO: FEMININO DATA: 09/09/2021
DESCRIGAO: KIMONO COM RECORTE MANGA, ESTAMPADO.

FENDA
DE 50cm

N

COSTURA FRANCESA
OMBRO E JUNGAC MANGA

BARRA DE LENCO

COLEGAO: RAIZES (TCC) | TAMANHO: M MODELAGEM BASE: BLUSA
COMBINACOES
TECIDOS: COR1 COR 2 COR3
VISCOSE PRETO
DESENHO TECNICO
VISTAAPLICADA 2cm
COSTURA
REBATIDA

INFORMACOES DO CUSTO

INFORMACOES DOS TECIDOS

MAO DE OBRA BLUSA| TEMPO| PREGO HORA| CUSTO | | TECIDO: VISCOSE GRAM: 185 grim
'MODELAGEM 60min R$30,00 R$30,00 APLICACM: KIMONO LARG: 1.40 m
CORTE 30mn | RS2000 | RS10,00| | FORNECEDOR: DREAMTEX REND: -
COSTURA 80min R$40,00 R$53,33 | |COMP: 100% VISCOSE CONS: 2,40m
TOTAL: R$9333 PREGO: R$16,99
CUSTO: R$40,78
INFORMACOES DE CUSTO E VENDA INFORMACOES AVIAMENTOS
PREGO DE CUSTO TOTAL RS139.11 AVIAMENTO PRECO | CONSUMO| TOTAL
] PREGO DE VENDA R$173,90 ] TINTAAZUL R$16,90 7aml RS5,00
SOMA:
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