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RESUMO

O tema deste trabalho aborda a sustentabilidade como uma das formas mais
favordveis de se consumir moda atualmente, pela via de alternativas mais
conscientes. A criatividade e a valorizagcao do mercado de marcas que se importam
com essa causa sao estudos pertinentes. Conforme o referencial tedrico e as
pesquisas de mercado realizadas, a colecdo desenvolvida no presente trabalho tera
foco em uma das praticas mais atuais de sustentabilidade na moda, o upcycling. Uma
nova visao do que se pode fazer com pecas que ja estdo em uso, com uma pratica de
consumo sublime ao que se tem visto atualmente.

Palavras-chave: sustentabilidade; consumo consciente; upcycling.



ABSTRACT

The theme of this work addresses sustainability as one of the most favorable ways to
consume fashion today, through more conscious alternatives. Creativity and market
appreciation of brands that care about this cause are relevant studies. According to
the theoretical framework and the market research carried out, the collection
developed in the present work will focus on one of the most current practices of
sustainability in fashion, upcycling. A new vision of what can be done with pieces that
are already in use, with a sublime consumption practice to what we have seen today.

Keywords: sustainability; conscious consumption; upcycling.
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1 INTRODUCAO

Validando a grande chamada pela sustentabilidade atualmente, levando em
conta o futuro do planeta e das geracdes, o presente projeto de colecdo busca
apresentar novos meios de valoriza¢do do produto de moda e da decisédo de consumo,
tendo em vista a preocupacdo com a escassez de informacdes e interesses sobre
esse assunto. Entendendo esse desafio, a necessidade de marcas trazerem cole¢des
de alto impacto social se fez presente para a realizacédo da colecdo Transverte.

Com a moda sendo uma das principais formas de comportamento e
comunicacéo, como forma de expressao coletiva, ela tem o poder de fazer uma leitura
das classes sociais e da historicidade de um determinado tempo que se materializa
no estilo de vestimenta.

Em relacéo a inddstria, € uma das mais importantes do mundo quando falamos
de economia e impactos no meio ambiente. Sendo assim, em relacdo a
sustentabilidade, € um dos mercados em que mais peca no cuidado com o mundo. O
alto descarte de lixo, o ritmo da fast fashion, a necessidade de mudancas r4pidas,
seguindo tendéncias de moda, focada no consumo de massa faz se questionar sobre
0 poder de mudanca nesse sentido.

O consumo desenfreado e imediatista atualmente vem sendo um problema
para o meio ambiente, mas uma grande oportunidade para marcas e movimentos que
vao contra esse tipo de comportamento. O que se pretende mostrar € uma nova Vvisao
do que pode ser o consumo consciente, caminhando de encontro com novas visoes
de vida e moda em geral. O consumir de forma diferente, com a pratica de reciclar,
ser mais criativo e criar habitos de giro para as pecas ndo sao usadas mais. Diante
disso, Dolabela diz que, “aprender a pensar e agir por conta propria, com criatividade,
lideranca e visdo de futuro, para inovar e ocupar 0 Seu espagco no mercado,
transformando esse ato também em prazer e emogao” (DOLABELA, 1999).

Logo, este trabalho propde a criagdo de uma colegdo com uma nova visao de
mundo e sustentabilidade. Com o intuito de mostrar aos consumidores que a moda
mais sustentavel pode ser moderna, viavel e criativa aqueles que tém o interesse de

fazer a diferenca nesse mercado.
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2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 Moda

Partindo da origem da palavra, a moda vem do latim “modus” e significa
costume, maneira ou comportamento. Esse termo surgiu em meados do século XV,
gue foi quando ela deixou de ser apenas vestuario, e comecou a ter um significado,
uma importancia para a sociedade. Segundo Denise Pollini (2007), a moda esta muito
mais relacionada a um conjunto de fatores, a um sistema de funcionamento social, do
gue especificamente as roupas, que sdo apenas a ponta desse iceberg.

Sendo assim, a histéria da moda vem sendo marcada por diferentes tempos e
situagcOes culturais, como objeto de transformacg&o e diferenciacdo de culturas e
povos, como ha antiguidade.

A moda pode ser definida como a parte mais visivel e mais notéria na atividade
social, da inconstancia humana, da necessidade de novidade e de mudanca que
experimentam os individuos nas modernas sociedades ocidentais (NEVES; BRANCO,
2000)

Antes mesmo dos tempos modernos, a roupa que veio a ser usada para
protecdo contra o frio, comecgou a ser vista como uma forma de distinguir as classes
sociais e seus grupos e desde entdo vem sendo considerada um fenbmeno sécio
cultural, além de uma das maiores ferramentas de comunicacao ja vistas. De acordo
com Treptow (2007), a moda consiste na mudanca periodica de estilo, e cuja vitalidade
provém da necessidade de conquistar ou manter uma determinada posicéo social.

Neste tempo, a moda é considerada uma forma de exteriorizacdo pessoal. Para
Barthes (2005), € formada uma linguagem, por onde “a sociedade se expde, comunica
0 seu ser, diz o que pensa ao mundo”.

Através dela que se demonstra gostos, estilos, culturas, espacos ocupados
economicamente, além da construcao de uma identidade. O modo com que se veste
e se comporta perante a sociedade dita suas relagcdes e expectativas. Luciana
Andrzejewski (2012), diz que a moda é estruturadora de historias. Identifica e qualifica
os envolvidos. E a industria por si s6 diariamente dita os costumes, as inspiragcdes e
referéncias a serem seguidas pela sociedade de acordo com o que € estabelecido

pelos grandes nomes no ramo.
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2.2 Sustentabilidade e a Moda

O Planeta vem sofrendo crises ambientais graves por meio de poluicéo, falta
de agua potavel, fenbmenos naturais e tantos outros problemas causados pelo
homem, diante do meio ambiente. Hoje em dia muito se fala sobre a sustentabilidade
e a importancia de buscar novas formas de viver em sociedade.

De acordo com Marcos Elia Galvao?!, Assessor de comunicacdo da Tamoios, a
histéria do meio ambiente vem sendo escrita desde 1952, quando houve um grande
nevoeiro em Londres causado por uma severa poluicdo que deixou milhares de
pessoas mortas. Foi quando comecgou o questionamento sobre os impactos causados
no mundo. Em razéo desses eventos, foram criadas apds anos convencdes e tratados
internacionais como, Rio 92, Agenda 21, Protocolo de Kyoto e outros acordos entre
paises em prol da preservacdo ambiental e conservacao de recursos.

A vista disso e a preocupagio com o ambiente e o consumo atualmente,
organizacles, universidades, sociedade e designers comecaram a aplicar e trazer

esse novo conceito para o dia a dia.

[...] nos dltimos anos a sociedade passou a entender melhor os conceitos do
“sustentavel” e os criadores, por sua vez, passaram a compreender que nada
pode ser 100% sustentavel e que qualquer préatica de sustentabilidade é bem
vinda na producao de um produto (BERLIM, 2012, p. 88).

A sustentabilidade vem sendo vista como um resultado a longo prazo das
iniciativas tomadas hoje, como encontrado em algumas empresas téxteis e demais
setores que comecaram a implementar alternativas para o processo produtivo em
fabrica, buscando minimizar os impactos ambientais. No entanto, ainda s&o poucas
as industrias que adotaram tal conceito.

Pela razdo do uso de roupas gerar uma alta quantidade de residuos, a moda
como grande precursor, tem um papel na promocao e realizacdo da sustentabilidade
e pode até ser um elemento-chave no trabalho em direcdo a formas de vida mais
sustentaveis (WALKER, 2006).

Para as industrias, corporacdes e grandes negdécios, o processo de adaptacao
€ longo e incbmodo, ja que esta inserido a muitos anos N0 Mesmo processo de

producédo. A incapacidade da industria para se adaptar € um dos principais motivos

1 Palestra ministrada por Elia Marcos Galv&o, assessor de comunicacdo da Tamoios, no ano de 2021.
Com o tema: Histdéria da sustentabilidade.
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pelos quais a sustentabilidade na moda permaneceu quase no mesmo territorio nos
altimos vinte anos (FLETCHER; GROSE, 2011, p. 76).

Mas, a moda ndo deve necessariamente entrar em conflito com os principios
sustentaveis, ja que € possivel encontrar no mercado brasileiro algumas marcas que
trabalham com este valor agregado a seus produtos e este nimero esta crescendo.
Entre os produtos ja disponiveis no mercado, pode-se citar o tecido ecovogt, 100%
ecologico, que foi criado pelo estilista brasileiro Caio Von Vogt.

Além das iniciativas de algumas marcas de produtos para o vestuario, eventos
importantes de moda como a 22° SPFW (Séo Paulo Fashion Week), costumam
abranger o tema ‘sustentabilidade ambiental’, que contribuem para sensibilizagao da
indUstria de produtos de moda, bem como o consumidor, a fim de que estes
incorporem uma realidade imperativa: o desenvolvimento de produtos ambientalmente
sustentaveis.

Solidificar a aproximacdo da industria da moda as preocupacfes de
sustentabilidade € um compromisso de longo prazo com um novo modo de produzir e
consumir, 0 que exige mudangas generalizadas no ambito individual, social e
institucional. (FLETCHER, 2008)

Se habituar com a sustentabilidade e comecar a pratica-la pode ser uma
transicdo forcada por efeitos catastréficos, que de fato obrigam a uma reorganizacao
do sistema, a mais indolores, uma transicdo por escolha, isto é, como efeitos de
mudancas culturais, econdémicas e politicas voluntarias que reorientam as atividades
de producgéo e consumo (VEZZOLI, 2005).

As micro e pequenas empresas Sao parte importante para que 0 sistema
funcione, através delas podemos incentivar a compra local, gerando empregos na

regido, desmobilizando as vendas das grandes empresas.

2.3 Consumismo x consumo alternativo

O consumismo € o ato de consumir de forma compulsiva e exagerada objetos
gue nao sdo de necessidade no momento. Isso se deve a Revolu¢ao Industrial, que
originou novos métodos de consumo que ndo fossem os de producéo artesanal. Apds
terem processos de producdo mais agilizados, a populacdo comecou a consumir

muito mais do que se via na época.
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Em relagdo a moda, o consumo desenfreado de produtos se deu pela facilidade
de producédo em alta escala, mao de obra barata e necessidade do novo todos os dias.
A necessidade da industria de diariamente implantar novos produtos desejos fez com
gue o consumo fosse exacerbado. A criacdo de tendéncias faz com que os produtos
entrem e saiam de moda em um piscar de olhos, fazendo com que o consumidor
deseje estar dentro dessa alta, além de que a producédo em alta demanda, tenha os
precos mais baixos e gere ainda mais incentivo para a compra.

O termo fast fashion se consolidou por tal acontecimento, onde ha um ciclo
rapido de compra, uso e descarte de moda. Esse comportamento foi implementado
pela industria para gerar mais capital para o mercado, mas que ja vem mostrando no

mundo os grandes impactos negativos do mesmo.

Todas as fases do ciclo de vida podem resultar em algum tipo de poluicéo,
desde a exploracdo da matéria-prima, da alteracdo da mesma na fabricacéo
do produto e de seu transporte, de seu uso e descarte no lixo, podendo esse
ser tratado ou ndo. Varias fontes de poluicdo podem surgir ao longo de uma
atividade industrial (residuos quimicos, residuos de areias usadas e de
pintura, de escorias e refugos, e produtos descartados em geral)
(RUTHSCHILLING, 2012 p. 76).

A rapidez pelo novo, causa consequéncias significativas para o meio ambiente
e o consumidor em si, como o0 descarte indevido de embalagens e roupas, ciclo de
vida curto, intensificacdo na retirada de matéria-prima da natureza, inclusive de suas
fontes ndo renovaveis, contribuindo para a degrada¢éo ambiental.

Com o passar dos anos, com a grande mudanca econdémica por meio da
pandemia, novos modos de consumo foram implementados pela sociedade. O
impacto causado no mundo, fez com que novos modos de pensamento e consumo
fossem colocados a teste, pois as prioridades do publico eram outras. Logo, novos
meios de consumo mais consciente e alternativos foram ganhando forma no mercado
de moda. “O consumismo exacerbado, potencializado pela economia de mercado
capitalista, tem fomentado a producdo de lixo em niveis alarmantes, além do
bombardeio publicitario a que somos submetidos a todos os instantes” (CANDIDO,
2018, p. 75).

O aumento de matérias e dados sobre os impactos da moda no meio ambiente
criou a curiosidade de se consumir diferente e valorizando tais modos. Algumas
praticas de consumo alternativos que ja sdo de referéncia para a sociedade e estéao

ganhando ainda mais visibilidade sédo os brechds, com pecas e acessorios em geral
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de segunda mao. outras praticas como reutilizacdo de matéria para outro fim,
customizacdo de roupa, valorizacdo de mao de obra e empresas com producéo
consciente dentre outras maneiras de criar uma forma mais saudavel de compra.
Diante disso, é notorio que o caminho para uma sociedade mais consciente
vem ganhando volume, porém ainda tem muito caminho a percorrer. E um desafio a
ser enfrentado por inddstrias e consumidores que querem mudar seu modo de

consumir.
2.4 Upcycling

Uma das praticas mais faladas atualmente no meio de moda mais consciente,
€ a técnica de upcycling. O termo upcycling foi adotado pelo ambientalista aleméo
Reine Pilz, em 1994. O conceito se popularizou com a publicacdo do livro Cradle to
cradle: rethinking the way we make things (no Brasil, Cradle to cradle: criar e reciclar
ilimitadamente), escrito pelo arquiteto americano William McDonough em parceria
com o quimico Michael Braungart. A traducao da palavra representa de maneira muito
clara sua funcéo: “reutilizacao®“.

Esta prética consiste em dar um novo propdsito a materiais que poderiam ser
descartados, partindo para a criatividade de usa-lo de outra maneira a que o produto

ja se referia.

[...] upcyling, que significa utilizar um material ja utilizado ou o residuo de um
produto tal como foi encontrado, sem despender mais energia na reutilizacao
do mesmo, ou seja, sem reciclar o produto. E um processo de recuperagio
gue transforma os residuos desperdicados em novos produtos ou materiais
com superior qualidade e valor ambiental (ANICET; BESSA; BROEGA, 2011,

p. 3).

Diferente do que é conhecido hoje como reciclagem de materiais do nosso dia
a dia, a técnica de upcycling sugere que vocé tenha mais flexibilidade de reutilizacéo,
dando uma nova cara e nova funcdo ao produto. De acordo com Lee (2009), “O
objetivo é passar a ideia de que vocé nao s6 pode reciclar, mas usar o material para
fazer um produto superior”.

Cada produto, seja ele de moda ou nao, carrega consigo suas histérias,
referéncias, significados que podem ter um valor simbdlico muito consideravel na hora
do descarte, que posteriormente € dado um novo significado, representando assim o

conceito de sustentabilidade que ha por trds do mesmo.
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No upcycling, diferentes materiais sédo usados para a realizagdo de uma nova
estética de produto, dentre os produtos mais usados na industria da moda estao:
residuos téxteis, restos de aviamentos esquecidos pelas confec¢des, dentre outros
materiais implantados de acordo com a necessidade do designer. Esses insumos sao
encontrados em brechés, fabricas e confeccdes, objetos descartados na rua,
pertences pessoais que ndo tem mais utilidade, etc. Sua finalidade também pode ser
infinita sendo usado sapatos, bolsas, acessoérios em geral, vestuario dentre outros.

Sao diversas as empresas da industria téxtil que propde o uso do upcycling
para comp6r seus mix de produtos. A Ventana, uma marca brasileira de upcycling,
criada por Gabrielle Pilotto, é totalmente focada no reaproveitamento de pecas de
segunda méo, retalhos e materiais que seriam descartados, com o objetivo de
transformar pecas e tecidos do nosso cotidiano em arte. A fundadora cita que: “Nao
existe destino final. Precisa ser ciclico.”

Um exemplo de alguns dos produtos desenvolvidos pela marca, séo:

Figura 1: Pecas desenvolvidas pela marca Ventana.
v

CORSET USPYCLING POCHETE
[
2
os]

SAIA UPCYCLING BIQUINI

n
.
Y

A. APLICAGAO EM ILHOS
B. COS BORDADO BIQUINI BRITT
€. TECIDO FRENTE E VERSO BRITT SRI SRITE SRIBRANGA.

A.BOLSO FRONTAL @CHETE
B. FIVELA AJUSTE POGHETE
C. FUNDO POCHETE

A

POCHETE TASS SUEDE SRI

Fonte: useventana.com

Além dessa citada acima, outra marca conhecida no brasil por producédo de
upcycling em sapatos € a Insecta Shoes, por Barbara Mattivy, co-fundadora e CEO
da empresa, desde 2014. A marca utiliza materiais como plastico reciclado, algodao

reciclado, borracha reaproveitada, pecas de roupas usadas, tecidos de reuso e
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residuos de producdo que seriam jogados fora, para transformar em novos sapatos,
acessorios e também roupas.
A marca € 100% vegana e tem como principal produto de reconhecimento,

sapatos com design unico.

Figura 2: Sapato desenvolvido pela marca Insecta, Bota Chelsea.

Fonte:—in—stagram @insectashoes

Enguanto marcas de consumo desenfreado contribuem para agravar o impacto,
a insecta lidera um modelo de gestdo que gera resultado econémico com baixo
impacto ambiental e responsabilidade social.

Segundo Aus (2011), algumas vantagens de se adotar o upcycling na inddstria
sdo: Na minimizacao do uso de recursos energéticos. Na capacidade de reduzir ou
até mesmo eliminar, a producdo de residuos. Na valorizacdo dos materiais ja
existentes. Na criagédo do “novo” produto unico através do “antigo”, no interior da
producdo massificada.

Quando se trata de upcycling, aléem das preocupacbes de criacdo que 0s
designers costumam ter, em relacdo a sustentabilidade e residuos, uma boa
modelagem e producédo bem feita, o upcycling necessita do profissional uma boa
capacidade criativa para transformar o que muitas vezes a nao € de usabilidade para
o consumidor, em algo que agregue valor e uma visdo atual ao que esta inserido o

mercado do vestuario.



17

2.5 Tendéncias: macro e microtendéncia

A tendéncia, como o significado ja diz, é aquilo que leva alguém a seguir um
determinado caminho ou a agir de certa forma. Ela anda junto com a temporalidade,
causando cativagcdo a um grupo, aderéncia de mercado, e atingindo a sociedade como
um todo. Ela pode ser ligada a moda como referéncia a um modelo de roupa ou a uma
capa de revista, mas também é usada por diversas areas.

Erner (2005, p. 104) afirma que “usualmente, designa-se sob o nome de
tendéncia qualquer fenbmeno de polarizacao pelo qual um mesmo objeto — no sentido
mais amplo da palavra — seduz simultaneamente um grande numero de pessoas’.

Considerando que o sistema de moda esta apoiado na valorizacdo do novo e
na légica do efémero, um dos seus fendbmenos mais conhecidos, o das tendéncias de
moda, também é comumente confundido com a propria moda em si (RECH; PERITO,
2009). Elas levam o movimento em dire¢do ao que esta mais atual, se opondo ao que
ja esta antigo.

A base de estruturacéo do setor téxtil e vestuario é permeada pela pesquisa de
tendéncia, sendo uma atividade que precisa estar de acordo com o0 comportamento
atual da sociedade, levando em consideracdo as cores, modelagem, estacdo
determinada, referéncias de alta costura, dentre outros aspectos. A tendéncia ndo
tem a intencdo de durar muito, seu objetivo € atingir a absorvicdo de mercado e a
massificacao.

Algumas caracteristicas de consumidores conseguem coloca-los em categorias
de consumo de tendéncia. Existe os que adotam estilos promovidos por revistas,
influenciadores, um grupo que adotam tendéncias ja disseminadas no mercado e
acessivel em todas as categorias de precos. E também os que ndo acompanham esse
mercado e s6 aderem depois gque ja se tornou classico. Sua maior motivacao em uma
compra € a praticidade de uma peca, pontos como conforto, durabilidade, preco baixo
e garantia sao levados em consideragao.

De acordo com Massonier, segundo pesquisa de Zanettini (2012), as
tendéncias sdo movimentos que se manifestam nas sociedades em um nivel “macro”,
mas se desdobram na vida dos individuos por meio de “microhistorias”.
Macrotendéncias sdo posicionamentos adotados globalmente, causando grande
impacto na sociedade. E uma “grande mudanca social, econdmica, politica e

tecnolégica que se forma lentamente e, uma vez estabelecida, passa a nos influenciar
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por algum tempo, de sete a dez anos, no minimo. (KOTLER; KELLER, 2012). J&a a
microtendéncia, sdo pequenas mudancas que acontecem no seu dia a dia, de forma
mais sutil, te preparando para o que pode ser um impacto maior.

Segundo com a metodologia do WGSN, pesquisadores se relinem para discutir
0 que acontece na moda, arquitetura, design, e diante da analise, € organizado e
lancado as industrias e marcas, o que pode ser considerado uma tendéncia a ser
aderida pelo publico.

Com isso, a industria de moda acaba conquistando ainda mais publico,

segundo estratégias de captacdo de comportamento e consumo.
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3 DESENVOLVIMENTO
3.1 Criacao de marca

O projeto de colecéo € idealizado e lancado pela marca Storelle. A marca de
roupas femininas € direcionada para mulheres modernas que gostam de estar
vestidas com designs diferenciados através do upcycling, com pecas que casam com
0 basico do dia a dia. Os produtos tem o propésito de uma moda moderna através da
técnica, e a proposta da colecdo Transverte é trazer junto a marca, roupas com
diferencial nos designs, além de implementar novos tipos de praticas de consumo,
como o desenvolvimento de uma colegdo de upcycling.

Como posicionamento de marca, os ideais da Storelle é slow fashion,
valorizando a mao de obra local de Sdo José dos Campos, buscando meios de se
produzir produtos de moda que causem menos impactos no meio ambiente, ou seja,
produgéo consciente, baixa escala, inserindo no mercado produtos de qualidade e
dando oportunidade de inserir em colecbes como a Tranverte, praticas de

sustentabilidade, como fonte de novos produtos.
3.2 Planejamento de negdcio mais sustentavel

O mercado de moda estd passando por transformacfes. Os consumidores
estdo mais exigentes com o que vestem, buscando marcas que estejam alinhadas
com seus propositos e ideais de vida, e por isso € tdo importante ter além de pecas
de roupa bonitas e com qualidade, transparéncia em todo ciclo de producéo.

Além de todo processo do designer de moda, € importante implementar a
sustentabilidade como um dos principais pilares para a marca.

Os padrbes de consumo atuais estdo atrelados a sistemas industriais de
producdo e econdmicos, 0s quais, alimentam o mercado e contribuem para a
manutenc¢ao de um sistema que prejudica o meio ambiente. Para um ciclo de producéo
mais consciente, alguns fatores devem ser considerados, dentre eles: como a peca
vai ser usada; como ira envelhecer; como sera descartado; qual impacto tera no
ambiente.

Para que o propoésito da marca seja levado em consideracdo, € preciso

estabelecer um ciclo de producéo claro, como no esquema abaixo.
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Figura 3: Ciclo de producédo mais sustentavel Storelle

SELEGAO DE

MATERIAIS _\

USOE
i CICLO MAIS SUSTENTAVEL R
POS COMPRA

DESCARTE DE CONSTRUCAO
RESIDUOS DA PECA

</

Fonte: Autora.

De acordo com a figura, as etapas desenvolvidas pela marca sao:

1. Selecao de materiais: A Storelle tem como objetivo trazer aos clientes pecas
atemporais e que conversem com o cotidiano, para isso, 0s materiais projetados séo
de fibras naturais como o algodéao, linho e seda e alternativas como algodao ecolégico
e poliéster reciclado, que sao adquiridos de forma regional por lojistas da cidade e em
caso de colegdes atipicas como a Transverte, a selecdo de materiais é feita através
de doacbes de conhecidos e bazares locais da cidade, a fim de reutilizar o que ja

existe no mercado.

Painel 1: Selecdo de materiais

Fonte: Autora. '
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2. Design: Criacdo de pecas versateis, atemporais, com modelagem que
possibilitem ser modificadas caso o cliente deseje, por exemplo dar uma cara nova na
peca através de uma customizacao.

3. Construcdo da peca: O planejamento da construcdo da peca esta ligada ao
futuro e como isso pode interferir no uso do produto. Depois do design, o corte, a
modelagem e o acabamento é de suma importancia para que a peca dure mais tempo
no guarda roupa do cliente. Valorizando a méo de obra local é possivel ter roupas com
um otimo acabamento pensando em seu ciclo de vida, além de adicionar aviamentos
e materiais de facil acesso ao cliente caso seja necessario com o tempo fazer reparos.

4. Descarte de residuos: Materiais da producéo que nao forem usados como,
por exemplo, aviamentos e retalhos, serdo feitos acessorios e/ou doados a instituicdes
de arte e empreendedores da regido. E importante para a marca que, além de um
processo limpo em relacdo a construgdo das pecas, o backstage de materiais que
sobram das producdes sejam destinados de forma correta. Abaixo temos algumas

possibilidades de utilizacdo desses materiais:

Painel 2: Descgrte de residuos

Fonte: Autora.

5. Uso e cuidado p6s-compra: Passar ao consumidor as melhores praticas de
uso e manutencao da peca, reducdo de lavagem da peca e alternativa de descarte

como doacao e troca caso necessario.
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Existem muitos processos envolvidos em uma criagéo de colec¢éo, que vai da
escolha dos materiais, até o descarte do produto final, visando reduzir os impactos
ambientais causados durante o processo.

O publico de moda sustentavel € critico, consciente de seus habitos de
consumo e, por este motivo, valoriza um produto por caracteristicas além da
modelagem e qualidade, mas também, a ética e relacdo da marca com 0 meio

ambiente.

3.3 Identidade visual

A identidade visual da marca € minimalista como a marca propde em seu logo.
Uma com a mistura de duas tipografias, trazendo a esséncia da exclusividade, e a
secundaria, com o nome simplificado. O uso das cores preto e branco traz a ideia do

basico com modernidade, sua principal missdo com o design dos produtos de moda.

Figura 4: Logotipo da marca

o | ORELIE

Fonte: Autora.
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Figura 5: Elemento Secundario

Fonte: Autora.

Para complementar os elementos de identidade visual, foi feito um design
exclusivo para a marca, com os elementos de papelaria que compdem toda a

experiéncia de compra da marca.

Figura 6: Embalagem de entrega

Fonte: Autora.
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Figura 7: Adesivos para unboxing

Fonte: Autora.

A Storelle tem como propadsito trazer para o dia a dia da mulher moderna, pecas
gue além de versateis e confortaveis, tenham o design que as deixem por dentro das
tendéncias e que se sintam poderosas com aquilo. E vestir personalidade.

Sua missdao é criar e produzir com qualidade, focando em pecas auténticas e
modernas, atuando de forma mais consciente, preservando o meio ambiente para
futuras geracoes; a visao é ser referéncia no segmento de moda feminina, inspirando
0 publico a criar afinidade com a moda de menos impacto ambiental; tendo como

principais valores de marca: transparéncia, inovacao, qualidade, respeito e amor.
3.4 Publico alvo

O publico-alvo nada mais é do que as pessoas para qguem vocé direciona suas
vendas, as que tém mais propenséo a se identificar com seu produto. A definicdo do
publico é uma das mais importantes etapas de uma marca, significa definir para quais
demografias vocé vai falar, para qual género, faixa etaria e interesses vocé vai se
comunicar. De acordo com Kotler e Keller (2012), nem todos gostam das mesmas
coisas, por isso os profissionais comegcam o seu trabalho pela divisdo do mercado em
segmentos, buscando desenvolver uma oferta de mercado, que é posicionada na

mente dos consumidores-alvo.
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Para a realizacdo da colecdo em questdo, foi aplicado uma pesquisa
guantitativa, por meio do Google forms: um aplicativo de gerenciamento de pesquisa
gratuito. Com isso, foram coletadas 79 respostas, a fim de conhecer sua localizagéo,
renda, habitos de consumo, necessidades e comportamentos, e entédo, colocar esse
publico como foco principal.

Através do formulario aplicado, o publico definido sdo mulheres, na sua maioria
com faixa etaria de 17 a 22 anos (48,1%), seguindo de 23 a 28 anos (29,1%), depois
29 a 35 anos (13,9%) e +35 anos (8,9%), dessa maneira, 0 interesse por consumos

mais conscientes é diversificado, porém com énfase na faixa etaria mais nova.

Graéfico 1: Formulario para pesquisa de publico-alvo

Qual sua idade?
79 respostas

® 17 a22 anos
® 23a28anos

29 a 35 anos
+ 35 anos
¢

Fonte: Autora.

No formulario também foi identificado que o publico € residente no estado de
Sao Paulo (100%) e regides metropolitanas, com renda principal de 1 a 3 salarios
minimos (59,5%), sendo classe média.

Ainda com base nos resultados adquiridos pelo formulario, foi possivel observar
gue o publico tem certa identificacdo com o mundo de moda sustentavel e sabe sua
total importancia para o0 meio. Seu meio de consumo € em sua maioria em brechos e
similares, sabendo de outras opc¢des de circulagéo de produtos como a venda ou troca
dos mesmos. Ha grande apreciacao por marcas de moda com a preocupa¢ao com a
sustentabilidade enquanto cuidado com o mundo e nossa saude.

Sao mulheres modernas e comunicativas, que estdo sempre ligadas nas redes
sociais e no que acontece no mundo. Durante a semana se dedicam ao estudo e ao

trabalho, e nos fins de semana gostam de curtir o sdbado a noite com 0s amigos e o
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domingo com a familia. Quando o assunto é roupa, buscam por pecas diferentes que
encaixam no seu guarda-roupa. O publico se identifica com os estilos Dramatico
Urbano, Tradicional e Esportivo, sendo 6timas possiveis consumidoras da marca. Sao
amantes de pecas em jeans e se identificaram com o estilo da colecéo, que traz o
casamento entre a técnica de upcycling e o jeans, transbordando consciéncia e

personalidade a nosso publico.

Painel 3: Publicoalvo

Fonte: Selec&o da autora.

3.5 Resultados da pesquisa

Grafico 2: Qual seu género?

Qual seu género?

79 respostas

@® Feminino
@® Masculino

a @ Outro

Fonte: Autora.



Grafico 3: Qual sua idade?

Qual sua idade?
79 respostas

® 17222 anos
@ 23228 anos

@ 29 a35anos

Fonte: Autora.

Gréfico 4: Qual estado do Brasil mora?

Qual estado do Brasil mora?
79 respostas

®spP
oRJ
® DF
® PR
@ scC
® MG
® BA
® AM

Fonte: Autora.
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Graéfico 5: Qual seu nivel de escolaridade?

Qual seu nivel de escolaridade?
79 respostas

@ Ensino médio completo

@ Ensino médio incompleto ou cursando
@ Superior completo

@ Superior incompleto ou cursando

Fonte: Autora.

Grafico 6: Qual sua renda mensal?

Qual sua renda mensal?
79 respostas

@ Menos de um saldrio minimo
@® 1 a 3 salarios minimos

@ 4 a 6 salarios minimos

@® 7 a 10 salarios minimos

Fonte: Autora.
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Grafico 7: O que costuma fazer no tempo livre?

0 que costuma fazer no tempo livre?
79 respostas

@ Descanso
@ Atividade fisica
@ Passeio no parque

ﬁ @ Sair com amigos

44,3%

Fonte: Autora.

Gréfico 8: Vocé consome produtos de moda sustentavel?

Vocé consome produto de moda sustentavel?
79 respostas

® sim
® Nao
@ Pretendo comegar

Fonte: Autora (2022).
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Gréfico 9: O que pensa sobre consumo consciente?

O que pensa sobre consumo consciente?

79 respostas

@ Importante
@ N3o é relevante

Fonte: Autora.

Grafico 10: Vocé costuma comprar roupas em brechés ou similares?

Vocé costuma comprar roupas em brechés ou similares?

79 respostas

® Sim
40,5% @® Nzo

Fonte: Autora.
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Gréfico 11: O que costuma fazer com pecgas que ndo usa mais?

0 que costuma fazer com pegas que nao usa mais?
79 respostas

Customizar 26 (32,9%)

Trocar 15 (19%)
Vender 34 (43%)
Descartar 10 (12,7%)

Outro 37 (46.,8%)

0 10 20 30 40

Fonte: Autora.

Grafico 12: Vocé prefere comprar suas roupas em lojas fisicas ou por meio virtual/online?

Vocé prefere comprar suas roupas em lojas fisicas ou por meio virtual/online?
79 respostas

@ Lojafisica
@ Loja online

Fonte: Autora.
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Grafico 13: Como poderia definir seu estilo de roupa?

Como poderia definir seu estilo de roupa?
79 respostas

Tradicional 32 (40,5%)

Elegante 20 (25,3%)
Esportivo 27 (34,2%)
Romantico 11 (13,9%)
Sexy 9(11,4%)
Criativo 14 (17,7%)

Dramatico urbano 33 (41,8%)

Fonte: Autora.

Graéfico 14: Gosta de pecas em jeans?

Gosta de pegas em jeans?
79 respostas

® Sim
® Nao

A

Fonte: Autora.

40
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Grafico 15: A colecéo se baseia no upcycling, que é transformar residuos téxteis em novas roupas,
dando um novo sentido ao que seria descartado. Vocé compraria uma peca nesse estilo?

A colecdo se baseia no upcycling, que é transformar residuos téxteis em novas roupas, dando um
novo sentido ao que seria descartado. Vocé compraria uma pega nesse estilo?

79 respostas

® Sim
® Nizo

Fonte: Autora.

Graéfico 16: Quanto esta disposto a pagar por um produto exclusivo? Como os do exemplo acima.

Quanto estéa disposto a pagar por um produto exclusivo? Como os do exemplo acima.
79 respostas

@ RS 80aRS$ 100
@ R$ 100 a R$ 300
@ R$ 300 a R$ 500
® +R$ 500

Fonte: Autora.
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4 PROCESSO CRIATIVO
4.1 Colecgéo Transverte

A colecao se originou por meio da mudanga de comportamento do consumidor,
trazendo um novo propdésito ao mercado de moda. A palavra transverte, vem de
transverter - que significa, transformar. E é através das transformacdes durante a vida,
ap6s um momento de pandemia por exemplo, que damos a oportunidade de
desenvolver e conhecer novos meios de consumo, com preocupacao na natureza,
saude e bem-estar. O intuito € mostrar a importancia de valorizar produtos ja usados,
dando a chance de usar da criatividade de uma pratica de upcycling para aproveitar,
reciclar e transformar. Aproveitar o que ja temos e resgatar nossa esséncia. A
inspiracdo nas grandes cidades, seus elementos e o estilo urbano séo o pontapé para

a criagao da colegéo.

Painel 4 Inspira%éo_de colecéo

Fonte: Sele¢éo da autora.

De acordo com o propdsito da colecédo e a mensagem a ser passada com painel
de colecao, os elementos de estilo sdo silhuetas em X que tem a caracteristica de
marcar o Corpo na cintura, trazendo um ar mais feminino, junto com a silhueta I, que
traz uma modelagem mais alongada e simplista com a referéncia em estilos como

dramético urbano e esportivo, que sdo as principais caracteristicas do publico de
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acordo com a pesquisa aplicada. As pecas contam com linhas retas, recortes e pecas
bem estruturadas, detalhes em aviamentos como ziper e ilhds complementam o
design. Ja que estamos falando de uma colecéo voltada para a mulher urbana, usando
uma matéria prima de peso como o jeans. Os croquis foram desenvolvidos a partir

deste compilado de informacdes coletas e estéo ilustrados a seguir:

Painel 5: Colecao Transverte part. 1

{ &

|

Autora.
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Painel 6: Colecédo Transverte part. 2

Fonte: Autora.

4.2 Cartela de cores

O jeans é considerado uma das mais essenciais no guarda roupa, sendo
referéncia no dia a dia por sua versatilidade. Criadas em meados de 1800, as calcas
em especifico foram criadas para o trabalho, elas eram tingidas de indigo, com bolsos
e rebites bem reforcados para o trabalho em fabricas. Dos anos 90 em diante, ja
passou por varias transformacdes de modelos e cores, da modelagem larga ao mais
justo, do claro ao escuro e das mais variadas pecas de roupa. E o top 1 no armario de
guem quer se vestir confortavel e ainda se sentir descolado.

Como o material foi coletado a partir de doacdes, as cores das pecas se
restringiam ao que foi recebido. A cartela é composta por tons de azul, acompanhados
do branco e do preto. O conjunto monocromatico traz certa modernidade a colecéo, o
preto e o cinza transmitem sofisticagdo e trazem detalhes que enriquecem ainda mais

as pecas.



Painel 7: Cores

Fonte: Autora.

4.3 Tecidos

Para esse projeto, a prioridade era trazer tecidos pesados e bem incorporados
como os jeans e similares, mostrando sua familiaridade com as grandes cidades e
como esta presente no dia a dia em suas diversas formas, mantendo bem
estabelecido que a colegao se trata de uma colecdo Outono/Inverno23. O material
escolhido para a realizacdo dessa colecao séo tecidos que se estabelecem a partir de
pecas ja existentes no mercado, logo, foram coletadas roupas em jeans que nao
estavam mais em uso no guarda roupa de amigos, familiares e conhecidos da autora,
além de doacédo de retalhos, de uma fabrica localizada em Batatais- SP, tendo eles a
variacao de brim, sarja e jeans, com a composi¢cao de 100% algodao, 97% algodéao e

3% elastano.



3.4 Croquis

Painel 8: Tecidos

Fonte: Autora.
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3.5 Ficha técnica

FICHA TECNICA DE MODA
DATA: 01/1012022 REFERENCIA: LOOK 1 - BLUSA BOLSOS
COLECAO: TRANSVERTE - OUTONOINVERNO22 MODELO: BLUSA
TAMANHO: P MARCA: STORELLE
DESCRICAO DA PECA- BLUSA DE MANGA LONGA, COM DECOTE QUADRADO E DETALHE DE BOLSOS NA
MAGA E NA CINTURA.
FRENTE COSTAS
INFORMACOES GERAIS
TECIDO/AVIAMENTO CorR FORNECEDOR MAO DE OBRA TEMPO cusTo
JEANS = DOACAO MODELAGEM 30 MIN RS 2500
CORTE 45 MIN RS 55,00
COSTURA 80 MIN =5 £0.00
TOTAL: 135 MIN RS 140.00
CUSTO E VENDA
[cusToTOTAL [rs 140,00
|vEnoa |7s 12000
FICHA TECNICA DE MODA
DATA: 01/10/2022 REFERENCIA: LOOK 1 - SAIA
COLECAO: TRANSVERTE - OUTONOINVERNO22 MODELO: SAIA BASIC BOLSOS
TAMANHO: P WARCA: STORELLE
DESCRICAQ DA PECA: SAIA JEANS CURTA, COM DETALHES DE BOLSO FRONTAL E LATERAL.
FRENTE COSTAS
2 JAPER
/
N pasa gvins
INFORMACOES GERAIS
TECIDOIAVIAMENTO coR FORNECEDOR MAO DE 08RA TEMPO cusTo
JEANS AZUL DOAGAO MODELAGEM 40 MIN 25 20.00
ZIPER METAL DOAGAO! CORTE 30 MIN RS 20.00
COSTURA 80 MIN RS 40.00
TOTAL: 120 MIN 25 20.00
CUSTO E VENDA
[cusTo TOTAL [rs 2000
[venpa |=s 12000
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FICHA TECNICA DE MODA

[pATa: out02022

[rer=RENCIA LOOK2-calca

. TRANSVERTE - OUTONONVERNO22
| TAMANHO: P

MODELO CALCA BOLSOS
MARCA: STORELLE

DESCRICAO DAPECA CALCARETA. SEM COS. COM BARRA DESFIADA E BOLSOS NA LATERAL

FRENTE COSTAS

INFORMACOES GERAIS
TECIDO/AVIAMENTO cor FORNECEDOR w20 DE O8R4 TEMPO cusTo
= Az DOACAO WODELAGEM 30 M 2532000
2IPER METAL DOACAO CORTE 30 N R$20.00
COSTURA 60 nen =3 42.00
ToTAL 130 MIN 232000
CUSTO E VENDA
[cusToToTAL [rseom
VENDA |rs 15000
FICHA TECNICA DE MODA
[ara ovio2022 |ReFERENCIA LOOK 2 - TOR
COLECAO: TRANSVERTE - OUTONO/NVERNG22 MODELO: TOP 80LS0S
TAVANHO. P MARCA STORELLE

RETA ZIPER N

DESCRI! DAPE%A TOP JEANS COM DOIS BOLSOS FRONTAIS, ALCA DE COS, PASSANTES E COSTAS

FRENTE COSTAS

INFORMACOES GERAIS
TECIDOAVIAMENTO coR FORNECEDOR MAO DE OSRA TEMPO cusTo
JEANS AZUL DOACAC MODELAGEM 20 MIN RS 15.00
| ZPER METAL DOACAD CORTE 30 MIN RS 20.00
COSTURA [5C MN RS 43.00
TOTAL. 130 MIN RS 75.00
CUSTO E VENDA
[cusToToTAL [rRs 7500
[venoa [Rs 12000
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FICHA TECNICA DE MODA

DATA: 01/10/2022 REFERENCIA: LOOK 3 - CASACO CORSET
COLEQ&O TRANSVERTE - OUTONO/NVERNO23 MODELO: CASACO
TAMANHO: P MARCA: STORELLE

FECHAMENTO EM ILHOS E CORDAO.

DESCRICAO DA PECA, CASACO COM RECORTES, GOLA PADRE E CORSET DE RETALHOS COM

FRENTE

COSTAS

L BE3TA T PLES

INFORMACOES GERAIS

TECIDO/AVIAMENTO COR FORNECEDOR MAO DE OBRA TEMPO CUSTO
JEANS AZUL DOACAC MODELAGEM 45 MIN RS §0.00
ILHOS METALPRATA ARTFIOS CORTE 30 MIN 252000
CORDAO PRETO ARTFIOS COSTURA 90 MIN RS 55.00
TOTAL: 185 MIN 8 125,00
CUSTO E VENDA

[cusTo TOTAL [Rs 12500

[venoa |7s 1e0.00

FICHATECNICA DE MODA

DATA: 01/10/2022

REFERENCIA: LOOK 4 - REGATA CORSET

COLE@O' TRANSVERTE - OUTONO/NVERNO22

MODELO: REGATA

TAMANHO: P

MARCA: STORELLE

DESCRICAO DA PECA: BLUSA REGATA COM DECOTE QUADRADO, RECORTES NO CORPO E ZIPER PARA
FECHAR

FRENTE COSTAS
. ZPER
“ RECORTES
INFORMACOES GERAIS

TECIDO/AVIAMENTO coR FORNECEDOR WAO DE 03RA TEMPO cusTo
JEANS AZuL DOAGAO MODELAGEM 30MIN 7S 25.00
ZIPER METAL DOAGAO CORTE 30 MIN 2520.00

COSTURA 80 MIN RS 45.00

TOTAL: 185 MIN RS 10000

CUSTO E VENDA

[cusToTOTAL [Rs 100,00

|vEnoa |Rs 145,00
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FICHA TECNICA DE MODA
DATA: 01/10/2022 REFERENCIA: LOOK 4 - SAIA RETALHOS
COLEGAO: TRANSVERTE - OUTONOINVERNO22 MODELO: SAIA
TAMANHO: P MARCA: STORELLE

DESCRICAO DA PECA SAIA CURTA FEITA COM RETALHOS E ZIPER PARA FECHAR

FRENTE COSTAS

ZIFER LATERAL

INFORMACOES GERAIS
TECIDO/AVIAMENTO COR FORNECEDOR MAO DE 08RA TEMPO cusTo
JEANS AZUL DOACAO MODELAGEM 30 MIN 253500
ZIPER METAL DOACAD CORTE 30 MIN RS 20.00
COSTURA 90 MIN RS 60.00
TOTAL: 185 MIN RS 115,00
CUSTO E VENDA
[cusTo TOTAL [&s 115,00
|vEnoA |s 185,00
FICHA TECNICA DE MODA
DATA: 01/10/2022 [REFERENCIA: LOOK 5 - CASACO RETALHOS
COLEGAO: TRANSVERTE - OUTONOINVERNO22 MODELO: CASACO
TAMANHO: P MARCA: STORELLE

DESCRICAO DA PECA. CASACO FEITO EM RETALHOS E BOTAO DE PRESSAO

FRENTE COSTAS

INFORMACOES GERAIS
TECIDO/AVIAMENTO COR FORNECEDOR MAO DE OBRA TEMPO. cusTo
JEANS AZUL DOAGAO MODELAGEM 40 MIN RS 40,00
ZIPER METAL DOAGAO CORTE 80 MIN RS £0.00
COSTURA 110 MIN RS 80.00
TOTAL 210 MIN RS 180.00
CUSTO E VENDA

[cusTo TOTAL [Rrs 180,00

|venoa [Rs 240,00
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FICHA TECNICA DE MODA
DATA: 01/1012022 REFERENCIA: LOOK 6 - COLETE PUFFER
COLECAO: TRANSVERTE - OUTONOINVERNO22 MODELO: COLETE
TAMANHO: P MARCA: STORELLE
DESCRICAO DA PECA: COLETE RETALHADO COM GOLAALTA E ENCHIMENTO.
FRENTE COSTAS
INFORMACOES GERAIS
TECIDO/AVIAMENTO COR FORNECEDOR MAO DE OBRA TEMPO cusTo
JEANS AZUL DOAGAO MODELAGEM 25 MIN RS 20.00
CORTE 80 MIN RS 60.00
COSTURA 110 MIN RS80.00
TOTAL: 105 MIN RS 160.00
CUSTO E VENDA
[cusTo TOTAL [7s 16000
|vEnoa |Rs 220,00
FICHA TECNICA DE MODA
DATA: 0111012022 REFERENCIA: LOOK § - VESTIDO RECORTES
COLECAO: TRANSVERTE - OUTONO/NVERNO22 MODELO: VESTIDO
TAMANHO: P MARCA: STORELLE
DESCRI(;AO DAPECA: VESTIDO DE MANGA LONGA, COM RECORTES EM SEU COMPRIMENTO E BARRA DE
RETALHOS. GOLA REDONDA E ZIPER NAS COSTAS.
FRENTE COSTAS
KNT KA - xlw,
| |
| L |
/] \ f
( \
\ \
Ul ‘ -/ U J
| <+ Recortes
INFORMACOES GERAIS
TECIDO/AVIAMENTO COR FORNECEDOR MAO DE OBRA TEMFO custo
JEANS AZUL DOAGAO MODELAGEM 36 MIN RS 35.00
ZiPER METAL DOACAO CORTE 80 MIN RS 60.00
COSTURA 110 MIN 75 20.00
TOTAL: 205 MIN RS 17500
CUSTO E VENDA
[cusToTOTAL [rs 175.00

|venpa |rs 1es5.00
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FICHA TECNICA DE MODA

DATA: 01/10/2022 REFERENCIA: LOOK 7 - BERMUDA ABERTURAS
COLECAO: TRANSVERTE - OUTONOINVERNO22 MODELO: BERMUDA
TAMANHO: P MARCA: STORELLE

DESCRICAO DA PECA: BERMUDA EM COMPRIMENTO NO JOELHO COM RECORTES NA LATERAL. ILHOS E
CORDAO PARA DETALHE E ZIPER NAS COSTAS.

FRENTE COSTAS

ziper —

<— ilhds e cordao

INFORMACOES GERAIS
TECIDO/AVIAMENTO cor FORNECEDOR WMAO DE 08RA TEMFO cusTo
JEANS AZUL DOAGAO MODELAGEM 50 MIN RS 45.00
1LHOS PRATA ARTFIOS CORTE 50 MIN RS 50.00
CORDAO PRETO ARTFIOS COSTURA 90 MIN 25 30.00
TOTAL: 100 MIN 23 175,00
CUSTO E VENDA
[cusTo TOTAL [as 175,00
|vEnDA |Rs 1e5.00
FICHA TECNICA DE MODA
DATA: 01/10/2022 IREFERENCIA: LOOK 7 - BLUSA MULA MANCA
COLECAC: TRANSVERTE - OUTONO/NVERNO22 MODELO: BLUSA
TAMANHO: P WARCA: STORELLE

DESCRICAO DA PECA: BLUSA DE GOLAALTA, MANGA COMPRIDA, UM OMBRO SO. RECORTES E ABERTURAS
COM FECHAMENTO NA LATERAL COM ILHOS E CORDAO.

FRENTE COSTAS

<— gola alta

recortes —>

<— ilhos e cordao

INFORMACOES GERAIS
TECIDO/AVIAMENTO COR FORNECEDOR MAO DE OBRA TEMPO CUSTO
JEANS AZUL DOA(_I&O MODELAGEM 40 MIN RS 40.00
ILHOS PRATA ARTFIOS CORTE 80 MIN RS 60.00
CORDAO PRETO ARTFIOS COSTURA 110 MIN RS 80,00
TOTAL: 210 MIN RS 180.00

CUSTO E VENDA

[cusToTOTAL [=s 1e0.00

|venoa |rs 120,00
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FICHA TECNICA DE MODA

DATA: 01/10/2022

REFERENCIA: LOOK 8 - CALCA RECORTES

COLE@O: TRANSVERTE - OUTONO/NVERNO23

MODELO: CALCA

TAMANHO: P

MARCA: STORELLE

DESCRICAO DAPECA- CALCA RETA COM BOTAO NO COS, ABERTURA NO JOELHO E ILHOS E CORDAO PARA
IZAR.

FINALIZAR.
FRENTE COSTAS
q
H
abertura —> F E
inés e
cordao
INFORMACOES GERAIS
TECIDO/AVIAMENTO COR FORNECEDOR WAC DE 05RA TEMFO cusTo
JEANS PRETO DOAGAO MODELAGEM 40MIN 25 40.00
EOTAO PRATA ARTFIOS CORTE 40MIN 25 50.00
ILHOS PRATA ARTFIOS COSTURA 20 MIN 23 60.00
CORDAO PRETO ARTFIOS TOTAL: 149 MIN 25 150.00
CUSTO E VENDA
[cusTo TOTAL [rs 15000
|vEnDA |Rs 125,00

FICHA TECNICA DE MODA

DATA: 01/10/2022

REFERENCIA: LOOK @ - BLUSA GOLA

COLECAOC: TRANSVERTE - OUTONOINVERNC22

MODELO: BLUSA

TAMANHO: P

MARCA: STORELLE

NAS COSTAS PARAFEC

DESCRICAO DAPECA: BLUSA GOLAALTA, MANGA LONGA, COM RECORTE NAALTURA DO COLO E ZIPER
HAR.

FRENTE

COSTAS

ura

L

INFORMACOES GERAIS
TECIDOIAVIAMENTO cor FORNECEDOR MAO DE OBRA TEMFO cusTO
JEANS AZUL DOACAO MODELAGEM 4D MIN 25 40.00
ZIPER PRETO ARTFIOS CORTE 40 MIN 25 40.00
COSTURA 50 MIN 23 60.00
TOTAL: 120 MIN 23 140,00
CUSTO E VENDA
[cusTo ToTAL [=s 140,00

|vEnoa |&s 170,00
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FICHA TECNICA DE MODA

DATA: 01/10/2022

REFERENCIA: LOOK 2 - SHORT PREGA

COLECAO: TRANSVERTE - OUTONOINVERNO23

MODELO: SHORT

TAMANHO: P

MARCA: STORELLE

DESCRICAO DAPECA: SHORT BASICO COM PREGA MACHO NA LATERAL FRENTE COM ZIPER.

FRENTE

COSTAS

<~ ziper e colchete

<~— abertura e prega macho

INFORMACOES GERAIS
TECIDO/AVIAMENTO COR FORNECEDOR WAO DE OBRA TEMFO cusTO
JEANS AZUL DOAGAO MODELAGEM 40MIN 2540.00
ZIPER PRETO ARTFIOS CORTE 36 MIN 25 40,00
COLCHETES PRATA ARTFIOS COSTURA 50 MIN RS 50.00
TOTAL: 125 MIN 25 130,00
CUSTO E VENDA
[cusTo TOTAL [as 12000
|vEnoa |rs 150,00
FICHA TECNICA DE MODA

DATA: 01/10/2022 ENCIA: LOOK 10 - MACACAO FENDA

COLECAO: TRANSVERTE - OUTONOINVERNO22 MODELO: MACACAO

TAMANHO: P MARCA STORELLE

DESCRICAO DA PECA: MACACAO COM MANGA LONGA OMBRO A OMBRO, ABERTURA NO COLO E GOLAALTA
COM FECHAMENTO EM BOTAQ DE PRESSAQ. FENDA NAS PERNAS E ZIPER NAS COSTAS.

FRENTE COSTAS
=
c o
INFORMACOES GERAIS

TECIDO/AVIAMENTO cor FORNECEDOR WAO DE 03RA TEMFO cusTo
JEANS PRETO DOAGAQ MODELAGEM 50 MIN 23 50.00
ZIPER PRETO ARTFIOS CORTE 45 MIN RS §5.00

BOTAQ PRATA ARTFIOS COSTURA 90 MIN 25 65.00

TOTAL: 185 MIN 25 170.00
CUSTO E VENDA
[cusTo ToTAL [rs 17000

|venpa |rs 250,00
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FICHA TECNICA DE MODA
DATA: 01/10/2022 REFERENCIA: LOOK 11
COLECAO: TRANSVERTE - OUTONOINVERNO22 MODELO: VESTIDO
TAMANHO: P MARCA: STORELLE

DESCRICAO DA PECA: VESTIDO CURTO COM ALCA FINA TODO EM RETALHOS COM ZIPER NAS COSTAS.

FRENTE COSTAS
INFORMACOES GERAIS

TECIDO/AVIAMENTO COR FORNECEDOR MAO DE OBRA TEMPO custo

JEANS (AzuL DOAGAO MODELAGEM 30 MIN R$ 2500

ZIPER METAL DOAGAO CORTE 56 MIN RS 5500
COSTURA o0 MIN RS 65.00
TOTAL 175 MIN RS 155,00

CUSTO E VENDA
[cusToTOTAL [=s 155.00
|venpa |rs 1e0.00
FICHA TECNICA DE MODA

DATA: 011012022 REFERENCIA: LOOK 12

COLECAO: TRANSVERTE - OUTONOINVERNO22 MODELO: BLUSA + CALCA

TAMANHO: P MARCA: STORELLE

DESCRICAO DA PECA: BLUSA COM DECOTE QUADRADO E ALCAS FINAS; CALCA RETA COM ABERTURAS NA
ERAL

FRENTE COSTAS
INFORMACOES GERAIS

TECIDO/AVIAMENTO COR FORNECEDOR MAQ DE O2RA TEMPO CusTO

JEANS AZUL DOACAC MODELAGEM 80 MIN RS 60,00

ZIPER METAL DOACAO CORTE 56 MIN RS 55.00
COSTURA 110 MIN RS £0.00
TOTAL: 225 MIN R$ 205,00

CUSTO E VENDA
[cusToTOTAL [rs 205,00

|venpa |rs 280,00
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FICHA TECNICA DE MODA

REFERENCIA: LOOK 12

COLECAO: TRANSVERTE - OUTONO/NVERNO22 MODELO: BLUSA + CALCA

TAMANHO: P MARCA: STORELLE

DESCRICAO DA PECA. BLUSA DE MNAGA LONGA COM DECOTE EM V, DETALHE COM ZIER NAMANGA;
CALCA PANTALONA COM DETALHE FRONTAL DE ZIPER.

FRENTE COSTAS
INFORMACOES GERAIS
TECIDO/AVIAMENTO COoR FORNECEDOR MAO DE OBRA TEMPO custo
JEANS AZUL DOAGAD MODELAGEM 60 MIN RS 80.00
ZIPER METAL ARTFIOS CORTE 55 MIN RS 565.00
COSTURA 150 MIN RS 110,00
TOTAL: 265 MIN RS 22500

CUSTO E VENDA

[cusTo TOTAL [Rs 22500
|vEnoa |rs 2e5.00

FICHA TECNICA DE MODA
DATA: 01/1012022 REFERENCIA: LOOK 14
COLECAO: TRANSVERTE - OUTONOINVERNO22 WODELO: BLAZER + SHORT
TAMANHO: P MARCA STORELLE

DESCRICAO DA PECA BLAZER OVERZISE COM RECORTE VERTICAL; SHORT CURTO COM ZIPER.

FRENTE COSTAS

Y

INFORMACOES GERAIS
TECIDO/AVIAMENTO COR FORNECEDOR MAOC DE OSRA TEMPO cusTo
JEANS AZUL DOAGAD MODELAGEM 40 MIN RS 60.00
ZIPER METAL ARTFIOS CORTE 55 MIN RS 55.00
B0TAO PRATA ARTFIOS COSTURA 90 MIN RS 110,00
TOTAL: 185 MIN RS 226,00

CUSTO E VENDA

[cusTo TOTAL [ms 22500

|vEnoa |=s 20000




FICHA TECNICA DE MODA
DATA: 01/1012022 REFERENCIA: LOOK 15
COLECAO: TRANSVERTE - OUTONO/INVERNO23 MODELO: COLETE + CALCA
TAMANHO: P MARCA: STORELLE

DESCRICAQ DA PECA: COLETE OM GOLA INTEIRA E COSTAS ALONAGA COM FENDA CENTRAL; CALCA RETA
COM RECORTES E ZIPER NAS COSTAS.

FRENTE COSTAS
INFORMACOES GERAIS
TECIDO/AVIAMENTO COR FORNECEDOR MAO DE OSRA TEMPO CUsSTO
JEANS = DOAGAO MODELAGEM 4EMIN R§ 65.00
ZIPER METAL ARTFIOS CORTE 55 MIN RS 55.00
BOTAO PRATA ARTFIOS COSTURA 90 MIN RS 100.00
TOTAL: 180 MIN RS 22000
CUSTO E VENDA
[cusTo TOTAL [rs 22000
|venoa |Rs 200.00
FICHA TECNICA DE MODA
DATA: 011012022 [REFERENCIA: LOOK 18
COLECAO: TRANSVERTE - OUTONOINVERNO22 MODELO: JAQUETA + SAIA
TAMANHO: P MARCA: STORELLE

DESCRICAO DAPECA: JAQUETA FEITA COM RETALHO, CAPUZ E BOTAO DE PRESSAC; SAIA BASICAFEITA
EM RETALHOS E ZIPER NA LATERAL

FRENTE COSTAS

INFORMACOES GERAIS
TECIDO/AVIAMENTO COR FORNECEDOR MAO DE OSRA TEMPO cusTo
JEANS AZUL DOACAO MODELAGEM 46 MIN RS 65.00
ZIPER METAL ARTFIOS CORTE 35 MIN RS 40.00
EOTAO PRATA ARTFIOS COSTURA 20 MIN RS 100,00
TOTAL: 170 MIN RS 205,00

CUSTO E VENDA

[cusTo TOTAL [s 205,00

|venoa |Rs 280,00
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FICHATECNICA DE MODA

DATA: 01/10/2022

REFERENCIA: LOOK 17

COLECAO: TRANSVERTE - OUTONO/NVERNO22

MODELO: JAQUETA + SAIA

TAMANHO: P

MARCA: STORELLE

DESCRICAO DA PECA: JAQUETA COMPRIDA COM RECORTES NA DIAGONAL, CAPUZ E BOTAO DE PRESSAC
EM SEU COMPRIMENTO; SAIA BASICA RETA COM ZIPER E BOTAO.

FRENTE COSTAS
INFORMACOES GERAIS
TECIDO/AVIAMENTO COoR FORNECEDOR MAO DE OBRA TEMPO cusTo
JEANS AzUL DOACAO MODELAGEM 45 MIN RS 65.00
ZIPER METAL ARTFIOS CORTE 35 MIN RS 40,00
BOTAO PRATA ARTFIOS COSTURA S0 MIN RS 100.00
TOTAL: 160 MIN RS 20500
CUSTO E VENDA
[cusTo TOTAL [7s 205,00
|vEnoa |rs 240,00
FICHA TECNICA DE MODA
DATA: 01/10/2022 REFERENCIA: LOOK 18
COLEGAO: TRANSVERTE - OUTONOINVERNO22 MODELO: JAQUETA + BERMUDA
TAMANHO: P MARCA STORELLE
DESCRIQAO DA PECA: JAQUETA CROPPED COM CAPUZ E RECORTE NAMANGA; BERMUDA JUSTA COM cos
LARGO E DETALHE DE RECORTE NAS LATERAIS.
FRENTE COSTAS
.
INFORMACOES GERAIS
TECIDOIAVIAMENTO cor FORNECEDOR MAO DE OBRA TEMPO cusTo
JEANS AZUL DOAGAO WODELAGEM 35 MIN R§50.00
CORTE 35 MIN RS 40.00
COSTURA 50 MIN RS 100,00
TOTAL: 150 MIN RS 13000
CUSTO E VENDA
[cusTo TOTAL [s 12000

|vEnDA |ms 22000
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FICHA TECNICA DE MODA

DATA: 01/10/2022

REFERENCIA: LOOK 18

COLECAO: TRANSVERTE - OUTONO/NVERNGC22

MODELO: BODY + SAIA

TAMANHO: P

MARCA: STORELLE

DESCRICAO DA PECA: BODY CAVADO DE MANGA LONGA , GOLAALTA. RECORTES E ZIPER NAS COSTAS;
SAIA CURTA COM FENDA, DETALHE RETALHADO NA BARRAE ZIPER NALATERAL.

FRENTE COSTAS
INFORMACOES GERAIS
TECIDOAVIAMENTO cor FORNECEDOR MAO DE OBRA TEMPO cusTo
JEANS (AZUL DOAGAO MODELAGEM 36 MIN R320.00
ZIPER METAL DOAGAO CORTE 3EMIN RS 40.00
COSTURA 30 MIN 2520.00
TOTAL: 160 MIN RS 170.00
CUSTO E VENDA
[cusTo TOTAL [rs 170,00
|vEnDA [rs 22000
FICHA TECNICA DE MODA
DATA: 01/10/2022 REFERENCIA: LOOK 20
COLECAO: TRANSVERTE - OUTONO/NVERNO22 MODELO: BLUSA + SAIA
TAMANHO: P WARCA STORELLE
DESCRIQ;"\O DA PECA: BLUSA DE MANGALONGA, GOLAALTA, RECORTE NAS MANGAS E ZIPER NAS
COSTAS: SAIA MIDI COM RECORTE NO QUADRIL.
FRENTE COSTAS
!
INFORMACOES GERAIS
TECIDOJAVIAMENTO cor FORNECEDOR MAO DE 03RA TEWRO cusTo
JEANS AZOL DOAGAO MODELAGEM 3EMIN R32000
ZIPER METAL DOAGAO CORTE 3BMN 23 40.00
COSTURA 70 MIN =3 £0.00
TOTAL: 140 MIN RS 140.00
CUSTO E VENDA
[cusToTOTAL [rs 140,00
|venoa |rs 20000
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa propds, como objetivo geral, desenvolver uma cole¢céo de moda
em upcycling para o publico feminino, com o objetivo de valorizar meios de consumo
sustentaveis em relacdo a compra de moda, tendo em vista a transformacgéo e
utilizacdo do que ja existe no mercado.

No seguinte trabalho, foi aplicado questionarios e pesquisas onde foi possivel
identificar de forma profunda o publico alvo e o comportamento dos possiveis clientes
da marca, esperando incentivar e mostrar o poder da moda em visdo mais consciente,
com meios alternativos de compra, e valorizacdo da proposta da colecdo que é o
upcycling e a criatividade como pontos principais.

Em visdo da expectativa de consumo do publico, a cole¢do tem o poder de
evidenciar a importancia do ciclo de vida de uma peca e a versatilidade de poder
transformar o velho em algo novo e tdo moderno quanto pecas vendidas na industria.
Logo, os objetivos para o desenvolvimento foram atendidos, pecas feitas com design,
gualidade e exclusividade, que é um dos pontos positivos de criar junto com a técnica
de upcycling.

Considerasse que a partir da colecdo de moda Transverte, com o propdsito e
os ideais de marca abordados, provoque um impacto positivo na vida dos clientes e
também daqueles que levam consigo a missdo de ter um meio ambiente preservado,

com uma industria de moda mais consciente de seus impactos e inovando neste meio.
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ANEXO A - CARTA DE ACEITE DE ORIENTACAO

Uiy

Universidade do Vale do Paraiba Facdtat n b o Kot Corvecaln

PROPOSTA PARA ELABORAGAO DO
TRABALHO DE CONCLUSAO DO CURSO DE DESIGN DE MODA

AUTORES:
NOME DO ALUNO:_ous sy, Gtk SERIE:_ 32 MATRICULA_ OA%4143%
NOME DO ALUNO: SERIE.___MATRICULA

NOME COMPLETO DO ORIENTADOR:

ANolabs ae OWitato. wioumnssr EMAleoﬁ&lgg@'QggM' Ve

NOME COMPLETO DO CO-ORIENTADOR:

E-MAIL,

AREA DO Tee:_IQuupngthimn 2B ote. BtUKE

PLANO DE TRABALHO - Etapas e Prazos (Usar o verso se necessario)

a4k -

12.105- S cupnBhorons T o, oo o~ Gl
o3 loe- a2 00 et

20 o M6 —gul - Sowncom

APROVAGAO DO PROFESSOR ORIENTADOR: ,//W«. &l {% Ybse. Wﬂﬂ

APROVAGAO DO PROFESSOR CO-ORIENTADOR:

ASSINATURA DO(S) ALUNO(S): é; 3 ; . {

phis,
* 4 Av. Shishima Hifumi, 2911 - 12244-000 - Sdo José dos Campos - SP -

rﬁ SO :E www.univap.br

“revt
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ANEXO il

Carta de Aceite de Orientagao

~ -

Titulo: ol S ol

WELrD LUOTE g e l® ol Ui -
Modalidade: _M Yelaob

Aluno: oo Quusisicy, Gt

Orientador: ‘0ol o Qlutita, Y owsd

Formagdo: _ﬂmn . vnedoy
Eu m&ﬁj\ﬁ/&/b\, WM aceito orientar os alunos acima

citados, na producéo e desenvolvimento do Trabalho de Concluséo de Curso no ano de €022~ .

Ass: % O Yl

CO-ORIENTAbORlINSTm.II(;AO:
Eu, , aceito auxiliar no desenvolvimento do Trabalho de
Conclusdo de Cursonoanode ___, na fungdo de co-orientador.
Ass.:
Wi

Av. Shishima Hifumi, 2811 - 12244-000 - Sao José dos Campos - SP -

rﬁ So ‘E wwaw.univap.br
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APENDICE A: PRE PROJETO

1.1 Tema

A colecao Transverte terd como base a transformacéo, no sentido literal da palavra.
Buscando a esséncia de cidade grande e valorizacdo da criatividade na moda, a
colecdo sera desenvolvida em técnica de Upcycling e para referenciar o estilo urbano,
uma das principais matérias primas utilizada sera o jeans. Com o intuito de trazer uma
nova visao de consumo para a sociedade, a colecéo traz junto com o momento atual,
mudancas de comportamento e valorizagcdo das pequenas coisas.
O consumo sustentavel ou consciente envolve a busca por produtos e servigcos
ecologicamente corretos, a economia de recursos como agua e energia, a utilizacéo
dos bens até o fim de sua vida util e a reciclagem dos materiais (RIBEIRO; VEIGA,
2011). A valorizacdo de novas opgdes de técnicas sustentaveis vem sendo cada vez
mais vista na contemporaneidade, formando novos pensamentos e buscando
alternativas que n&do acometem o meio ambiente.

Em visdo da nova expectativa de consumo do publico, a colecdo tem o poder
de evidenciar a importancia do ciclo de vida de uma peca e a versatilidade de poder
transformar o velho em algo novo e tdo moderno quanto pecas vendidas na industria.

1.2 Problema

A industria da moda esta presente na vida social de todos, mesmo daqueles que néo
se importam tanto com o que estdo vestindo. No filme “O Diabo Veste Prada” (2006),
a personagem Miranda Priestly conta como a moda pode influenciar a sociedade,
dando um adendo a sua funcionaria nova Andrea Sachs, que é totalmente desligada
do assunto mas que ocupa um grande publico da industria. Segundo Miranda, “vocé
acha que fez uma escolha que te exclui da industria da moda, quando, na verdade,
VOCé esta

usando um suéter que foi selecionado para vocé, pelas pessoas nesta sala, entre uma
pilha de ‘coisas’. (O DIABO, 2006)

O mercado da moda muitas vezes possui imagem vinculada ao glamour, a beleza e
nele ha uma forte valorizac&o do novo, levando em consideragcédo o aumento dos bens
de consumo e o crescimento do setor, os consumidores que estao implantados nesse
assunto comecgam a cobrar de empresas comportamentos mais sustentaveis.

Sendo assim, a industria de moda no geral, comecando por marcas pequenas
procuram realizar a producao sustentavel. Mas ainda hd muitos obstaculos relevantes,
como os custos de materiais “amigos do ambiente”, boas condi¢cbes de trabalho nas
cadeias de abastecimento, design e oferta de atividades baseadas no conceito fast
fashion.

Com esse setor sendo um dos que mais tem uso de matéria-prima tiradas do meio
ambiente, a indastria tem um papel privilegiado para promover mudancas e tornar o
setor mais sustentavel (FAN, 2014).

1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo geral
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Desenvolver uma cole¢cdo de moda para o publico feminino, com o objetivo de
valorizar meios de consumo sustentaveis em relacdo a compra de moda, tendo em
vista a transformacéao e utilizagdo do que ja existe no mercado.

1.3.2 Objetivos especificos

Identificar as possibilidades de consumo mais sustentaveis

Analisar os impactos de compra e/ou reutilizacdo do que ja existe

Destacar o mercado criativo de moda

Conceituar moda e sustentabilidade no mundo atual

Compreender as necessidades e vontades do publico através de pesquisas
llustrar a colecéo a partir de croquis e desenhos técnicos

Desenvolver as pecas

1.4 JUSTIFICATIVA

O presente projeto tedrico e pratico, se justifica pela preocupacéo atual com o meio
ambiente em virtude do consumo desenfreado de moda e as consequéncias vistas
por esse ato. E um estudo considerado de grande relevancia para os futuros
consumidores deste mercado.

Visto que, as industrias de moda sao responsaveis por gerar grande desperdicio de
matéria prima e materiais poluentes, um relatério lancado por Ellen MacArthur
Foundation, com o apoio da estilista Stella McCartney, chamado “A new textiles
economy: Redesigning fashion’s future”, traz dados assustadores: a cada segundo, o
equivalente a um caminhdo de lixo cheio de sobras de tecido é gueimado ou
descartado em aterros sanitarios. Por ano, 500 bilhGes de ddlares sédo jogados fora
com roupas que foram pouco usadas e que quase nunca sao recicladas. Esses
avancos agravaram o esgotamento dos recursos, aguecimento global e destruicdo do
meio ambiente, que sdo os atuais problemas enfrentados.

O grande obstaculo para a industria da moda € guiar o consumidor para um
comportamento de consumo mais consciente, Vezzoli, Kohtala, & Srinivasan, (2014)
consentem que o ato de descartabilidade das roupas agrava esse desafio, que tem
como exemplo o consideravel crescimento da industria de fast fashion.

Demandas que se manifestaram a partir da degradacdo ambiental, alteracdes
climéticas, aguecimento global, custo crescente da energia, desigualdade social e
econdmica tém interessado os estudos sobre a relacdo entre a sustentabilidade e
praticas organizacionais. Desde entdo, a sustentabilidade tem-se tornado um objetivo
comum e indispensavel para as organizacdes, com isso, se vé a importancia de
governos, académicos, ativistas, meios de comunicacao e industrias estarem a frente
disso.

A pesquisa mostra aos fabricantes e futuros profissionais do ramo como a moda é
produzida e pode ter vias alternativas de pecas nao descartaveis. A alta producao,
comercializacdo pelo mundo, e grande visdo de industria pode segundo
(MACHIAVELLI, 2015), inserir o conceito sustentavel, com base no equilibrio e
conservacao do meio, podendo

proporcionar a mesma variedade de recursos para as proximas geracdes, pela
sustentabilidade financeira do neg6cio, uma vez que a geracdo devera obter
resultados positivos, e para bem estar social.
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E diante deste aspecto, a cole¢do terd a abordagem de uma moda mais consciente,
sem deixar de ter o glamour, a visdo do novo, através de reutilizacdo de pecas que
nao estdo mais em uso, mas que trazem uma nova histéria, um novo estilo para os
consumidores.

1.5 METODOLOGIA

Para esse projeto em questdo, as fundamentacdes serdo de forma teodrica e
pratica com base nos conhecimentos adquiridos e utilizados para o tema e colecgéo.

Com o intuito de enriquecer o contetdo escolhido sobre novas praticas de
consumo e engrandecer pequenos negdécios inovadores na moda mais sustentavel,
um dos métodos de pesquisa sera como forma de referencial tedrico, além do
conhecimento adquirido na universidade para a criagao de colec¢ao.

Para aprofundamento nos detalhes sobre possiveis clientes da marca e
consumidores de moda criativa, sera preparado e aplicado um questionario online de
forma privada, para o publico do Estado de Sao Paulo a fim de compreender quais
sdo os comportamentos da sociedade assistida, de modo mais profundo nos
segmentos geograficos, demograficos, psicograficos e comportamental.

Como bibliografias principais, foi utilizado o livro “Moda: uma filosofia de vida”, de
Lars Svendsen (2010), que aborda o proprio conceito de moda, além da sua relagéo
com a inovacgao e linguagem, e até mesmo com 0 COrpo € com 0 consumo; o artigo
‘Relagdes entre moda e sustentabilidade”, de Anne Anicet e Evelise Anicet
Ruthschilling (2013), trazendo uma visdo dos consumidores para com produtos e
processos mais sustentaveis, mostrando alternativas de utilizacdo e compra; o livro
“O império do efémero", de Giles Lipovetsky (1987), a fim de analisar a moda nas
sociedades ocidentais desde

0 momento aristocratico até a contemporaneidade, com a divisdo do livro em trés
momentos cruciais, sendo o periodo denominado A moda dos cem anos (de meados
do século XIX a meados do século XX); o trabalho “Consumo e o impacto
socioambiental”, de Camila Carmona Dias e Marli Daniel (2017), que propoe uma
reflexdo sobre a valorizagéo de toda a cadeia produtiva, especialmente da méo-de-
obra envolvida, mirando no desenvolvimento social que repercutem diretamente nas
questdes de vulnerabilidade social e de degradagdo do meio ambiente; o livro “Moda
com proposito: Manifesto pela grande virada”, de André Carvalhal (2016),
considerando valores como sustentabilidade, comércio justo, consciéncia social e
cultural como pilares para uma construcdo de moda com propésito no mundo slow
fashion; e ao transcorrer do projeto, sera citado outros autores e trabalhos.

Questionario de pesquisa do publico-alvo da colecéo

1. Qual sua idade?
Para determinar a faixa etaria do publico-alvo.

2. Sexo.
Para determinar se o publico de maior interesse desse produto € feminino ou néo.

3. Qual estado do Brasil mora?
Para delimitar geograficamente o publico-alvo.
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4. Qual suarenda mensal?
Dividir socialmente em classes o publico-alvo.

5. Qual seu nivel de escolaridade?
Para especificar bem os grupos de consumo.

6. O que costuma fazer no tempo livre?

Para identificar quais sao os hobbies, tipos de lugares que frequentam e seu estilo de
vida.

7.Vocé ja consome produtos de moda sustentavel?
A fim de entender se ha interesse do publico em consumir esse tipo de produto.

8. Vocé acha que é preciso mudar a forma que a sociedade consome? Com a
finalidade de entender o pensamento de consumo do publico.

9. Vocé costuma comprar roupas em brechds ou similares?
Para captar interesses em meios alternativos de consumo.

10. Qual sua visao sobre valorizar pequenos negoécios de moda?
Para entender se o publico se preocupa e valoriza esse tipo de negdcio.

11. No seu guarda roupa existem pecas feitas de forma criativa como o
upcycling?
Identificando os gostos e interesses de estilo.

12. Como poderia definir seu estilo de roupa?
Para conseguir identificar o caminho a seguir na criacédo de colecéo.

13. Como seria pra vocé ter uma peca exclusiva no guarda roupa?
Para identificar interesse de compra.

14.Vocé prefere comprar suas roupas em lojas fisicas ou por meio
virtual/online?
Localizar se o publico costuma comprar em lojas virtuais (ecommerce), ou lojas fisicas.

1.6 RESULTADOS ESPERADOS

Com a realizacao deste estudo, identificando de forma profunda o publico alvo e o
comportamento dos possiveis clientes da marca, esperamos incentivar e mostrar o
poder da moda em visdo mais consciente, com meios alternativos de compra, e
valorizac&o da proposta da colecdo que € o upcycling e a criatividade como pontos
principais.



1.7 CRONOGRAMA

Tabela 1: Cronograma 2022
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ATIVIDADES

FEV

ABR

MAI

JUN

JUL

SET |OUT [NOV

Escolha do tema e
problema

Estruturacéo pré
projeto

Definicdo dos objetivos

Pesquisa e leitura de
metodologia

Desenvolvimento
referencial tedrico

Introducao

Entrega pré projeto

Topico de marca

Topico de colecao

Painel de inspiracéo

X [ X [ X | X

Definicdo de silhueta e
caracteristicas

Criagédo de croqui (20
looks)

Ficha técnica (10 looks)

Modelagem

Separacdo de matéria
prima

Confeccao dos looks

Editorial de moda

Entrega final TCC

Fonte: Autoria propria.



APENDICE B: QUESTIONARIO APLICADO

Questionario para pesquisa de publico alvo

Qual seu género?

° Feminino
° Marculino
° Outro

Qual suaidade?
17 a 22 anos
23 a 28 anos
29 a 35 anos
+35 anos

Qual estado do Brasil mora?
° SP

[ R

° DF

° PR

[ SC

° MG

° BA

° AM

Qual seu nivel de escolaridade?

° Ensino médio completo

° Ensino médio incompleto ou cursando
° Superior completo

° Superior incompleto ou cursando

Qual sua renda mensal?

° Menos de um salario minimo
° 1 a 3 salarios minimos

° 4 a 6 salarios minimos

° 7 a 10 salarios minimos

O que costuma fazer no tempo livre?
° Descanso

° Atividade fisica

° Passeio no parque

° Sair com amigos

Vocé consome produto de moda sustentavel?
° Sim

° Nao

° Pretendo comecar

O que pensa sobre consumo consciente?

71
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) Importante
° N&o é relevante

Vocé costuma comprar roupas em brechds ou similares?
° Sim
° Nao

O que costuma fazer com pecas que ndo usa mais?

° Customizar
° Trocar

° Vender

° Descartar

° Outro

Qual sua visao sobre pequenos negocios de moda?

Vocé prefere comprar suas roupas em lojas fisicas ou por meio virtual/online?
° Loja fisica

° Loja online

Como poderia definir seu estilo de roupa?
Tradicional

Elegante

Esportivo

Romantico

Sexy

Criativo

Dramatico urbano

Gosta de pecas em jeans?
° Sim
° Nao

A colecédo se baseia no upcycling, que é transformar residuos téxteis em novas
roupas, dando um novo sentido ao que seria descartado. Vocé compraria uma
peca nesse es_tilc;?'




° Sim

° Nao

Quando esta disposto a pagar por um produto exclusivo? Como os do
exemplo acima.

° R$ 80 a R$ 100

° R$ 100 a R$ 300

° R$ 300 a R$ 500

° + R$ 500
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