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RESUMO

Esse trabalho consiste na criacdo de uma colecéo de lingeries, sua proposta sera o
uso a mostra como objeto de estilo e peca chave, ndo somente a limitando como roupa
intima. A inspiracao utilizada serd o movimento norte americano de hip hop, conhecido
como um movimento que desde sua criagdo influéncia a moda como um todo. O
objetivo tedrico é criar embasamento histérico e mercadoldgico, diante de uma
vestimenta que tem seu espa¢o no mercado, mas é pouco explorada como a opcéo
de peca principal, a lingerie a mostra € uma tendéncia e a roupa intima € um mercado
que movimenta muito a economia global, esse nicho podera se tornar uma grande via
de sucesso para o designer profissional de moda, por ser at¢é o0 momento um dos
temas mais atuais, despertando um interesse arduo no publico alvo que sédo as
mulheres jovens.

Palavras-chave: Lingerie. Hip-hop. Cole¢&o e roupa intima a mostra.



ABSTRACT

This work consists of the creation of a collection of lingerie, the proposal of which will
be the use of the show as an object of style and key piece, not only limiting it as
underwear. The inspiration used will be the North American hip hop movement, which
has been influencing fashion as a whole since its creation. The theoretical objective is
to create a historical and market basis, in view of a garment that does have its place
in the market but little explored as the main garment option, lingerie on display is a
trend and underwear is a market that moves the economy a lot. global, this niche could
become a great success route for the professional fashion designer, although the
theme is one of the most current, arousing an arduous interest in the target audience,
which are young women.

Keywords: Lingerie. Hip-hop. Collection and underwear show.
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1 INTRODUCAO

Sendo uma separagdo entre a vestimenta e um corpo feminino nu, a lingerie
tem seu papel de extrema importancia dentro da moda, representando ndo apenas
uma ascensdo na representacdo da mulher para a sociedade, como no
desenvolvimento de uma identidade sexual. Embora sejam pecas que sempre
possuiram suas particularidades de uso e significado especificados dentro da moda
presente em cada periodo da histéria.

Do século XIV em diante, pecas denominadas como Farthingales, além de
agregarem sensualidade ao corpo feminino, traziam o auxilio para a silhueta da
mulher, dando volumes aos saiotes, 0 que por sua vez, representava a mulher como
individuo feértil e poderoso (GREGGIANIN, 2015, p. 68). Durante o0 mesmo século,
surge o decote, utilizado na época para realcar o seio feminino, montando um perfil
ideal para a mulher da Idade Média (SCOTT, 2013 apud GREGGIANIN' 2015, p.69).

De acordo com Greggianin (2015, p. 68) os Farthingales foram pecas
aprimoradas ao longo do tempo, dando espacgo para a adicdo de espartilhos que
auxiliavam na modelagem do corpo. Construido através de tecidos grossos e
barbatanas de madeira, os espartilhos se tornaram simbolo de poder social dentre as
mulheres, pois com suas amarracdes, era necessaria forca, havendo a necessidade
de criadas para 0 manuseio do mesmo. A autora ressalta as mudancas no vestuario
intimo presente em diferentes periodos da histéria e também o0 que os ocasionava,
como o acontecido durante a Segunda-Guerra Mundial, onde as mulheres adquiriram
maiores papeis na sociedade, ocupando espacgos nas industrias, onde havia “codigos
de bom gosto”, orientando-as a usarem sutids e cintas.

A evolucéo da silhueta feminina durante a historia, em sua maioria das vezes
ocasionada pela também evolugcdo da lingerie como roupa intima, demonstram o
caminho tracado na imagem do corpo da mulher na construcéo e identificagdo de sua
propria sexualidade.

Embora a lingerie seja, inicialmente, pecas a serem utilizadas para cobrir a
nudez, em sinal de pudor e prote¢ao feminina, sendo sobreposta por pecas de roupas
comuns, durante os anos 90, a ascensao do movimento hip hop pelo mundo, trouxe a
vista uma moda que apresentavam roupas de modelagens grandes, principalmente
representadas em calcas, o que tornava visivel as pecas intimas utilizadas pelos

individuos adeptos da moda trazida pelo movimento em questao, iniciando-se a partir



do publico masculino e se estendendo ao feminino. A tendéncia abriu espaco para
uma nova utilidade agregada a lingerie: a possibilidade de pecas intimas produzidas
para além de pudor e protecdo, serem vistas como parte da composicao e expressao
interina de um look. (SENAI MODA DESIGN, 2014, p. 88)
A partir das informacgdes acima, este projeto apresentara estudos documentais
e bibliogréaficos que validem o desenvolvimento de uma colecéo de lingerie inspirada
no movimento hip hop, que apresente a funcionalidade basica de uma peca intima e
também agregue o valor de peca a ser exposta.
Segundo Renfrew & Renfrew (2010):
Uma colegdo € um conjunto de roupas, acessorios ou produtos concebido e
fabricado para venda aos lojistas ou diretamente aos clientes. Esse conjunto
de pecas pode ser inspirado por uma tendéncia, tema ou referéncia de
design, refletindo influéncias culturais e sociais, e normalmente
desenvolvimento para uma temporada ou ocasido especial. Uma colecdo é
uma série de pecas ou looks que sdo apresentados de diferentes formas (...)
geralmente sdo construidas a partir de uma combinacao de silhuetas, cores

e tecidos, com a énfase variando em fungdo do estilo caracteristico do
criador.

O processo de criagdo de uma cole¢éo de lingerie inspirado dentro da cultura
hip hop, que é um movimento marcado ndo soO pelos ideais, pelo histérico musical,
mas também por suas roupas, visando expressdo, afirmacdo de identidade e
diferenciacao dos “padrdes” massivos, busca unir ambos os temas em funcao de
expressdo do corpo de dentro para fora, expondo ndo apenas ideias, sentimentos e
histéria em suas referéncias, como também expondo a lingerie e atrelando a ela um
significado de evidéncia, como opcédo de peca chave e ndo somente roupa intima.

O movimento hip hop teve sua origem em Nova York por volta dos anos 70, na
regido periférica. A cultura nasce diante de uma necessidade de representatividade
de grupos, por ser um momento de crise econémica, social e politica. A grande maioria
destes integrantes do movimento tinham descendéncia afro-americanos. Neste
momento, as roupas eram utilizadas como bandeira de identificagédo, as gangues, que
se dividiam por distritos e bairros, eram diferenciadas através das roupas. Dentre as
roupas que mais representavam os integrantes esta a jaqueta jeans, que era marcada
na parte de trds com o nome de cada gangue pertencente. (PORTUGAL, 2018)

Treptow (2013, p. 38) defende a tese de que para uma colecdo ser coerente,
deve-se contemplar o perfil do consumidor, o que inclui estilo e poder aquisitivo,
também é relevante abordar a identidade ou imagem da marca, tema da colecéo e

proposta de cores, materiais e silhuetas. Sendo assim a colecdo tem como proposta
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um visual diferente e ousado, algo novo e revolucionario, que desperte desejo, sendo
através de texturas, modelagens e cores; e diante das pesquisas realizadas foram
identificadas no mercado de lingerie um grande potencial de compra onde a maioria é
0 publico jovem feminino. E um mercado que ndo se abala, estd sempre em
crescimento, isso mostra que a abertura de um nicho no mercado de lingeries seria
muito bem aceita, visto que as respostas da pesquisa qualitativa realizada foram
positivas e que a grande maioria do publico alvo estariam dispostas a adquirir tais
pecas voltadas para 0 uso a mostra.

Com base nessas informacdes, 0s objetivos especificos dentro do projeto sao
de analisar a similaridade das pecas de lingerie como vestuario de moda e da cultura
hip hop como meios de expresséo do corpo como um todo. O conhecimento sobre o
contexto histérico da lingerie e suas mudancas ao decorrer dos anos, em juncao do
entendimento sobre o0 movimento ao qual a cole¢ao tera sua inspiracdo, serviram para
a criacao de uma colecédo feminina, onde o diferencial se encontra no fato de ser uma
colecao de pecas historicamente projetadas para uso intimo, onde sao vestidas entre
0 corpo nu feminino e camadas externas de roupas utilizadas para cobri-las, sendo
estudadas, adaptadas e produzidas para uso externo, sem a necessidade de serem

cobertas.
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2 DEFINICAO DO TEMA

O tema deste trabalho de graduacédo abordara a historia e evolucéo da lingerie
como vestuario intimo de moda, para o desenvolvimento de uma colecao que tera
como inspiracdo o movimento hip hop, que fez parte da cultura presente no inicio dos
anos de 1960. Além disso, serdo analisadas questbes sobre moda e cultura se
encontrarem em um objetivo em comum de expressao, estilo de vida e sensualidade.
O conceito da proposta é apresentar uma colecdo de lingerie que ndo seja vista
apenas como peca de vestuario intimo da mulher e sim, como um produto para se
utilizar em evidéncia. Com o embasamento e inspiracdo da cultura hip hop, que
sempre foi uma cultura de rua e um movimento que visualiza uma representatividade,

a colecao é pensada como algo a ser visto pela rua.
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3 ETIMOLOGIA DA MODA

Embora a moda seja potencialmente uma palavra com ligacdo direta ao
vestuario, ela é composta por diversos fatores. Partindo desse ponto, a moda em seu
significado etimoldgico €, de acordo com o dicionario de Priberam, “uso passageiro
gue regula, de acordo com o gosto do momento, a forma livre de se vestir etc. Maneira
de se vestir, modo, costume, vontade. ”

O termo também esta diretamente ligado a um conceito de popularidade, algo
gue faz sucesso em um determinado local, por um certo tempo e que é adotado por
um grupo ou regido e até mesmo o mundo. Esse conceito ndo s6 pode ser adotado
pelo ato de vestir, mas por qualquer coisa do cotidiano, seja ele um estilo musical,

uma marca ou uma expressao.

3.1 Origem e conceito de moda

A moda é um fenémeno atrelado ao meio social, dando para o individuo acima
de tudo a liberdade de expressar seus sentimentos através da sua vestimenta. De
acordo com Lipovetsky:

A moda estd fundada historicamente no valor e na reivindicacdo da
individualidade, na legitimidade da singularidade pessoal [...] € um signo
inaugural da emancipac¢do da individualidade estética, a abertura do direito a

personalizagdo, ainda que ele esteja evidentemente submetido aos decretos
cambiantes do conjunto coletivo (LIPOVETSKY, 2011, p. 53/54).

Desde o inicio dos tempos a roupa acompanha o homem, servindo assim como
protecdo, contra fatores adversos como o clima e a medida que fora desenvolvida,
servira para esconder a nudez. Braga diz que:

[...] Como nos diz a Biblia Sagrada, no Antigo testamento, o ser humano
procurou cobriu o corpo por carater de pudor. Todavia, ha outras
interpretacdes seculares que dizem ter os seres da condi¢cdo humana coberto

0 corpo pelo carater de adorno e, também, pelo de protecdo. Qualquer que
tenha sido sua intencdo, cobrir o corpo foi uma necessidade (BRAGA, 2011,

p. 17/18).

Porém o conceito de moda, em seu significado propriamente dito nasceu no
século XIV logo no final da Idade Média, onde o comércio e a industria se expandiram,
de acordo com Braga (2011, p. 44), a industria téxtil deu um grande salto, assim as

cidades da Europa, foram responsaveis por elaborar diversos tecidos de primeira
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qualidade com brocados, veludos, cetins e sedas. Com a Revolugdo Comercial e 0s
tecidos sendo comercializados intensamente, logo viu-se a necessidade de diferenciar
0s nobres das classes baixas, Treptow (2013, p. 20) afirma que, a resposta para
diferenciar-se estava nas roupas, e que eram utilizados detalhes nas roupas que
passavam a ser copiadas dos mais influentes pelos usuarios. A copia ou imitacao foi
se tornando comum naquele periodo, o Sociologo Hebert Spencer afirma:
[...] esse fenbmeno como imitacdo reverencial e imitacdo competitiva. A
primeira tratando da copia de estilos adotados por pessoas influentes em um
grupo por outras que almejam ou admiram sua posicao social. A segunda
referente ao desejo de pessoas de classes inferiores igualarem-se a grupos
mais elevados na escala social. Essas imitacfes ou adog¢6es de estilo davam-
se tanto no microcosmo social de uma cidade como em nivel internacional. O
dominio politico de uma nacédo podia ser notado através da adocdo de

detalhes caracteristicos de sua vestimenta por paises vizinhos ou
subordinados (CARTER, 2003, p. 31 apud TREPTOW, 2013).

Para Lipovetsky (2011), a moda € motivada pelo fascinio do novo, e que o
abandono de um estilo para adocdo de outro constitui um ciclo de obsolescéncia
programada, pois mesmo o0 novo estilo adotado hoje estd fadado ao descarte no
futuro. (LIPOVETSKY, 1987, p.159 apud TREPTOW, 2013). Nesse sentido Treptow
(2013, p. 21) classifica a moda como um fenémeno social de carater temporario,
descrevendo a aceitacdo e disseminacdo de um estilo ou padrdo, pelo mercado
consumidor.

No decorrer dos anos a moda supriu a necessidade do ser humano a se
comunicar e se expressar, tornou possivel o profissional da moda deixar a sua marca
e sua criatividade evidenciadas através da roupa, além de também se impor e
revolucionar trazendo para a humanidade grandes marcos e periodos marcados pelos

estilos de roupas.
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4 TENDENCIAS DE MODA

O termo “tendéncia” surgiu com diversos significados etimoldgicos ao longo dos
anos, de acordo com Caldas (2004, p. 9):
O termo deriva do latim tendentia, participio presente e nome plural
substantivado do verbo tendere, cujos significados s&do “tender para”,
“inclinar-se para” ou ser “atraido por”. Desde o bergo, portanto, a palavra vem
carregada dos sentidos de alteridade — a medida que ela s6 pode existir em
funcdo de uma atracdo exercida por um outro objeto -, de movimento (a
imagem da inclinacéo decorrente dessa atracédo) e de abrangéncia (o verbo

tender também significa “estender” e “desdobrar”, além da acepgdo mais
literal de “levantar uma tenda” ou “acampar”) (CALDAS, 2004, p. 9).

A tendéncia surge do conceito de prever algo de determinadas areas, como
pode ser a da moda. Segundo Caldas (2004, p. 17), a tendéncia seja ela em qualquer
campo (fale-se da industria da moda ou dos gurus do marketing, de um saldo
profissional de méveis ou das formas mutantes do comportamento humano), passa a
ser representada como um desdobramento “natural” do presente.

Por isso a importancia de “prever” o que esta por vir, e com isso conta-se com
profissionais da moda, voltados para desenvolver essas pesquisas de tendéncias, 0s
chamados coolhunters, estao determinados a seguir uma metodologia que sinalize de
forma correta, para que seja possivel identificar tendéncias de fundo e tendéncias de
curta duracdo, ou macrotendéncias e microtendéncias, para isso estuda a cultura e
observar o comportamento e as manifestagcbes do homem no seu meio social. A
promessa dos coolhunters é funcionar como antenas para captar informacdes

diretamente da ponta da demanda, isto é, do consumidor (CALDAS, 2004).

4.1 Macroténdencia

As macrotendéncias séo afetadas por eventos sociais, politicos e culturais, elas
nos falam das grandes preocupacdes da humanidade, definidas em conceitos, como
ecologia, poder e tecnologia, essas macrotendéncias determinam uma série de
padrbes que moldam o carater para a vida em nivel global, permitindo adquirir
conhecimentos sobre comportamentos futuros que caracterizam sociedades,
organizag0es e individuos (DORIA, 2012).

As macrotendéncias sao definidas através de observagbes e analises de

diferentes esferas de realidade e permitir que as emergentes sejam rastreadas,
explorando historias futuras, estilos de consumo, traduzivel em novos produtos e
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servicos. E essencial abranger toda a gama de realidades latentes nas
sociedades. Analisado de um espectro politico, econémico, cientifico, ecolégicos,
culturais e sociais, sdo projetados em habitos de consumo de longo prazo (DORIA,
2012, p.104).

Em uma entrevista de Dario Caldas, para o Blog Dez Informada realizada em
2010, ele esclarece que: “as macrotendéncias sdo movimentos socio culturais, que
influenciam por longos periodos, e através do seu conhecimento é possivel tracar
estratégias para diferentes areas de consumo e as microtendéncias, sendo
influenciadoras de curto periodo, como ele fala, modismos, como por exemplo, 0
usado no fast-fashion” (DEZ INFORMADA, 2010).

4.2 Microténdencia e a lingerie

Desta forma, com base em pesquisas de moda realizadas de forma exploratéria
e nos conhecimentos obtidos nas aulas ministradas pela professora e orientadora
Natali de Oliveira Manso, foi possivel ter conhecimento necessario sobre o assunto,

podendo se relacionar ao tema deste presente projeto.

Algumas das macrotendéncias comuns do momento atual s&o
sustentabilidade, tecnologia, feminismo etc. Destas macrotendéncias surgem as
microtendéncias, ou seja, tendéncias que exercem influéncia no dia-a-dia, derivadas

de um grande movimento de comportamento (macrotendéncia).

Neste momento atual, a lingerie e a transparéncia estdo presentes como uma
tendéncia bastante em alta, podemos observar no tépico de “Justificativa” na Apéndice
C, exemplos de pecas nas passarelas internacionais, artigos em revistas e estudos
sobre o mercado entre outras. A lingerie deixou de ser apenas uma roupa intima e
passou a ganhar importancia na construcdo de um look. A tendéncia da lingerie a
mostra chega para afirmar a evolucdo da moda e nos trazer essa nova percepgao
para 0 uso dessa peca que historicamente, jA vem carregada de simbolos e

significados.
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5 PRIMORDIOS DA LINGERIE

Assim como eram as roupas, lingeries tinham como objetivo a protecéo, nos
primérdios das pecas intimas, podemos dizer que seus primeiros exemplares foram
os usados por Adao e Eva, folhas de figueira costurados para esconder a nudez.
(Genesis 3:7) a partir dai surgem ainda mais exemplares do que se assimilaria a roupa
intima que conhecemos hoje.

Segundo Fontanel (1998, p. 10) Creta foi percussora da moda intima, as
mulheres cretenses possuiam muita forca diante da sociedade, participavam de todas
as atividades como expedi¢cdes maritimas e capturas de touros. Um grande exemplo
disso era a estatua da deusa-cobra, que era composta por uma mulher maquiada
usando o que seria o primeiro corset e crinolina da historia, de forma que enfatizasse
seu quadril e seus seios que estavam completamente a mostra, o que naquele tempo

demonstrava sinal de fertilidade.

Figura 1. Grande Deusa Minoica

Fonte: WordPress, 2016.

5.1 O Sutia

Apesar de ja ter existido alguns exemplares, sua criacdo deu-se somente no

final do século XIX, foi quando o sutid obteve sua primeira patente, criada por Mary
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Phelps Jacob que inventou a primeira peca que se parece com o sutid dos dias de
hoje (MEDEIROS, 2020).

Segundo Medeiros (2010, p. 45) apesar de em 1886 a primeira patente de sutia
ter sido feita, na Inglaterra a marca Argentina Cadolle foi quem criou o principio de
suspender o busto com algas nos ombros, e em 1889, Phelps criou uma versdo melhor
e mais curta, sendo bem mais macia e melhor adaptavel aos seios. Essa criacao era
0 backless bra, ou sutid sem costas. Logo essa verséo se popularizou muito entre as
amigas, e com o estimulo delas aconselharam-na a comercializar. Obteve sua patente
em 1914, mas apesar disso ndo obteve sucesso com a comercializacéo, e entdo logo

no mesmo ano, vendeu-a patente para Warner Brothers Corset Company.

Figura 2: The Jacob Patent

21\
—

Brassiere designed by Mary Phelps Jacobs
Petent filed n February 1914

M. P. JACOB.
BRASSIERE.
to4TION T13ED T2,

arrs 12,100
1,115,674. Patented Nov. 3, 1914.
+ experemisr s

J
////i&
z

Wetrzessers: A
2. — W T s
SR 1N b 2  edadinid et

Fonte: WordPress, Back In Vogue, 2009

Foi a partir da década de 1920 que o sutia teve sua ascensao, com diferentes
formatos e materiais, e com a descoberta no nailon em 1938 esse mercado passou a
se popularizar ainda mais. De acordo com Medeiros (2010, p. 56) a partir de 1925,

comecaram a surgir op¢cdes mais versateis, com alcas ajustaveis e divisao entre os
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seios, além do corte em formato triangular e com pences, em diferentes tamanhos de
tacas.

No decorrer dos anos foram sendo criados diversos modelos, como o bustié,
sutid com barbatanas e sem algas, os bojos que serviam como enchimentos utilizados
para aumentar seios pequenos. Segundo Medeiros (2010, p. 56) foi em 1939 que um
dos maiores sucessos da histéria do sutid é inventado: o modelo com pesponto
circulares e bojos pontudos. Mais tarde em 1950 se tornard uma inspiracdo ao estilista
Jean Paul Gaultier ao criar o espartilho-cone da cantora Madonna (figura 3) em sua

turné mundial de 1990, Blonde Ambition.

Figura 3: Madonna vestindo Jean Paul Gaultier
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Fonte: Blog da Lingerie 2016.

5.2 O Espartilho

Antes do sutid uma das pecas mais importantes da histéria da lingerie foi o
espartilho, inicialmente essa peca ja teve diversos nomes, como bodies, pair of bodies,
Whalebone bodies etc. Do século XVIII até XIX eram chamados stays e a partir de

1850 corset, em portugués espartilho.
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De acordo com Braga (2011, p. 47), surgiu uma peca de grande importancia
para toda a moda que foi o corpete que afunilava a cintura de uma maneira bem
significativa. O uso do espartilho foi uma grande polémica na historia do vestuario em
geral, pois passou por varias transformacdes e formas de uso.

No inicio do século XIV ja havia a necessidade, tanto para os homens quanto
para mulheres de utilizar faixas para moldar o corpo, e no vestuario feminino a funcao
da peca era dar sustentacao e protecdo ao busto. Nesse mesmo periodo ha relatos
de um espartilho feito de ferro, porém seu uso era ortopédico sendo somente utilizado

para correcao da coluna vertebral.

Figura 4: Corset de ferro.

ica.blogspot.com.br

Fonte: Moda Histérica, Blog Spot. 2013.

Ainda nesse periodo, o uso do espartilho foi mais forte na Espanha, na
Inglaterra e na Austria, destacando-se a modelagem cénica que achatava o busto. Os
primeiros espartilhos de origem espanhola de 1570, tratava-se de uma peca longa,
estruturada e com enchimentos mantendo a estrutura do corpete, que segundo Kdhler
(2005, p. 278), continuou sendo decotado, e era mais comprido, sobretudo na frente,
e tinha um enchimento que o tornava mais firme e evitava a formacao de dobras. Esse
enchimento ocultava totalmente o busto, sem, contudo, comprimi-lo.

Foi no século XVII que o conceito de beleza comecgou a se associar com a

cintura fina, segundo Medeiros (2010, p. 27), 0 corset comecou a ser usado com o
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auxilio de enchimentos como almofadas, para transformar a silhueta em forma de
ampulheta. Mas o principal elemento responsavel pela mudanca da forma em vigéncia
foram os buscs, que eram hastes de materiais como prata, marfim, madeira ou
madrepérola, de acordo com Medeiros (2010, p. 27), eles eram costurados junto aos
corpetes pespontados, conhecido como corps piqué. O efeito era de uma silhueta
mais conica. As mulheres que a utilizavam, quando cometiam excessos a mesa
costumavam retira-los em publico pois causavam um enorme incomodo, era também
uma das formas de demonstrar status, pois algumas matérias primas de buscs eram

extremamente caros e somente damas da alta sociedade possuiam.

Figura 5: Buscs.
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Fonte: Fontanel, 1998, p. 30.
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Como se nao bastasse o sofrimento do uso de espartilho extremamente
apertados, naquele periodo o poder era totalmente da igreja, portando havia o
costume por meio do fanatismo e puritanismo, de, além do espartilho a mulher utilizar
um colete ainda mais sufocante por cima, achatando o busto. De acordo com Medeiros
(2010, p. 28), havia até mesmo relatos na historia espanhola do século XVII, sobre
mulheres mais jovens serem obrigadas a usar placas de chumbo para impedir o

desenvolvimento dos seios.

A confeccdo dos espartilhos era feita por alfaiates, até que o parlamento
francés em 1675 resolveu que as corsetiéres poderiam passar a competir no mercado
das lingeries, pois segundo Fontanel (1998, p. 32), os alfaiates se aproveitavam da

profisséo para apalpar mulheres.
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Sendo assim os espartilhos comecam a ter uma cara nova, sendo eles mais
femininos e menos torturantes. Medeiros (2010, p. 29) afirma que, uma das grandes
descobertas do mercado de espartilhos foram as barbatanas de baleia que tornaram
a peca mais maleavel e no final do século XVII foram introduzidas abaixo do seio com
0 objetivo de torna-los mais avantajados.

Logo cedo criancas a partir de 3 anos de idade, foram obrigadas a usar o
espartilho, mas foi Jean-Jacques Rousseau que revolucionou esse pensamento, de
acordo com Medeiros (2010, p. 31), em seu livro Emile ou de /’éducation, Rousseau
prop6s o uso de roupas folgadas para que n&do vissem as criangas como um adulto
em miniatura. Apesar de ter sido aceito durante certo periodo, o espartilho s6 foi
extinto de fato em meados do século XX.

Foi em 1800 que o espartilho com barbatanas voltou a ser usado, tanto em
mulheres como criancas. Segundo Medeiros (2010, p. 32), em 1804 a moda da
silhueta fina volta e permanece até 1828, quando foram inventados os ilhoses de metal
para substituir os bordados, pelos quais passavam os corddes do espartilho.

Durante o reinado da rainha Vitoria da Inglaterra (1837-1901) a peca teve seu
periodo de maior destaque, sendo essencial no guarda-roupas feminino, de acordo
com Medeiros (2010, p. 32), com o puritanismo da era vitoriana a roupa intima se torna
fundamental nesse periodo, representada em varias pecas de roupas brancas e

recatadas.

Figura 6: Corset da Era Viggriana

Fonte: Universo Retro, 2016.

Com o aumento do uso do espartilho, a indastria acompanhou crescendo de
duas marcas para quase setenta num periodo de 1830 a 1850. Esse aumento deu-se

também a industrializacdo na fabricacdo das pecas, que por iSso tornaram-se mais
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acessiveis para outras classes, hdo somente pelo preco, mas pela facilidade de vestir
sem auxilio de criadas.

Em 1880 os espartilhos passam a ser fabricados com porta-ligas, esse novo
acessorio permitia que a mulher pudesse fazer pequenas atividades diarias como
andar de bicicleta sem precisar ajustar suas meias finas em publico, tudo isso gracas

ao inventor Fériol Dedieu que patenteou essa versdo em 1876 (MEDEIROS, 2010).

Figura 7: Espartilho
Prodal N

A

Fonte: Moda Histérica, BlogSpot. 2013.

Logo a silhueta em formato de S entra em voga por toda a Europa, elevando a
cintura e com a ajuda da anquinha na parte de tras dos vestidos formavam a silhueta.
Na era vitoriana a obsesséao pela cintura fina foi além, sinbnimo de seducdao era ter a
cintura na medida, em polegadas, da sua idade, segundo Medeiros (2010, p. 38) a
cintura feminina naquela época variava entre 46 e 76 centimetros.

A era vitoriana foi responsavel por impor os espartilhos mais estreitos, com o
formato de ampulheta, batendo todos os recordes de estreitamento de cintura. De
acordo com Medeiros (2010, p. 38), com isso se fez aumentar para quatro mil o
namero de espartilheiras em Paris, com a producéo de aproximadamente 1,5 milhdes

de pecas no ano.
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Figura 8: Espartilho e Anquinha (1875 — 1885)

N Fonte: Flickr, 2010.

Com a morte da rainha Vitoria em 1901, Eduardo VII (1901 — 1910) toma posse

e com ele os espartilhos e armacfes foram se modificando durante esse periodo

eduardiano. Com ele uma das piores versdes entre todo seu reinado, 0 corset

abdominal ou droit devant, foi criado pela corsetiere francesa Inés Gaches-Sarraute,

era formada em medicina, portanto buscava sempre respeitar os principios da

anatomia, de forma que suas criacdes ndo comprimissem 0s O0rgaos internos e nem
houvesse deformagéo a cintura (MEDEIROS, 2010).

Seu espartilho foi projetado para comecar sobre os quadris e terminar abaixo

do busto, criando um abdémen sem dobra (ao resgatar o busc, agora mais

largo e rigido com fechos na frente), e deslocando as curvas para as costas

(ao implantar um sistema de costuras e lagos, que projetava as naddegas ao
méaximo para tras (MEDEIROS, 2010 p.40).

O corset abdominal foi logo aceito pela sociedade pois era considerado
bastante elegante e era visto como uma peca com fins medicinais e estéticos e fora
adotado por muitas mulheres ao redor do mundo. Porém, aos poucos seus defeitos
vieram a tona o que fez o corset de Gaches-Sarraute se tornar um vildo. De acordo
com Medeiros (2010, p. 40) foram registrados diversos casos de problemas graves na
coluna em funcéao do uso do corset que possuia linhas absurdamente arqueadas na

altura da lombar.
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Figura 9: Mulher usando um Edwardian Corset
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Figura 10: Mulher usando um Victorian Corset

Fonte: TightLacing, Blog Spot. 2007.

Foi entdo que o espartilho se tornou inimigo, apos a morte de uma jovem de 23
anos, por ter seu figado perfurado por trés de suas costelas. A noticia se espalhou
pela Europa e até Ameérica, surgindo entdo outros varios relatos, que segundo
Medeiros (2010, p. 41), além de morte, o espartilho causou deformacdes fisicas
diversas como atrofiamento de musculos, deslocamento de 6rgdos internos, aumento
do numero de natimortos, doengas do figado, incapacidade de amamentar, gastrites,
enxaquecas e até mesmo mudangas de humor.
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Apesar disso ainda haviam os que queriam o espartilho em alta, as marcas que
o vendiam, portanto no final do século XIX o mercado da peca passou a transmitir
exageros em suas publicidades, queriam resgatar a ideia de ser um tratamento
ortopédico novamente, promessas de que seria tratamento para coluna e também
para firmar os seios. Apesar disso o espartilho ja estava no fim de sua era.

Entretanto, apesar da diminuicdo de vendas e uso, a abolicdo da peca por
completo foi a partir de 1910, onde a silhueta em S perde seu espaco. Os percursores
dessa espécie de independéncia feminina em relagdo ao espartilho, foram, de acordo
com Medeiros (2010, p.43) os franceses: Madeleine Vionet (1876-1975), Paul Poiret
(1879-1944) e a inglesa, Lucile (1863-1935).

A Primeira Guerra Mundial tem um grande peso para a queda do espartilho,
pois gracas a ela, as mulheres passam a tomar frente e assumir os trabalhos que eram
antes de seus maridos que estavam em batalha. Esse grande marco na historia da
lingerie, traz uma mulher que necessita de conforto, para um trabalho antes nunca
exercido por elas, bragal, pois assumem o trabalho do campo, passam a dirigir
automoveis e assumem trabalho em grandes fabricas (FONTANEL, 1998).

Durante esses anos de guerra, os espartilhos se tornaram mais curtos, mais
leves...até serem finalmente substituidos por cintas. E evidentemente

impensavel que, de um momento para o outro, ndo se use mais nada
apertando o corpo (FONTANEL, 1998, p. 92).

N&o s6 a lingerie e sim toda a indumentéria feminina passa a se descomplicar
para a sua nova rotina de trabalho, Fontanel (1998, p. 93) afirma que cada uma das
pessoas foram se adaptando ao novo cotidiano do tempo de guerra, tanto em relacao
a eficiéncia no trabalho quanto no lazer e momentos de descontracao.

Apbs passar os tempos de guerra, o espartilho teve seu fim decretado nos EUA,
foi visto como algo fuatil, Medeiros (2010, p. 48) afirma, que o espartilho se tornou
prejudicial a politica e a economia do pais, alegando que o material utilizado para
produzir os espartilhos, o que seria equivalente a 28 mil toneladas de acgo, serviriam
para construir dois navios de guerra.

Apesar de ter seu fim totalmente decretado, as corsetieres foram em busca de
um novo nicho de mercado, sendo ele o moderno fetichismo, segundo Medeiros
(2010, p. 49), foram as mulheres dominadoras e vanguardistas que deram a visao do

espartilho como moda retrd, trazendo para ele uma aura sadomasoquista, levando a
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histéria da peca com um carater fetichista por sua nostalgia de cinturas extremamente

finas.

Yva Richard implantou um pioneiro sistema de vendas via correio, por meio
de catalogos, que expunham as vanguardistas e ainda mais picantes pecas
fetiches, com fotos da prépria Yva usando fantasias de estudante, professora,
dancarina, marinheira, secretdria ou empregada doméstica. Suas
performances fotograficas fizeram dela uma dominatrix pioneira e uma das
sex symbols mais importantes da época (MEDEIROS, 2010, p. 49/50).

Figura 11: Yva Ri:hardrpara sua loja

Fohte: F'IashBak,‘ 2016'.

Algumas concorrentes de Yva foram surgindo com o tempo, sendo Diana Slip
Company uma delas, Medeiros (2010, p. 50) afirma que Diana chamava atencdo com
suas criacfes pelas rendas, babados, lacos, transparéncias, plissados, apliques de
coracao e penas de pavao, amarracdes e fendas insinuantes nas calgolas e por seus
espartilhos. Naquele tempo as parisienses podiam se inspirar em grandes nomes
femininos consideradas nada recatadas, sendo elas as primeiras vamps do cinema,
atrizes como Theda Bara, interpretou Cleopatra em 1917 e Marlene Dietrich,
interpretou O anjo azul em 1930 (MEDEIROS, 2010).
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Figura 12; Catalogo Diana Slip Company

Assim passaram-se 0S anos e com essa nova era do vestuario feminino poés-
guerra, foi transformando-se em roupas menos sufocantes, mudava também o
conceito do espartilho, sendo essa peca substituida por cintas ligas, que eram
utilizadas para harmonizar a silhueta, sendo colocadas por baixo de vestidos de gala
usadas em ocasides sociais (MEDEIROS, 2010).

Da metamorfose do espartilho nasceu a cinta-liga nos anos 1920. Embora
esta nova peca intima comprimisse a cintura (com extenséo até os quadris
ou até os joelhos) gracas aos novissimos tecidos elasticos, ela tinha o
incomodo de deixar os seios livres e sem sustentac@o, o que abriu espago
para evolugdo do sutid. E, entdo, comega um trio inseparavel no guarda-

roupas feminino até os anos 1950: sutid, cinta-liga e meia fina 7/8
(MEDEIROS, 2010 p. 55).

Figura 13: Anlncio publicitario modelo Scandale

Fonte: Fontanel, 1998, p.102.

Por volta de 1930 a Dunlop (multinacional voltada para a producgéo de borracha)

revoluciona o mercado, transformando o latex em fio elastico, gracas a essa
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tecnologia a roupa intima, e principalmente, o espartilho passam a ser menos rigidos

e mais adequados ao corpo feminino, presas por ganchos, sem necessidade de
barbatanas (SENAI MODA DESIGN, 2014).

Em 1930, a marca Charneaux, comercializada pela Sears, desenvolveu um
espartilho flexivel de borracha, com furos dispostos anatomicamente para
gue a pele respirasse com conforto e higiene. O modelo da Charneaux se
popularizou tanto que, em 1935, a peca apareceu nas maos de um vendedor
no filme Os 39 degraus, de Alfred Hitchcock (SENAI MODA DESIGN, 2014,
p.28).

A moda da cintura fina retorna no pés-guerra, logo em 1945 entra em vigor o

New look da Dior, Fontanel (1998, p. 115) afirma que esse periodo curto de euforia,

exalta o luxo e a mulher, valorizando a elegancia do busto delineado e da cintura

apertada. A saia ficou comprida, o espartilho mais curto e o0 modelador de cintura-de-

vespa, criado por Marcel Rochas estdo no auge da moda.

Figura 14: Cinta modeladora cintura-de-vespa Star 1956.

2

Fonte: Fontanel, 1998 p.115.

Logo, nos anos 50 popularizou-se um novo modelo de roupa intima, composta

por uma cinta elastica de cetim ligando-a um sutid e por Ultimo uma armacao

(FONTANEL, 1998).

Em meados da década, costureiros franceses decidiram lancar suas proprias
pecas de lingerie, para serem usadas sob suas criacdes. Roupas de baixo
passaram a apresentar uma perfeita composicdo com pecas exteriores —
como o espartilho torsolette, um tomara-que-caia sem al¢as que mantinha as
costas nuas até a lombar, e que, em alguns casos, era bordado para ser
usado com uma saia (SENAI MODA DESIGN, 2014 p.37).
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de poucas barbatanas nos anos 50.

Figura 15: Senhora admirando anagua em conjunto de espartilho
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Fonte: Fontanel, 1998 p. 120.

O espatrtilho ou o conceito de afinar a cintura com auxilio da roupa intima ainda
perdurou por alguns anos, Fontanel (1998) explica que em 1958 antes da revolugéao
sexual, ainda podiamos ver habitos herdados do século XIX, além do uso da cinta,
ainda havia o costume de usar espartilhos. Inclusive foram criados modelos para
bebés, que prometia “apertar e proteger a barriga, ja que tem a tendéncia a se

desenvolver exageradamente em algumas criangas” (FONTANEL,1998).

[...] Na inglaterra, os varejistas cuidavam de convencer o publico dos
beneficios do espartiihamento. Cintas eram indicadas até mesmo para
criangas a partir dos quatro anos de idade, com a promessa de modelar a
coluna vertebral. Em 1952, a industria britanica criou a Semana nacional do
espartilho, uma campanha publicitaria que se tornou um evento anual. a
roupa de baixo voltou a ter enfeites, como rendas, que ndo amarrotavam
gragas ao uso do ndilon. A modelagem mais usada nas calcinhas (SENAI
MODA DESIGN, 2014, p. 37).
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Figura 16: Anuncio de marca de espartilho para menininhas
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Fonte: Fontanel, 1998 p.124.

Ainda no fim dos anos 50 as barbatanas de baleia estdo presentes no
espartilho, fabricadas com as franjas da baleia, podem ser retiradas da baleia que vive
nos Mares do Sul ou da Antartida, também a opcdo de qualidade inferior, que séo
obtidas do cachalote que vive no Oceano Artico. As baleias possuem franjas de cada
lado da mandibula superior. Em média uma baleia pode fornecer 1.600 quilos de
franja, podendo atingir de 3 a 4 metros. Para assim poder ser utilizada no espatrtilho,
essas placas sofrem um processo de limpeza e corte, transformando-as em placas
finas ou grossas depois em barbatanas ou linguetas de larguras diferentes.

Para que seja mais facil o manuseio da barbatana, € necessario ferver em agua
guente e por fim, realiza o processo de remocéo das asperezas e polimento, apds isso
é feito o corte no comprimento necessario e arredonda-se as extremidades.
Finalizando o processo, enfia-se a barbatana no espartilho, de forma que a
extremidade lisa fique em contato com a pele (FONTANEL, 1998).



31

6 CONTEXTO HISTORICO — HIP HOP

O hip hop teve origem nos Estados Unidos, durante o inicio da década de 1970.
Tendo sua maior influéncia inicialmente na periferia de Nova York, como o bairro
Bronx. A cultura surgiu como movimento que carregava ideias politicas e artisticas,
dando espaco para grupos de pessoas, em sua maioria, negros, para que eles se
expressassem dentro e fora de seus préprios grupos. O movimento se consolidou
durante um periodo em que o Estados Unidos passava por um momento de
consequéncias vividas durante a Revolucao Industrial, onde o trabalho manual havia
sido substituido pelo uso de maquinas e o0 governo estava em ascensdo. A
mecanizacao das funcdes dentro do mercado de trabalho gerou desemprego, onde a
periferia foi um dos espacgos mais atingidos, se tornando aos poucos, um local com
infraestrutura precaria (SOUZA; CARACRISTI, 2007).

De acordo com Fochi (2006), essas condi¢cdes incentivaram organizacoes
internas de moradores dos bairros afetados, de modo com que eles passaram a nao
depender do auxilio do governo para lidar com seus problemas, mesmo que préprio
tenha sido responséavel por todos os acontecimentos fatidicos.

A cultura hip hop emergiu como fonte de formacdo de uma identidade
alternativa e de status social para jovens numa comunidade, cujas antigas
instituicbes locais de apoio foram destruidas, bem como outros setores
importantes. /.../ A identidade do hip hop estd profundamente arraigada a
experiéncia local e especifica e ao apego de um status em um grupo local ou
familia alternativa. Esses grupos formam um novo tipo de familia, forjada a
partir de um vinculo intercultural que, a exemplo das formac¢des das gangues,
promovem isolamento e seguranca em um ambiente complexo e inflexivel. E,

de fato, contribuem para as construc¢des das redes da comunidade que servem
de base para 0s novos movimentos sociais (ROSE, 1997, p. 202).

Entretanto, durante esse periodo de violéncia e dificuldade na periferia nova-
iorquina, varios jovens festejavam pelas ruas, com musica alta, cantoria e dancas.
Tais festas contrariavam a triste situacdo do bairro do Bronx e passaram a serem
meios pacificos de enfrentar as dificuldades da comunidade. A violéncia foi substituida
por eventos de arte e cultura. Os jovens criavam batalhas artisticas, no setor da danca,
da musica e também na questéo do grafite, onde o prémio em questdo era algo util a
sua vivéncia, como alimento, pecas de roupa, etc (FOCHI, 2006, p. 27).

Segundo Pimentel (1997, p. 06), as referéncias musicais obtidas pelo
movimento hip hop se originou a partir do soul. Género que também teve seu

surgimento em meados de 1960 e do funk, dando origem ao solo musical do hip hop
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diretamente a partir da juncdo de ambos os ritmos. A cultura do hip hop se torna um
veiculo de expresséo e construcéo de identidade do jovem dentro do suburbio.

Com base na definicdo apresentada por Didgenes (1998, p.121) o intuito inicial
do movimento é a de construgdo de meios de atuacéo e de unido entre jovens por
meio da cultura e arte. A autora separa o movimento das seguintes maneiras:

- Elementos de expressao corporal, por meio de suas dancas, mais conhecida

como “break” (figura 17).

Figura 17: Passo de Danca Break

Fonte: rassal 11.

- Elementos presente no ambito musical, onde é apresentado uma visdo politica
das cancoes, originalmente conhecidas com o RAP, que se caracteriza em poemas
improvisados com embasamento em musicas afrodescendentes antigas. Os grupos
costumavam se encontrar e tracar batalhas de rap entre eles, por muitas vezes nao
disporem de condicdes financeiras para irem a shows.

- Expressdo visual, através do grafite presentes nos bairros, onde eram
encontrados tracos artisticos, porém, em sua grande maioria, serviam como veiculo

de expresséo e manifestagdes da minoria, em ambitos tanto sociais, quanto politicos.
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De acordo com o Dictionary of Cultural Literacy (HIRSCH; TREFIL, 1993),

cultura consiste em ser:

(...) a soma de atitudes, costumes e crencas que distingue um grupo
de pessoas dos demais, transmitida através de uma linguagem, objetos
materiais, rituais, instituicbes e expressdes artisticas, de uma geracgao
a seguinte.

Embora a pobreza e as dificuldade presentes na periferia durante a época, 0s

percursores do movimento do hip hop contribuiram para que se instalasse dentro das

comunidades culturais que canalizavam toda a energia e desejo dos jovens para a

educacao e para a¢des colaborativas que agregavam alegria e aprendizagem, apesar

dos problemas do sd6cio-politicos do cotidiano.

O hip hop deu voz as tensdes e as contradigdes no cenario publico,
urbano, durante um periodo de transformacéo substancial de Nova
York, e tentou apossar-se do sinuoso terreno urbano afim de torna-lo
funcional para os desabrigados. /.../ o hip hop tentou negociar as
condicdes da nova economia e tecnologia, bem como das novas
formas de opressado de raga, género e classe na América urbana, ao
apropriar-se das fachadas dos metrés, das ruas publicas, da linguagem
e da tecnologia do sampler; /.../ a muasica do hip hop conta com uma
variedade musical, oral e com formas de dancas e préaticas afro
caribenhas e afro-americanas numa sociedade mais abrangente que
raramente reconhece o significado da didspora africana em tais
praticas (ROSE, 1997, p.193).

Originalmente, o hip hop € mundialmente reconhecido como movimento social

que visa a conscientizacdo de periferias, com intuito de, apesar das necessidades,

promover a educacao e humanizagao de seus integrantes, além da reivindicacao dos

direitos e manifesto de expressao de cada individuo.
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6.1 Hip Hop e Moda

O vestuério é um dos grandes elementos dentro da cultura hip hop pelo fato de
representarem uma caracterizacdo dos grupos apreciadores do movimento em
guestao, tornando-se um veiculo de expresséo e ideologias. Segundo Romero (2012),
o hip hop tem sua relevancia dentro do universo da moda estabelecido além da funcéo
de diferenciar as tribos de periferia. De acordo com a autora, antes dos individuos que
hoje fazem parte do movimento de hip hop se diferenciarem dos demais, construindo
sua identidade de estilo propria, existia uma padronizacdo, que era obtida pela
referéncia de estilo dos garotos brancos, visando inclusédo e aceitacdo dentro do que
era considerado padréo na época. Sendo assim, o surgimento do movimento hip hop
deu espaco a um estilo préprio voltado a um grupo de jovens, separando-os da ideia
de necessidade de aceitacdo presente no cotidiano.

Os artistas do hip hop usam o estilo como forma de construcéo de uma
identidade que joga com as distingdes e as hierarquias de classe ao
usar a mercadoria para reivindicar um terreno cultural. Os rituais
consumistas e roupas testemunham o poder de consumo como um

meio de expressao cultural. A moda hip-hop € um rico exemplo desse
tipo de apropriagéo critica pelo estilo (ROSE, 1997, p. 205).

O hip hop, no entanto, trazia dentro de uma cultura, alguns tipos diferenciados
de vestimenta. Embora o estilo fosse 0 mesmo, a ocupacgao que cada pessoa obtinha
dentro dos respectivos grupos, exigia parcial atencao. Os denominados “b. boys” que
consistem em dancarinos de freestyle, necessitavam de roupas que facilitassem sua
mobilidade, o que criava uma subcultura dentro da cultura do movimento em questéao,
identificando-os, por seu vestuario, como dancarinos no hip hop. Calcas esportivas e
camisetas eram pecas mais utilizados, além de bonés que adicionavam elementos de
estilo e protegiam suas cabecas durante as dancas praticadas no solo (POLHEMUS,
1997, p.107).

Sendo mais que um movimento que envolve masicas, girias e estilo de vida, o
hip hop atua dentro da moda como um veiculo de afirmacdo de identidade de cada
individuo. Com o surgimento da cultura hip hop, deu-se espaco para que outros grupos
urbanos surgissem, se formando por apresentarem individuos que possuiam ideias
semelhantes e 0 mesmo estilo de se vestir. Os rockeiros e hippies, apropriavam-se da
moda como um dos elementos de representatividade de seus grupos (FELIPPE; LUZ,

2016). Logo, com a possibilidade de tantos estilos diferentes que se ligavam a moda,
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como suas caracteristicas, a industria entendeu que um “supermercado de estilos”
possibilitaria uma consolidacao, transformando culturas de grupos individuais em itens
de consumo dentro de uma moda massiva, trazendo ao publico a opc¢do de
diariamente vestirem diferentes estilos, mesmo que n&o se identificassem com as
causas abordadas ou caracteristicas gerais (POLHEMUS, 1997).
As raizes da moda de rua, como a entendemos hoje, estdo nos anos 80,
justamente quando as roupas usadas pelos garotos do hip-hop americano se
tornaram febre e estilistas do prét-a-porter comecaram a inspirar-se nas roupas

dos clubbers ingleses. Na década de 90, o streetwear cresce e aparece,
delineando algumas linguagens e ramificagdes (PALOMINO, 2010, p. 47)

De acordo com as informacfes acima é possivel reconhecer a relagao entre a
cultura hip hop e a industria da moda.

Mesmo com a cultura do hip hop tomando grandes proporcées e habitando em
casas de familias brancas por meio do estilo de roupa, havia uma relutancia da midia
sobre o reconhecimento de valores atribuidos ao movimento. Segundo Klein (2003),
o grupo Run DMC teve grande influéncia na divulgacao do estilo de rua que passou a
encantar cada vez mais adolescentes. Os musicos sempre utilizavam em suas
apresentacdes ténis da marca Adidas, onde eles retiravam os cadarcos. O sapato se
transformou em uma caracteristica marcante do grupo, que deu nome a composi¢cao
“‘My Adidas”. A autora também apresenta relatos de como a marca se posicionou em
resposta a exposicao:

Os executivos da Adidas foram céticos a respeito de se associar com a musica
rap, que na época era rejeitada como moda passageira ou difamada como
incitagdo a baderna. Para ajuda-los a mudar de ideia Simmons levou dois
mandachuvas da Adidas a um show do Run DMC [...] trés mil pares de ténis
foram atirados para o ar. Os executivos da Adidas sacaram seu taldo de
cheques com uma rapidez recorde. Durante a feira anual de calgcados
esportivos em Atlanta naquele ano, a Adidas revelou sua nova linha de

calcados Run DMC: a Super Star e a Ultra Star- desenhados para ser usados
sem cadargo” (KLEIN, 2003, apud FOCCHI, 2006, p. 57).
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Figura 19: Grupo Run DMC com ténis e roupas da marca Adidas.

Fonte: Portugal, 2018.

A acdo da Adidas com o grupo Run DMC foi de extrema importancia para a
expansdo da moda hip hop, fazendo com que atravessasse o limite da periferia e
atingisse o0 estilo de cultura urbana. A partir deste momento, elementos que
compunham o visual dos individuos que faziam parte do movimento, passaram a
serem consumidos por todo tipo de gente. Itens como a jaqueta bomber, calcas saggy,
bonés, camisetas de modelagens largas, se tornaram pecas de desejo para um
publico maior do que os que faziam parte da cultura em si e conforme a musica

ganhava seu espaco, a moda também se tornava significativa (HOOK, 2010).
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7 A COLECAO BUTTERFLY EFFECT

A colecao Butterfly Effect trata-se de uma coleg¢&o com 20 looks, caracterizadas
como pecas de roupas intimas com direcionamento para uso a mostra ou que se utilize
como peca chave. Foi toda inspirada no movimento cultural do hip hop norte
americano, utilizando suas caracteristicas estéticas como inspiracao para criar, tendo
em vista que o movimento € algo muito presente na moda, tanto em sua ascensao

(como foi apresentado anteriormente) como nos dias atuais.

7.1 Resultados da Pesquisa

Os ambientes selecionados para aplicacdo do questionario foram as redes
sociais, mais especificamente os aplicativos WhatsApp e Instagram sendo 38 pessoas
0 numero total de entrevistados. As duas primeiras questbes foram focadas
diretamente no individuo com questdes sobre o género e idade, sendo 94,7% do
publico feminino e 5,3% masculino. Os mesmos resultados também na idade sendo
de 18 a 25 igual a 94,7% dos entrevistados e 5,3% de 25 a 30 anos (GRAFICO 1 E
2).

Grafico 1: Qual seu sexo?

Grafico 1: Qual seu sexo?

5,30%0

= Feminino = Masculino = Prefiro ndo dizer

Fonte: Autoria propria.
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Graéfico 2: Qual sua idade?

Grafico 2: Qual sua idade?

5,30%%

m18a25 ®=25a30 =30o0umais

Fonte: Autoria propria.

A questdo numero 3, tinha como objetivo definir a localizacdo demogréfica dos
entrevistados sendo eles, em sua grande maioria de Sdo José dos Campos com
84,2% dos entrevistados. Em seguida Jacarei com 7,9%, Santa Branca, Taubaté e
Sorocaba com 2,6% cada (GRAFICO 3) .

Gréfico 3: Onde vocé reside?

Grafico 3: Onde vocé reside?
2,60%

2,60%
2,60% )

m S30 josé dos campos = Jacarei = Taubaté = Santa Branca = Sorocaba

Fonte: Autoria propria.
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Em seguida foi a questdo de numero 4, que visava identificar nos participantes
0 que eles mais levariam em consideracdo na hora de comprar uma roupa intima,
tendo as opc¢des estética, que ficou com 50% de preferéncia, conforto ocupou 44,7%
do gosto dos participantes e por ultimo, o pregco com 5,3% de importancia (GRAFICO
4).

Gréfico 4: O que vocé mais leva em consideragdo na hora de comprar uma roupa intima?

Grafico 4: O que vocé mais leva em consideracao na hora
de comprar uma roupa intima?

5,30%

= Conforto = Estética = Prego

Fonte: Autoria propria.

A pergunta de numero 5, foi aplicada com o objetivo de identificar a renda dos
participantes, tendo como opc¢des, até um salario minimo que ocupou a maioria do
publico, sendo 78,9%, de dois a trés salarios minimos com 18,4% e acima de trés
salarios minimos com 2,6% (GRAFICO 5).
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Grafico 5: Qual a sua renda?

Grafico 5: Qual a sua renda?

2,70%

m Até um salario minimo = De dois a trés saldrios minimos = Acima de trés salarios minimos

Fonte: Autoria propria.

Em sequéncia as perguntas 6, 7 e 8 focava ho comportamento de compra dos
participantes, sendo elas o local onde costumam comprar roupa intima, tendo as
opcOes lojas fast fashion, em sua grande maioria com 52,6%, lojas especializadas em
roupa intima com 42,1%, pela internet e através de revendedoras igualmente com
2,6%. Ja a questdo 7 quis especificar quanto o participante costuma comprar dentro
de um periodo, sendo eles uma vez no més, com resultado de 2,9%, a cada 6 meses
com 65,7% e uma vez no ano com 31,4% dos resultados. Logo a oitava questao
pergunta até quanto o participante gastaria em um sutid, com op¢des de valores
diferentes sendo eles, até R$30,00 com 17,1%, de R$30,00 a R$ 60,00 ficou com
68,6%, de R$60,00 a R$ 100,00 ocupou 11,4% e de R$ 100,00 ou mais ficou com
2,9% dos resultados (GRAFICO 6, 7 e 8).



Graéfico 6: Onde vocé costuma comprar roupa intima?

Grafico 6: Onde vocé costuma comprar roupa intima?

2,60% /-2,60%

= Internet = |ojas fast fashion (Ex: Renner, Riachuelo, C&A)

= Lojas especializadas em roupa intima = Revendedoras

Fonte: Autoria propria.

Grafico 7: Com que frequéncia vocé compra sutia?

Grafico 7: Com que frequéncia vocé compra sutia?

= Uma vez no més = A cada 6 meses = Uma vez no ano

Fonte: Autoria propria.
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Grafico 8: Até qual valor vocé costuma pagar em um sutia?

Grafico 8: Até qual valor vocé costuma pagar em um sutia?

2,90%

= Até R$30,00 = RS$30,00-R$60,00 =RS$60,00-RS 100,00 RS 100,00 ou mais

Fonte: Autoria propria.

Para dar continuidade, as questbes 9 e 10 visava identificar o estilo
predominante dos participantes com opc¢des imagéticas apresentadas no subtitulo
anterior, sendo que a nona questao perguntara qual estilo mais o representaria de
acordo com as imagens, sendo as opc¢des Basico, que ficou com 24,3% dos
resultados, a Sexy, com 21,6%, o Romantico, com o maior resultado sendo 48,6% dos
participantes, e por fim estilo Sport, com 5,4% dos resultados. Logo a questédo 10
sugeriu 4 propostas de uso da lingerie com imagens, a opgéo 1, ficou com 10,8%, a
opcédo de numero 2 alcangou 48,6%, a opcao 3, ficou com 18,9%, e por tltimo a opgéo
4 com 21,6% da preferéncia (GRAFICOS 9 e 10).
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Grafico 9: Qual estilo mais representa vocé?

Grafico 9: Qual estilo mais representa vocé?

= Basico = Sexy = Romantico = Sport

Fonte: Autoria propria.

Grafico 10: Qual dos modelos abaixo vocé usaria?

Grafico 10: Qual dos modelos abaixo vocé usaria?

mOpcdol m=mOpgdo2 =Opgdo3 =Opgaod =

Fonte: Autoria propria.

A questdo 11 tem como objetivo saber se o participante compraria uma peca
de roupa intima com o objetivo de deixar a mostra, essa foi uma pergunta aberta
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portanto obtiveram respostas variadas, mas em grande maioria positivas e com
aceitacado acima da média (GRAFICO 11).
Gréfico 11: Vocé compraria uma pega de roupa intima com o objetivo de deixar a mostra? Se nao,
por que?

Grafico 11: Vocé compraria uma peca de roupa intima com
o objetivo de deixar a mostra? Se ndo, porque?

= Sim = Nado

Fonte: Autoria propria.

E por fim as questdes 12 e 13 foram focadas no tema que inspirara a colecéo,
sendo que a questdo 12 visava identificar o gosto pela estética do movimento hip-
hop (Ex: estilo mais despojado, street style...), a op¢cédo Sim, ficou com 83,8% de
aceitacdo, Talvez obteve 10,8%, e N&o ficou com 2,7% dos resultados. Ja a questao
13 apontava se o publico usaria uma lingerie inspirada nesse movimento (hip-hop), a
opcédo Sim foi a sua grande maioria, com 86,5% de aceitacdo. Talvez ficou com 10,8%
e Nao com 2,7% (GRAFICO 12 e 13).
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Grafico 12: Vocé gosta da estética do movimento hip-hop? (Ex: estilo mais despojado, street style..)

Grafico 12: Vocé gosta da estética do movimento hip-hop?
(Ex: estilo mais despojado, street style...)

= Sim = Ndo = Talvez
Fonte: Autoria propria.

Grafico 13: Vocé usaria uma lingerie inspirada nesse movimento?

Grafico 13 - Vocé usaria uma lingerie inspirada nesse
movimento?

10,80%

= Sim = N3do = Talvez

Fonte: Autoria propria.
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7.2 Definicao de publico alvo

Utilizando os resultados obtidos na pesquisa qualitativa, realizada no inicio do
projeto, o publico-alvo da cole¢do sdo mulheres jovens com idade de 18 a 25 anos
com renda de até um salario minimo, na maioria das vezes estudantes, e sdo adeptas
ao uso de lingerie como composicao de look e peca principal. Essas mulheres jovens
sdo antenadas em tendéncias e tem estilo, gostam de ousar e apostar em looks com

a pegada mais streetwear.

7.3 Painel de publico-alvo

Para conseguir observar o publico-alvo de uma maneira mais clara, conta-se
com a ajuda do painel conceitual, que tem como objetivo, segundo Treptow (2013, p.
48) auxiliar na identificacao das preferéncias do consumidor e seu poder aquisitivo. O
painel foi definido com base na descricdo do publico-alvo da colecdo. Assim foi
possivel identificar o estilo da mulher jovem caracterizada anteriormente de acordo
com as pesquisas, sendo ela por dentro das ultimas tendéncias, tem gosto pela arte
de rua, estilos diferentes, sendo de cabelos, maquiagens, acessorios e unhas. Para

se divertir costumam frequentar festivais e shows de musica.

Fonte: Google e Pinterest.
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7.4 Tema

O tema de uma colecao pode vir a surgir de qualquer fonte, cabe ao designer de
moda transformar o mesmo em algo inspirador, em uma proposta de moda conceitual
ou comercial (TREPTOW, 2013 p. 106). O interesse no tema inicialmente foi pessoal,
0 gosto pelo movimento sempre esteve presente, isso fez com que abrissem caminhos

para uma pesquisa ainda mais rica em elementos, cores e formas.

7.5 Cartela de Cores

A definicdo de uma cartela de cores € essencial para desenvolvimento de uma
colecao, as cores escolhidas foram com base no painel de inspira¢do, assim formando
uma paleta com 6 cores. Treptow (2013, p. 111) afirma que muitos designers optam
pela escolha das cores de acordo com seu tema do painel, apesar de nao ser visto
CcOmo um processo simples, pois é necessario levar em consideracdo o mercado-alvo

da colecéo e seus gostos.

Figura 22: Cartela de cores

E1DBCB
F8B233

Fonte: Autoria propria.
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Figura 23: Painel conceitual de inspiracao da colecéo.

Fonte: Autoria propria (fotos retiradas do Pinterest e google).

7.6 Tecidos

A escolha dos tecidos € uma das etapas mais importantes do planejamento da
colecdo, pois a partir desta é que se moldara os looks da forma como se espera, dando
o efeito desejado a cada uma das pecas. Treptow (2013, p. 112) afirma que, o tecido
€ a matéria prima do designer de moda, sendo através dele que as ideias do
profissional serdo transformadas em produtos do vestuario.

Partindo desde ponto, a escolha dos tecidos da atual colecdo, foram
selecionados de forma coerente, por conter pecas com Varios caimentos e exigir o
conforto que uma peca intima deve ter, além de que por conter estampas em alguma
delas, seria necessario utilizar os tecidos que se adequem ao formato de estamparia,
sempre de acordo com o painel de inspiracéo e ligados ao conceito do projeto.

Essa colecao conta com o uso de malha de algod&o, sendo uma das principais,
o cetim, renda, tule com elastano - que nos traz a transparéncia - a microfibra com
elastano, todos esses que nos remete diretamente ao conceito de lingerie, mas
utilizadas de formas diferentes focadas no conceito das criagbes. Agora para dar
estrutura as pecas que necessitam, serdo utilizadas o neoprene, lycra estruturada e

tecido canelado sintético.



cf elastano

Cetim ¢/ ¢

Figura 24: Car

tela de tecios

] Tule c/ elastano

Canelado sintético

Fonte: autoria prépria.

50



51

8 DESIGN DE SUPERFICIE

O design de superficie existe tanto na antiguidade quanto na
contemporaneidade, nas mais diversas areas, como a papelaria, a ceramica
e os téxteis, que sao apenas 0s exemplos mais evidentes na area de estudo
escolhida (RUTSCHILLING, 2008).

A estampa nos da certamente, uma personalidade as pecas, com o auxilio dos
tecidos, elas tém o poder de transformar uma colecdo, com elementos criativos nela
contidos e com isso passa a transparecer a originalidade da colecdo, Chataignier
(2006, p. 20) afirma que por meio de seus signos, o tecido utilizado nos trajes de moda
€ um dos mais fortes e antigos meios de comunicacao.

A finalidade da verdadeira estamparia é a de tornar o tecido mais
atraente e chamar a atencéo de um possivel usuario e, claro, a de

renovar a moda permanentemente e conquistar novas posi¢cdes no
mercado consumidor (CHATAIGINIER, 2006, p. 82).

As técnicas que serao utilizadas nesse projeto sao a serigrafia ou silkscreen e
transfer ou sublimag&o. Com base nas consideragodes feitas por Oliveira (2012, p. 36):

- Impressdo em serigrafia: A expressdo serigrafia € formada pela unido das
palavras gregas séricos (seda) e grafos (escrever). Em inglés a expressao utilizada é
silk-screen, ou tela de seda. Pode ser feita a partir de quadros, sendo eles
manualmente ou automaticamente, por cilindro ou por sublimagdo. A serigrafia por
guadro manual € realizada a partir de aplicacdo de emulséo fotossensivel em uma
tela de poliéster ou nylon esticada e presa ao quadro. A partir de um fotolito ou arte
final, é transportada a uma base transparente, agindo com o negativo da imagem
transformando assim a gravacao na tela. Com isso a serigrafia é transformada em
esténceis, (ou stencils), desta forma, o pigmento penetra na superficie através da area

bloqueada pelo esténcil. Cada cor da arte é correspondente a uma tela gravada.
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Fonte: Camaloon, 2020.

- Impresséo por transfer ou sublimacédo: Esse processo é realizado por termo
transferéncia, ou seja, a partir da ativagdo de uma pressdo seguida de alta
temperatura sobre as cores do desenho, para o tecido. E realizada em tecidos
sintéticos, podendo também utilizar em naturais, porem somente depois que realizado

processos quimicos catalisadores, o que acaba aumentando os custos do processo.

Figura 26: Trabalho de sublimacao

\

Fonte: Valejet, 2016.

8.1 Estampa Localizada

A estampa localizada nada mais é do que uma arte estampada em local fixo,
podendo ser feito antes ou depois do processo da costura da peca. Por ser um método
de estamparia mais simplificada, € comum ser feito processo ser realizado com as

técnicas de silks-screen e sublimacéo, descrito anteriormente.
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Figura 27: Estampa localizada.

- —
— =

S —

Fonte: Lojas Renner, 2020.

8.2 Estampa Falso Corrido

S&ao estampas realizadas sobre os tecidos ja cortados. E bastante usada em
pequenas estamparias, jA que costuma ser uma técnica utilizada para economizar.
Neste caso os tecidos sao enfestados, riscados e cortados. Pode ser estampado como
se fosse corrida, mas a estampa em questdo ndo emenda na outra. Ela pode ser
desenvolvida através de diversos processos de impressfes, sendo as principais,
serigrafia e sublimagdo (MEDEIROS, 2020).

Fonte: Pantim, 2020.
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9 ESTAMPAS DA COLECAO

Foram desenvolvidas estampas Unicas para a colecdo, a partir da cartela de
cores e painel de inspiracdo. Todos as estampas foram criadas e vetorizadas com o
uso do programa CorelDRAW Graphics Suite. Serdo aplicadas em silksreen e

sublimacéo, de forma corrida e falso corrida.
9.1 Bandana BE

Essa primeira estampa foi inspirada no conceito da bandana, muito utilizada
como acessorio e ligada diretamente a universo hip hop.

As origens do uso séo incertas. Como era comum em paises latino-
americanos, como Jamaica, Porto Rico e Cuba, seus imigrantes
continuaram o costume nos Estados Unidos, nos bairros onde o hip
hop nasceu. Os negros, que optaram por penteados de estilo africano,
como trangas, usavam 6leo, pomada e até graxa para dar brilho aos
cabelos, e a bandana permitia que as mechas ndo embolassem, além
de proteger os bonés do contato com estas substancias oleosas
(OLIVEROQOS, 2012, online).

Figura 29: Bandana BE

Fonte: Autoria propria.

9.2 One Flame e Borda de fogo

A estampa “One flame” foi desenvolvida no conceito das chamas de fogo, de
forma simplificada para ser aplicada em estampa corrida, ja a estampa “Borda de fogo”
foi desenvolvida com propdsito de ter seu uso estampado em elasticos personalizados

comumente utilizados em roupas intimas.



Figura 30: Exemplo de elastico personalizado

Fonte: Zanotti, 2020.

Figura 31: One Flame

Fonte: Autoria prépria.

Figura 32: Estampa Borda de fogo

Fonte: Autoria propria.
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9.3 Lettering Butterfly Effect e Sigla BE

As estampas a seguir sdo na verdade lettering, ou seja, escritas artisticas,
neste caso com o nome referente a colecdo. A fonte utlizada foi a
MARSNEVENEKSK, que remete ao grafite de forma estilizada.

O grafite esta muito ligado ao hip hop porque esse grupo viu na arte de
rua uma linguagem para denunciar a opressdo e a condigdo
desfavorecida vivida por uma minoria que tentava dar voz (FUKS,
2020, online).

Figura 33: Lettering Butterfly Effect.

Fonte: Autoria prépria.

Figura 34: Sigla BE

Fonte: Autoria prépria.

A estampa “Lettering Butterfly Effect” sera, unicamente, assim como a “Borda
de fogo”, estampada nos elasticos personalizados como exemplificado anteriormente
(figura 30).
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10 CROQUIS

Neste capitulo sera apresentada a colecao finalizada por meio de 20 croquis,
na qual 10 foram feitas projecdes para confeccionar obtendo assim 10 proto6tipos com
ficha técnica.

Figura 35: Croquis estilizados frente e costa.

Fonte: Autoria Propria.



I

igura 36: Croquis estilizados fr

¥

Fonte: Autoria Propria.
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Figura 37: Croquis estilizados frente e costa.

Fonte: Autoria Propria.




Figura 38: Croquis estilizados frente e costa.

Fonte: Autoria Prépria.
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11 IDENTIDADE VISUAL

A identidade visual de uma marca ou designer, ajuda a agrega-la, e assim trazer
personalidade. A identidade da marca € um dos diferenciais que podem influenciar o
consumidor na sua decisdo de compra. Essa identidade possui ambitos abstratos da
reputacdo e prestigio da marca, mas também um lado tangivel no aspecto fisico do
produto e embalagem (TREPTOW, 2013).

11.1 Etiquetas

Apesar de parecer algo para representar apenas o status de uma marca/grife,
a etiqueta tem carater de extrema importancia, como a de informar o consumidor a
composicdo da peca, especificacdes, guia de lavagem, tamanho, CNPJ da marca e
razdo social. Além de desempenhar um papel fundamental na montagem de uma
peca, é obrigatdria por lei. A ABNT (Associacao Brasileira de Normas Técnicas) € o
orgao de regulamentacao e a Inmetro (Instituto Nacional de Metrologia, Qualidade e
Tecnologia) € quem fiscaliza as empresas e aplicam multas a quem nao cumpre as

normas.

Figura 40: Etigueta interna.
MARGEM DE COSTURA

TACILA OLIVEIRA

CNPJ
00.000.000/0000/00

00% ALGODAO
00% ELASTANO

P

INDUSTRIA BRASILEIRA

Fonte: Autoria propria

A etiqueta fantasia da peca sera aplicada na parte interna das pecas contendo
o nome da criadora da colecdo — Tacila Oliveira, a fonte usada foi Moonshine e

Century Gothic. As etiquetas, de composicao (2,5cm x 5,4cm) e fantasia (3cm x 7cm)
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confeccionadas em cetim na cor branca com as informacdes escritas estampados na

cor preta.

Figura 41: Etiqueta Fantasia

Tacidn lweirn

Designer de moda

Fonte: Autoria prépria.

11.2 Tag e embalagem
As tags sao etiquetas externas utilizadas para realcar a identidade visual da
marca ou estilista, pode servir também para colocar informacdes adicionais, no caso

da tag desta colecédo, levara o nome da mesma — Butterfly Effect e 0o nome da criadora

— Técila Oliveira, suas especificacdes sao de 7cm x 5¢cm.

Figura 42: Tag personalizada

& COLECAO
gTTERFY EFFE(

= ,.

d

POR TACILA OLIVEIRA
Fonte: Autoria prépria.

As tags serdo impressas em papel Couché, que tem a superficie brilhosa e lisa,
gramatura de 300. A fonte utilizada é Perpetua Titling MT. A arte remete ao tema da

colecéo, trazendo seu conceito.
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Figura 43: Sacola Ecobag.

Fonte: Autoria propria.

A sacola segue a mesma proposta da colecédo e cartela, disponibilizadas para
a apresentacao do produto e sua venda, a sacola tem o estilo ecobag, com tecido em
brim preto leve, sua especificacdo sera de 35cm x 40cm.
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12 CONSIDERACOES FINAIS

Ao final deste presente trabalho concluo que é possivel entregar uma colecao
de lingerie que agrade ao publico alvo, sendo ele entre 18-25 por serem mais jovens
e aparentemente se encaixarem mais as caracteristicas da colecdo, porém, este
guesito ndo impede que outras faixas etarias se interessem pelo produto. Claro que
prezando pelo conceito e que mostre como uma peca de baixo pode ser importante
na vestimenta feminina em evidéncia, assim como € por baixo das roupas principais,
tal como a inspiracao escolhida, que foi o universo hip hop, um tema que est4 em alta
e causa um grande impacto na moda, desde as passarelas até as ruas. Apesar de
infelizmente por conta da pandemia mundial da Covid-19, ndo ter sido possivel colocar
em pratica a confeccdo das pecas, espera-se que essa colecao traga esse novo
conceito de inovagao encontrada, no mercado de moda feminina, e suprir 0s anseios

do publico em questéo, abrindo novas possibilidades na moda.
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APENDICE A: CROQUIS PROJETADO PARA CONFECCAO.
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APENDICE B: FICHAS TECNICAS DAS PECAS PROJETADAS PARA
CONFECCAO.

Tacin Olweira

Designer de moda

FICHA TECNICA

Colegdo: Butterfly Effect Designer: Tacila Oliveira Data: 03/10/2020
Referéncia: 202018 Modelista: Tacila Oliveira Tamanho do protétipo: P
Marca: Tacila Oliveira — Segmento: Feminino Graduagdo: P-M -G
Designer de moda

Descrigdo:
Top em cetim roxo, eldstico na barra de 4cm, alcinhas do mesmo tecido em roletes finos.

Desenho Técnico:

Frente Costa

Observagoes:
Recorte transpassado na parte frontal, fazer pesponto fino.




Taciln Oleira

Designer de moda

Colegdo: Butterfly Effect Designer: Tacila Oliveira

Data: 03/10/2020

Referéncia: 202018

Modelista: Tacila Oliveira

Tamanho do protdtipo: P

Marca: Tacila Oliveira —
Designer de moda

Segmento: Feminino

Graduagdo: P-M -G

Tecidos e Aviamentos:

Insumos Quant. | Fornecedor: Cor: Prego (Metro Custo:
ou unidade):

Cetim im Tecidos Roxa R$9,90 RS9,90
Oliveira

Etiqueta 1 ASG Branco R$50,00 RS 0,50

composicao Etiquetas (100und)

Etiqueta fantasia 1 ASG Branco R$40,00 RS0,08
Etiquetas (500und)

Linha 3 Munitex Roxa R$4,50 R$13,50

Fio 3 Munitex Roxa R$3,40 R$10,20

Elastico (4cm) 50cm Mercado Branco RS$35,70 -
livre

Total dos insumos: R$34,90

Sequéncia operacional:
Tipo de operagao: Maquina:

Modelagem Manualmente
Corte Manualmente
Fazer roletes de 1cm Reta

Fechar laterais Interloque
Pregar elastico Interloque

Pregar roletes e fechar pega

Interloque/Reta

Pregar etiquetas (Composicdo e fantasia)

Reta

Acabamento

Reta

Obs:
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Taciln Oluweire

Designer de moda

FICHA TECNICA

Colegdo: Butterfly Effect Designer: Tacila Oliveira Data: 03/10/2020
Referéncia: 202018 Modelista: T4cila Oliveira Tamanho do protdtipo: P
Marca: Tacila Oliveira — Segmento: Feminino Graduagdo: P-M -G
Designer de moda

Descrigao:

Short cetim na cor roxa, com elastico 4cm no cds. Rebatido.

Desenho Técnico:

Frente

Costa

Observagoes:
Barra fina de 1 cm. Pespontar costura central do meio em 0,5cm.
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Taciln Olweira

Designer de moda

Colegédo: Butterfly Effect

Designer: Tacila Oliveira

Data: 03/10/2020

Referéncia: 202018

Modelista: Tacila Oliveira

Tamanho do protétipo: P

Marca: Tacila Oliveira —
Designer de moda

Segmento: Feminino

Graduagdo:P-M -G

Tecidos e Aviamentos:

Insumos Quant. | Fornecedor: Cor: Preco (Metro Custo:
ou unidade):

Cetim im Tecidos Roxa R$9,90 R$9,90
Oliveira

Etiqueta 1 ASG Branco R$50,00 RS 0,50

composi¢ao Etiquetas (100und)

Etiqueta fantasia 1 ASG Branco R$40,00 R$0,08
Etiquetas (500und)

Linha 3 Munitex Roxa R$4,50 R$13,50

Fio 3 Munitex Roxa RS$3,40 R$10,20

Elastico (4cm) 50cm Mercado Branco R$35,70 -
livre

Total dos insumos: R$34,90

Sequéncia operacional:
Tipo de operacdo: Maquina:

Modelagem Manualmente

Corte Manualmente

Fazer roletes de 1cm Reta

Fechar laterais Interloque

Pregar elastico Interloque

Pregar roletes e fechar peca Interloque/Reta

Pregar etiquetas (Composi¢do e fantasia) Reta

Acabamento Reta

Obs:
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Tacin Olueira

Designer de moda

FICHA TECNICA

Colecgdo: Butterfly Effect Designer: Tacila Oliveira Data: 03/10/2020
Referéncia: 202014 Modelista: Tacila Oliveira Tamanho do protdtipo: P
Graduagdo: P-M -G

Marca: Tacila Oliveira — Segmento: Feminino

Designer de moda

Descrigao:
Body de tule com elastano na cor preta, detalhes da alga em galdo fino preto. Parte frontal no
busto especificada no desenho como cor branca, com estampa Bandana BE. Ziper invisivel na

parte traseira.

Desenho Técnico:

Frente Costa

Observagoes:

-estampa utilizada em formato falso corrido em sublimagao.




Tacin Oleirn

Designer de moda

Colegao: Butterfly Effect Designer: Tacila Oliveira Data: 03/10/2020
Referéncia: 202014 Modelista: Tacila Oliveira Tamanho do protétipo: P
Marca: Tacila Oliveira — Segmento: Feminino Graduagdo: P-M -G
Designer de moda

Tecidos e Aviamentos:

Insumos Quant. | Fornecedor: Cor: Preco (Metro Custo:
ou unidade):
Tule com elastano | 1m Tecidos Preto RS11,90 R$11,90
Oliveira
Malha Algod&o % m Branco RS22,90 RS$11,45
Etiqueta 1 ASG Branco RS50,00 RS 0,50
composicao Etiquetas (100und)
Etiqueta fantasia 1 ASG Branco R$40,00 R$0,08
Etiquetas (500und)
Linha 3 Preto R$4,50 R$13,50
Fio 3 Preto RS$3,40 R$10,20
Ziper invisivel 1 Tecidos Preto RS0,65 RS0,65
Oliveira
Total dos insumos: R$49
Sequéncia operacional:
Tipo de operagdo: Maquina:
Modelagem Manualmente
Corte Manualmente
Unir laterais Overloque
Pregar algoddo no fundo da parte interior da | Overloque
peca
Pregar ziper Reta
Pregar galdo fino Galoneira (Aparelho)
Acabamentos Reta
Pregar etiquetas (Composicdo e fantasia) Reta

Obs:




Taciln Oliweira

Designer de moda

FICHA TECNICA

Colegdo: Butterfly Effect Designer: T4cila Oliveira Data: 03/10/2020
Referéncia: 202013 Modelista: Tacila Oliveira Tamanho do protétipo: P
Marca: Tacila Oliveira — Segmento: Feminino Graduagdo: P-M -G
Designer de moda

Descrigao:

Top confeccionado em tecido sintético canelado, cor verde militar, adicionar arco em v para
dar efeito do decote. Detalhes em galao do mesmo tecido.

Desenho Técnico:

Frente Costa

Galao fininho
‘{/

Observacgoes:
Tecido possui uma leve elasticidade, por isso ndo serd necessario o uso de eldstico embutido.
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Tacifn Olweira

Designer de moda

Colegdo: Butterfly Effect

Designer: Tacila Oliveira

Data: 03/10/2020

Referéncia: 202013

Modelista: Tacila Oliveira

Tamanho do protétipo: P

Marca: Tacila Oliveira —
Designer de moda

Segmento: Feminino

Graduagdo:P-M -G

Tecidos e Aviamentos:

Insumos Quant. | Fornecedor: Cor: Preco (Metro Custo:
ou unidade):
Tecido canelado %Bm Tecidos Verde militar | R$21,90 R$10,95
Oliveira
Etiqueta 1 ASG Branco R$50,00 RS 0,50
composicao Etiquetas (100und)
Etiqueta fantasia 1 ASG Branco R$40,00 RS0,08
Etiquetas (500und)
Linha 3 Munitex Verde militar | R$4,50 R$13,50
Fio 3 Munitex Verde militar | RS$3,40 R$10,20
Arco V 1 Bazar cida Branco RS 2,15 RS$2,15
Total dos insumos: R$38,10
Sequéncia operacional:
Tipo de operagao: Maquina:
Modelagem Manualmente
Corte Manualmente
Unir laterais Overloque
Adicionar arcoem v Reta
Adicionar galdo fino nas algas Galoneira (aparelho de galdo)
Acabamentos Reta
Pregar etiquetas (Composicdo e fantasia) Reta

Obs:




Taciln Oliweira

Designer de moda

FICHA TECNICA

Colegdo: Butterfly Effect Designer: T4cila Oliveira Data: 03/10/2020
Referéncia: 202013 Modelista: Tacila Oliveira Tamanho do protétipo: P
Marca: Tacila Oliveira — Segmento: Feminino Graduagdo: P-M -G
Designer de moda

Descrigao:

Calcinha fio confeccionada em tecido sintético canelado, cor verde militar. Detalhes da barra
em galdo fino do mesmo tecido.

Desenho Técnico:

Frente Costa

d

Observacgoes:
Tecido possui uma leve elasticidade, por isso ndo serd necessario o uso de eldstico embutido.
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Taciln Olweira

Designer de moda

Colegao: Butterfly Effect

Designer: T4cila Oliveira

Data: 03/10/2020

Referéncia: 202013

Modelista: Tacila Oliveira

Tamanho do protétipo: P

Marca: Tacila Oliveira —
Designer de moda

Segmento: Feminino

Graduagdo: P-M -G

Tecidos e Aviamentos:

Insumos Quant. | Fornecedor: Cor: Preco (Metro Custo:
ou unidade):

Tecido canelado % m Tecidos Verde militar | R$21,90 R$10,95
Oliveira

Etiqueta 1 ASG Branco R$50,00 RS 0,50

composi¢do Etiquetas (100und)

Etiqueta fantasia 1 ASG Branco R$40,00 R$0,08
Etiquetas (500und)

Linha 3 Verde militar | R$4,50 R$13,50

Fio 3 Verde militar | RS3,40 RS10,20

Total dos insumos: RS35,95

Sequéncia operacional:
Tipo de operagao: Maquina:

Modelagem Manualmente

Corte Manualmente

Unir laterais e fundo overloque

Pregar algod&o no fundo da parte interior da | Overloque

pega

Colocar galdo fino nas barras Galoneira (aparelho)
Acabamentos Reta

Pregar etiquetas (Composicdo e fantasia) Reta

Obs:
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Tacifn Olweirs

Designer de moda

FICHA TECNICA

Colegao: Butterfly Effect Designer: Tacila Oliveira Data: 03/10/2020
Referéncia: 202014 Modelista: Tacila Oliveira Tamanho do protétipo: P
Marca: T4cila Oliveira — Segmento: Feminino Graduagdo: P-M -G
Designer de moda
Descrigao:
da alca e colo em elastico

Body de malha de algoddao na cor verde militar, detalhes
personalizado. Barra fina.

Desenho Técnico:

Frente Costa

Observagdes:

) 3 plf\ §
‘mym " - Estampa do elastico;




Taciln Oliweirn

Designer de moda

Colegao: Butterfly Effect

Designer: Tacila Oliveira

Data: 03/10/2020

Referéncia: 202014

Modelista: Tacila Oliveira

Tamanho do protdtipo: P

Marca: Técila Oliveira —
Designer de moda

Segmento: Feminino

Graduacdao: P-M -G

Tecidos e Aviamentos:

Insumos Quant. | Fornecedor: Cor: Preco (Metro Custo:
ou unidade):

Algod3o im Tecidos Verde militar | R$22,90 R$22,90
Oliveira

Etiqueta 1 ASG Branco R$50,00 RS 0,50

composicao Etiquetas (100und)

Etiqueta fantasia 1) ASG Branco R$40,00 R$0,08
Etiquetas (500und)

Linha 3 Munitex Verde militar | R$4,50 R$13,50

Fio 3 Munitex Verde militar | R$3,40 R$10,20

Elastico 0,50cm | Zanotti Branco - -

personalizado (Padrao)

Total dos insumos: R$47,90

Sequéncia operacional:
Tipo de operagao: Maquina:

Modelagem Manualmente
Corte Manualmente
Unir laterais Overloque
Pregar algodao no fundo da parte interior da | Overloque
peca

Pregar elasticos personalizados Overloque
Barra Galoneira
Acabamentos Reta

Pregar etiquetas (Composigdo e fantasia) Reta

Obs:
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Taciln Oliweira

Designer de moda

FICHA TECNICA

Colegdo: Butterfly Effect Designer: T4cila Oliveira Data: 03/10/2020
Referéncia: 202014 Modelista: Tacila Oliveira Tamanho do protdtipo: P
Marca: Tacila Oliveira — Segmento: Feminino Graduagdo:P-M -G
Designer de moda

Descrigao:
Top lengo com estampa, top é sustentado por corrente de resina presa ao pescogo, tecido é
cetim com pouco elastano, sera sublimado estampa. Parte traseira possui fecho tipo de sutia.

Desenho Técnico:

Frente Costa

Observacgoes:

- Estampa do lencgo, falso corrido em sublimagéo.




Tacilw Qlweirs

Designer de moda

Colegdo: Butterfly Effect

Designer: Tacila Oliveira

Data: 03/10/2020

Referéncia: 202014

Modelista: Tacila Oliveira

Tamanho do prototipo: P

Marca: Tacila Oliveira —
Designer de moda

Segmento: Feminino

Graduagdo:P-M -G

Tecidos e Aviamentos:

Insumos Quant. | Fornecedor: Cor: Preco (Metro Custo:
ou unidade):
Cetim im Tecidos Branco R$9,90 R$9,90
Oliveira
Etiqueta 1 ASG Branco R$50,00 RS 0,50
composicdo Etiquetas (100und)
Etiqueta fantasia 11 ASG Branco R$40,00 RS0,08
Etiquetas (500und)
Linha 3 Munitex Preto R$4,50 RS$13,50
Fio 3 Munitex Preto RS3,40 R$10,20
Corrente de resina | 30cm Loja Altero Preto RS 21,89 RS6,56
(1m)
Fecho de ganchos 1 und Mercado Prateado RS 74,92 (10 | R$7,49
Livre pares)
Sublimacdo 2 Camaledo Estampa R$10,00 R$20,00
(60cm) | sublimagdes
Total dos insumos: RS62,39
Sequéncia operacional:
Tipo de operagdo: Maquina:

Modelagem Manualmente
Corte Manualmente
Costura na parte frontal superior com Reta

espacgo para passar corrente

Costurar laterais Interloque
Adicionar fecho traseiro Reta
Acabamentos Reta
Pregar etiquetas (Composicdo e fantasia) Reta

Obs:
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Taciln Oliweira

Designer de moda

FICHA TECNICA

Colegdo: Butterfly Effect

Designer: T4cila Oliveira

Data: 03/10/2020

Referéncia: 202014

Modelista: Tacila Oliveira

Tamanho do protétipo: P

Marca: Tacila Oliveira —
Designer de moda

Segmento: Feminino

Graduagdo: P-M -G

Descrigao:

Calcinha fio em cetim preto, com corrente em volta da cintura. Tecido duplo.

Desenho Técnico:

Frente

Costa

Observagdes:
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Taciln Oliweira

Designer de moda

Colegédo: Butterfly Effect Designer: Tacila Oliveira Data: 03/10/2020
Referéncia: 202014 Modelista: Tacila Oliveira Tamanho do protétipo: P
Marca: T4cila Oliveira — Segmento: Feminino Graduagdo: P-M -G
Designer de moda

Tecidos e Aviamentos:

Insumos Quant. | Fornecedor: Cor: Preco (Metro Custo:
ou unidade):
Cetim % m Tecidos Preto R$9,90 R$4,95
Oliveira
Etiqueta 1 ASG Branco RS$50,00 RS 0,50
composicao Etiquetas (100und)
Etiqueta fantasia 1 ASG Branco R$40,00 R$0,08
Etiquetas (500und)
Linha 3 Munitex Preto RS$4,50 R$13,50
Fio 3 Munitex Preto RS$3,40 RS$10,20
Corrente de resina | 50cm Loja Altero Preto RS 21,89 R$10,89
(Im)
Total dos insumos: R$40,84

Sequéncia operacional:

Tipo de operagdo:

Maquina:

Modelagem Manualmente
Corte Manualmente
Fazer costura para passar corrente Reta

Pregar algodao no fundo da parte interior da | Overloque
peca

Acabamentos e pesponto na barra Reta

Pregar etiquetas (Composigdo e fantasia) Reta
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Taciln Oliweira

Designer de moda

FICHA TECNICA

Colegdo: Butterfly Effect Designer: T4cila Oliveira Data: 03/10/2020
Referéncia: 202015 Modelista: Tacila Oliveira Tamanho do protétipo: P
Marca: Tacila Oliveira — Segmento: Feminino Graduagdo: P-M -G
Designer de moda

Descrigao:

Top com recortes, tecido em lycra na cor preta, fechos frontais sdo engates de plastico, na cor
preta. Tecido duplo, acabamento em pesponto fino de % cm.

Desenho Técnico:

Frente

Costa

Observagdes:
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Tacifn Olueira

Designer de moda

Colegdo: Butterfly Effect

Designer: Tacila Oliveira

Data: 03/10/2020

Referéncia: 202015

Modelista: Tacila Oliveira

Tamanho do protdtipo: P

Marca: Tacila Oliveira —

Designer de moda

Segmento: Feminino

Graduagdo:P-M -G

Tecidos e Aviamentos:

Insumos Quant. | Fornecedor: Cor: Preco (Metro Custo:
ou unidade):
Lycra 1/2m Tecidos Preto RS$18,90 RS9,45
Oliveira
Etiqueta 1 ASG Branco RS50,00 RS 0,50
composicdo Etiquetas (100und)
Etiqueta fantasia 1 ASG Branco R$40,00 R$0,08
Etiquetas (500und)
Linha 3 Munitex Preto RS$4,50 R$13,50
Fio 3 Munitex Preto R$3,40 R$10,20
Fecho Engate 1 par Elo7 preto R$15,00 (10 | R$1,50
pares)

Total dos insumos:

R$35,95

Sequéncia operacional:

Tipo de operacgdo:

Maquina:

Modelagem Manualmente
Corte Manualmente
Unir laterais e ombro Overloque
Costurar tecido embutido Overloque
Colocar engates Reta
Acabamentos e pesponto Reta

Pregar etiquetas (Composi¢do e fantasia) Reta

Obs:
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Taciln Oliweira

Designer de moda

FICHA TECNICA

Colegdo: Butterfly Effect Designer: T4cila Oliveira Data: 03/10/2020
Referéncia: 202015 Modelista: Tacila Oliveira Tamanho do protétipo: P
Marca: Tacila Oliveira — Segmento: Feminino Graduagdo: P-M -G
Designer de moda

Descrigao:
Calcinha com recortes, tecido em lycra na cor preta, detalhe frontal com engate de plastico,
na cor preta. Tecido duplo, acabamento em pesponto fino de % cm.

Desenho Técnico:

Frente Costa

Observagodes:
Embutir elastico fininho no cos.




Taciln Olweira

Designer de moda

Colegdo: Butterfly Effect

Designer: Tacila Oliveira

Data: 03/10/2020

Referéncia: 202015

Modelista: Tacila Oliveira

Tamanho do protétipo: P

Marca: Tacila Oliveira —
Designer de moda

Segmento: Feminino

Graduagdo: P-M -G

Tecidos e Aviamentos:

Insumos Quant. | Fornecedor: Cor: Preco (Metro Custo:
ou unidade):
Lycra 1/2m Tecidos Preto R$18,90 R$9,45
Oliveira
Etiqueta 1 ASG Branco R$50,00 RS 0,50
composicado Etiquetas (100und)
Etiqueta fantasia 1 ASG Branco R$40,00 R$0,08
Etiquetas (500und)
Linha 3 Munitex Preto R$4,50 R$13,50
Fio 3 Munitex Preto RS$3,40 R$10,20
Fecho Engate 1 und Elo7 Preto R$15,00 R$1,33
(10und)
Elastico para 50cm | Mercado Branco R$33,00 -
embutir (0,5cm) Livre
Total dos insumos: RS35,78
Sequéncia operacional:
Tipo de operagdo: Maquina:

Modelagem Manualmente
Corte Manualmente
Unir laterais e fundo Overloque
Pregar algoddo no fundo da parte interior da | Overloque
pega

Pregar elastico fino no cos Overloque
Colocar engates Reta
Acabamentos e pesponto Reta

Pregar etiquetas (Composicdo e fantasia) Reta

Obs:
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Taciln Oliweira

Designer de moda

FICHA TECNICA

Colegdo: Butterfly Effect Designer: T4cila Oliveira Data: 03/10/2020
Referéncia: 202016 Modelista: Tacila Oliveira Tamanho do protétipo: P
Marca: Tacila Oliveira — Segmento: Feminino Graduagdo: P-M -G
Designer de moda

Descrigao:

Sutid em microfibra na cor preta. Detalhe no decote em tule preto, galdo e detalhes da alga
em preto.

Desenho Técnico:

Frente Costa

Observagdes:

A S ARG ol Al Ml - Fstampa do elastico;




Tacifn Olueira

Designer de moda

Colegdo: Butterfly Effect

Designer: Tacila Oliveira

Data: 03/10/2020

Referéncia: 202016

Modelista: Tacila Oliveira

Tamanho do protdtipo: P

Marca: Tacila Oliveira —
Designer de moda

Segmento: Feminino

Graduagdo:P-M -G

Tecidos e Aviamentos:

Insumos Quant. | Fornecedor: Cor: Preco (Metro Custo:
ou unidade):

Microfibra elastano | 1/2m Tecidos Preto RS$18,90 RS9,45
Oliveira

Etiqueta 1 ASG Branco RS50,00 RS 0,50

composicdo Etiquetas (100und)

Etiqueta fantasia 1 ASG Branco R$40,00 R$0,08
Etiquetas (500und)

Linha 3 Munitex Preto RS$4,50 R$13,50

Fio 3 Munitex Preto R$3,40 R$10,20

Elastico 0,50cm | Zanotti Branco - -

personalizado (Padréo)

Total dos insumos: RS34,45

Sequéncia operacional:
Tipo de operacgdo: Maquina:

Modelagem Manualmente
Corte Manualmente
Unir partes laterais Overloque
Fechar pega Overloque
Pregar elastico Overloque
Adicionar detalhe em tule Overloque
Acabamento Reta

Colocar galdo no aparelho de 3mm Galoneira
Pregar etiquetas (Composi¢do e fantasia) Reta

Obs:
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Taciln Oliweira

Designer de moda

FICHA TECNICA

Colegdo: Butterfly Effect Designer: T4cila Oliveira Data: 03/10/2020
Referéncia: 202016 Modelista: Tacila Oliveira Tamanho do protétipo: P
Marca: Tacila Oliveira — Segmento: Feminino Graduagdo: P-M -G
Designer de moda

Descrigao:
Calcinha em microfibra na cor preta. Detalhe na parte frontal superior central em tule preto,
galdo e detalhes da barra em preto.

Desenho Técnico:

Frente Costa

Observagodes:

A S AR bl Al Al - Fstampa do elastico;




Thede: Ol

Designer de moda

Colegdo: Butterfly Effect

Designer: Tacila Oliveira

Data: 03/10/2020

Referéncia: 202016

Modelista: Tacila Oliveira

Tamanho do protétipo: P

Marca: Tacila Oliveira —
Designer de moda

Segmento: Feminino

Graduagdo: P-M -G

Tecidos e Aviamentos:

Insumos Quant. | Fornecedor: Cor: Preco (Metro Custo:
ou unidade):
Microfibra elastano | 1/2m Tecidos Preto R$18,90 R$9,45
Oliveira

Etiqueta i ASG Branco RS50,00 RS 0,50

composicao Etiquetas (100und)

Etiqueta fantasia 1 ASG Branco R$40,00 R$0,08

Etiquetas (500und)

Linha 3 Munitex Preto R$4,50 R$13,50

Fio 3 Munitex Preto RS3,40 R$10,20

Elastico 0,50cm | Zanotti Branco - -

personalizado (Padrdo)

Total dos insumos: R$34,45
Sequéncia operacional:

Tipo de operacao: Maquina:

Modelagem Manualmente

Corte Manualmente

Unir laterais da calcinha Overloque

Pregar algod3do no fundo da parte interior da | Overloque

peca

Pregar elastico no cds Overloque

Adicionar detalhe em tule Reta

Fechar calcinha Overloque

Colocar galdo no aparelho de 3mm Galoneira

Pregar etiquetas (Composigdo e fantasia) Reta

Acabamentos Reta

Obs:
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Taciln Oliweira

Designer de moda

FICHA TECNICA

Colegdo: Butterfly Effect Designer: T4cila Oliveira Data: 03/10/2020
Referéncia: 202017 Modelista: Tacila Oliveira Tamanho do protétipo: P
Marca: Tacila Oliveira — Segmento: Feminino Graduagdo: P-M -G
Designer de moda

Descrigao:
Top de malha de algoddo cor Off white, barras e acabamento da gola em galdo de 3mm,
aplicagao de eldstico personalizado na barra.

Desenho Técnico:

Frente Costa

Observacgoes:

&/ ~ =2 - =
mym Em - Estampa do elastico;




Tacifn Olweira

Designer de moda

Colegdo: Butterfly Effect

Designer: T4cila Oliveira

Data: 03/10/2020

Referéncia: 202017

Modelista: Tacila Oliveira

Tamanho do protdtipo: P

Marca: Tacila Oliveira —
Designer de moda

Segmento: Feminino

Graduagdo:P-M -G

Tecidos e Aviamentos:

Insumos Quant. | Fornecedor: Cor: Preco (Metro Custo:
ou unidade):

Malha Algod3o 1m Tecidos Off white R$22,90 R$22,90
Oliveira

Etiqueta 1. ASG Branco RS50,00 RS 0,50

composicdo Etiquetas (100und)

Etiqueta fantasia 1 ASG Branco R$40,00 R$0,08
Etiquetas (500und)

Linha 3 Munitex Branco R$4,50 R$13,50

Fio 3 Munitex Branco RS3,40 R$10,20

Elastico 0,50cm | Zanotti Branco - -

personalizado (Padrao)

Total dos insumos: R$47,90

Sequéncia operacional:
Tipo de operagao: Maquina:

Modelagem Manualmente
Corte Manualmente
Unir laterais e ombro Overloque
Colocar elastico Overloque
Colocar galdo no aparelho de 3mm Galoneira
Pregar etiquetas (Composigdo e fantasia) Reta

Obs:
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Taciln Oliweira

Designer de moda

FICHA TECNICA

Colegdo: Butterfly Effect

Designer: Técila Oliveira

Data: 03/10/2020

Referéncia: 202017

Modelista: Tacila Oliveira

Tamanho do protétipo: P

Marca: Técila Oliveira —
Designer de moda

Segmento: Feminino

Graduagdo: P-M -G

Descrigao:

Calcinha de malha de algod&o cor Off white, barras e acabamento em galdo de 3mm, aplicagdo
de elastico personalizado no cos.

Desenho Técnico:

Frente

Costa

Observacgoes:

WIYTERYL ESYECY
myw Ve Estampa do elastico;
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Tacidn Olueira

Designer de moda

Colegdo: Butterfly Effect

Designer: Tacila Oliveira

Data: 03/10/2020

Referéncia: 202017

Modelista: Tacila Oliveira

Tamanho do protdtipo: P

Marca: Tacila Oliveira —
Designer de moda

Segmento: Feminino

Graduagdo: P-M -G

Tecidos e Aviamentos:

Insumos Quant. | Fornecedor: Cor: Preco (Metro Custo:
ou unidade):

Malha Algodao 1m Tecidos Off white RS$22,90 R$22,90
Oliveira

Etiqueta 1 ASG Branco R$50,00 RS 0,50

composi¢do Etiquetas (100und)

Etiqueta fantasia 1 ASG Branco RS$40,00 R$0,08
Etiquetas (500und)

Linha 3 Munitex Branco R$4,50 R$13,50

Fio 3 Munitex Branco RS$3,40 R$10,20

Elastico 50cm Zanotti Branco - -

personalizado (Padrao)

Total dos insumos: R$47,90

Sequéncia operacional:
Tipo de operacgdo: Maquina:

Modelagem Manualmente
Corte Manualmente
Unir laterais da calcinha Overloque
Pregar algoddo no fundo da parte interior da | Overloque
pega

Pregar elastico no cés Overloque
Fechar calcinha Overloque
Colocar galdo no aparelho de 3mm Galoneira
Pregar etiquetas (Composicao e fantasia) Reta

Obs:
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Taciln Oliweira

Designer de moda

FICHA TECNICA

Colegdo: Butterfly Effect

Designer: T4cila Oliveira

Data: 03/10/2020

Referéncia: 202019

Modelista: Tacila Oliveira

Tamanho do protétipo: P

Marca: Técila Oliveira —
Designer de moda

Segmento: Feminino

Graduagdo: P-M -G

Descrigao:

Blusa manga longa em tule preto justa, parte frontal com recorte em tecido de microfibra

preta. Gola média e ziper invisivel de 15cm.

Desenho Técnico:

Frente

Costa

|

centro em serigrafia;

Observacgoes:

- Barra fina (galoneira) nas mangas, gola e barra.

- Estampa na parte interna da microfibra na cor roxa, peito, localizada no
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Tacin Oleira

Designer de moda

Colecgdo: Butterfly Effect

Designer: Tacila Oliveira

Data: 03/10/2020

Referéncia: 202019

Modelista: Tacila Oliveira

Tamanho do protétipo: P

Marca: Tacila Oliveira —
Designer de moda

Segmento: Feminino

Graduagdo: P-M -G

Tecidos e Aviamentos:

Insumos Quant. | Fornecedor: Cor: Preco (Metro Custo:
ou unidade):

Tule preto 1m Tecidos Preto R$11,90 R$11,90
Oliveira

Microfibra preta % m Tecidos Preto R$18,90 R$9,45
Oliveira

Etiqueta 1 ASG Branco RS50,00 RS 0,50

composi¢cdo Etiquetas (100und)

Etiqueta fantasia q ASG Branco RS40,00 RS0,08
Etiquetas (500und)

Linha 3 Driton Preto RS$4,50 RS13,50
Malhas

Fio 3 Driton Preto RS$3,40 R$10,20
Malhas

Tinta silk 1 Tela Silk Roxa R$33,00 -

Ziper invisivel 15cm | 1 Tecidos Preto RS0,65 RS0,65
Oliveira

Total dos insumos: R$47,00

Sequéncia operacional:
Tipo de operagao: Maquina:

Modelagem Manualmente
Corte Manualmente
Estamparia Manualmente
Pregar recorte de algod3do na parte frontal Reta

Pregar ziper invisivel na gola costa Reta

Unir ombros e mangas Overloque
Fechar lateral da peca Overloque
Pregar etiquetas (Composicdo e fantasia) Reta

Acabamentos

Reta/galoneira

Obs:
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Taciln Oliweira

Designer de moda

FICHA TECNICA

Colecdo: Butterfly Effect Designer: T4cila Oliveira Data: 03/10/2020
Referéncia: 202019 Modelista: Tacila Oliveira Tamanho do protétipo: P
Marca: Tacila Oliveira — Segmento: Feminino Graduagdo: P-M -G
Designer de moda

Descrigao:

Calcinha em microfibra preta com elastico 2cm no cés indicado no desenho em cinza, pesponto
de 1 cm nas barras. Short em tule com elastano preto, barra de 1cm.

Desenho Técnico:

Frente

Costa

- Estampa na parte traseira superior da calcinha, localizada em silk, 9cm.

Observacgoes:
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Tacifn Olueira

Designer de moda

Colegao: Butterfly Effect

Designer: T4cila Oliveira

Data: 03/10/2020

Referéncia: 202019

Modelista: Tacila Oliveira

Tamanho do protdtipo: P

Marca: Tacila Oliveira —
Designer de moda

Segmento: Feminino

Graduagdo:P-M-G

Tecidos e Aviamentos:

Insumos Quant. | Fornecedor: Cor: Prego (Metro Custo:
ou unidade):

Tule preto im Tecidos Preto R$11,90 R$11,90
Oliveira

Microfibra preta % m Tecidos Preto R$18,90 RS$9,45
Oliveira

Algod3o preto 10cm | Tecidos Preto R$22,90 R$1,14
Oliveira

Etiqueta 1 ASG Branco R$50,00 RS 0,50

composigdo Etiquetas (100und)

Etiqueta fantasia 1 ASG Branco R$40,00 RS0,08
Etiquetas (500und)

Linha 3 Driton Preto R$4,50 R$13,50
Malhas

Fio 3 Driton Preto R$3,40 R$10,20
Malhas

Tinta silk Genesis 1 Tela Silk Roxa R$33,00 -

Elastico (2cm) 50cm | Mercado Branco R$38,00 -
Livre

Total dos insumos: R$47,49

Sequéncia operacional:

Tipo de operagdo:

Maquina:

Modelagem Manualmente
Corte Manualmente
Estamparia Manualmente
Unir laterais da calcinha Overloque
Pregar algoddo no fundo da parte interior da | Overloque
pega

Pregar elastico no cés Overloque
Fechar calcinha Overloque
Fechar short de tule Overloque
Pregar etiquetas (Composicdo e fantasia) Reta

Acabamentos

Reta/galoneira

Obs:
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Tacin Olueira

Designer de moda

FICHA TECNICA
Colecgdo: Butterfly Effect Designer: Tacila Oliveira Data: 03/10/2020
Referéncia: 202020 Modelista: T4cila Oliveira
Marca: Técila Oliveira — Segmento: Feminino
Designer de moda

Tamanho do protétipo: P
Graduagdo:P-M -G

Descrigdo:
Top gola média com ziper invisivel nas costas, tecido de lycra na cor preta. Fechos sdo de
engate de plastico, na cor preta também. Detalhe nas mangas para colocar os polegares.

Desenho Técnico:

Frente Costa

Observagoes:

- Estampa em silk no peito lado esquerdo, tamanho 9cm;
- Costura dupla, pesponto fino de 1cm nas barras e mangas.




Tacidw Oluweirn

Designer de moda

Colecgdo: Butterfly Effect

Designer: Tacila Oliveira

Data: 03/10/2020

Referéncia: 202020

Modelista: Tacila Oliveira

Tamanho do protétipo: P

Marca: Tacila Oliveira —

Designer de moda

Segmento: Feminino

Graduagdo: P-M -G

Tecidos e Aviamentos:

Insumos Quant. | Fornecedor: Cor: Preco (Metro Custo:
ou unidade):

Poliamida ¢/ Lycra im Tecidos Preto RS 21,90 RS 21,90
Oliveira

Ziper invisivel i Tecidos Preto RS 0,65 RS 0,65
Oliveira

Etiqueta 1 ASG Branco R$50,00 RS 0,50

composigdo Etiquetas (100und)

Etiqueta fantasia 1 ASG Branco R$40,00 RS0,08
Etiquetas (500und)

Linha 3 Driton Preto R$4,50 R$13,50
Malhas

Fio 3 Driton Preto RS$3,40 R$10,20
Malhas

Tinta silk Genesis 1 Tela Silk Laranja RS$33,00 -

Tinta silk Genesis 1 Tela Silk Mostarda R$33,00 -

Total dos insumos: R$47,55

Sequéncia operacional:
Tipo de operacdo: Maquina:

Modelagem Manualmente
Corte Manualmente
Estamparia Manualmente
Unir ombros e mangas da peca dupla Overloque
Pregar ziper invisivel Reta

Fechar lateral da pega Overloque
Pregar engates Reta

Pregar etiquetas (Composi¢do e fantasia) Reta
Acabamentos Reta

OBS:
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Taciln Oliweira

Designer de moda

FICHA TECNICA

Colegdo: Butterfly Effect Designer: T4cila Oliveira Data: 03/10/2020
Referéncia: 202020 Modelista: Tacila Oliveira Tamanho do protétipo: P
Marca: Tacila Oliveira — Segmento: Feminino Graduagdo: P-M -G
Designer de moda

Descrigao:
Short conjunto cintura alta, tecido de lycra, cor preta, tecido duplo, cés em eldstico 4cm e
detalhe na parte frontal, engate preto.

Desenho Técnico:

Frente Costa

Observagdes:

- Estampa em serigrafia na coxa esquerda, tamanho 9cm;
- Costura dupla, pesponto fino de %2 cm nas barras.
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Taciln Olweira

Designer de moda

Colegéo: Butterfly Effect

Designer: Tacila Oliveira

Data: 03/10/2020

Referéncia: 202020

Modelista: Tacila Oliveira

Tamanho do protétipo: P

Marca: Tacila Oliveira —

Designer de moda

Segmento: Feminino

Graduagdo: P-M -G

Tecidos e Aviamentos:

Insumos Quant. | Fornecedor: Cor: Preco (Metro Custo:
ou unidade):

Lycra % m Tecidos Preto R$18,90 RS 9,45
Oliveira

Etiqueta 1 ASG Branco R$50,00 RS 0,50

composicao Etiquetas (100und)

Etiqueta fantasia i ASG Branco R$40,00 R$0,08
Etiquetas (500und)

Linha 3 Driton Preto R$4,50 R$13,50
Malhas

Fio 3 Driton Preto RS$3,40 R$10,20
Malhas

Tinta silk Genesis 1 Tela Silk Laranja R$33,00 -

Tinta silk Genesis 1 Tela Silk Mostarda R$33,00 -

Elastico (4cm) 50cm Mercado Branca R$35,70 -
Livre

Total dos insumos: RS 34,45

Sequéncia operacional:
Tipo de operacao: Maquina:

Modelagem Manualmente
Corte Manualmente
Estamparia Manualmente
Pregar cos Overloque
Pregar engates Reta

Fechar peca Overloque

Pregar etiquetas (Composicdo e fantasia) Reta

Acabamentos

Reta

OBS:




116

APENDICE C: Pré-Projeto
1 TEMA

O tema deste trabalho de graduacédo abordara a histéria e evolucao da lingerie
como vestuario intimo de moda, para o desenvolvimento de uma colecao que tera
como inspiracdo o movimento hip hop, que fez parte da cultura presente no inicio dos
anos de 1960. Além disso, serdo analisadas questdes sobre moda e cultura se
encontrarem em um objetivo em comum de expresséo, estilo de vida e sensualidade.
O conceito da proposta é apresentar uma colecdo de lingerie que ndo seja vista
apenas como peca de vestuario intimo da mulher e sim, como um produto para se
utilizar em evidéncia. Com o embasamento e inspiracdo da cultura hip hop, que
sempre foi uma cultura de rua e um movimento que visualiza uma representatividade,

a colecao é pensada como algo a ser visto pela rua.
2 PROBLEMA

De acordo com pesquisas realizadas pela IEMI — Inteligéncia de Mercado,
atualmente no Brasil, o consumo de lingeries € um mercado muito movimentado, onde
0s consumidores principais sdo as mulheres mais jovens. O estudo apresenta
guestdes sobre como, o individuo consumidor das pecas procura sentir-se ao adquiri-
las, e sobre a busca por variedades de produtos, o que resultou ha maioria a presenca

de um publico jovem, entre 18 e 34 anos.

Foram feitas algumas pesquisas exploratorias sobre o mercado — e foi
identificado uma grande variedade de pecas diferentes, porém, poucas com o objetivo
de ser usada a mostra contendo também o conforto e design necessario para agradar

0 publico feminino.

ApOs a analise do conteudo anterior, entende-se a importancia de desenvolver
uma colecdo Unica, com o objetivo de criar pecas confortaveis como opc¢éao de
vestuario intimo, diferenciado e estiloso, para se usar como peca chave e ndo somente

por baixo das pecas de roupas. Tornar o invisivel em uma peca estilosa e aparente.

Segundo Medeiros (2020, p. 9), no inicio do século XXI, o que era roupa intima
e vivia escondido por de baixo dos panos agora ganha status de alfaiataria. Partindo

desse ponto, seria possivel desenvolver uma colegcdo feminina de lingeries, com o



117

objetivo de ser uma peca chave, ou seja, para se usar a mostra e que agrade ao

publico jovem feminino?
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3 OBJETIVOS

Para o desenvolvimento do trabalho foi dividido os objetivos em duas espécies: o
geral e os especificos, detalhando os processos necessarios para chegar a um

resultado satisfatorio.
3.1 Objetivo Geral

Planejar uma colecéo de lingerie feminina inspirada na cultura do movimento norte
americano de hip hop. O propdésito é deixar a peca em exposi¢ao, ou dar destaque

como forma de estilo e ndo somente com a principal fungcéo de roupa de baixo.

3.2 Objetivos Especificos
e Desenvolver uma pesquisa contendo a historia das principais pecas da roupa
intima feminina: espartilho e sutia;
e Aplicar pesquisa quantitativa a fim de definir publico alvo;
e Pesquisar sobre o movimento norte americano do hip hop, a fim de identificar
fontes de inspiracdo para a criacao da colecéao;
e llustrar colecdo através de croquis e desenhos técnicos.

e Confeccionar pecas prototipos.

4 JUSTIFICATIVA

O tema desse trabalho surge diante de uma necessidade no mercado, hoje a
roupa de baixo a mostra € uma tendéncia mundial, inclusive muitos estilistas famosos

em desfiles escolheram as pecas para ndo ser escondidas.

“A onda do bodycon do inicio dos anos 90 retornou as passarelas do verdo
2020 com espartilhos na Chloé, Rokh e Versace. O épico desfile de Casey
Cadwallader na Mugler nos trouxe Bella Hadid usando um body-lingerie que
revelava seu bumbum — o designer americano quis transmitir uma mensagem
unificadora sobre a confianca no corpo. Mais ousado ainda foi a variedade de
sutids/tops sofisticados da Loewe e da Givenchy, que colocaram o mais
feminino dos objetos no centro das atengdes globais.” (VOGUE, 2020, online)


https://vogue.globo.com/moda/noticia/2019/07/3-tendencias-dos-anos-902000-que-voce-vai-voltar-usar.html
http://vogue.globo.com/desfiles-moda/noticia/2019/09/givenchy-paris-verao-2020.html
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Figura 1: Bella Haddid para Mugler verdao 2020

Fonte: PINTEREST, 2020, online
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Figura 2: Modelo para Givenchy, Verao 2020

Fonte: PINTEREST, 2020, online.

Nesse mesmo desfile para Givenchy, Clare Waight Keller se inspirou no estilo
nova iorquino e parisiense, tendo inspiracbes do préprio movimento street style,
inclusive abordando alguns elementos do hip hop, como o jeans rasgado.

“Hip hop e musica classica. Jeans rasgado e mangas bufantes. Nova York e
Paris. E na harmonia das dissonancias que habita a mulher da Givenchy. Seu
espirito urbano, visto no denim detonado e looks minimal de couro, encontra

respiro no romance de florais e nos volumes. Para Clare Waight Keller, a
elegancia esté justamente nos entrelaces. ” (VOGUE, 2019, online)

Figura 3: Modelo para Givenchy, Verao 2020
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Fonte: VOGUE, 2020, online.

Segundo o Estudo do Mercado Potencial de Moda intima e Meias, langado pelo
IEMI Inteligéncia de Mercado, os itens calcinha, cueca e sutid sdo os artigos com
maior peso no segmento de moda intima e de dormir, juntos representaram cerca
de 80% da producdo em 2018. Entre 2014 e 2018, periodo pesquisado pelo IEMI, a
producgéo de sutia teve alta de 10,2% e de calcinhas, 9,6%. (CAMARGO, 2019).

Portanto, a partir de analises referenciais que englobam o mercado e o universo
de lingerie feminina, embasado num real crescimento e potencialidade desse mercado
e na deficiéncia em lojas especificas do ramo com esta proposta mais ousada, propus
criar uma colecéo a fim de explorar a roupa de baixo como uma peca a mostra, como

uma forma de adentrar este mercado em ascensao.
5 METODOLOGIA

De acordo com Prodanov e Freitas (2013, p.14) a metodologia € uma aplicacédo

de procedimentos e técnicas que devem estar em conjunto para construcdo do
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conhecimento, com o objetivo de comprovar a sua utilidade e validade dentro dos
diversos ambitos da sociedade. Para realizar esse projeto, serdo empregados
métodos de pesquisa distintos, tais como pesquisas exploratoria, documental,
bibliograficas e quantitativa a fim de levantar dados especificos e identificar o publico
alvo. Segundo Gil:
Pode-se definir pesquisa como o processo formal e sistematico de
desenvolvimento do método cientifico. O objetivo fundamental da pesquisa é
descobrir respostas para problemas mediante o emprego de procedimentos
cientificos. A partir dessa conceituacéo, pode-se, portanto, definir pesquisa
social como o processo que, utilizando a metodologia cientifica, permite a

obtencdo de novos conhecimentos no campo da realidade social (GIL, 2008,
p. 26)

5.1 Pesquisa Exploratoéria

O objetivo de uma pesquisa exploratéria é familiarizar-se com um assunto ainda
pouco conhecido, pouco explorado. Ao final de uma pesquisa exploratoria, vocé

conhecera mais sobre aquele assunto, e estara apto a construir hipéteses.

Nesta parte do trabalho, a metodologia da pesquisa exploratéria foi desenvolvida
como fase preliminar, ou seja, na qual tem por finalidade agrupar informacdes
necessarias para iniciar as outras pesquisas logo em sequéncia, desenvolver

hipéteses e familiarizar o pesquisador com o fato. De acordo com Gil

Pode-se definir pesquisa como o processo formal e sistematico de desenvolvimento
do método cientifico. O objetivo fundamental da pesquisa € descobrir respostas para
problemas mediante o emprego de procedimentos cientificos. A partir dessa
conceituacdo, pode-se, portanto, definir pesquisa social como o0 processo que,
utilizando a metodologia cientifica, permite a obtencdo de novos conhecimentos no
campo da realidade social. (GIL, 2008, p. 26)

5.2 Pesquisa Bibliografica

A partir de uma analise da pesquisa com énfase na coleta e analise de dados,
iniciou-se 0 processo com a pesquisa bibliografica, que para Gil (2008, p. 50), &
desenvolvida a partir de material j elaborado, constituido principalmente de livros e
artigos cientificos. Também de acordo com Gil (2008, p.50) a pesquisa bibliografica
também é indispensavel nos estudos histéricos. Em muitas situagdes, ndo ha outra

maneira de conhecer os fatos passados sendo com base em dados secundarios.
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Para o desenvolvimento do presente trabalho de concluséo de curso (TCC), deu-
se inicio pela pesquisa bibliografica, a fim de identificar conteddos que se
relacionassem com o tema proposto e contexto histérico. Para isso foram utilizados
os titulos: Costurando para fora: A emancipagdo da mulher através da lingerie — de
Janaina Medeiros e Sutids e Espartilhos: Uma histéria de seducdo — de Beéatrice
Fontanel para entender melhor o contexto histérico da lingerie e seus marcos mais
importantes. Para introduzir os conceitos de cole¢do, moda e a historia da mesma
foram utilizados os livros: Histéria da Moda: Uma narrativa — de Jodo Braga,

Inventando Moda: Planejamento de Colecéo — de Doris Treptow.
5.3 Pesquisa Documental

A pesquisa documental assemelha-se a pesquisa bibliografica, suas diferencas
estdo nas fontes, que segundo Gil, (GIL, 2008, p. 45)

Enquanto a pesquisa bibliografica se utiliza fundamentalmente das

contribuicBes dos diversos autores sobre determinado assunto, a pesquisa

documental vale-se de materiais que ndo recebem ainda um tratamento

analitico, ou que ainda podem ser reelaborados de acordo com os objetos da
pesquisa. (GIL, 2008, p. 45)

O intuito da pesquisa documental disposta neste trabalho, foi utilizar informagdes
na coleta e analise de dados estatisticos, como o IEMI — Inteligéncia de Mercado, que
disponibiliza dados do mercado e comportamento de compra. Foram utilizadas
também fontes como artigos e matérias de sites, que abordam as tendéncias e
informagbes de mercado das pecas. Assim como informacdes para formar
embasamento sobre universo do hip hop, utilizada para inspirar a cole¢do. Ja na
selecéo de imagens dispostas nos painéis e discorridas ao longo dos textos, com fins
ilustrativos, coletadas em aplicativos de armazenamento de imagens como O

Pinterest, blogs de moda e redes sociais.

5.4 Pesquisa Quantitativa

Os métodos de pesquisa quantitativa, sdo geralmente utilizados quando se quer
medir opinides, reacdes, sensacdes, habitos e atitudes etc. de um publico alvo,
através de uma amostra que o represente de forma estatisticamente comprovada.

Partindo deste ponto foi aplicado um questionario fechado, on-line, com treze
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guestdes objetivas, com a finalidade de, a partir das amostras, inferir os resultados

coletados.
5.4.1 Questionéario

Como forma de pesquisa de campo, foi aplicado um questionéario fechado de
natureza quantitativa, para Gil (2008, p. 121)

Pode-se definir questionario como a técnica de investigacdo composta por

um conjunto de questdes que sdo submetidas a pessoas com o propésito de

obter informacdes sobre conhecimentos, crencas, sentimentos, valores,

interesses, expectativas, aspira¢fes, temores, comportamento presente ou
passado etc. (GIL, 2008, p. 121)

O universo escolhido foi o publico feminino, em sua totalidade seria impossivel
aplicar o questionario, portanto foi selecionado uma amostragem, que segundo Gil
(2008, p.89)

De modo geral, as pesquisas sociais abrangem um universo de elementos
tdo grande que se torna impossivel considera-los em sua totalidade. Por essa
razao, nas pesquisas sociais € muito frequente trabalhar com uma amostra,
ou seja, com uma pequena parte dos elementos que compdem o universo. E
0 que ocorre, sobretudo, nas pesquisas designadas como levantamento ou
experimentos. Quando um pesquisador seleciona uma pequena parte de uma

populacéo, espera que ela seja representativa dessa populacdo que pretende
estudar. (GIL, 2008, p. 89)

A pesquisa foi aplicada através das redes sociais, indicada para quem estivesse
dentro do entendimento do tema ou ndo, totalizando trinta e oito pessoas que

responderam o guestionario.

5.4.2. Questionario de Pesquisa para Definicdo de Publico-alvo.

“Colecéao Butterfly Effect: Colecdo de Lingeries com a proposta de uso como
peca chave, ou seja, para ser usado a mostra e dar estilo a composi¢ao. Essa colegao

terd como inspiragdo o movimento cultural norte americano de hip hop.”

1- Qual seu sexo?
a) Feminino
b) Masculino
c) Prefiro ndo dizer

2- Qual sua idade?
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a. 18 a 25.
b. 25 a 30.

c. 30 ou mais.
3 - Onde vocé reside?

a) Sao José dos Campos
b) Jacarei

C) outros
4- O que vocé mais leva em consideracdo na hora de comprar uma roupa intima?

a) Conforto
b) Estética
c) Preco

5- Qual sua renda?

a) Até um salario minimo
b) De dois a trés salarios minimos

c) Acima de trés salarios minimos
6- Onde vocé costuma comprar sua roupa intima?

a) Lojas fast fashion? (Ex: Renner, Riachuelo, C&A...)
b) Lojas especializadas em roupa intima

c) Internet.

d) Outros

7- Com qual frequéncia vocé compra sutia?

a) Umavez no més
b) A cada 6 meses

c) Umavez no ano
8- Até qual valor vocé costuma pagar em um sutia?

a) Até R$30,00.
b) R$30,00 - R$ 60,00.



c) R$60,00 - R$ 100,00.
d) R$ 100,00 ou mais.

9- Qual estilo mais representa vocé?

a) Basico

c) Romantico
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d) Sport



10- Qual dos modelos abaixo vocé usaria?

b) Opcéo 2

c) Opcéo 3
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d) Opcéo 4

11- Vocé compraria uma peca de roupa intima com o objetivo de deixar a

mostra? Se nao, por qué?
(Questéo dissertativa)

12- Vocé gosta da estética do movimento hip-hop? (Ex: estilo mais despojado,
street style...)

a) Sim
b) Nao

c) Talvez
13- Vocé usaria uma lingerie inspirada nesse movimento?

a) Sim
b) Nao

c) Talvez



6.CRONOGRAMA
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Foi desenvolvido um cronograma para auxiliar a organizagcao das etapas

do projeto.

ATIVIDADES

FEV

MAR

ABR | MAI | JUN | JUL

AGO

SET

ouT

NOV

Escolha do
tema

Problema,
objetivos,
justificativa e
metodologia

Pesquisa
bibliogréafica

Escolhas de
fontes

Aplicar
guestionario

Entrega pré-
projeto

Definicao
dos painéis
de inspiracao

Estudo de
tecidos

Estudo de
modelagens

Definir
identidade
visual da
colecéo

Iniciar pecas
piloto

Editorial

Concluir
parte escrita

Entrega final

Fonte: Autoria propria.

(Por conta da pandemia da Covid-19, ndo foi possivel colocar em pratica a

confecgéo das pecas, portanto os espacos com tracos no cronograma tratam-se

de eventos que ndo puderam se realizar devido a essa situagao atual).




