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RESUMO

Este trabalho de conclusdo de curso teve como fim a realizacdo de uma
pesquisa voltada para a construcdo de uma colecdo de moda inspirada na década de
2000, com énfase na tendéncia "Bimbocore" e na representacdo da feminilidade
caracteristica desse periodo. A probleméatica desta pesquisa se volta aos ideais
estéticos direcionados aos “corpos padrdes” estabelecidos na década de 2000, que
ainda prevalecem na sociedade atual, devido ao padréo social dentro da moda de
resgate a tendéncias do passado. O objetivo € proporcionar uma perspectiva feminina
positiva ao publico de jovens mulheres de 18 a 24 anos que viveram essa década ha
infancia, ao mesmo tempo em que se ressignifica o esteredtipo associado a imagem
delas. A colecdo buscou trazer uma perspectiva sobre a feminilidade adotando
biotipos diversos, promovendo uma visao inclusiva e diversificada, ndo aderindo aos
ideais de beleza restritivos daquela época. O presente trabalho contemplou a criagéo
de uma colegdo composta por 20 croquis, com a confeccdo de 10 desses modelos.
Durante o processo, foi apresentadas referéncias e os procedimentos adotados até a
conclusdo das pecas. A metodologia aplicada ao formato bibliografico e pesquisa
gualitativa e quantitativa, como o estudo de caso e resultado de pesquisas de publico-

alvo.

Palavras-chave: Colecdo de moda, Década de 2000, Bimbocore,

Feminilidade, Biotipos.



ABSTRACT

This final research project focused on the development of a fashion collection
inspired by the 2000s, emphasizing the “Bimbocore” trend and the representation of
femininity characteristic of that period. The research problem addresses the aesthetic
ideals targeting "standard bodies" established in the 2000s, which continue to influence
today’s society due to the fashion industry's tendency to revive past trends. The
objective is to provide a positive feminine perspective for young women aged 18 to 24
who experienced this decade in their childhood, while also reinterpreting the
stereotypes associated with their image. The collection aims to offer a view on
femininity by embracing diverse body types, promoting an inclusive and varied
approach that rejects the restrictive beauty ideals of that era. This project includes the
creation of a collection with 20 fashion sketches, 10 of which were produced.
Throughout the process, references and methods applied up to the finalization of these
pieces were presented. The methodology combined a bibliographic format with
qualitative and quantitative research, including a case study and audience research

results.

Keywords: Fashion Collection, 2000s, Bimbocore, Femininity, Body Types.
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1. INTRODUCAO

Desde os primérdios da civilizacdo, as vestimentas tém desempenhado um
papel essencial, ndo apenas como forma de protecéo contra fatores ambientais, mas
também como um meio de expressao pessoal e social. Crane (2006) enfatiza que a
moda transcende a fabricac&o de roupas, refletindo valores, identidades e relagoes
de poder de uma sociedade. Nesse contexto, a moda serve como um termdémetro
cultural, revelando padrdes de consumo, comportamento e aspectos historicos e

socioecondmicos.

Este trabalho tem como tema principal a influéncia da moda da década de 2000,
com énfase na tendéncia “Bimbocore”, analisando sua relagdo com a representacao
da feminilidade e os padrdes estéticos da época. A escolha desse tema foi motivada
pelo retorno de tendéncias dos anos 2000 na moda atual, uma época marcada pela
mistura de referéncias culturais e estéticas, que continua a impactar a moda
contemporanea. Além disso, o trabalho busca refletir sobre os estereoétipos de beleza

promovidos por essas tendéncias, propondo uma abordagem inclusiva e critica.

O objetivo geral deste projeto € desenvolver uma colecdo de moda que
dialogue com os valores contemporaneos de diversidade corporal, reinterpretando
elementos da década de 2000 de forma a celebrar diferentes tipos de corpos e
identidades. Para isso, 0s objetivos especificos incluem: investigar os padrbes de
estilo e comportamentos da época; explorar o conceito de “Bimbocore” como uma
critica aos esteredtipos do género feminino; e propor pecas que combinem estilo e

inclusdo, abrangendo uma grade de tamanhos ampla, do PP a GG.

A metodologia adotada envolveu pesquisa bibliogréfica, analise de desfiles e
midias da década de 2000, além de estudos quantitativos e qualitativos com o publico-
alvo. Essas abordagens permitiram compreender o impacto das tendéncias da época
e seu ressurgimento no cenario atual. Adicionalmente, foi realizado um estudo de caso
a partir das pesquisas bibliograficas para contextualizar e fundamentar as propostas

de design da colecéo.

A justificativa deste trabalho reside na necessidade de abordar criticamente o
impacto da moda sobre a imagem corporal e os padrdes de beleza. A década de 2000

foi marcada por tendéncias como “Heroin Chic” e “Size 0”, e o desfiles de grandes
13



marcas com “Victoria's Secret”, que movimentavam a industria da moda e que
exaltavam a magreza extrema, contribuindo para a perpetuacao de ideais restritivos
entre as consumidoras. Este projeto propde uma colecédo que celebre a diversidade e
gue minimize os efeitos negativos dessas influéncias ao retornar paddes de estilo da

época, atendendo a crescente demanda por representatividade na moda.

No capitulo seguinte, sera apresentado o referencial teérico que fundamenta o
estudo, abordando a moda durante as décadas, padrdes de estilo da década de 2000
e influéncias midiaticas. Posteriormente, no capitulo de desenvolvimento, serdo
detalhados os processos criativos e técnicos envolvidos na construcdo da colecéo
“Only Angel”, que propde um resgate a primeira década do milénio, trazendo

elementos dos anos 2000 de maneira inclusiva.
2. CAPITULO 1: REFERENCIAL TEORICO

2.1. Tendéncias

Para compreender o comportamento da moda ao longo da histéria, usamos a
palavra "tendéncia”, para descrever "uma inclinacao ou preferéncia por determinadas
coisas", ja na moda, o termo adquire o sentido de "estilo ou um costume que marca
uma época determinada ou um sitio” (CONCEITO.DE, 2012). Nesse caso, a palavra
"tendéncia" sera abordada nesta pesquisa para descrever aspectos visuais e sociais

relacionados a design de moda durante periodos.
2.2. Histéria da moda feminina

Para entender a importancia do estudo de historia da moda, é necessario
compreender que o conceito de moda abrange um significado além do vestuario, esse
gue tem papel importante na construcdo de identidade de uma pessoa. Moda inclui
em seu significado aspectos mais complexos de uma sociedade, como cultura,
economia e psicologia para a seu entendimento pleno (Crane, 2006). Sendo assim, a

histéria da moda é de suma importancia para o meio académico e para esse projeto.

Seguindo a distingdo proposta por Matharu (2011), o vestuario tem como
objetivo principal a protecdo do corpo acima de estilo, cor e tecido, tendo o clima e
meio como fatores importantes que o determinam, enquanto a moda transcende essa

funcao, oferecendo ao consumidor ndo apenas roupas, mas também um conjunto de
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estilos e tendéncias que se conectam tanto em preferéncia de estilo quanto

emocionalmente com o publico-alvo, embasado em pesquisas de publico.

A partir dos pensamentos citados, entende-se que as vestimentas ja
desempenhavam um papel fundamental ndo apenas como forma de protecdo de
fatores ambientais, mas também como forma de expressdo pessoal e social,
transcendendo a mera fabricacdo de roupas. Nesse sentido, a moda néo se reflete ao
Design, mas também serve como um medidor cultural, revelando padrdes de
consumo, comportamento, e até periodo histérico e socioecondmico. O estudo da
histéria da moda busca explorar o seu papel como um simbolo de expressédo que
transcende a mera selecdo de vestuario, investigando suas ramificacdes sociais,

culturais e psicolégicas na concepcao de uma colecao.

Levando em consideracdo que a Moda envolve aspectos culturais,
econdmicos, sociais e psicoldgicos (CRANE, 2006), a autora Neves Strey, M. (2008),
cita que a moda feminina do Século XX sofreu mudancas relevantes sob o contexto
histérico de cada década, como as guerras, surgimento da industria cinematogréfica,
entre outros aspectos. "Enfim, cada década do século vinte teve caracteristicas que
se impuseram na vida das mulheres, quer fossem ricas ou pobres, donas de casa ou
executivas, brancas e ndo brancas." (NEVES STREY, M., 2008, p.153) e faz-se
necessario analisa-las para compreender o novo milénio, que é inspiracdo principal

para esse estudo.

2.2.1. Moda da 1900 a 1945

Comecando esse estudo a partir de 1900, e entendendo, assim como Laver
(1969, p.213), “A moda, como sempre, era um reflexo da época.”, 0 comego do Século
XIX foi marcado por grande extravagancia, cinturas marcadas, acompanhadas por
cabelos presos e o icbnico chapéu panqueca, o uso de lantejoulas e boleros também
comecava a se popularizar nesse periodo. Além disso, havia uma preferéncia por
decotes extravagantes para a noite e pecas mais cobertas para o dia. As cores das
roupas refletiam o otimismo da Belle Epoque na Europa, com tonalidades leves e
modelagens que expressavam essa atmosfera. O uso de lantejoulas e boleros

também comecava a se popularizar nesse periodo.

15



Figura 1- Moda feminina caracteristica da década de 1900
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Fonte: Website Blog Tatiana Nunes, 2016

Ao longo dos anos que se seguiram e com o inicio da Primeira Guerra Mundial,
conforme observado novamente por Laver (1989), houve uma transformacédo notavel
no cenario da moda. As cores vivas e vibrantes deram lugar a tons mais sobrios e
profundos, refletindo a atmosfera sombria da época. As saias femininas que nos
altimos anos adotaram uma estética mais fluida e drapeada, nesse periodo adquiriram
um contorno mais drapeado em comparacdo as décadas anteriores, enquanto 0s
vestidos passaram a exibir uma silhueta triangular invertida, com cinturas afuniladas.
Além disso, os chapéus acompanharam essa mudanca, tornando-se mais ajustados
a cabeca e menos decorados. O decote em forma de V surgiu como uma inovagao

marcante na moda, acrescentando uma nova dimensao ao estilo feminino.

Durante a década de 1920 e 1930, periodo entre a Primeira e Segunda Guerra
Mundial, as mudancas no estilo da roupa feminina eram notaveis, surgiam as saias
com comprimento encurtado, além de cortes retos (LAVER, 1989), caracteristicas que
eram reflexos de padrbes de comportamento de uma sociedade em constante conflito,

tanto sociais quanto econémicos.

! Disponivel em: http://blogtatiananunes.blogspot.com. Acesso em: 24 de Abr. 2024.
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Figura 2- Moda feminina caracteristica da década de 1920

Molyneur ZBrialix Gerittic Vionnel

Fonte: Website da VOGUE, 2024.2

A medida que o contexto das guerras se intensificava ao longo da histéria, a
moda gradualmente assumia uma aparéncia mais masculinizada e econémica. As
dificuldades de producéo e os recursos escassos influenciaram diretamente o design
e a fabricacdo de roupas, levando a uma estética mais simplificada e funcional,
adaptada as necessidades da época.

A falta de materiais tornou-se critica e, consequentemente, o esquema de
“utilidade” e o racionamento de roupas foram estabelecidos em 1941. O
primeiro, com prototipos escolhidos por costureiros como Hardy Amies e
Molyneux, visava assegurar que 0s poucos recursos disponiveis fossem
usados de maneira econdmica para produzir boas roupas. Regras
estabelecidas limitavam a metragem de tecido para cada categoria de roupa,

a qualidade do tecido, o comprimento e a largura das saias. (LAVER,1989,
p.252)

No mesmo ano que se deu o fim da Segunda Guerra Mundial, em 1945, foi
estabelecida a industria da Alta Costura, de grande importancia para o comércio de
luxo da Moda entre todo o mundo, aumentando o uso de pecas mais sofisticadas,

como casacos de pele, cashmeres e joias.

2 Disponivel em: https://www.vogue.com/article/1920s-fashion-history-lesson. Acceso em 24 abr. 2024
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2.2.2. Moda de 1945 a 1960

Laver (1989), explica que em 1945, o New look, um visual completo langcado
pelo Atelié de Cristian Dior, foi de suma importancia para a virada de chave pos-guerra
na moda, ja que as mulheres da época procuravam reestabelecer a feminilidade nas
vestimentas assim como foi no inicio do século XX. A autora também conta que as
duas décadas seguintes foram marcadas por avanco na produ¢do em massa, devido
ao costume em criar uniformes durante as guerras. Além da mudanca do busto, que
antes era escondido para que ndo se sobressaisse da silhueta da mulher, foi

substituido nesse periodo e trocado pelo enchimento de bojo.

Figura 3- O "New Look" da Dior de 1945

Fonte: Website da Harpeer’s Bazaar, 2024.°

Ainda segundo Laver (1989), a moda prét-a-porter, ou pronto para vestir, em
tradugao livre para o portugués, “faz referéncia aquelas roupas confeccionadas a partir
de moldes e tamanhos padronizados que podem ser consumidas imediatamente apés
sua producéo.” (Redagao Vogue, 2022), e crescia fora da Europa, principalmente para
o publico jovem. A década de 1960 também néo foi diferente, a moda voltada a jovens
crescia e a corrida por tendéncias e vendas rapidas também, assim afirma Laver
(1989).

3 Disponivel em: https://harpersbhazaar.uol.com.br/moda/the-new-look-a-historia-do-icone-de-christian-dior/.
Acesso em: 24 abr. 2024.
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Figura 4- Tendéncias de moda da década de 1960
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Fonte:Website da Behance, s.d..*

2.2.3. Moda na década de 1970

Seguindo o padréo popular de 1960 em diante, a década de 1970 trouxe o estilo
criativo para a moda da época, caracterizada pelas cores vibrantes e estampas
chamativas, principalmente geométricas e florais. Durante esse periodo, roupas
unissex e jeans também foram usadas, refletindo o sentimento da populacdo por
praticidade e versatilidade no seu dia a dia. (LAVER, 1989).

4 Disponivel em: www.Behance.net. Acesso em: 24 abr. 2024
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Figura 5- Tendéncias de moda da década de 1960
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Fonte:Website Fashion History, [19607].°

Essa preocupagéo por pegas praticas e versateis influenciava as escolhas na
moda principalmente por movimentos de liberdade e facilidade na hora de se vestir,
as roupas esportivas também ganharam espaco no guarda-roupa da mulher da
década de 1970, influenciada pelo sentimento de salude e bem-estar. Houve também
um movimento de valorizacdo as nadegas, apreciado pelo uso de roupas mais justas
nessa regido. (LAVER, 1989).

Figura 6- Moda esportiva da década de 1970
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Fonte: Website Design Your Trust, [19707?]°

5 Disponivel em: www.fashionhistory.fitnyc.edu. Acesso em 24 Abr. 2024.
¢ Disponivel em: www.Designyoutrust.com. Acesso em: 24 abr. 2024.
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Ainda segundo Laver (1989), um importante marco no cenario da moda dos
anos 1970 foi o surgimento do movimento punk, que trouxe consigo um estilo rebelde
e despojado. Jaquetas de couro, correntes e acessorios de metal, bem como pecas
desgastadas e rasgadas, tornaram-se simbolos dessa subcultura urbana. Essa
insurgéncia estilistica desafiou as convengfes da moda convencional, introduzindo

elementos de irreveréncia e contestacéo na época.

Fonte: Website Roadie Metal, [19807?].

2.2.4. Moda na década de 1980

A década de 1980, de acordo com Santos (2020), em matéria para o Portal
"Steal The Look", foi um momento de crescimento da cultura Pop, com Madonna e
Cindy Lauper sendo referéncias para o publico da época. A moda do periodo teve
diversas referéncias maximalistas com o uso de paetés, calcas cintura alta, ombros
estruturados, chamados de Ombreiras, principalmente em blazers e vestidos, além de

conjuntos de alfaiataria.

Uma grande referéncia em estilo para a década de 1980 foi a Princesa Diana,

ou Lady Di como era chamada na época, que utilizava conjuntos de alfaiataria que

7 Disponivel em: www.roadie-metal.com. Acesso em: 24 abr. 2024.
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foram utilizados com frequéncia durante esse periodo, Diana foi considerada uma das
mulheres mais elegantes da época.

Figura 8- Lady Di como referéncia de moda na década de 1980

Fonte: Aplicativo Pinterest, [19907].2
2.2.5. Moda na década de 1990

A Moda da década de 90 foi marcada por aspectos minimalistas, contrapondo
a Ultima década, de 1980 a 1989, uma cor predominante na moda feminina foi o rosa
claro. Além disso, as blusas de tule, bolsas em tamanho mini, vestidos acetinados, e
pecas em aspecto metalizado também foram caracteristicos desse periodo.
(CORONATO, 2023b).

A década também deu origem as supermodelos, como Linda Evangelista,
Naomi Campbell, Cindy Crawford, e Christy Turlington. Assim que chegava o fim da
década, a ousadia na moda crescia, com roupas mais extravagantes e curtas.
(CERINI, 2020).

8 Disponivel em: www.Pinterest.com. Acesso em: 24 abr. 2024.
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Figura 9- As Supermodelos da década de 1990

Fonte: Aplicativo Pinterest, [19907].°

A série "Sex And The City" (KING, 1998) é uma referéncia valida para
compreender a virada do milénio. A série de TV tem Patricia Field como figurinista,
ganhadora de um Emmy e indicada ao Oscar pelo seu trabalho. O enredo do programa
conta a historia de Carrie Bradshaw, uma colunista de na faixa dos 30 anos e suas
trés amigas vivendo em Nova lorque, aprendendo e compartilhando experiéncias

conforme tentam conciliar suas vidas amorosas e carreiras. (ADORO CINEMA, s.d.).

Figura 10- Carrie Bradshaw como referéncia de moda feminina durante a virada do milénio
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Fonte: Compilacéo do Autor,2024.%°

° Disponivel em: www.Pinterest.com. Acesso em: 24 abr. 2024.
10 Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via www.pinterest.com
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2.3. Moda nos anos 2000

Neste projeto, a década de 2000 foi escolhida como fonte de inspiracdo. Essa
escolha € uma homenagem a época em que o publico-alvo vivenciou sua infancia,
relembrando elementos da moda feminina do inicio do milénio, e ainda, a criacédo de
pecas que abrangem uma grade completa, do PP ao GG. E assim como explica
Matharu (2011), no processo de Design, a esséncia da pesquisa busca encontrar
direcOes que sejam fontes de inspiracdo para as criagdes de um designer.

Muitos designers resgatam constantemente o passado como fonte de
inspiracédo e influéncia. Isso pode ocorrer fazendo uso das belas-artes e da
literatura ou de trajes histéricos. Em vez de meramente reciclar a obra

original, essas proposi¢des glamurosas e ocasionalmente maliciosas sdo
interpretacées pessoais e nao reproducbes literais. (MATHARU, 2011,

p.98).

O periodo da década de 2000 na moda foi marcado pelo surgimento da
tecnologia e influéncia de icones da cultura pop (Misciagna, 2021). Devido a facilidade
de acesso a informacdo, a moda foi profundamente influenciada pelas midias,
incluindo séries de televisdo, filmes e, principalmente, celebridades como Britney
Spears, Christina Aguilera, Jennifer Aniston, Beyoncé, as GEmeas Olsen, entre outras
(WEBER, 2022). Esse periodo ficou conhecido como Y2K, uma referéncia ao termo
"Year 2000", Y2K [Y (year/ ano) 2 (dois) K (mil)], e gracas ao avancgo tecnoldgico, a
identidade da moda da época foi carregada de informacdes distintas que se
entrelacavam (MAIA, 2023).

No entanto, é a partir dos anos 2000 que as tendéncias se mesclam de modo
mais predominante, visto que se adentra um novo século possivelmente havia

um desejo por parte da sociedade de relembrar os tempos anteriores. (MAIA,
2023, p. 24).

2.3.1. Contexto historico

A virada do milénio trouxe uma grande mudanca na mentalidade da populagéo,
caracterizada por um otimismo em relagcdo ao novo século que se iniciou, ajudando
na aceleracao de varios acontecimentos sociais e culturais (PEREIRA, 2017), como a
globalizacdo por exemplo, "processo que, de maneira metaférica, suprimiu as
barreiras entre os territorios e criou um espaco global unificado, o que significa dizer

que os fluxos acontecem agora em uma escala internacional.” (GUITARRARA, 2024).
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A sociedade saia de um século que testemunhara as duas Guerras mundiais,
a queda do muro de Berlim e o colapso do socialismo com o fim da URSS e
adentrava em um momento na histéria onde as distancias entre os povos e
as fronteiras geogréficas dos paises eram minimizadas através de acordos
econdmicos entre nagBes e da crescente importdncia dos veiculos de

comunicacao e da tecnologia de informacgédo. (PEREIRA, 2017, p.29)

Uma das aceleracdes precedentes a Globalizacdo, a rede de internet, chegava
no Brasil e comecava a ser utilizada para fins privados e comerciais em 1994, e se
popularizava de fato em 1997 com a criacdo do Google, "empresa que se estabeleceu
como mecanismo de busca, mas que se transformou em uma gigante da internet,
sendo o buscador mais utilizado do mundo e se tornando dona de uma série de
servicos digitais.” (SILVA, 2024), e com isso, 0 acesso a informacgao entre sociedades
foi sendo facilitado, e assim a moda, como todas as areas sociais, também era
influenciada pelo pensamento otimista em relagdo ao futuro tecnolégico que se

iniciava.

Em consequéncia ao pensamento social de avanco tecnoldgico e disseminacao
de informacdes via internet, as tendéncias da moda na década de 2000 trouxeram
consigo materiais, modelagens e combina¢des vanguardistas, além de diversas
opcOes de estilos, principalmente 0s opostos juntos uns aos outros, consequéncia da
globalizacdo e seu consumo acelerado, além da unificacdo cultural entre paises
(PEREIRA, 2017 apud PEREIRA, 2003).

Como citado anteriormente, durante a década de 2000, o pensamento da
sociedade foi profundamente influenciado pelo otimismo em relagdo ao novo milénio
(PEREIRA, 2017), a facilidade de acesso a informacao trouxe estimulos de consumo,
contribuindo para uma atmosfera de novidade constante. O mundo parecia estar
imerso em uma energia frenética, alimentada pela incessante busca por inovacao e
progresso (SANTHANA, 2021). Assim, a década de 2000 ficou marcada como um
periodo de intensa criatividade e experimentacdo na moda, influenciada pela busca
pelo novo. Esse contribuiu para a criagdo de um legado de estilo que continua a
influenciar a moda contemporéanea.

Cada fator social, econémico e cultural, claro, refletia na moda, colaborando

para que essa década fosse marcada pelo excesso, em todos os sentidos da
palavra, e, até certo ponto, por um grande liquidificador de referéncias e

estilos. (SANTHANA, 2021)
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2.3.2. A feminilidade e a tendéncia “Bimbocore”

Conforme apontado pela Neves Strey, M. (2008), a vestimenta desempenha
um papel crucial ao antecipar a comunicacéao verbal, estabelecendo expectativas de
comportamento e, sobretudo, influenciando a percepcédo do género de uma pessoa
com base nos papéis sociais. Dito isso, entende-se que a maneira com que as
pessoas se vestem expressam sua identidade pessoal.

A diferenciacdo de género através das roupas comega desde o nascimento:
embora a crianga recém nascida possa ser vestida mais "neutramente”, logo

comecara a ser ataviada segundo as prescricdes da sua cultura” (Eicher e
Roach-Higgins, 1992, apud Neves Strey, M., 2008, p. 149)

Dentro dessa gama de influéncias e comportamentos que emergiram como
tendéncias durante os anos 2000, observa-se o fendmeno da moda "bimbo”, um termo
carregado de conotacdo negativa que sugere que mulheres bonitas e femininas séao
pouco inteligentes (WEBER, 2022). Essa tendéncia surge como uma forma de sétira
a impossibilidade de atender aos padrées contemporaneos de feminilidade ao adota-
los de maneira agressiva, o que suaviza 0 peso do uso exagerado de elementos
femininos na moda. (BADHAN, 2023)

A palvara “Bimbo”, uma giria que em traducdo do inglés para o
portugués significa “mulher jovem considerada atraente mas né&o inteligente”
(CAMBRIDGE, s.d.) e também é "usada para classificar mulheres belas e
presumidamente pouco inteligentes, insinuando um link entre beleza/sensualidade e
falta de intelecto, em especial no esteredétipo da loira atraente e superficial” (WEBER,
2022)

Essa expressdo, similar ao estere6tipo da "loira burra”, que segundo
(SANTORO, 2003), ganhou o publico apés 1953 com o filme "Os homens preferem
loiras" estrelando Marylin Monroe, que muda o tom do seu cabelo para o seu iconico
loiro para assumir o papel de uma mulher que seduzia homens milionarios.

O filme foi baseado no romance homdnimo da norte-americana Anita Loos,
lancado em 1925. Anita contava que teve a ideia numa viagem de trem.

Enquanto ela, morena, arrastava as malas sem comover a ala masculina.
uma loira ao seu lado era paparicada por todos os marmanjos. (SANTORO,

2016).
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O termo "Loira burra" perpetua o estigma de que mulheres de cabelos claros
sdo menos inteligentes que outras mulheres, e este estudo busca entender os
preconceitos em relacdo ao sexo feminino e suas expressdes de feminilidade,
conforme abordado por Corso (2004), o preconceito direcionado as mulheres loiras
pode mascarar-se como uma questdo especifica como a "loira burra", porém, sua
conotacdo revela um oOdio mais amplo em relacdo ao género feminino e as

caracteristicas que sao consideradas femininas.

Com a nova geragao, a tendéncia chamada de “Bimbocore”, resgata a estética
“Bimbo” da década de 2000, essa celebragdo da feminilidade agora tem um efeito
totalmente diferente. Em vez de rejeita-la, o movimento abraca e compreende o termo,
transformando a feminilidade em um ato de resisténcia contra uma cultura que
historicamente associou tudo relacionado ao feminino com fraqueza. (SCOFIELD,
2022)

Weber (2022) destaca a atriz Pamela Anderson como um icone da moda
"Bimbo", cuja abordagem em relacdo a moda consistia em exaltar suas curvas e
chamar atencéo sem ressalvas, sendo um preceito fundamental para sua adeséao ao
estilo. Além disso, Anderson era conhecida por utilizar pecas esportivas, como
macaquinhos esportivos e camisetas do tipo baby look, além de favorecer o combo
de comprimento mini e cintura baixa, "Chapéus de pellcia, corselets e pecas [...]
assinados por designers como Vivienne Westwood e Versace eram elementos
recorrentes de seus looks [...]" (WEBER, 2022).

Figura 11-O estilo "Bimbo" de Pamela Anderson
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Fonte: Compilacéo do autor, 2024.%*

1 Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via www.pinterest.com.
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De acordo com Gul (2024), o que define a aparéncia “Bimbo” como um estilo
gue envolve o uso de blusas curtas com design ladico, minissaias adornadas com
lantejoulas deslumbrantes e acessoérios chamativos. Essa abordagem estilistica
enfatiza a pratica de combinar pecas de maneira criativa. Trata-se de uma expressao
qgue mescla elementos de diversdo, feminilidade e ousadia. A cor rosa é uma das

referéncias para o estilo.

Figura 12- Referéncias de estilo “Bimbocore”

Fonte: Website da Harper’s Bazaar, 2022'2.

E importante analisar as referéncias de feminilidade dos anos 2000 assim como
apresentado na tendéncia “Bimbocore”, e compreender que € necessario garantir que
as jovens nado internalizem uma aversdo a feminilidade, devido ao esteredtipo
apresentado pelas midias, compreendendo que esta ndo as define como menos
inteligentes ou interessantes, reforcando a ideia de que as mulheres tém o direito de
moldar suas identidades sem serem alvo de ridicularizagdo ou marginalizacdo. O
cerne da questdo reside em promover um sentimento de orgulho e aceitacdo da
propria feminilidade, encorajando as mulheres a valorizarem sua esséncia e
identidade

12 Disponivel em: www.Harpershazaar.com. Acesso em: 24 abr. 2024.
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2.3.3. Influéncias femininas na midia da década de 2000

A década de 2000 obteve grande influéncia da tecnologia e midias veiculadas
durante o periodo, por conta do avango e expansao do acesso a internet, como citado
anteriormente. O periodo passou por profundas mudancas no estilo de vida da
sociedade principalmente no comportamento em relacdo a moda e suas tendéncias.
E de suma importancia analisar a influéncia das midias da década para compreender

as escolhas e percepcédo em relacdo a moda e o estilo de vida do periodo.

A Figura 13 apresenta trés marcantes referéncias de capas de revistas, todas
elas emblematicas da década de 2000. Na primeira imagem, destacamos a capa da
revista i-D Magazine de margco de 2000, com a modelo Gisele Biindchen. Aqui, ela
veste uma regata do estilo "Baby Look", reconhecida pelo seu comprimento mais curto

do que o habitual, refletindo a tendéncia ousada e jovial da época.

Na segunda imagem, é Paris Hilton quem protagoniza a capa. A socialite,
modelo e figura proeminente da alta sociedade, exibe uma regata branca do mesmo
estiio "Baby Look", combinada com calcas de cintura baixa. Seus acessorios
caracteristicos da década de 2000, como os brincos de argola e o piercing no umbigo,

reforcam o glamour e a estética da época.

Por fim, na dltima imagem da Figura 13, Gisele Bindchen mais uma vez
empresta sua beleza para a capa da W Magazine. Aqui, ela adota um corset vermelho,
evocando uma sensualidade sofisticada e um estilo mais elaborado, contrastando com
a casualidade das outras capas. Essas imagens capturam ndo apenas a moda da

década, mas também o espirito e a cultura que a permeavam.
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Figura 13-Referéncia de capa de revistas da década de 2000
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Fonte: Compilacdo do autor,2024%3,

A Figura 14 retrata trés distintas referéncias de moda desfiladas por renomadas
marcas durante a década de 2000. Na primeira representacao, vislumbra-se o Look
44 do desfile de primavera de 2003 da Versace. Este conjunto é marcado por uma
blusa sem algas confeccionada em tecido metalizado, combinado com uma minissaia
de cintura baixa. Complementando o visual, notam-se acessoérios de joalheria
imponente e uma bota cano alto, trazendo elementos visuais de sofisticacdo e

feminilidade.

Na segunda imagem, € apresentado o Look 22 da Chanel, desfilado durante a
primavera de 2002. um vestido com comprimento até o joelho é destacado por
diversos babados. A peca transmite uma elegancia e feminilidade caracteristica da

estética refinada da marca e da época.

Por fim, a terceira e ultima imagem da Figura 14 revela o Look 34 assinado por
Stella McCartney para a colecao de primavera de 2003. Neste conjunto, uma blusa
transparente com detalhes em babados € combinada com uma minissaia adornada
por aplicagcbes. A composicdo reflete a sensibilidade da designer para mesclar

elementos femininos com uma vibragdo contemporénea, para o contexto da época.

13 Montagem elaborada a partir de capas de revista coletadas via www.pinterest.com.
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Figura 14-Referéncias de desfiles de moda da década de 2000

Fonte: Vogue Runaway.

A Figura 15 destaca trés emblematicas referéncias cinematograficas da década
de 2000. A primeira imagem da figura apresenta o poster do filme "De repente 30"
(WINICK, 2004), com figurino elaborado por Susie DeSanto, a obra conta a histéria
de Jenna, que no seu aniversario de 13 anos deseja ter 30, e assim que o desejo é
realizado, vive uma aventura de autodescoberta. Seu figurino mescla o classico e o
contemporaneo, com elementos caracteristicos femininos, representando uma

menina jovem no corpo de uma mulher adulta.

Na segunda imagem da Figura 15, o poéster do filme "As confissbes de uma
adolescente em crise" (SUGARMAN, 2004), com figurino de David C. Robinson,
apresenta Lola, interpretada por Lindsay Lohan, que se muda para o interior de seu
estado e passa por um choque cultural entre a cidade pequena e a grande metrépole
gue vivia. O figurino da personagem principal reflete sua personalidade vibrante e sua

busca por identidade, capturando a esséncia do estilo adolescente da época.

Por fim, a dltima imagem da Figura 15 apresenta o poster do filme "Hannah
Montana: O Filme" (CHELSON, 2009), com figurino concebido por Christopher
Lawrence. A trama gira em torno da jovem Miley, que leva uma vida dupla como a
famosa artista Hannah Montana. O figurino do filme incorpora elementos distintivos
da moda dos anos 2000, refletindo tanto a persona glamorosa de Hannah quanto a

autenticidade da protagonista por tras dos holofotes.
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Figura 15- Referéncias cinematograficas da década de 2000
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A comedy for the kid in all of us

Fonte: Compilacéo do autor, 2024.%4

A década de 2000 foi marcada por uma energia ousada tanto na musica quanto
na moda e no estilo de vida. Na Figura 16, sdo apresentadas trés referéncias iconicas

de &lbuns musicais desse periodo.

Na primeira imagem da Figura 16, Christina Aguilera na capa de seu album
"Stripped”, (AGUILERA, 2002). A cantora exibe um visual sensual, vestindo um biquini
e calcas de cintura baixa, refletindo a atitude rebelde e confianca que caracterizava

sua masica e imagem na época.

Logo abaixo, a imagem do album "The Dutchess" (FERGIE, 2006). A cantora
Fergie é retratada em uma cama, vestindo uma roupa rendada que ressalta sua
sensualidade e poder de palco. A imagem transmite a energia vibrante e sensual do

album e época, com elementos claros de feminilidade.

A esquerda da figura 16, o album "Dangerously in Love" (BEYONCE, 2003).
Na capa, Beyoncé aparece usando uma blusa com correntes de pedras e cal¢as jeans
de cintura baixa. Esse visual combina elegancia com sensualidade, capturando a

esséncia da musica de Beyoncé e tendéncia na época.

14 As imagens apresentadas na montagem foram retiradas do aplicativo “Letterboxd”.
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Figura 16- Referéncias de albuns de musica da década de 2000
s € e

T
> ,,\\

Fonte: Compilag&o do autor, 2024.

2.3.4. A voltados anos 2000 na moda e suas tendéncias de valorizacdo a
magreza

A década de 2000, conforme destacado por Vandini (2023) marcou a ascensao
de tendéncias tanto na moda quanto no comportamento, incluindo a estética
conhecida como "Heroin chic", traduzida literalmente como "heroina chique", esse
termo alude a glamorizacéo do uso de drogas, amplamente explorada por fotégrafos
e editores de moda da época. Nesse periodo, a extrema magreza também se tornou

um padrao de moda.

Figura 17- Kate Moss como referéncia para a tendéncia “Heroin Chic” da década de 2000

Fonte: Aplicativo Pinterest, [19907].%

Segundo Chitas (2016), durante a década de 1990, iniciou-se o famoso desfile

anual da Victoria's Secret, a marca ganhou fama rapidamente, tornando-se um dos

15 Disponivel em: www.Pinterest.com. Acesso em: 24 abr. 2024.
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desfiles mais reconhecidos do mundo. No entanto, polémicas relacionadas a escolha
de modelos e posicionamento de marca levaram ao seu declinio em 2018. Durante 0s
anos 2000, a tendéncia "Size 0" dominou a inddstria da moda (MUNIZ, 2023),
promovendo um ideal de magreza extrema, como representado pelas medidas

corporais das "Angels" da Victoria's Secret, como eram chamadas as suas modelos.

A primeira tentativa de retorno do iconico desfile da marca foi em 2023, com
seu formato inovado, incluindo modelos de manequins maiores, jovens designers e
em formato de “documentario”, sendo transmitido somente em plataforma de conteudo
online, sem passarelas e shows ao vivo, que tradicionalmente aconteciam, como em
2017, penultimo ano do desfile antes de deu encerramento onde a passarela da marca
recebeu o cantor Harry Styles como atracdo, performando musicas de sua autoria,
como Only Angel (STYLES, 2017). Os desfiles presenciais foram cancelados sem
previsdo de volta desde 2018 até maio de 2024, quando a marca anunciou em seu
Instagram (VICTORIA’S SECRET, 2024), seu retorno as passarelas em um evento
presencial, que promete retornar a esséncia tradicional dos desfiles, trazendo um
debate entre os telespectadores e fas sobre a volta das tendéncias de estilo voltadas

ao peso corporal com a volta das tradicionais modelos “Angels” (Figura 18).

Figura 18- As “Angels”, modelos da Victoria’s Secret caracteristicas da década de 2000

Fonte: Aplicativo Pinterest, [20007?].¢

Como abordado por Coronato (2023b), otermo "Size 0" refere-se aos
tamanhos de roupas tdo pequenos que ndo possuem numeragdo, promovendo uma

idealizacdo da magreza extrema. Durante essa época de 2000, a estética da moda

16 Disponivel em: www.Pinterest.com. Acesso em: 24 abr. 2024.
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valorizava exclusivamente corpos magros, diante dos fatos apresentados, criando
uma pressao significativa sobre as modelos e consumidoras para atingirem padrdes

irreais de magreza.

Ainda de acordo com Coronato (2023b), com o retorno das tendéncias dos anos
2000, tem havido uma ressurgéncia de padrbes de beleza e ideais corporais
associados a magreza extrema, como evidenciado pela valoriza¢éo de corpos magros
na cultura popular, midia social e na industria da moda. Como por exemplo, as

tentativas de volta dos desfiles da Victoria's Secret, citado anteriormente.

Victoria’s Secret durante seus desfiles originais, principalmente da década de
1990 até atualidade, era reconhecida por suas modelos “Angels”’, simbolo da
tendéncia “size 0” por conta de seus corpos que esbanjavam magreza. Durante o
documentario "Victoria's Secret: Angels And Demons" (TYRNAUER, 2022), é
apresentado um trecho da entrevista com Ed Razek, chefe do departamento de
marketing da Victoria’s Secret durante os desfiles de 2000 a 2018, que ao ser
perguntado sobre qual seria 0 motivo da empresa nunca ter aderido a modelos de
outros biotipos, ele explica que a marca tem uma imagem especifica, o show
apresentado € uma fantasia, € um especial de entretenimento de 42 minutos, e € 0
anico do seu tipo no mundo, levando ao entendimento de que mulheres com biotipos
diferentes do padrdo magro e alto, ndo serviriam de entretenimento ou desejo

(fantasia).

Com base nos acontecimentos e pensamentos citados, conclui-se que até o
ano de 2023, a marca nao se interessava em criar suas pecas para numeracoes

maiores e cultivar a imagem dessas mulheres em pecas acessiveis e sensuais.

A Matéria de Vandini (2023), relata a fala de Denise Sant’anna, autora do livro
“Gordos, magros e obesos: Uma histéria do peso no Brasil” que comenta que o corpo
magro nunca deixou de estar em evidéncia, e no subconsciente traz a ideia de
jovialidade, mesmo que nado seja 0 caso. Em outro momento o autor também cita a
fala de Beatriz Polivanov, professora de Estudos de Midia da UFF: “Dentro dessa
l6gica, o padrdo é muito vendavel. Para chegarmos nesse corpo magro, sem celulite

e tonificado, temos que trabalha-lo”.
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Ou seja, € interessante para o mercado de moda e beleza retornar ao padrao
de tendéncias de uma época em que se cultuava o corpo magro pois assim fomenta
diversos segmentos de seu mercado. E isso acontece ndo s6 no mercado que atende
a maior parte da populacédo, mas também no mercado de luxo:

“A alta-costura parece querer se reinventar e absorver jovens compradores,
gue se espelham em personalidades e estilos de vida ousados, assim como

fazem com seus corpos. A magreza extrema ressurge como uma
performance.” (Vandini, 2023)

Justificando esse comportamento, de acordo com AFP-Relaxnews!’ (2023), em
matéria para a Fashion Network, os jovens adultos da nova geracao, entre 20 e 30
anos, costumam idealizar o passado que ndo conheceram, e esse tipo de
comportamento na sociedade acontece pds-crise. No contexto atual, pode-se dizer
que a crise sanitaria, com a pandemia do Covid-19 e crise ambiental, com 0 aumento
de tragédias decorrentes do aquecimento global e poluicdo sejam acontecimentos que
despertaram esse sentimento.

“Para eles, os anos 2000 seriam sindnimo de exuberancia, festas e otimismo,
muito longe da ansiedade e do pessimismo dos anos 2020. Mas se idealizam

0 passado, estéo consciente ou inconscientemente levando apenas o melhor
dele.” (AFP-RELAXNEWS, 2023).

Validando os entendimentos trazidos acima, Valeri (2023), cita que para
profissionais ativos na industria da moda ja € de praxe os retornos de tendéncias de
décadas passadas, e ainda cita a fala de Lais Franciosi, que explica e exemplifica o
fato como "O ciclo dos 20 anos", nome dado para o comportamento da moda que
revive o passado com o intuito de resgatar um momento nostalgico.

E um hébito que tem funcionado, pois permite resgatar referéncias passadas,
criando um senso de reconhecimento e retomada, mas com uma nova

interpretacdo, buscando promover uma sensacdo de novidade ao mesmo
tempo que dispara uma memoaria. (AVELAR, 2023, apud VALERI, 2023).

Dito isso, Wray (2022) destaca que o renascimento da moda Y2K na atualidade
reflete uma adaptacdo contemporénea das tendéncias dos anos 2000. Segundo o
autor, a nova geracao se apropria dos aspectos “divertidos” da moda dessa época, ao

mesmo tempo em que rejeita os elementos negativos associados a ela. Esse processo

17 <A AFP-Relaxnews fornece artigos, fotos, slideshows, videos e matérias especiais sobre o universo do
entretenimento”, trecho retirado do site www.afp.com. Disponivel em: https://www.afp.com/pt/novidades-da-
afp/afp-relaxnews-lider-mundial-do-softnews-chega-ao-brasil
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de reinterpretacdo é evidenciado pela adesdo de influenciadores'® de grande
visibilidade, muitos dos quais vestem manequins maiores, reforcando a inclusdo e

diversidade no estilo Y2K que esta sendo revivido na moda atual.

[...] talvez essa tendéncia, que ressurge em um momento de maior aceitacao
dos diferentes tamanhos corporais, ofereca a pessoas como eu a
oportunidade de reimagina-la. Eu ndo vou aderir & micro-saia da Miu Miu tao
cedo, mas calcas jeans largas e de cintura baixa? Talvez eu experimente,
apenas para que a versao mais jovem de mim mesma se sinta reconhecida.
(WRAY, 2022, traduc¢éo nossa.)

Essa reconfiguracéo do estilo dos anos 2000 demonstra uma evoluc¢éao cultural,
onde valores de aceitacdo corporal e experimentacao criativa predominam, afastando-

se das pressoes estéticas que marcaram o periodo original (Wray, 2022).

2.4.Colecéo de Moda

Treptow (2013) explica que colecdo € um conjunto de pecas que se
correlacionam entre si a partir de um tema, considerando a época do ano. As cole¢bes
de moda comecaram a ser consideradas ap0s a metade do século XIX, onde
comecava-se a pratica de confeccdes de roupas a partir de manequins similares aos

das clientes e a realizacéo de desfiles de apresentacao das pecas.

A organizacdo desses eventos marca uma divisdo importante: as maisons
comecam atrabalhar com lancamentos de outono-inverno e primavera-verao.
Assim, os lancamentos de moda tornaram-se vinculados ao calendario

climatico como acontece até os dias de hoje.

Para Treptow (2013), Estilista e Professra de moda, especializada em Criagao
e Producdo de Moda, o planejamento de colecdo pode ser dividido, de maneira
resumida e especificada pelo autor, em pesquisa de tendéncias, captacdo de
inspiracdes, definicdo de cores, cartela de tecidos e aviamentos, Desenho (Croquis),

e por fim criacédo de ficha técnica e confec¢cdo do mostruario.

18 Influenciador digital é o profissional capaz de usar canais online para transformar opinides e comportamentos,
“além de induzir outras pessoas a determinadas a¢es, como compras e habitos de consumo” (PUCRS, 2024.)
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3. CAPITULO 2: DESENVOLVIMENTO DA COLEGAO

Para o desenvolvimento desta cole¢céo, foram incorporados elementos e
tendéncias presentes nas criacfes de grandes marcas durante a década de 2000,
assim como referéncias da época apresentadas anteriormente neste trabalho. A
colecao resultou em um total de 20 croquis, dos quais 10 foram confeccionados. Em
especial, as pecas produzidas para este trabalho foram confeccionadas
aleatoriamente do PP ao GG, garantindo que cada tamanho tenham 2 croquis,
totalizando assim os 10 modelos. Essa escolha tem o objetivo de proporcionar uma
melhor compreensao da proposta central, que se orienta em torno do tema de corpos

diversos.

3.1. Processo Criativo

A partir das pesquisas apresentadas neste trabalho, seguiu-se o
desenvolvimento do processo criativo para a confecgdo da colegao. O processo se
iniciou definindo os elementos de ligagao, ou elementos de estilo, como cita Treptow
(2013), que correspondem as caracteristicas recorrentes entre os diferentes visuais,
responsaveis por criar coesao e continuidade entre as pecas desenvolvidas. Esses
elementos s&o essenciais para assegurar que a colegdo possua uma identidade visual
Unica, facilitando a comunicagdo da mensagem ou do conceito idealizado pelo
designer e pela marca de maneira clara. Essas caracteristicas podem ser aplicadas
nas cores, modelagens, silhuetas, texturas, materiais utilizados, acabamento,

estampas e qualquer outra forma de caracteristica visual.
3.1.1. Cartela de cores

A cartela de cores aplicada nas pecas da colegao foi desenvolvida com base
em uma pesquisa de tendéncias de desfiles realizados entre os anos de 2000 e 2009,
além de considerar um painel semantico que idealiza o cenario no qual o publico-alvo
se insere. Essa pesquisa permitiu a selecdo de cores que melhor comunicam o

conceito da colecao e a identidade visual desejada.

A paleta de cores escolhida para a coleg¢ao foi inspirada pelo uso de tons
vibrantes que definiram a época estudada, como verde, rosa, amarelo e laranja,

conforme observado no artigo da The Pink Lookbook (2024).
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Figura 19- Paleta de cores da colecéo Only Angel.
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Fonte: Autoria Propria. 2024.

A seguir, serdo apresentados exemplos de desfiles de moda nos quais é
possivel observar as cores utilizadas durante a década, bem como a tonalidade

escolhida para compor as pegas da colegao Only Angel.

Figura 20- Referéncia de moda de 2000: Cor Rosa.
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Fonte: Compilagdo do autor ,2024.1°

19 Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via aplicativo Vogue Runaway
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Figura 21- Referéncia de moda de 2000: Cor Verde
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Fonte: Compilacéo do autor ,2024.2°

Figura 22- Referéncia de moda de 2000: Cor Branca e Bege.
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Fonte: Compilacéo do autor ,2024.%

20 Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via aplicativo Vogue Runaway
21 Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via aplicativo Vogue Runaway
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Figura 23- Referéncia de moda de 2000: Cor Laranja

GIORGIO
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3.2.2. Cartela de tecidos e aviamentos

Os tecidos selecionados para a colegao foram escolhidos a partir de uma
analise, levando em consideracéao tanto as tendéncias de moda observadas entre os
anos de 2000 e 2009 quanto as necessidades especificas do publico-alvo. A escolha
dos materiais visou aliar estética com conforto, funcionalidade e estilo, garantindo que
as pecas transmitam a proposta conceitual da colecdo ao mesmo tempo em que
oferecem adequacao as diferentes silhuetas e corpos conforme necessidade do
consumidor. Tecidos como renda, lurex, e tecidos com elastano foram utilizados, pois
apresentam caracteristicas como leveza, flexibilidade e feminilidade, o que reforca a
identidade da colegao Only Angel, além de serem tecidos que se comportam bem, por

conta da elasticidade, em diferentes tipos de corpos.

22 Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via aplicativo Vogue Runaway
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Figura 24- Cartela de tecidos
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Fonte: Autoria Prépria.

Além dos tecidos, foram utilizados aviamentos necessarios para a finalizagao
das pecgas, como apresentado na tabela da Figura 31. Elastico de 24mm sera utilizado
nas pegas com cos, como saias e vestidos, e também em blusas sem algas. O elastico
de 09mm sera utilizado nas pegas com alga, blusa de decote de um ombro s6 e nas
pecas com decotes nas costas. Chaton e Mini Chaton serdo usados de forma

decorativa.

Figura 25- Cartela de aviamentos

Elastico de 24mm

Elastico de 09mm

Chaton de acrilico

Mini Chaton de plastico

Ziper tradicional de 18cm

Fonte: Autoria prépria.

3.1.3. Linhas e Silhuetas

A silhueta em uma colecdo de moda representa o contorno do corpo moldado
pela roupa e é fundamental para a composicao de cada pecga para coesao da colegao,
como forma de elemento de ligagcdo entre as pecgas. Ela pode variar entre formas
ajustadas ou soltas, refletindo as tendéncias e mudancgas culturais de cada época.
(Treptow, 2013). As figuras 35 e 36 apresentam referéncias de linhas e silhuetas que
foram consideradas para a idealizagao da colecgao.

42



Figura 26- Referéncia de moda de 2000: “Tomara que caia”

VERSACE  RRMISSISIXTYARRIMARC)
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Fonte: Compilacdo do Autor, 2024%,

Figura 27- Referéncia de moda de 2000: Decote “Ombro S6”

Fonte: Compilagédo do Autor, 2024.%*

23 Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via aplicativo Vogue Runaway
24 Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via aplicativo Vogue Runaway
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Figura 35- Referéncia de moda de 2000: Assimetria
e |

Fonte: Compilag&o do Autor, 2024.25

Na colegcdo Only Angel, as linhas e silhuetas s&o essenciais para criar uma
identidade visual coesa, remetendo as tendéncias dos anos 2000. A proposta de
silhuetas que visam a assimetria equilibra a feminilidade da época com cortes que
trazem leveza e fluidez. Assim, as linhas e silhuetas se tornam um elemento chave,

junto com cores, tecidos e texturas, para transmitir a década estudada.

Figura 36- Linhas e silhuetas: Linha X

Fonte: Autoria Propria.

%5 Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via aplicativo Vogue Runaway
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3.1.4. Texturas

As texturas utilizadas na colecao foram selecionadas de modo a enriquecer a
experiéncia sensorial das pegas, contribuindo para a narrativa visual e conceitual da
colecdo. A escolha das texturas seguiu uma pesquisa com foco em proporcionar
contraste e profundidade as criacbes com base no periodo estudado. Materiais com
texturas variadas, como renda e paeté, foram incorporados para criar um equilibrio e
uma identidade feminina, além de serem elementos bastante abordados nas colecbes
durante a década de 2000. Essa diversidade de superficies nao apenas acentua o
conceito estético da colegdo, mas também dialoga diretamente com a proposta de
corpos diversos, realgando diferentes silhuetas e garantindo que cada peca se

destaque tanto visual quanto sensorialmente.

Figura 28- Referéncia de moda de 2000: Transparéncia

\ FENDI
N\ SPRING 2004

Fonte: Compilacéo do autor, 2024.%

De acordo com a analise de tendéncias dos anos 2000, o brilho ou glitter foi
um elemento onipresente durante esse periodo, utilizado em diversas formas na moda
e na beleza. Como citado pela The Pink Lookbook (2024), o glitter se manifestava

tanto em maquiagens, quanto em roupas e acessorios

% Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via aplicativo Vogue Runaway
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Figura 29- Referéncia de moda de 2000: Brilhos e paeté
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Fonte: Compilacdo do autor, 2024.%

3.1.5. Estampas e padroes visuais

Como citado por The Pink Lookbook (2024), uma das grandes tendéncias da
década de 2000 foi o glitter, e uma variagcédo da tendéncia foi o uso da figura “estrela”.
O estilo futurista do inicio do milénio, com muito brilho, também faz uma referéncia
forte ao elemento. Esse simbolo pode estar conectado a ideia de futurismo e fantasia

que era comum na época, com marcas adotando o elemento em suas colecdes

(Figura 37).

27 Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via aplicativo Vogue Runaway

46



Figura 30- Referéncia de moda de 2000: Estrelas
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Fonte: Compilag&o do Autor, 2024.28

A pesquisa realizada para a coleta de referéncias de moda para este trabalho
identificou a estampa em degradé, caracterizada por uma transi¢cao suave entre duas
ou mais cores, como uma tendéncia significativa no periodo de 2000 a 2009, conforme
ilustrado na Figura 38. Essa estética adotada na moda da época foi aplicada como

elemento nos croquis da colecdo desenvolvida neste projeto.

Figura 31- Referéncia de moda de 2000: Estampa Degradé

8

Fonte: Compilag&o do Autor, 2024.2°

28 Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via aplicativo Vogue Runaway
2% Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via aplicativo Vogue Runaway
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As estampas Animal Print foram uma grande referéncia na moda da década de
2000, como apresentado na Figura 39. Uma estampa focada em reproduzir a

padronagem de zebra foi incorporada na colecao, fazendo referéncia a colegdes

durante o periodo estudado.

Figura 32- Referéncia de moda de 2000: Animal Print
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Fonte: Compilag&o do Autor, 2024.%°

3.1.6. Mix de produtos

Conforme Treptow (2013), o mix de produtos refere-se a variedade de itens que
uma empresa disponibiliza ao mercado. Para a colegéo desenvolvida neste trabalho,
definiu-se um mix de produtos diversificado, assegurando uma ampla variedade de
modelos. Dessa forma, busca-se atender ao publico-alvo com uma grade de
numeragéao inclusiva, abrangendo os tamanhos do PP ao GG, com foco em uma

colecédo comercial.

30 Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via aplicativo Vogue Runaway
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Figura 33- Mix de Produtos

Mix de Produtos Quantidade
Blusas 12
Calcas 4
Saias 4
Shorts 4
Vestidos 6
Macacotes 2

Total: 32 pecas

Fonte: Autoria propria.

3.2. Croquis

De acordo com Treptow (2013), o Croqui, ou desenho de moda, neste trabalho,
visa apresentar as combinagdes presentes em uma coleg¢ao, auxiliando para que o
designer transmita a ideia que a colegao quer passar. A colegdo Only Angel apresenta

20 croquis.
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Figura 34- Macacéo Circus

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 35- Blusa Parker e Calga Lohan

Fonte: Autoria Propria.
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Figura 36- Vestido Jenna

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 37- Vestido Fame

Fonte: Autoria Propria.
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Figura 38- Blusa Lilo e Saia Olsen

Fonte: Autoria Propria.
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Figura 39- Blusa Star e Shorts Lily

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 40- Blusa Gwen e Calca Harper

Fonte: Autoria Propria.
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Figura 41- Blusa Bimbo e Short Saia Regina

Fonte: Autoria Propria.
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Figura 42- Blusa Miley e Saia Carrie

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 43- Vestido Mia

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 44- Blusa Stripped e Calga Pamela
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Fonte: Autoria Propria.



Figura 45- Macacéo Valerie
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Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 46- Blusa Rockstar e Shorts Genie

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 47- Blusa Elle e Calca Popstar

Fonte: Autoria Propria.
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Figura 48- Blusa Gisele e Saia Amy

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 49- Blusa Dutchess e Saia Hannah
Vf'- 4 «\

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 50- Vestido Nelly

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 51- Vestido Spears

Fonte: Autoria Propria.
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Figura 52- Blusa Linger e Saia Clumsy
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Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 53- Vestido Paris

Fonte: Autoria Prépria.
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3.3. Mapa da cole¢ao Only Angel

A colegao Only angel é voltada ao mercado de moda comercial, com 100% das
pecas confeccionadas em tecido de elastano para maior conforto e vestibilidade das
consumidoras. A colecao apresenta um mix de produtos com blusas, saias, shorts,
calgas, vestidos e macacdes formando 20 croquis representando a moda feminina dos

anos 2000, atualizado para a moda de 2024.

Figura 54- Mapa da cole¢éo
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Fonte: Autoria Prépria.

3.4. Precificagéao

De acordo com Sebrae (2022), a precificacdo de produtos de moda envolve
a andlise cuidadosa de custos diretos, como matéria-prima, producéo, embalagem e
logistica, e indiretos, como despesas administrativas e marketing. E essencial
considerar a margem de lucro desejada, alinhada a estratégia da marca e ao
posicionamento no mercado. Além disso, é importante avaliar o prego praticado
pelos concorrentes e o valor percebido pelo publico-alvo, garantindo competitividade
sem comprometer a sustentabilidade financeira da empresa. A definicdo do preco
deve equilibrar custos, margem e percepcao de valor, refletindo a proposta e

exclusividade da colecéo.

A precificacdo de uma colecdo de moda comeca com o levantamento

detalhado dos custos, incluindo custos fixos, como aluguel, e variaveis, como
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contratacao temporaria. Este trabalho néo considerara os custos variaveis de
aluguel, e terd uma média de custo por costura de peca de 5 reais a peca. Para
calcular o preco de venda, soma-se o custo de producdo a margem de lucro
desejada. Por exemplo, se a produgédo custa R$ 25 e o lucro pretendido € R$ 25, o
preco final deve ser R$ 50, garantindo viabilidade e competitividade. O custo e valor
final de venda das pecas deste trabalho estao presentes em suas fichas técnicas.

3.5. Ficha Técnica

Segundo Treptow (2013), o desenho técnico inserido na ficha técnica de moda
apresenta, de maneira detalhada, as informagdes essenciais para a confeccdo da
peca, como costuras e pences, dentre outros detalhes. As figuras a seguir apresentam

as fichas técnicas da colecéo desenvolvida neste trabalho.
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Figura 55- Ficha Técnica Macacéo Circus

Ficha Técnica

PRODUTO MACACAO CIRCUS - LOOK 1 Data o8 / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$52,49
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$139

Frente Costas
SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS, ENTREPERNAS E GANCHO - OVERLOQUE. BARRA: OVERLOQUE E
GALONEIRA (2CM). BARRA DOS LENCOS: GALONEIRA (2CM). BLUSA EM TECIDO DUPLO: GALONEIRA

COM COSTURAS EMBUTIDAS.

Matéria Prima Principal

VALOR POR

NOME R$ - UNID. Composigdo Cor Fornecedor QUANTIDADE

SOFT DRY R$19 - M. 100% POLIESTER VERDE AC&R 2,5M - R$47,5
Aviamentos
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composicio Cor FORNECEDOR QUANTIDADE
LINHA - R$1,99 o P -
FIO E LINHA A e 100% POLIESTER ROSA CIRCULO e LA R;ffé’

Fonte: Autoria Prépria.



Figura 56- Ficha Técnica Blusa Parker

Ficha Técnica

PRODUTO BLUSA PARKER - LOOK 2 Data os / 1© / 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$26,34
TAMANHO PP-P-M-G -GG VALOR DE 2369

VENDA

L

Frente

L

Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: BLUSA EM TECIDO DUPLO. LATERAIS FECHADAS EM OVERLOQUE. BARRA
FECHADA NA GALONEIRA (2CM). ELASTICO DE ATE 80CM NO BUSTO, EMBUTIDO INTERNAMENTE NA

OVERLOQUE. i
Matéria Prima Principal
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor Fornecedor QUANTIDADE
SOFT DRY R$19- M. 100% POLIESTER giLADTgTN ACE&R ™ - R$19
Aviamentos
VALORPOR
NOME R$ - UNID. Composicdo Cor FORNECEDOR QUANTIDADE
ELASTICO 24MM R$8,99 - 25M | 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35
LINHA - R$1,99 o, i 1UN DE LINHA - R$1,99
FIO E LINHA S 100% POLIESTER ROSA CIRCULO 2 UN DE FIO - R83.00

Fonte: Autoria Prépria.




Figura 57- Ficha Técnica Cal¢ca Lohan

Ficha Técnica
PRODUTO CALCA LOHAN- LOOK 2 Data o8 / 10 / 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$47,04
TAMANHO PP-P-M-G-GG Rpevibe R$M9

Frente

Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS E ENTREPERNAS: OVERLOQUE. BARRA: GALONEIRA (2CM).
BOLSOS, COS, PASSADORES E DECORAGAO DE ESTRELAS NAS COSTAS: RETA. ZIPER: RETA E

OVERLOQUE.

Matéria Prima Principal
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigao Cor Fornecedor QUANTIDADE
SARJA COM 82% ALG. 16% POL. LOJADETECIDOS.
EAETaNE R$19,50 - M. 2% ELASTANG BRANCO EEER 2M - R$39
Aviamentos
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor FORNECEDOR eATADE
ZIPER R$8,99 - 25M | 100% POLIESTER BEGE DREAMTEX 84CM - R$2,35
LINHA - R$1,99 o il 1UN DE LINHA - R$1,99
FIO E LINHA gt 100% POLIESTER BEGE CIRCULO 2UNDEFIO - R§3.00
% ALUMINIO
BOTAO ENCAPADO|  R$0,70 - 1UN EPLASTIED BEGE CARDENAS R$0,70 - 1UN

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 58- Ficha Técnica Vestido Jenna

Ficha Técnica

PRODUTO

VESTIDO JENNA - LOOK 3

Data os / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$24,99
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$69

ALTURA DO
FRANZIDO: 40CM

4 L

Frente

FRANZIDO NAS
LATERAIS COM
CADARGO FINO
(1ICM) FEITO NO
MESMO TECIDO

(2CM E LARGURA PRA
PASSAGEM)

UL

Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS: OVERLOQUE. BARRA: OVERLOQUE E GALONEIRA (2CM).

PASSADORES DE CADARGCO NAS LATERAIS: RETA. MANGAS E GOLA: GALAO E GALONEIRA.
CADARCO: GALONEIRA.

Matéria Prima Principal

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor Fornecedor QUANTIDADE
MALHA CANELADA 96% ALGODAO E ARMAZEM DOS
DE ALGODAO R$45 - KG 4% ELASTANO VERDE TECIDOS R$20 - 0,44KG
Aviamentos
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composicao Cor FORNECEDOR QUANTIDADE
LINHA - R$199 o . TUN DE LINHA - R$1,99
FIO E LINHA FIo - R8150 100% POLIESTER|  VERDE CIRCULO 1 N bE FIo - R$300

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 59- Ficha Técnica Vestido Fame

Ficha Técnica

PRODUTO VESTIDO FAME- LOOK 4 Data o8 / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$32,99
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$89

!

Costas

Frente

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS: OVERLOQUE. BARRA: GALONEIRA (2CM). MANGAS E GOLA:
GALAO E GALONEIRA.

Matéria Prima Principal

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composicdo Cor Fornecedor QUANTIDADE
ESTAMPA
SOFT DRY R$19 - M. 100% POLIESTER CARDIGAN AC&R 2M - R$38
Aviamentos
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composicdo Cor FORNECEDOR QUANTIDADE
LINHA - R$1.99 o i CIRCULO TUN DE LINHA - R$1.99
FIO E LINHA HO - R$150 100% POLIESTER BRANCO 2 UN DE FIO - R$3,00

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 60- Ficha Técnica Blusa Lilo

Ficha Técnica

PRODUTO

BLUSA LILO - LOOK 5

Data os / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$33,49
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$89

g

Frente

1] U

Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS: OVERLOQUE. BARRA: OVERLOQUE E GALONEIRA (2CM)

TECIDO DUPLO

Matéria Prima Principal

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor Fornecedor QUANTIDADE
SOFT DRY R$19 - M. 100% POLIESTER VERDE AC&R 15M - R$28,5
Aviamentos
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigao Cor FORNECEDOR QUANTIDADE
- R$1,99 B - R$I,
FOELINHA | "7 iqs0 | 100%POLIESTER | VERDE CRCULO [ 1UNPELIA - Foo8

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 61- Ficha Técnica Shorts Lily

Ficha Técnica

VENDA

PRODUTO SHORTS LILY- LOOK 6 Data o8 / 10 / 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$45,34
TAMANHO PP - B—M-G ~GG YO R$119

1 L

Frente

U

Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS E ENTREPERNAS: OVERLOQUE. BARRA: GALONEIRA (2CM).
BOLSOS, COS, PASSADORES E DECORAGAQO DE ESTRELAS NAS COSTAS: RETA. ZIPER: RETA E

OVERLOQUE.
Matéria Prima Principal
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigao Cor Fornecedor QUANTIDADE
SARJA MEDIA 95% POLIESTER
COM ELASTANO R$19 - M. 5% ELASTANO BRANCO AC&R 2M - R$38
Aviamentos
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor FORNECEDOR QUANTIDADE
ELASTICO 24MM R$8,99 - 25M | 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35
LINHA - R$1,99 0, i 1UN DE LINHA - R$1,99
FIO E LINHA it s 100% POLIESTER ROSA CIRCULO ety bmen

Fonte: Autoria Prépria.




Figura 62- Ficha Técnica Blusa Star

Ficha Técnica

PRODUTO BLUSA STAR- LOOK 6 Data o8 / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$37,49
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$99

0 L il

Frente Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS E MANGAS: OVERLOQUE. BARRA: GALONEIRA (2CM).
PUNHOS: OVERLOQUE

Matéria Prima Principal

NOME R$ - UNID. Composicdo Cor Fornecedor C\IIL?A-S'?IDPSSE
hﬁfégﬁgg R$25 - M. 100% ALGODAO BEGE MONICA MALHAS M - R$25
nggﬁ?g R$25 - M. 100% ALGODAO ROSA MONICA MALHAS |  30CM - R$7,50

Aviamentos
NOME R$ - UNID. Composicao Cor FORNECEDOR gSL'SEIESDRE
FIO E LINHA Lo RS19 100% POLIESTER BEGE CRCULO |t e

Fonte: Autoria Propria.
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Figura 63- Ficha Técnica Saia Olsen

Ficha Técnica

PRODUTO SAIA OLSEN- LOOK 5 Data o8 / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$27.54
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$69

)LD il

-

Frente Costas

Observagdes: LATERIAIS FECHADAS EM OVERLOQUE, ACABAMENTOS DA BARRA FEITA EM GALONEIRA,

ACABAMENTOS DE COSTURA DE BOLSOS, COS E PASSADORES FEITAS NA MAQUINA RETA

Matéria Prima Principal

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composicdo Cor Fornecedor QUANTIDADE
SARJA COM 82% ALG. 16% POL. LOJADETECIDOS.
ELASTANO R$19,50 - M. 2% ELASTANO BRANCO COMBER M- R$19,50
Aviamentos
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigao Cor FORNECEDOR QUANTIDADE
ZIPER R$8,99 - 25M | 100% POLIESTER BEGE DREAMTEX 84CM - R$2.35
FIO E LINHA A e 100% POLIESTER BEGE CRCULO  [\UNDELNHA- ;?0%9
% ALUMINIO
BOTAO ENCAPADO | R$0,70 - TUN E PLASTICO BEGE CARDENAS R$0,70 - 1UN

Fonte: Autoria Prépria.

80



Figura 64- Ficha Técnica Blusa Gwen

Ficha Técnica

PRODUTO BLUSA GWEN - LOOK 7 Data o8 / 10 / 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$45,34
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$TI9

L

Frente

U

Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS E MANGA: OVERLOQUE, BARRA: GALONEIRA(2CM). BARRA o
MANGA: RETA (10CM). TECIDO DUPLO (EXCETO MANGA) COM ELASTICO EMBUTIDO NO DECOTE.

Matéria Prima Principal

VALOR POR

NOME R$ - UNID. Composigao Cor Fornecedor QUANTIDADE

SOFT DRY R$19 - M. 100% POLIESTER ROSA AC&R 2M - R$38

Aviamentos

VALOR POR

NOME R$ - UNID. Composicdo Cor BEARNESEDRIS QUANTIDADE
ELASTICO O9MM| R$8,99 - 25M | 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35
LINHA - R$199 = ‘ 1UN DE LINHA - R$199
FIO E LINHA FIO - R$1,50 100% POLIESTER ROSA CIRGULO 2 UN DE FIO - R$3,00

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 65- Ficha Técnica Calca Harper

Ficha Técnica

PRODUTO CALGA HARPER - LOOK 7 Data o8 / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$45,34
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$N9

Frente

Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: GANCHO, LATERAL E ENTREPERNAS: OVERLOQUE. COS: APLICAR
ELASTICO E OVERLOQUE. BARRA: GALONEIRA (2CM)

Matéria Prima Principal

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor Fornecedor QUANTIDADE
SOFT DRY R$19 - M. 100% POLIESTER gigg:\gii AC&R 2M - R$38
Aviamentos

VALOR POR

NOME R$ - UNID. Composicao Cor FORNECEDOR QUANTIDADE
ELASTICO 24MM R$8,99 - 25M | 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35
LINHA - R$199 o i 1UN DE LINHA - R$1,99
FIO E LINHA A 100% POLIESTER ROSA CIRCULC 2 UN DE FIO - R$3.00

Fonte: Autoria Prépria.




Figura 66- Ficha Técnica Blusa Bimbo

Ficha Técnica

PRODUTO BLUSA BIMBO- LOOK 9 Data o8 / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$29,99
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$79

bimbo state
of mind

L |

Frente Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS E MANGAS: OVERLOQUE. BARRA: GALONEIRA (2CM). PUNHOS:
OVERLOQUE

Matéria Prima Principal

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor Fornecedor QUANTIDADE
MALHA DE
- - A MONICA MALHAS —
ALGODAO R$25 - M. 100% ALGODAO BEGE M- R$25
Aviamentos
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigao Cor FORNECEDOR QUANTIDADE
LINHA - R$1,99 o 7 1UN DE LINHA - R$1,99
FIO E LINHA FIO - R$1,50 100% POLIESTER BEGE CIRCULO 2 UN DE FIO - R$3,00

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 67- Ficha Técnica Shorts Saia Regina

Ficha Técnica

L

Frente

PRODUTO SHORT SAIA REGINA- LOOK 9 Data o8 / 10 / 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$29,69
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$79
=

1) U

Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: ENTREPERNAS, PERNAS E GANCHO: OVERLOQUE. COS COSTAS: APLICAR

ELASTICO INTERNO E OVERLOQUE. BABADOS: OVERLOQUE. BARRA BABADOS: GALONEIRA (2CM).

BARRA SHORTS: GALONEIRA (2CM)

Matéria Prima Principal

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigao Cor Fornecedor QUANTIDADE
MALHA DE LUREX R$14,90- M. 100% POLIESTER ROSA MUSA TECIDOS OLIVEIRA | 15M - R$22,35
Aviamentos
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor FORNECEDOR QUANTIDADE
ELASTICO 24MM R$8,99 - 25M | 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35
LINHA - R$1,99 = ‘ 1UN DE LINHA - R$199
FIO E LINHA FIO - R$1,50 100% POLIESTER ROSA CIRGULO 2 UN DE FIO - R$3,00

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 68- Ficha Técnica Blusa Miley

Ficha Técnica

PRODUTO BLUSA MILEY - LOOK 9 Data o8 / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$56,99
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$149

UL U
Frente Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS: OVERLOQUE. PEGA COM TECIDO DUPLO FRENTE E COSTAS
(COSTURA EMBUTIDA). BARRA FRENTE: GALONEIRA. ALCAS: GALONEIRA. PONTEIRAS: COSTURA A MAO.

Matéria Prima Principal

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigéo Cor Formecedor QUARTIDADE
SUPLEX DE
- 100% POLIAMIDA LARANJA MONICA MALHAS -
POLIAMIDA LIGHT R$27 - M. M- R$27

Aviamentos

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigao Cor FORNECEDOR QUANTIDADE
- P TUN DE LINHA - R$1,99
FIO E LINHA MR e 100% POLIESTER LARANJA CIRCULO s

2 UN DE FIO - R$3,00

MINI CHATON DE -
ESTRELAS R$0,84 - UNID. | 100% ACRILICO ROSA MERCADO LIVRE | 30 UNID. - R$25

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 69-Ficha Técnica Saia Carrie

Ficha Técnica

PRODUTO SAIA CARRIE - LOOK 9 Data o8 / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$50,44
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$129
I\ :
{ ; I‘
L l/ r

il

Frente

U L

Costas

APLICAR ELASTICO ATE 84 CM

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS: OVERLOQUE. BARRA: SEM COSTURA. COS: OVERLOQUE E

Matéria Prima Principal

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor Fornecedor QUANTIDADE
RENDA COM 90% POLIESTER
- BEGE DREAMTEX -
ELASTANO R$35 -15M. 10% ELASTANO 15M - R§35
POLIAMIDA R$27 - M. %fj’;i;fj;? BEGE TEXNEO 0,3M - R$8,1
Aviamentos
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigao Cor FORNECEDOR QUANTIDADE
ELASTICO 24MM R$8,99 - 25M 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35
LINHA - R$199 9 i TUN DE LINHA - R$1,99
FIO E LINHA N e 100% POLIESTER BEGE CIRCULO 2 UN DE FIO - R$3.00

Fonte: Autoria Prépria.



Figura 70- Ficha Técnica Forro Calca Pamela e Saia Carrie

Ficha Técnica

VENDA

PRODUTO FORRO CALCA PAMELA - LOOK 1 Data o8 / 10 / 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$20,84
TAMANHO PP-P-M-G -GG VALOR DE R$50

L L

Frente

| i

Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: CINTURA: ELASTICO DE 82CM CM EMBUTIDO COM OVERLOQUE E
ACABAMENTO GALONEIRA. LATERAIS E GANCHO: OVERLOQUE. GALONEIRA.

Matéria Prima Principal

NOME R$ - UNID. Composigio Cor Fornecedor gﬁﬁﬁgf&
igilir)\(mgi R$27 - M. 100% POLIAMIDA BEGE TEXNEO 50CM- R$13,50
Aviamentos
NOME R$ - UNID. Composigio Cor FORNECEDOR c;IL?:r?ﬁI;’SSE
ELASTICO O9MM| R$8,99 - 25M | 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 71- Ficha Técnica Vestido Mia

Ficha Técnica

VENDA

PRODUTO VESTIDO MIA - LOOK 10 Data o8 / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$61,34
TAMANHO PP-P-M-G-GG VALOR DE R$159

L

Frente

U

Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS E MANGA: OVERLOQUE, BARRA: GALONEIRA(2CM). BARRA
MANGA: RETA (10CM). TECIDO DUPLO (EXCETO MANGA) COM ELASTICO EMBUTIDO NO DECOTE

Matéria Prima Principal

NOME R$ - UNID. Composigio Cor Fornecedor gﬁﬁﬁgf&
Poi‘i':;ED’;?_FGHT R$27 - M. 100% POLIESTER LARANJA MONICA MALHAS 2M - R$54
Aviamentos
NOME R$ - UNID. Composigio Cor FORNECEDOR gﬁ:ﬁﬁgg;
ELASTICO 24MM | R$8,99 - 25M | 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 72- Ficha Técnica Blusa Stripped

Ficha Técnica

PRODUTO BLUSA STRIPPED - LOOK 11 Data o8 / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$50,44
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$129

L L

Frente

U

Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS: OVERLOQUE. COS: APLICAR ELASTICO DE ATE 84CM E
OVERLOQUE. BARRA: SEM ACABAMENTO.

Matéria Prima Principal

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor Fornecedor QUANTIDADE
RENDA COM 90% POLIESTER
ELASTANG R$35 - 1,5M. 10% ELASTAND BEGE DREAMTEX 15M - R$35
POLIAMIDA R$27 - M. e BEGE TEXNEO 0,3M - R$8,1
Aviamentos
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigao Cor FORNECEDOR QUANTIDADE
ELASTICO 24MM R$8,99 - 25M | 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35
LINHA - R$1,99 o, f 1UN DE LINHA - R$1,99
FIO E LINHA A 100% POLIESTER ROSA CIRCULO 2 UN DE FIO - R83.00

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 73- Ficha Técnica Forro Blusa Stripped

Ficha Técnica

PRODUTO FORRO BLUSA STRIPPED - LOOK 11 Data os / 10 / 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$26,34
TAMANHO PP-P-M-G-GG VALOR DE R$69

VENDA

L

Frente

LU

Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: TECIDO DUPLO, BUSTO: ELASTICO EMBUTIDO DE ATE 84 CME
OVERLOQUE. BARRA: GALONEIRA

Matéria Prima Principal

NOME R$ - UNID. Composigio Cor Fornecedor gj:ﬁﬁ;ggg
SOFT DRY R$19- M. 100% POLIESTER éi;g':’éTN AC&R M - R$19
Aviamentos
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor FORNECEDOR JSL_S"I:DP.S;E
ELASTICO 24MM R$8,99 - 25M 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35
FIO E LINHA A a9199 100% POLIESTER BRANCO CRCULO | PELINA ;:;'6%9

Fonte: Autoria Prépria.




Figura 74- Ficha Técnica Calca Pamela

Ficha Técnica

PRODUTO CALGCA PAMELA - LOOK T Data os / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PEGCA R$62,44
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$159

I

ey

Frente

SEQUENCIA OPERACIONAL: COS: ELASTICO DE 82CM CM EMBUTIDO E OVERLOQUE. ENTREPERNAS, _
PERNAS, GANCHO E LATERAIS: OVERLOQUE. BARRA: SEM ACABAMENTO.

@
L
i

Costas

Matéria Prima Principal

NOME R$ - UNID. Composicio Cor Fornecedor gﬁ:ﬁﬁgf&
RELN:; gﬁg‘ R$35 - 1,5M. ?ngﬁﬁfiﬁg BEGE DREAMTEX 2M - R$47
igﬁ:mgi R$27 - M. QSF;Z’E"L‘;;'TEELER BEGE TEXNEO 0,3M - R$8]1
Aviamentos
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor FORNECEDOR Q\/L‘?:Sﬁ;.SE?E
ELASTICO 24MM R$8,99 - 25M 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35
FIO E LINHA LA~ RS199 100% POLIESTER ROSA CRCULO || MR OFLNHA ;;zggf

Fonte: Autoria Propria.



Figura 75- Ficha Técnica Macacéo Valerie

Ficha Técnica

PRODUTO MACACAO VALERIE- LOOK 12 Data o8 / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$61,34
TAMANHO PP-P-M-G-GG VALOR B R$159,

VENDA

L

Frente

[

Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: GANCHO, ENTREPERNAS, PERNAS, LATERAIS E CINTURA: OVERLOQUE.
BARRA SHORTS: GALONEIRA. BARRA LENGO: GALONEIRA. BUSTO EM TECIDO DUPLO COM ELASTICO

NO DECOTE EMBUTIDO.

Matéria Prima Principal

NOME R$ - UNID. Composicio Cor Fornecedor gﬁﬁﬁgf&
poﬁﬁiﬁf@m R$27 - M. 100% POLIESTER LARANJA MONICA MALHAS 2M - R$54
Aviamentos
NOME R$ - UNID. Composigio Cor FORNECEDOR gﬁ:ﬁﬁgg;
ELASTICO O9MM| R$8,99 - 25M | 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35
FIO E LINHA i 100% POLIESTER | L ARANJA CRcuLo [N PELIHA ;;;1'0%9

Fonte: Autoria Propria.
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Figura 76- Ficha Técnica Blusa Rockstar

Ficha Técnica

VENDA

PRODUTO BLUSA ROCKSTAR- LOOK 13 Data o8 / 10 / 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$34,34
TAMANHO PP-P-M-G-GG SRUIELE R$109

Ul

Frente

L

Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS: OVERLOQUE. BARRA: GALONEIRA. DECOTE E ALCAS:

ELASTICO COM GALONEIRA. RECORTE ALGA COSTAS: OVERLOQUE.

Matéria Prima Principal

NOME R$ - UNID. Composigio Cor Fornecedor gﬁﬁﬁgf&
- igﬂffmo i R$27 - M. 100% POLIAMIDA ROSA TEXNEO M - R$27
Aviamentos
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor FORNECEDOR g&ﬁﬁgfgg
ELASTICO 24MM R$8,99 - 25M | 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35
FIO E LINHA i ot 100% POLIESTER ROSA CRCULO |0 PELINHA ;:33;‘5)909

Fonte: Autoria Prépria.




Figura 77- Ficha Técnica Shorts Genie

Ficha Técnica

PRODUTO SHORTS GENIE - LOOK 13 Data o8 / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$45,34
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$119

) LD

Frente

) U

Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS, ENTREPERNAS E GANCHO: OVERLOQUE. BARRA: APLICAR

VIES EM SUPLEX DE POLIAMIDA, RETA. COS: OVERLOQUE E ELASTICO.

Matéria Prima Principal

NOME R$ - UNID. Composigio Cor FORNECEDOR Qvtilx_r?lTngﬁ?;E
RENDA COM R$35 - 15M. fg:;?\gfi@ BEGE DREAMTEX 15M - R$35
igﬁ;’;gﬁ R$27 - M. 100% POLIAMIDA BEGE TEXNEO 0,4M - R$10,80

Aviamentos
NOME R$ - UNID. Composigio Cor FORNECEDOR gﬁ:ﬁﬁgg;
ELASTICO 24MM | R$8,99 - 25M | 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35

Fonte: Autoria Prépria.




Figura 78- Ficha Técnica Blusa Elle

Ficha Técnica

PRODUTO BLUSA ELLE- LOOK ‘14 Data o8 / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PEGA R$42,99
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$109

g

Frente

UL

Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS: OVERLOQUE. MANGAS: OVERLOQUE. BARRA: GALONEIRA
(10CM MANGA E 2CM BARRA BLUSA) ALGA COSTAS: OVERLOQUE E GALONEIRA

Matéria Prima Principal

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigio Cor Fornecedor QUANTIDADE
SOFT DRY R$19 - IM. 100% POLIESTER ROSA ACER 2M - R$38
Aviamentos
VALOR POR
. NOME R$ - UNID. Composigao Cor FORNECEDOR QUANTIDADE
FIO E LINHA e a9 | 100% POLIESTER ROSA CRCULO | TUNDELNAA ;;ﬁ?ﬁ

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 79- Ficha Técnica Calca Popstar

Ficha Técnica

PRODUTO CALCA POPSTAR - LOOK 14 Data os / 1© / 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$70,68
TAMANHO PP-P-M-G-GG VC;‘;RDEE R$179

Frente

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS, ENTREPERNAS, E GANCHO: OVERLOQUE (1CM). BARRA:
GALONEIRA (2CM). COS DUPLO: ELASTICO EMBUTIDO, USANDO 2/3 DA MEDIDA DO COS. OVERLOQUE

Matéria Prima Principal

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor Fornecedor QUANTIDADE
SOFT DRY R$19 - M. 100% POLIESTER ROSA AC&R 2M - R$38
Aviamentos
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigao Cor FORNECEDOR QUANTIDADE
ELASTICO 24MM R$8,99 - 25M | 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35
LINHA - R$1,99 0, f 1UN DE LINHA - R$1,99
FIO E LINHA S 100% POLIESTER ROSA CIRCULO 2 UN DE FIO - R83.00
CHATON DE R$0,84 - UNID. | 100% ACRILICO PRATA MERCADO LIVRE | 30 UNID. - R$25

Fonte: Autoria Prépria.




Figura 80- Ficha Técnica Blusa Giselle

Ficha Técnica

PRODUTO BLUSA GISELLE - LOOK 15 Data o8 / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$45,34
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$119

g L

Frente Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: BLUSA EM TECIDO DUPLO. LATERAIS: OVERLOQUE, COSTURA EMBUTIDA
GOLA E MANGAS: OVERLOQUE, COSTURA EMBUTIDA. BARRA: GALONEIRA (2CM) .

Matéria Prima Principal

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor Fornecedor QUANTIDADE
SUPLEX DE
- % TEXNEO -
POLIAMIDA R$27 ™. 100% POLIAMIDA ROSA M - R$27

Aviamentos

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composicio Cor FORNECEDOR QUANTIDADE
FIO E LINHA M 99 | 100% POLIESTER ROSA CRCULO | 1UNDE LINHA - Rs1.99

2 UN DE FIO - R$3,00

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 81- Ficha Técnica Saia Amy

Ficha Técnica

) L

Frente

) L

Costas

PRODUTO VESTIDO AMY- LOOK 15 Data o8 / 10 / 94
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$45,34
TAMANHO PP-P-M-G-GG VC;‘;RDEE R$TIO
_f
b
| [

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS: OVERLOQUE, LENCO EMBITIDO. COS COSTAS: APLICAR
ELASTICO FECHAR NA OVERLOQUE. BARRRA SAIA E LENGO: GALONEIRA (2CM)

Matéria Prima Principal

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor Fornecedor QUANTIDADE
. ESTAMPA
SOFT DRY R$19 - M. 100% POLIESTER CRAMBERRIE AC&R 2M - R$38
Aviamentos

VALOR POR

NOME R$ - UNID. Composigio Cor FORNECEDOR QUANTIDADE
ELASTICO 24MM R$8,99 - 25M 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35
LINHA - R$1,99 o i 1UN DE LINHA - R$1,99
FIO E LINHA FIO - R8150 100% POLIESTER ROSA CIRCULO 2 UN DE FIO - R$2.00

Fonte: Autoria Prépria.




Figura 82- Ficha Técnica Blusa Dutchess

Ficha Técnica

PRODUTO BLUSA DUTCHESS- LOOK 16 Data o8 / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$42,99
TAMANHO PP-P-M-G-GG hyevibe R$109

L |

L
Frente Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: BLUSA EM TECIDO DUPLO. LATERAIS: OVERLOQUE, COSTURA EMBUTIDA.
ALCA E DECOTE: OVERLOQUE, COSTURA EMBUTIDA. BARRA: GALONEIRA (2CM)

Matéria Prima Principal

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor Fornecedor QUANTIDADE
SUPLEX DE
- % ROSA TEXNEO -
COLIAMIDA R$27 - M. 100% POLIAMIDA ™ - R$38
Aviamentos

VALOR POR

NOME R$ - UNID. Composicao Cor FORNECEDOR QUANTIDADE
LINHA - R$199 / 1UN DE LINHA - R$1.99

% CIRCULO

FIO E LINHA FIO - R$150 100% POLIESTER ROSA 2 UN DE FIO - R$3,00

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 83- Ficha Técnica saia Hannah

Ficha Técnica

VENDA

PRODUTO SAIA HANNAH- LOOK 16 Data o8 / 10 / 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$38,89
TAMANHO PP-P-M-G -GG VALOR DE —

U] LL

Frente

L

Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS: OVERLOQUE, FRENTE TRANSPASSADA EMBUTIDA. COS: APLICAR
ELASTICO E FECHAR NA OVERLOQUE. BARRA SHORTS: GALONEIRA (2CM). FRENTE TRANSPASSE: GALONEIRA
NAS BARRAS. PRENDER TRANSPASSE COM PONTO NA PARTE SUPERIOR DIREITA

Matéria Prima Principal

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composicdo Cor Fornecedor QUANTIDADE
MALHA DE LUREX R$14,90- M. 100% POLIESTER ROSA MUSA TECIDOS OLIVEIRA 1,5M - R$22,35
Aviamentos
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor FORNECEDOR eATADE
ELASTICO 24MM | R$8,99 - 25M | 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35
LINHA - R$1,99 5 0 1UN DE LINHA - R$1,99
FIO E LINHA it s 100% POLIESTER ROSA CIRCULO ety bmen
CHATON DE 5 "
ESTRELAS R$0,92 - UNID. 100% ACRILICO PRATA MERCADO LIVRE | 10 UNID. - R$9,20

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 84- Ficha Técnica Vestido Nelly

Ficha Técnica

PRODUTO VESTIDO NELLY- LOOK 17 Data os / 1© / 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$45,34
TAMANHO PP-P-M-G-GG VC;‘;RDEE R$TI9

i

Frente Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS: OVERLOQUE. BARRA: GALONEIRA (2CM). DECOTE:
ELASTICO E GALONEIRA

Matéria Prima Principal

NOME R$ - UNID. Composigio Cor Fornecedor gﬁﬁﬁgf&
':‘gtgg&i R$19 - M. 100% POLIESTER CERiﬁ:EiiIE AC&R 2M - R$38
Aviamentos
NOME R$ - UNID. Composicio Cor Tamanho gﬁ:ﬁﬁgfgg
ELASTICO O9MM| R$8,99 - 25M | 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 85- Ficha Técnica Vestido Barbie

Ficha Técnica

PRODUTO VESTIDO BARBIE- LOOK 18 Data os / 10 J/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$43,99
TAMANRO PP-P-M-G-GG oo R$119

L_J LJ ] ]

Frente Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: L ATERAIS: OVERLOQUE. BARRA: GALONEIRA (2CM). DECOTE E ALGA:
OVERLOQUE COM COSTURA EMBUTIDA

Matéria Prima Principal

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor Fornecedor QUANTIDADE
MALHA DE LUREX R$14,90- M. 100% POLIESTER ROSA MUSA TECIDOS OLIVEIRA 2M - R$29,80
Aviamentos

VALOR POR

NOME R$ - UNID. Composigdo Cor Tamanho QUANTIDADE
LINHA - R$1,99 o i 1UN DE LINHA - R$1,99

100% POLIESTER CIRCULO

FIO E LINHA FIO - R$150 ROSA 2 UN DE FIO - R$3,00
CEHQTTR‘ETADSE R$0,92- UNID. | 100% ACRILICO PRATA MERCADO LIVRE | 10 UNID. - R$9,20

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 86- Ficha Técnica Blusa Linger

Ficha Técnica

PRODUTO BLUSA LINGER - LOOK 19 Data o8 / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PEGA R$42,99
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$109

UJ L1 i} |

Frente Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS: OVERLOQUE. DECOTE E ALGA: OVERLOQUE EMBUTIDO (REVEL)
BARRA: GALONEIRA (2CM).

Matéria Prima Principal

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigio Cor Fornecedor QUANTIDADE
95% POLIESTER ESTAMPA
SOFT DRY R$19 - M. 5% ELASTANO CRAMBERRIE ACER 2M - R$38
Aviamentos
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor Tamanho QUANTIDADE
FIOELINHA | '0"G00° | 100%POLEESTER | ROSA CRCULO |l Ce R0 rs360

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 87- Ficha Técnica Saia Clumsy

Ficha Técnica

PRODUTO SAIA CLUMSY- LOOK 19 Data o8 / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$45,34
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$119

|
|

1l

Frente Costas
SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS: OVERLOQUE. COS: ELASTICO E OVERLOQUE. BARRA:
GALONEIRA (2CM)
Matéria Prima Principal
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor Fornecedor QUANTIDADE
. ESTAMPA
SOFT DRY R$19 - M. 100% POLIESTER CRAMBERRIE ACSR M - R$38
Aviamentos
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor Tamanho QUANTIDADE
ELASTICO 24MM R$8,99 - 25M | 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35
LINHA - R$1,99 0, f 1UN DE LINHA - R$1,99
FIO E LINHA A 100% POLIESTER ROSA CIRCULO 2 UN DE FIO - R83.00

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 88- Ficha Técnica Vestido Paris

Ficha Técnica

PRODUTO VESTIDO PARIS - LOOK 20 Data o8 / 10 [/ 24
ESTILISTA/MODELISTA JULIA KAZON CUSTO DA PECA R$37,14
VALOR DE
TAMANHO PP-P-M-G-GG VENDA R$99

Frente Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL: LATERAIS: OVERLOQUE. DECOTE FRENTE E COSTAS: GALONEIRA
E ELASTICO NAS COSTAS. BARRA: GALONEIRA (2CM)

Matéria Prima Principal

VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor Fornecedor QUANTIDADE
LUREX R$14,90 - 1M. 100% POLIESTER ROSA MUSA TECIDOS OLIVEIRA 2M - R$29,80
Aviamentos
VALOR POR
NOME R$ - UNID. Composigdo Cor Tamanho QUANTIDADE
ELASTICO O9MM R$8,99 - 25M 100% POLIESTER BRANCO DREAMTEX 84CM - R$2,35
LINHA - R$1,99 o o 1UN DE LINHA - R$1,99
FIO E LINHA A 100% POLIESTER ROSA NIMASSA 2 UN DE FIO - R$3.00
CHATONS DE .
ESTRELAS R$0,92 - UNID. | 100% ACRILICO PRATA MERCADO LIVRE | 13 UNID. - R$11,96

Fonte: Autoria Prépria.
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3.6. Definigao de publico-alvo

Para tornar viavel a criacdo e desenvolvimento da colecdo, foi essencial
identificar seu publico-alvo, o0s potenciais compradores. Para alcancar essa
identificacdo e compreender os perfis de consumo, foi aplicado um questionario
abordando os temas tratados pela colecdo deste trabalho, visando entender as
necessidades dos consumidores.

A colecéo, intitulada "Only Angel”, é direcionada a mulheres com idades entre
18 e 24 anos, que residentes principalmente da regido sudeste do pais e possuem
uma renda salarial pessoal menor ou igual a R$1,5 mil. As consumidoras dessa
colecao sdo mulheres que gostam de moda, as principais caracteristicas ao escolher

uma roupa séo o conforto e estilo e se identificam com a moda da década de 2000.
3.6.1. Resultados da pesquisa

Os resultados da pesquisa foram obtidos através abordagem quantitativa e
qualitativa de um formulério aplicado por meio do “Google Forms”, plataforma para
criacdo de formularios online. A pesquisa foi criada no dia 18 de abril, em uma quinta-
feira, e finalizado dia 07 de outubro, com 77 respostas. A partir dessas respostas foi
possivel obter dados demogréficos suficientes para andlise de informactes
importantes sobre o estilo de vida e comportamento do consumidor, como idade,
género, renda salarial, e preferéncias dentro do mercado da moda, além de outras

guestdes acerca do assunto.

Gréfico 1- Qual seu género?

@ Feminino
@ Masculino
Qutros

Fonte: Autoria Prépria.
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A partir dos dados coletados no grafico 1, com 77 respostas coletadas, foi
possivel obter o resultado em sua maioria das respostas 87% do sexo feminino e 9,1%

do sexo masculino.

Gréfico 2- Qual sua idade?

@ Menos de 18 anos
@ De 18 a 24 anos
® 25a 34 anos

@ 35a44 anos

@ + de 45 anos

Fonte: Autoria Prépria.

Os dados coletados no grafico 2 identificam que a faixa etaria predominante

pertence ao grupo de 18 a 24 anos de idade, somando o total de 67,5% das respostas.

Grafico 3- Qual cidade vocé mora atualmente?

@ Norte

@ Nordeste

@ Centro-oeste
@ Sudeste

@ Sul

—
ﬁ @ Néo moro no Brasil atuaimente

Fonte: Autoria propria.

De acordo com o gréafico 3, 87,5 % do publico-alvo se encontra no Sudeste.

Outras regides e o0 exterior ttém pouca representatividade entre os participantes.

Gréfico 4- Qual sua numeracao de roupas?

@ Tam 36/ PP
@ Tam P/ 38

@ Tam M/ 40
@ Tam M/ 42
@ Tam G/ 44
@ Tam GG/ 46
@ Tam GG/ 48
® Tam XG/ 50+

Fonte: Autoria prépria.
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Em relacdo a numeracdo de roupas, os dados do grafico 4 mostram uma boa
distribuicao entre diferentes tamanhos, com predominancia dos tamanhos médios (42/
M e P), embora haja uma representacao significativa de tamanhos maiores (46 e 48/
GG e XG) e menores (36/ PP).

Grafico 5- Qual sua renda mensal individual?

@ Menos de R$1.500
@ R31.500-R33.000

R$3.000 - RE5.000
@ R35.000 - R$10.000
@ Acima de RS10.000

Fonte: Autoria prépria.

Com relagcdo a renda mensal salarial no Grafico 5, A maior parte dos
respondentes, 41,6%, possui renda menor que R$1.500. Essa distribui¢do indica que
a maior parte do publico analisado possui uma renda individual relativamente baixa,
com uma concentracdo significativa nas faixas de até R$3.000. Faixas de renda mais

elevadas representam uma menor parcela dos respondentes.

Gréfico 6- Qual sua relagdo com a moda?

@ Estou sempre acompanhando as
tendéncias

@ Gosto de moda, mas sigo meu proprio
estilo
Compro roupas por necessidade, ndo
por tendéncia

M, @ N&o me interesso por moda

\\ 16,9%

Fonte: Autoria propria.

De acordo com o grafico 6, a maioria dos presentes no publico-alvo da
marca gostam de moda, mas seguem seu proprio estilo, totalizando 62,3% de 77

respostas.
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Gréfico 7- Como vocé se sente em relagdo as marcas que incluem diferentes tipos de corpo?

@ E muito importante

@ Gosto, mas ndo & determinante
@ N3o tenho opinido formada

@ N&o considero importante

Fonte: Autoria propria.

O Gréfico 7, mostra dados que comprovam o interesse do publico por marcas
inclusivas, mostrando que 81,8% das respostas indicam quem é muito importante a

inclusédo de diferentes tipos de corpos em uma marca.

Gréafico 8- Vocé se identifica com o estilo dos anos 2000?

@® Sim
@ Néo

Fonte: Autoria prépria.

Do total de respondentes do questionario representado no Grafico 8, 58,4%
afirmaram se identificar com o estilo dos anos 2000. Esse resultado sugere que o tema
abordado esta alinhado de forma coesa com o publico-alvo.

Grafico 9- Vocé costuma utilizar blusas curtas que deixam a barriga & mostra?

® Sim

® Néo

@ Na&o uso, mas ndo vejo problema em
vestir

Fonte: Autoria prépria.
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De acordo com o grafico 9, 51,9% do publico-alvo costuma utilizar blusas
curtas que deixam a barriga a mostra, 19,5% nao veem problema em usar algum dia

e 28,6% nao usa.

Gréfico 10- Vocé costuma utilizar calgcas/ partes de baixo de cés baixo?

® sSim

@ Nao
N&o uso, mas nao vejo problema em
vestir

Fonte: Autoria propria.

54,5% das respostas do grafico 10 apontam que os consumidores nao
costumam utilizar calcas/ partes de baixo de cés baixo, seguido de 21,4% que néo

usa e nao vé problema em vestir. Respostas positivas foram 21,4%.

Gréfico 11- Vocé costuma utilizar saias de tamanho curto?

@ Sim
@ Nio
Talvez, em certas ocasibes

Fonte: Autoria propria.

Conforme o gréafico 11, 41,6% das publico-alvo ndo costuma utilizar saias de
tamanho curto, seguido de 28,6% que utilizam em certas opinides e 29,9% que

costumam utilizar saias curtas.
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Gréfico 12- Vocé compraria pecgas de uma colegao inspirada nos anos 2000?

@ Sim
@ Nio
O Talvez

Fonte: Autoria propria.

Ao questionar, no Grafico 12, se comprariam pecas de uma cole¢éo inspirada
nos anos 2000, 55,8% das respostas foram positivas, enquanto 37,7% tiveram como

resposta “talvez”, e somente 6,5% responderam negativamente.

Gréfico 13- Vocé se identifica com a paleta de cores da colegao?

@ Sim
& Mao

Fonte: Autoria propria.

Ao apresentar a paleta de cores para a colecéo, o grafico 12 apontou que 67,5%
dos consumidores se identificam com a paleta de cores da colecdo, enquanto 32,5%
se posiciona nao se identificando com as cores.
Gréfico 14- Vocé se identifica com os elementos usados como inspiracao apresentados nessa
imagem abaixo?

® sim
@ Nao

Fonte: Autoria propria.
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No grafico 14, ao apresentar o painel seméantico da marca (Figura 21), 51,9%
das respostas se identificam com os elementos usados como inspiracao presentes na
imagem, e 48,1% responderam negativamente.

Gréfico 15- Na sua opinido, os elementos apresentados na foto representam bem a moda feminina
dos anos 2000?

@ Sim
& Nao

Fonte: Autoria prépria.

Ao apresentar o painel semantico da cole¢do (Figura 19), no Gréfico 15, e
questionar se o publico acredita que o painel representa a moda da década de 2000,
96,1% das respostas foram respondidas positivamente.

Grafico 16- Na sua opinido, as personas/personagens abaixo representam a imagem de moda
feminina durante os anos 20007 ( Carrie Bradshaw de Sex and The City, protagonizado por Sarah
Jessica Parker e a atriz e modelo Pamela Anderson)

® Sim
@ Nio
Indiferente

Fonte: Autoria propria.

De acordo com o Grafico 16, 85,7% do publico-alvo acredita que Carrie
Bradshaw e Pamela Anderson representam a imagem da moda feminina da década
de 2000. 11,7% acredita ser indiferente, e 2,6% nao acredita que elas representam a
moda da década de 2000.
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Gréfico 17- Qual seria o intervalo de preco aceitavel para pecas dessa cole¢do?

@ Menos de R$50

@ R550- R$100
R5100 - R5200

@ R5200 ou mais

Fonte: Autoria propria.

Seguindo as informacdes dadas pelo Grafico 17, o total de 48,1% das repostas

acredita que o intervalo de preco aceitavel para pecas dessa colecao seja de R$100

a R$200 e 45,5% pagaria de R$50 a R$100.

Gréfico 18- Quais cores ou estampas vocé associa aos anos 20007?
Neon 27 (35,1%)

Tons Pastéis
Estampas florais

29 (37,7%)

49 (63,6%)

49 (63,6%)
esirelas e borboletas

Esiampas de frases, strass

N&o faco a menor idéia

Colorido

Borboletas e mistura de estam._..

Fonte: Autoria propria.

A maioria das respostas indicou o animal print como a estampa mais associada

a moda da década de 2000, sendo mencionada por 63,6% dos participantes. O uso

de brilho também foi destacado por 63,6% das respostas, evidenciando a relevancia

desse elemento na composicéo estética do periodo. Em relacdo as cores, os tons

neon foram os mais citados, com 35,1% das respostas, reforcando a predominancia

de paletas vibrantes no cenéario da moda dos anos 2000.
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Gréfico 19- Quais caracteristicas sdo mais importantes para vocé ao escolher uma roupa?

Conforto 65 (84,4%)

Estilo 56 (72,7%)

Verzatilidade 37 (48,1%)

Preco 40 (63,6%)

Inclusividade de tamanhos 24 (31,2%)

Qualidade do material 38 (49,4%)

0 20 40 60 80

Fonte: Autoria prépria.

A maioria das respostas do Grafico 19 indicaram que o Conforto (84,4%) e
Estilo (72,7%) sd@o caracteristicas importantes para o consumidor ao escolher uma

roupa.

Em adicdo ao questionario, foram feitas mais 2 perguntas de respostas

dissertativas, para entender melhor a opinido do publico sobre o tema da colecéo:

1. Quais caracteristicas vocé considera incbmodas ao procurar roupas para

comprar?

Na primeira pergunta, a maioria das respostas citaram falta de numeracéo adequada,
tabela de tamanhos incoerente com o mercado, e falta de representatividade nas

modelos manequins de marcas.
2. Qual tendéncia dos anos 2000 vocé nao usaria?

Na segunda pergunta, a maioria das respostas indicaram que o publico ndo € adepto

de tendéncias da década de 2000 como: cintura baixa, sobreposi¢des, e cal¢a legging.

3.6.2. Segmentacéao de publico-alvo

Com base no questionario aplicado e nos graficos apresentados neste trabalho,
0 publico-alvo foi segmentado de acordo com aspectos geograficos, demogréficos,

psicograficos e comportamentais.

No que se refere aos aspectos geograficos, a maior concentracdo de
consumidores encontra-se na Regido Sudeste do pais, que abrange os estados do

Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Minas Gerais e Espirito Santo.
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Considerando o0s aspectos demograficos, conforme demonstrado pelos
graficos, com a maioria dos consumidores residindo na Regido Sudeste, sendo eles
predominantemente mulheres com idade entre 18 e 24 anos. A faixa salarial dessas

mulheres varia entre menos de R$1.500 e até R$3.000 mensais.

No que tange aos aspectos psicograficos, o publico-alvo tem interesse por
moda, porém segue seu proprio estilo. Além disso, demonstram preferéncia por

marcas inclusivas e se identificam com a moda da década de 2000.

Em relacdo aos aspectos comportamentais, conforme evidenciado pelos
gréaficos da pesquisa, ao adquirir pegas de vestudrio, essas consumidoras prezam por
conforto e estilo. Frequentemente, optam por pecas de comprimento mais curto, como
croppeds® e saias, de acordo com a ocasido. No entanto, ndo aderem a tendéncia de
cintura baixa, que foi um elemento marcante na moda dos anos 2000, mas que nao
sera incorporado ao projeto, devido a preferéncia expressa pelo publico-alvo. As
pecas, de acordo com a opinido das consumidoras, devem ter pregcos acessiveis,
compativeis com sua renda, sendo que a maioria esté disposta a pagar entre R$50 a
R$100, ou até R$300 por pega.

3.6.3. Painel de publico-alvo

Figura 89- Painel semantico Publico-alvo

Fonte: Compilagdo do autor, 2024.%

31 Um cropped feminino é um tipo de blusa que se caracteriza por ter um comprimento curto, geralmente
terminando logo acima da linha da cintura deixando a barriga a mostra.
32 Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via www.pinterest.com
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3.6.4. Personas®

Catarina é libriana, tem 20 anos e vive em Taubaté/SP, é focada em seus
objetivos e adora apreciar seus momentos de lazer indo a festas e shows com seus
amigos. Nina, como gosta de ser chamada, cursa Publicidade e Propaganda na
Universidade do Vale do Paraiba e faz estagio voltado a &rea de Marketing para redes
sociais, é apaixonada por Moda e adora se vestir de maneira divertida e auténtica,
porem prezando sempre pelo conforto. Sua rotina de estudos e trabalho é agitada,
ainda mora com 0S pais mas a poucos meses COmMegou Seu primeiro estagio,
ganhando seu primeiro salario. A personalidade de Nina € sempre genuina e alegre,
muito bem expressada em suas redes sociais, onde compartilha seu estilo e rotina

com amigos e familiares.

3.7. Criagcao da marca
3.7.1. Conceito

O Atelier Yalla € uma marca de roupas que se concentra em capturar a energia
vibrante e a individualidade da mulher. Localizada em Sao José dos Campos, a marca
atua online, vendendo para todo o Brasil, porém pretende expandir seus negécios
para uma loja fisica em Shopping, local onde seu publico-alvo mais frequenta. Com
uma forte presenca nas midias sociais e uma abordagem de marketing auténtica
voltada ndo somente a vendas de suas pecas, mas também gerando contetdo de

moda focado no estilo de vida de suas clientes.

A Yalla oferece pecas que evocam felicidade e diversao por meio de cores
vibrantes, modelagem ousadas e inovadores, suas pecas sao produzidas tanto para
o dia a dia da sua consumidora, quanto para ocasides especiais, como festas
noturnas. A moda apresentada pela marca tem o intuito de apreciar a feminilidade de
cada mulher, sem que ela se sinta inferiorizada pelos preconceitos da sociedade,

fazendo-as se sentirem livres e auténticas. Priorizando a inclusdo, a marca garante

33 «¢[..] a persona pode ser entendida como a criagdo de um personagem, que resume as principais caracteristicas
dos seus clientes.” (Piovesana, 2024)
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praticas de producéao éticas e oferece uma ampla variedade de tamanhos, do PP ao
GG, para atender a diferentes tipos de corpos.

7

O nome "Atelier Yalla" é uma juncéo de significados, a palavra "Atelier" tem
origem francesa, e € o nome dado ao local dedicado ao desenvolvimento de criagbes
de um artista, onde ele pratica suas ideias, testando nocas praticas e uso de materiais.
No caso de um atelié de moda, € onde as primeiras pecas e desenvolvimento da
colecado sdo criadas. A palavra "Yalla" tem duas origens, a primeira vem do nome dado
ao arquipélago localizado na costa leste do Panama, onde habita-se o povo indigena
Kuna, sociedade que tem como caracteristica a igualdade de géneros, onde o papel
da mulher é tdo importante quanto o feito pelo homem (GERULAITYLE, 2018). A
segunda origem da palavra "Yalla" vem do arabe, significando "vamos |&" ou "apresse-
se", expressdo que pode simbolizar a vida dinamica e agitada da mulher
contemporanea. A escolha dessa palavra também faz referéncia as origens culturais
da autora deste projeto, jA que a lingua arabe faz parte da heranca de seu avo,

conectando-a com suas raizes familiares e culturais.

3.7.2. Painel Semantico Atelier Yalla

Figura 20- Painel Semantico para a marca "Atelier Yalla"

' &

-~ ««é-

- !°

34 Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via www.pinterest.com
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3.7.3. Identidade visual do Atelier Yalla

Para a marca "Atelier Yalla", foram elaborados logotipo e identidade visual com
as cores verde e rosa, presentes no painel semantico, para refletir a esséncia da
marca. Além disso, a cor bege foi escolhida como base para o fundo, proporcionando

contraste.

Figura 90- Paleta de cores para identidade visual da marca "Atelier Yalla"

038 C 1-2C

ANTONE’ FANTONE'

Fonte: Compilagéo do Autor, 2024.%°

A fonte escolhida para criagdo do logotipo e identidade visual da marca foi a
fonte TAN New York, sua escrita € ousada e divertida, com um toque de nostalgia. Ao
empregar exclusivamente letras maiusculas, alcanga-se um estilo altamente
estilizado, enquanto a mistura de maiusculas e mindsculas mantém a legibilidade do
texto. No caso do logotipo, foi escolhido apenas letras mindsculas, mantendo sua
leitura legivel.

35 Montagem elaborada a partir de coletadas via www.pantone.com
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Figura 91- Fonte utilizada para identidade visual da marca "Atelier Yalla"

Tan Gype Co. presents orrriiae

NG
R

a cdisplay typeface

five Market

Oﬁly onC

JoAE Y, d8E0) U0 SuUQ

Fonte: Website Master Blundes, s.d..%¢

Usando as cores e fonte selecionadas, foram criadas o logotipo principal da

marca, e suas variacdes de cores.

Figura 92- Logotipo Atelier Yalla

Logotipo: Variagdes de cores:

Fonte: Autoria Propria.

E a partir das variagbes da logo criadas, foram desenvolvidas as etiquetas para a

marca e papelaria.

3 Disponivel em: www.Masterbundles.com. Acesso em 4 jun. 2024.
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Figura 93- Mock Up para etiqueta de costura Atelier Yalla

Fonte: Autoria Prépria.

Figura 94- Mock Up para embalagem Atelier Yalla

Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 95- Etiqueta de papel Atelier Yalla

ateher-

valla

Fonte: Autoria Propria.

4. CONSIDERAGOES FINAIS

Os resultados obtidos a partir deste projeto de conclusao de curso mostram que
foi possivel desenvolver a base tedrica para uma colecdo de moda direcionada ao
publico feminino de 18 a 24 anos, inspirada na década de 2000 e influenciada pela
tendéncia "Bimbocore". A pesquisa revelou que essa tendéncia ndo apenas resgata
aspectos estéticos da época, mas também promove uma nova visdo sobre a
feminilidade na moda atual. O foco da colecéo é oferecer uma releitura do conceito de
beleza feminina, permitindo que as mulheres desta faixa etaria redescubram sua
feminilidade de forma auténtica e ndo restritiva, como durante o periodo estudado

como inspiragao.

Ao longo das etapas do projeto, a criagdo da marca para veiculacdo da colecdo
contou com o planejamento de elementos de marca, como logomarca, logotipo e
elementos graficos de design de marca, foi realizado um estudo detalhado sobre as
preferéncias de consumo e o estilo de vida do publico-alvo, o que resultou em uma
abordagem inclusiva que considera diferentes biotipos. O desenvolvimento pratico da
colecdo culminou na criacdo de 20 croquis para a cole¢cdo, dos quais 10 foram
confeccionados em uma ampla variedade de tamanhos, do PP ao GG, buscando
atender a demanda por roupas adaptadas a diferentes corpos. Além disso, o projeto
destacou a importancia de incorporar praticas que priorizem a diversidade corporal e
as preferéncias estéticas das jovens mulheres, garantindo que as pecas atendam as

necessidades de um mercado de moda em transformagao.

Através dessa abordagem, o trabalho impacta diretamente a forma como a

mulher jovem lida com sua feminilidade, proporcionando uma perspectiva mais
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positiva e inclusiva sobre o corpo feminino. A cole¢&o contribui para o
desenvolvimento de uma moda que ndo apenas se inspira no passado, mas que

também se adapta ao presente, atendendo as demandas atuais por diversidade e

inclusdo no universo da moda.

122



5. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ADOROCINEMA. Sex & the City - Série 1998 - AdoroCinema. [s.d.]. Disponivel em:
<https://lwww.adorocinema.com/series/serie-51/>. Acesso em: 5 de junho de 2024.

AFP-RELAXNEWS. Por que a Geragao Z é tdo fascinada pelos anos 2000, uma
época que mal conheceu?. FASHION NETWORK, 21 junho 2023. Disponivel em:
<https://br.fashionnetwork.com/news/Por-que-a-geracao-z-e-tao-fascinada-pelos-

anos-2000-uma-epoca-que-mal-conheceu-,1528444 .html>. Acesso em: 5 jun. 2024.

AGUILERA, C. Stripped. Nova lorque, NY, USA: Sony Music Entertainment, 2002.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. NBR 16933: Vestuéario —
Referenciais de medidas do corpo humano. Rio de Janeiro, 2021.

BADHAM, V. Why the bimbocore aesthetic is the path to weaponising the social
performance of the ageing woman. The Guardian, 27 maio 2023. Disponivel em:
<https://www.theguardian.com/commentisfree/2023/may/28/why-the-bimbocore-
aesthetic-is-the-path-to-weaponising-the-social-performance-of-the-ageing-woman>.
Acesso em: 04 de Maio de 2024.

BEYONCE. Dangerously In Love. Nova lorque, NY, USA: Sony Music
Entertainment, 2003.

CAMBRIDGE. bimbo. [s.d.]. Disponivel em:
<https://dictionary.cambridge.org/pt/dicionario/learner-english/bimbo>. Acesso em: 5
jun. 2024.

CERINI, M. Moda dos anos 90: uma breve histéria do que vestimos. CNN Brasil,
1 maio 2020. Disponivel em: <https://www.cnnbrasil.com.br/lifestyle/moda-dos-anos-
90-uma-breve-historia-do-que-vestimos/>. Acesso em: 9 jun. 2024.

CHELSON, P. Hannah Montana: o filme. Estados Unidos, Walt Disney Pictures,
2009.

CHITAS, I. Livro de Histéria: Victoria’s Secret. Vogue Portugal, 2026. Disponivel
em: <https://www.vogue.pt/livro-de-historia-victoria-s-secret>. Acesso em: 9 jun.
2024.

CONCEITO.DE. Tendéncia, 2012. Disponivel em: <https://conceito.de/tendencia>.
Acesso em: 22 maio 2024.

CORONATO, G. Precisamos falar sobre: a volta do size 0 paraa moda e a
obsessdo com a magreza. 29 nov. 2023a. Disponivel em:
<https://stealthelook.com.br/precisamos-falar-sobre-a-volta-do-size-0-para-a-moda-
e-a-obsessao-com-a-magreza/>. Acesso em: 9 jun. 2024.

123



. Todas as tendéncias dos anos 90 que voltaram esse ano. 13 set. 2023b.
Disponivel em: <https://stealthelook.com.br/todas-as-tendencias-dos-anos-90-que-
voltaram-esse-ano/>. Acesso em: 22 maio 2024.

- CORSO, Diana L. "Loira burra". Psicanalise na vida cotidiana, 3 mar. 2003.
Disponivel em: <https://marioedianacorso.com/loira-burra>. Acesso em: 04 de Maio
de 2024.

CRANE, D. A Moda e Seu Papel Social. Senac Séo Paulo; 22 edi¢édo, 2006.
FERGIE. The Dutchess. Santa Monica, Califérnia: A&M Records, 2006.

GERULAITYLE, E. Guna Yala: o arquipélago onde as mulheres ditam as regras.
BBC Travel, 2018. Disponivel em: < https://www.bbc.com/portuguese/vert-tra-
46202845>. Acesso em: 9 de junho de 2024.

GUITARRARA, P. Globalizac&o: o que &, causas, caracteristicas, efeitos; Brasil
Escola, [s.d.]. Disponivel em:
<https://brasilescola.uol.com.br/geografia/globalizacao.htm>. Acesso em: 29 de abril
de 2024.

GUL, B. Bimbocore Aesthetic 2024: The Ultimate Guide to Bold Fashion;
Litlookz Studio, 6 jan. 2024. Disponivel em:
<https://lwww.litlookzstudio.com/blogs/news/bimbocore-aethetic-guide>. Acesso em:
4 jun. 2024.

KING, M. P. SEX AND THE CITY. Estados Unidos: Darren Star Productions, 6 de
junho de 1998.

LAVER, J. Aroupa e a moda: Uma histéria concisa. [s.l.]: Companhia das Letras;
12 edicao, 1989.

MAIA, G. A. P.. Roupa e nostalgia: memoérias afetivas de jovens com suas
roupas do inicio dos anos 2000. 2023. 45 f. Trabalho de Conclusédo de Curso
(Graduacédo em Design-Moda) - Instituto de Cultura e Arte, Universidade Federal do
Cear4, Fortaleza, 2023.

MATHARU, G. O que é design de moda? [s.l.]: Companhia Editora Ltda, 2011.

MISCIAGNA, M. Fantasia 2000: o que ¢é a estética Y2K? VOGUE PORTUGAL, 5
abr. 2021. Disponivel em: <https://www.vogue.pt/tendencia-y2k-o-que-e>. Acesso
em: 8 jun. 2024.

MUKAI, Ma. Novas tabelas de medidas baseada nas normas da ABNT. Marlene
Mukai, [s.d.]. Disponivel em: <https://marlenemukai.com.br/novas-tabelas-de-
medidas-baseada-nas-normas-da-abnt/>. Acesso em: 9 jun. 2024.

MUNIZ, C. Magreza anos 2000: os perigos da retomada do padrao de moda.
Show, 21 maio 2023. Disponivel em: <https://gshow.globo.com/moda-e-
beleza/noticia/magreza-anos-2000-0s-perigos-da-retomada-do-padrao-de-
moda.ghtml>. Acesso em: 9 jun. 2024.

124



NEVES STREY, M. Mulheres e moda: a feminilidade comunicada através das
roupas. Revista FAMECOS, v. 7, n. 13, p. 148, 2008. Disponivel em:
<https://doi.org/10.15448/1980-3729.2000.13.3090>.

PUCRS. Disponivel em: Influéncia digital: o que é e para o que serve. PUCRS
Online, 12 Jan. 2024. <https://online.pucrs.br/blog/influencia-digital >. Acesso em: 08
de Out. 2024.

PEREIRA, L. V. A. Tendéncias socioculturais e a reutilizacdo de conteudos
estéticos da Era Y2K na moda contemporénea. 2017. 53 f. Monografia
(Graduacédo em Design-Moda) - Universidade Federal do Ceara, Fortaleza, 2017.

PIOVESANA, L. O que é persona, importancia e como criar para a sua empresa.
Nuvemshop, 2024. Disponivel em: https://www.nuvemshop.com.br/blog/nuvemcast-
persona-jtbd/. Acesso em: 9 de junho de 2024.

REDACAO VOGUE. O que é prét-a-porter e qual é a diferenca da alta-costura?.
Vogue Brasil, 5 ago. 2022. Disponivel em:
<https://vogue.globo.com/moda/noticia/2022/08/0-que-e-pret-porter-e-qual-e-
diferenca-da-alta-costura.html>. Acesso em: 5 de junho de 2024.

SANTHANA, L. A moda dos anos 2000 foi cadtica e, por isso, tdo legal. Revista
Elle, 13 abr. 2021. Disponivel em: <https://elle.com.br/moda/a-moda-dos-anos-2000-
foi-caotica-e-por-isso-tao-legal>. Acesso em: 30 de abril de 2024.

SANTORO, A. De onde vem o mito da loira burra?. Revista Superinteressante,
2003. Disponivel em: <https://super.abril.com.br/historia/de-onde-vem-o-mito-da-
loira-burra>. Acesso em: 9 maio 2024.

SANTOS, A. O dossié dos anos 80: moda, comportamento e beleza. 4 nov. 2020.
Disponivel em: <https://stealthelook.com.br/o-dossie-dos-anos-80-moda-
comportamento-e-beleza/>. Acesso em: 9 jun. 2024.

SCOFIELD, M. “Bimbocore” o cémo se ha dado un giro feminista al cédigo
estético mas polémico de los afios 2000. Harper's Bazaar, 9 abr. 2022. Disponivel
em: <https://www.harpersbazaar.com/es/moda/tendencias/a39635135/bimbocore-
estetica-moda-feminista-tendencia-y2k/>. Acesso em: 9 jun. 2024.

SILVA, D. N. "Histéria da internet". Brasil Escola, [s.d.].

THE PINK LOOKBOOK. The Y2K Fashion Trend Explained — What We Really
Wore in the 2000s. 25 jan. 2024. The Pink Lookbook. Disponivel em:
<https://thepinklookbook.com/y2k-fashion-trends-explained-what-we-really-wore-in-
the-2000s/ >. Acesso em: 8 out. 2024.

TREPTOW, Doris. Inventando moda: planejamento de cole¢édo. 2013. 5° Edicao.
Séao Paulo: Edicdo da Autora.

125


https://www.nuvemshop.com.br/blog/nuvemcast-persona-jtbd/
https://www.nuvemshop.com.br/blog/nuvemcast-persona-jtbd/
https://thepinklookbook.com/y2k-fashion-trends-explained-what-we-really-wore-in-the-2000s/
https://thepinklookbook.com/y2k-fashion-trends-explained-what-we-really-wore-in-the-2000s/

WRAY, Meaghan. Gen Z Revives Y2K Fashion and Its Obsession with Thinness
9 set. 2022. Disponivel em: < https://fashionmagazine.com/style/y2k-aesthetic/ >.
Acesso em: 8 out. 2024.

126


https://fashionmagazine.com/style/y2k-aesthetic/

ANEXOS
1. INTRODUGAO

Desde os primeiros registros de civilizacao, as vestimentas ja desempenhavam
um papel fundamental ndo apenas como forma de protecdo de fatores ambientais,
mas também como forma de expresséo pessoal e social, como destacado por Crane
(2006), que cita também que a moda transcende a mera fabricacéo de roupas, sendo
um complexo de ideais de valores, identidade, e relacbes de poder de uma
sociedade.

Nesse sentido, a moda ndo se reflete a estética e Design, mas também serve
como um medidor cultural, revelando padrées de consumo, comportamento, e até
periodo historico e socioecondémico. Este estudo visa aprofundar-se na compreensao
sobre o papel da moda como uma manifestacao que vai além da simples escolha de
roupas, explorando suas implicacdes sociais, culturais, e psicoldgicas na construcao
de uma colecao.

Seguindo a distincdo proposta por Matharu (2011), o vestuario tem como
objetivo principal a protecdo do corpo acima de estilo, cor e tecido, tendo o clima e
meio como fatores importantes que o determinam, enquanto a moda transcende essa
funcao, oferecendo ao consumidor ndo apenas roupas, mas também um conjunto de
estilos e tendéncias que se conectam tanto em preferéncia de estilo quanto
emocionalmente com o publico-alvo, embasado em pesquisas de publico.

Neste projeto, a década de 2000 foi escolhida como fonte de inspiracao,
direcionada ao publico feminino, especificamente as mulheres jovens de 20 a 27 anos.
Essa escolha é uma homenagem a época em que esse publico vivenciou sua infancia,
relembrando elementos da moda do inicio do milénio. E assim como explica Matharu
(2011), no processo de Design, a esséncia da pesquisa busca encontrar direcoes que

sejam fontes de inspiracao para as criacfes de um designer.

Muitos designers resgatam constantemente o passado como fonte de
inspiracdo e influéncia. Isso pode ocorrer fazendo uso das belas-artes e da
literatura ou de trajes histéricos. Em vez de meramente reciclar a obra
original, essas proposi¢des glamurosas e ocasionalmente maliciosas s&o
interpretacdes pessoais e ndo reproducgdes literais. (MATHARU, 2011, p.98)

A colecdo de moda apresentada neste trabalho se inspira na concepcao de

feminilidade popular durante a década de 2000 e na tendéncia "Bimbocore". Para
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fundamentar esta pesquisa, foram analisadas referéncias de moda, vestuario e
comportamento global presentes entre os anos de 2000 e 2009, especialmente
aguelas disseminadas pelas midias da época. A metodologia empregada incluiu a
referéncia bibliografica como base de pesquisa, bem como a realizacdo de estudos
qualitativos e quantitativos para identificar o publico-alvo consumidor, por se tratar de
uma colecéo voltada ao varejo de moda. Além disso, foram conduzidos estudos de
caso para orientar o desenvolvimento das pecas.

A tendéncia "Bimbocore" satiriza os padrdes contemporaneos da feminilidade,
adotando-os de maneira agressiva para amenizar sua conotagado negativa. O termo
tem inspiracdo na moda "Bimbo" que surgiu durante o inicio do milénio e sugere que
a beleza feminina é sinbnimo de falta de inteligéncia, muito parecido com o estigma
da "loira burra", popularizado pelo filme "Os homens preferem loiras", sobre a ideia de
gue mulheres de cabelos claros sdo menos inteligentes.

Segundo Weber (2022), a nova geracao resgata o "Bimbo", transformando a
feminilidade em um ato de resisténcia contra uma cultura que historicamente a
associou a fraqueza, se tronando a tendéncia "Bimbocore", icones como Pamela
Anderson personificam esse estilo. A tendéncia abraga uma mistura de diverséo,
feminilidade e ousadia, destacando-se por blusas curtas, minissaias adornadas e
acessorios chamativos, com a cor rosa como uma de suas referéncias.

Este trabalho tem como objetivo desenvolver uma pesquisa de
colecéo, apresentando 20 looks baseados no tema escolhido e confeccdo de 10

destes visuais.

2. PROBLEMA

Seguindo as referéncias bibliograficas citadas neste trabalho, entende-se que
a década de 2000 foi marcada por uma transicdo cultural devido aos avancos
tecnolégicos, avancgos estes que facilitaram o0 acesso a internet e o acesso a midias
no geral. Em decorréncia deste fato, a moda também aderiu diversas mudancas, além
de inumeras tendéncias acontecendo simultaneamente (PEREIRA, 2007 apud
PEREIRA, 2003).

A tendéncia de moda veiculada durante a década de 2000 que este trabalho
tem como tema chama-se "Bimbocore", uma satira aos padrées contemporaneos de
feminilidade. O termo “Bimbo” reflete a ideia de mulheres bonitas serem sinbnimos de

128



mulheres pouco inteligentes (WEBER, 2022), semelhante ao termo “Loira burra” que
utilizamos na lingua portuguesa (CORSO, 2004).

Um ponto importante a ser abordado sobre a moda feminina veiculada durante
a década de 2000 é a tendéncia "Heroin Chic", adotada por diversos designers e
marcas durante o periodo, a estética cultuava o uso de drogas e a magreza extrema
(VANDINI, 2023), além da moda “size 07, termo que refere-se aos tamanhos de
roupas tdo pequenos que ndo possuem numeracao, promovendo uma idealizacao da
magreza extrema (CORONATO, 2023a).

O retorno de tendéncias de moda dos anos 2000 trazem também tendéncias
de comportamento do periodo, e no caso da magreza extrema trazida pela tendéncia
“Heroin Chic” e “Size 07, a industria da moda da época ja o considerava parte de seu
estilo. A partir do referencial tedrico que destaca a busca pela juventude associada a
magreza, bem como o ressurgimento de tendéncias passadas na moda, surge a
seguinte problematica:

Com o retorno ao padréao de corpo magro na moda, impulsionado pelo ciclo de
retorno de tendéncias e idealizacdo do passado, quais medidas a moda devera tomar

que a magreza extrema nao seja absorvida novamente pela industria?

3. OBJETIVOS

4.1. Objetivo geral: O objetivo principal deste trabalho é desenvolver um projeto
gue crie pecas de moda para uma colecdo que se inspira nos anos 2000 e
na feminilidade caracteristica desse periodo para mulheres.

4.2. Objetivos especificos: Estudar a histdria da moda e importancia do produto
de moda e de sua criacao. Estudar o periodo dos anos 2000 e a feminilidade
da década escolhida como tema e sua moda na época, considerando
fatores sociais e econdmicos. Encontrar o melhor puablico-alvo para este

tema e desenhar a colecao a partir de estudos relacionados ao tema.

4. JUSTIFICATIVA

Ha& um cuidado no desenvolvimento deste trabalho para que a problemética do
culto a magreza nao seja perpetuada ao abordar tendéncias da década de 2000 como
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tema. A tendéncia “Heroin Chic” por exemplo, promove a ideia de corpos magros e ao
uso de drogas.

Como solucdo para este problema, este projeto propde a criacdo de uma
colecdo de pecas que vista do 34 ao 50. A grade de tamanhos para a colecdo seguira
a norma NBR 16933 (ASSOCIAC;AO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS, 2021),
e as tabelas de medidas propostas por Mukai (s.d.). Para a colecédo, também havera
a criacdo de um editorial de moda que celebre a diversidade corporal, a selecao dos
modelos sera baseada em uma diversidade de biotipos desde o PP ao GG.

A escolha de trabalhar com uma gama de tamanhos extensa e a inclusédo de
modelos diversos no editorial sdo passos fundamentais para combater os efeitos
negativos das tendéncias de moda da década de 2000 e promover uma imagem
positiva e realista da beleza. Este trabalho ndo apenas desafia os estereétipos
femininos, mas também atende a uma demanda crescente por representatividade e

inclusdo na moda.

5. JUSTIFICATIVA TEORICA

5.4. TENDENCIAS

Para compreender o comportamento da moda ao longo da histéria, usamos a
palavra "tendéncia”, para descrever "uma inclinacéo ou preferéncia por determinadas
coisas", ja na moda, o termo adquire o sentido de "estilo ou um costume que marca
uma época determinada ou um sitio" (CONCEITO.DE, 2012). Nesse caso, a palavra
"tendéncia” serd abordada nesta pesquisa para descrever aspectos visuais e sociais

relacionados a design de moda durante periodos.

5.5.HISTORIA DA MODA FEMININA

Para entender a importancia do estudo de histéria da moda, é necessario
compreender que o conceito de moda abrange um significado além do vestuario, esse
gue tem papel importante na construcdo de identidade de uma pessoa. Moda inclui
em seu significado aspectos mais complexos de uma sociedade, como cultura,
economia e psicologia para a seu entendimento pleno (Crane, 2006). Sendo assim, a

histéria da moda é de suma importancia para o0 meio académico e para esse projeto.
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Seguindo a distincdo proposta por Matharu (2011), o vestuario tem como
objetivo principal a protecdo do corpo acima de estilo, cor e tecido, tendo o clima e
meio como fatores importantes que o determinam, enquanto a moda transcende essa
funcao, oferecendo ao consumidor ndo apenas roupas, mas também um conjunto de
estilos e tendéncias que se conectam tanto em preferéncia de estilo quanto
emocionalmente com o publico-alvo, embasado em pesquisas de publico.

A partir dos pensamentos citados, entende-se que as vestimentas ja
desempenhavam um papel fundamental ndo apenas como forma de protecdo de
fatores ambientais, mas também como forma de expressdo pessoal e social,
transcendendo a mera fabricacdo de roupas. Nesse sentido, a moda néo se reflete ao
Design, mas também serve como um medidor cultural, revelando padrdes de
consumo, comportamento, e até periodo histérico e socioecondmico. O estudo da
histéria da moda busca explorar o seu papel como um simbolo de expressédo que
transcende a mera selecdo de vestuario, investigando suas ramificacbes sociais,
culturais e psicolégicas na concepcao de uma colecao.

Levando em consideracdo que a Moda envolve aspectos culturais,
econdmicos, sociais e psicoldgicos (CRANE, 2006), a autora Neves Strey, M. (2008),
cita que a moda feminina do Século XX sofreu mudancas relevantes sob o contexto
histérico de cada década, como as guerras, surgimento da industria cinematogréfica,
entre outros aspectos. "Enfim, cada década do século vinte teve caracteristicas que
se impuseram na vida das mulheres, quer fossem ricas ou pobres, donas de casa ou
executivas, brancas e ndo brancas." (NEVES STREY, M., 2008, p.153) e faz-se
necessario analisa-las para compreender o novo milénio, que é inspirac@o principal

para esse estudo.

5.5.1. Moda da 1900 a 1945

Comecando esse estudo a partir de 1900, e entendendo, assim como Laver
(1969, p.213), “A moda, como sempre, era um reflexo da época.”, o comego do Século
XIX foi marcado por grande extravagancia, cinturas marcadas, acompanhadas por
cabelos presos e o icbnico chapéu panqueca, o uso de lantejoulas e boleros também
comecgava a se popularizar nesse periodo. Além disso, havia uma preferéncia por
decotes extravagantes para a noite e pecas mais cobertas para o dia. As cores das

roupas refletiam o otimismo da Belle Epoque na Europa, com tonalidades leves e
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modelagens que expressavam essa atmosfera. O uso de lantejoulas e boleros

também comecava a se popularizar nesse periodo.

Figura 1- Moda feminina caracteristica da década de 1900

LE SSHTON

Fonte: http://blogtatiananunes.blogspot.com

Ao longo dos anos que se seguiram e com o inicio da Primeira Guerra Mundial,
conforme observado novamente por Laver (1989), houve uma transformacéo notavel
no cenario da moda. As cores vivas e vibrantes deram lugar a tons mais soébrios e
profundos, refletindo a atmosfera sombria da época. As saias femininas que nos
ultimos anos adotaram uma estética mais fluida e drapeada, nesse periodo adquiriram
um contorno mais drapeado em comparacao as décadas anteriores, enquanto 0s
vestidos passaram a exibir uma silhueta triangular invertida, com cinturas afuniladas.
Além disso, os chapéus acompanharam essa mudanca, tornando-se mais ajustados
a cabeca e menos decorados. O decote em forma de V surgiu como uma inovagao
marcante na moda, acrescentando uma nova dimenséao ao estilo feminino.

Durante a década de 1920 e 1930, periodo entre a Primeira e Segunda Guerra
Mundial, as mudancas no estilo da roupa feminina eram notaveis, surgiam as saias
com comprimento encurtado, além de cortes retos (LAVER, 1989), caracteristicas que
eram reflexos de padrées de comportamento de uma sociedade em constante conflito,

tanto sociais quanto econémicos.
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Figura 2 — Moda feminina caracteristica da década de 1920

MD@?WX/ DBrialix Beritie Wionnel™

Fonte: www.vogue.com

A medida que o contexto das guerras se intensificava ao longo da histéria, a
moda gradualmente assumia uma aparéncia mais masculinizada e econémica. As
dificuldades de producéo e os recursos escassos influenciaram diretamente o design
e a fabricacdo de roupas, levando a uma estética mais simplificada e funcional,
adaptada as necessidades da época.

A falta de materiais tornou-se critica e, consequentemente, o esquema de
“utilidade” e o racionamento de roupas foram estabelecidos em 1941. O
primeiro, com prototipos escolhidos por costureiros como Hardy Amies e
Molyneux, visava assegurar que 0S poucos recursos disponiveis fossem
usados de maneira econdmica para produzir boas roupas. Regras
estabelecidas limitavam a metragem de tecido para cada categoria de roupa,
a qualidade do tecido, o comprimento e a largura das saias. (LAVER,1989,
p.252)

No mesmo ano que se deu o fim da Segunda Guerra Mundial, em 1945, foi
estabelecida a industria da Alta Costura, de grande importancia para o comércio de
luxo da Moda entre todo o mundo, aumentando o uso de pecas mais sofisticadas,
como casacos de pele, cashmeres e joias.

5.5.2. Moda de 1945 a 1960

Laver (1989), explica que em 1945, o New look, um look completo lan¢ado pelo

Atelié de Cristian Dior, foi de suma importancia para a virada de chave pés-guerra na
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moda, ja que as mulheres da época procuravam reestabelecer a feminilidade nas
vestimentas assim como foi no inicio do século XX. A autora também conta que as
duas décadas seguintes foram marcadas por avanco na producdo em massa, devido
ao costume em criar uniformes durante as guerras. Além da mudanca do busto, que
antes era escondido para que ndo se sobressaisse da silhueta da mulher, foi
substituido nesse periodo e trocado pelo enchimento de bojo.

Figura 3- O "New Look" da Dior de 1945

Fonte: Harpersbazaar.uol.com.br

Ainda segundo Laver (1989), a moda prét-a-porter, ou pronto para vestir, em
tradugao livre para o portugués, “faz referéncia aquelas roupas confeccionadas a partir
de moldes e tamanhos padronizados que podem ser consumidas imediatamente apés
sua produgédo.” (Redacao Vogue, 2022), e crescia fora da Europa, principalmente para
0 publico jovem. A década de 1960 também ndo foi diferente, a moda voltada a jovens
crescia e a corrida por tendéncias e vendas rapidas também, assim afirma Laver
(1989).
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Figura 4- Tendéncias de moda da década de 1960
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Fonte: www.Behance.net, s.d..

5.5.3. Moda na década de 1970

Seguindo o padréo popular de 1960 em diante, a década de 1970 trouxe o estilo
criativo para a moda da época, caracterizada pelas cores vibrantes e estampas
chamativas, principalmente geométricas e florais. Durante esse periodo, roupas
unissex e jeans também foram usadas, refletindo o sentimento da populagcdo por
praticidade e versatilidade no seu dia a dia. (LAVER, 1989).
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Figura 5- Moda Unissex da década de 1970
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Fonte: www.fashionhistory.fitnyc.edu, [19607].

Essa preocupacdo por pecas praticas e versateis influenciava as escolhas na
moda principalmente por movimentos de liberdade e facilidade na hora de se vestir,
as roupas esportivas também ganharam espaco no guarda-roupa da mulher da
década de 1970, influenciada pelo sentimento de saude e bem-estar. Houve também
um movimento de valorizagcédo as nadegas, apreciado pelo uso de roupas mais justas
nessa regido. (LAVER, 1989).

Figura 6- Moda esportiva da década de 1970

Fonte: .beéiqnyoutrust.com, [19707]

136


http://www.fashionhistory.fitnyc.edu/
http://www.designyoutrust.com/

Ainda segundo Laver (1989), um importante marco no cenario da moda dos
anos 1970 foi o surgimento do movimento punk, que trouxe consigo um estilo rebelde
e despojado. Jaquetas de couro, correntes e acessorios de metal, bem como pecas
desgastadas e rasgadas, tornaram-se simbolos dessa subcultura urbana. Essa
insurgéncia estilistica desafiou as convengfes da moda convencional, introduzindo

elementos de irreveréncia e contestacdo na época.

Figura 7- A moda punk da década de 1970
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Fonte: www.roadie-metal.com, [19807?].

5.5.4. Moda na década de 1980

A década de 1980, de acordo com Santos (2020), em matéria para o Portal
"Steal The Look", foi um momento de crescimento da cultura Pop, com Madonna e
Cindy Lauper sendo referéncias para o publico da época. A moda do periodo teve
diversas referéncias maximalistas com o0 uso de paetés, calcas cintura alta, ombros
estruturados, chamados de Ombreiras, principalmente em blazers e vestidos, além de
conjuntos de alfaiataria.

Uma grande referéncia em estilo para a década de 1980 foi a Princesa Diana,
ou Lady Di como era chamada na época, que utilizava conjuntos de alfaiataria que
foram utilizados com frequéncia durante esse periodo, Diana foi considerada uma das

mulheres mais elegantes da época.
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Figura 8- Lady Di como referéncia de moda na década de 1980

Fonte: www.Pinterest.com, [19907].

5.5.5. Moda na década de 1990

A Moda da década de 90 foi marcada por aspectos minimalistas, contrapondo
a Ultima década, de 1980 a 1989, uma cor predominante na moda feminina foi o rosa
claro. Além disso, as blusas de tule, bolsas em tamanho mini, vestidos acetinados, e
pecas em aspecto metalizado também foram caracteristicos desse periodo.
(CORONATO, 2023b).

A década também deu origem as supermodelos, como Linda Evangelista,
Naomi Campbell, Cindy Crawford, e Christy Turlington. Assim que chegava o fim da
década, a ousadia nha moda crescia, com roupas mais extravagantes e curtas.
(CERINI, 2020).
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Figura 9- As Supermodelos da década de 1990
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Fonte: www.Pinterest.com, [19907].

A série "Sex And The City" (KING, 1998) é uma referéncia valida para
compreender a virada do milénio. A série de TV tem Patricia Field como figurinista,
ganhadora de um Emmy e indicada ao Oscar pelo seu trabalho. O enredo do programa
conta a historia de Carrie Bradshaw, uma colunista de na faixa dos 30 anos e suas
trés amigas vivendo em Nova lorque, aprendendo e compartilhando experiéncias

conforme tentam conciliar suas vidas amorosas e carreiras. (ADORO CINEMA, s.d.).

Figura 10- Carrie Bradshaw como referéncia de moda feminina durante a virada do milénio

8" Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via www.pinterest.com
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5.6.MODA NOS ANOS 2000

Neste projeto, a década de 2000 foi escolhida como fonte de inspiracao,
direcionada ao publico feminino, especificamente as mulheres jovens de 21 a 26 anos.
Essa escolha € uma homenagem a época em que esse publico vivenciou sua infancia,
relembrando elementos da moda do inicio do milénio, e ainda, a criacdo de pecas que
abrangem uma grade completa, do PP ao GG. E assim como explica Matharu (2011),
no processo de Design, a esséncia da pesquisa busca encontrar dire¢des que sejam

fontes de inspiracao para as criagdes de um designer.

Muitos designers resgatam constantemente o passado como fonte de
inspiracéo e influéncia. Isso pode ocorrer fazendo uso das belas-artes e da
literatura ou de trajes histéricos. Em vez de meramente reciclar a obra
original, essas proposi¢cdes glamurosas e ocasionalmente maliciosas sdo
interpretacdes pessoais e ndo reproducdes literais. (MATHARU, 2011, p.98).

O periodo da década de 2000 na moda foi marcado pelo surgimento da
tecnologia e influéncia de icones da cultura pop (Misciagna, 2021). Devido a facilidade
de acesso a informacdo, a moda foi profundamente influenciada pelas midias,
incluindo séries de televisao, filmes e, principalmente, celebridades como Britney
Spears, Christina Aguilera, Jennifer Aniston, Beyoncé, as GEémeas Olsen, entre outras
(WEBER, 2022). Esse periodo ficou conhecido como Y2K, uma referéncia ao termo
"Year 2000", Y2K [Y (year/ ano) 2 (dois) K (mil)], e gracas ao avancgo tecnoldgico, a
identidade da moda da época foi carregada de informacdes distintas que se

entrelacavam (MAIA, 2023).

No entanto, € a partir dos anos 2000 que as tendéncias se mesclam de modo
mais predominante, visto que se adentra um novo século possivelmente havia
um desejo por parte da sociedade de relembrar os tempos anteriores. (MAIA,
2023, p. 24).

5.6.1. Contexto historico

A virada do milénio trouxe uma grande mudanca na mentalidade da populagéo,
caracterizada por um otimismo em relacdo ao novo século que se iniciou, ajudando
na aceleracao de varios acontecimentos sociais e culturais (PEREIRA, 2017), como a

globalizacdo por exemplo, "processo que, de maneira metaférica, suprimiu as
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barreiras entre os territorios e criou um espaco global unificado, o que significa dizer

gue os fluxos acontecem agora em uma escala internacional.” (GUITARRARA, 2024).

A sociedade saia de um século que testemunhara as duas Guerras mundiais,
a queda do muro de Berlim e o colapso do socialismo com o fim da URSS e
adentrava em um momento na histéria onde as distancias entre os povos e
as fronteiras geogréficas dos paises eram minimizadas através de acordos
econdmicos entre nacdes e da crescente importancia dos veiculos de
comunicacao e da tecnologia de informacgéo. (PEREIRA, 2017, p.29)

Uma das aceleracdes precedentes a Globalizacao, a rede de internet, chegava
no Brasil e comecava a ser utilizada para fins privados e comerciais em 1994, e se
popularizava de fato em 1997 com a criacdo do Google, "empresa que se estabeleceu
como mecanismo de busca, mas que se transformou em uma gigante da internet,
sendo o buscador mais utilizado do mundo e se tornando dona de uma série de
servicos digitais.” (SILVA, 2024), e com isso, 0 acesso a informacao entre sociedades
foi sendo facilitado, e assim a moda, como todas as areas sociais, também era
influenciada pelo pensamento otimista em relacdo ao futuro tecnolégico que se
iniciava.

Em consequéncia ao pensamento social de avanco tecnoldgico e disseminacao
de informacdes via internet, as tendéncias da moda na década de 2000 trouxeram
consigo materiais, modelagens e combinacdes vanguardistas, além de diversas
opcOes de estilos, principalmente 0s opostos juntos uns aos outros, consequéncia da
globalizagdo e seu consumo acelerado, além da unificagcdo cultural entre paises
(PEREIRA, 2017 apud PEREIRA, 2003).

Como citado anteriormente, durante a década de 2000, o pensamento da
sociedade foi profundamente influenciado pelo otimismo em relagdo ao novo milénio
(PEREIRA, 2017), a facilidade de acesso a informacéo trouxe estimulos de consumo,
contribuindo para uma atmosfera de novidade constante. O mundo parecia estar
imerso em uma energia frenética, alimentada pela incessante busca por inovacao e
progresso (SANTHANA, 2021). Assim, a década de 2000 ficou marcada como um
periodo de intensa criatividade e experimentacdo na moda, influenciada pela busca
pelo novo. Esse contribuiu para a criacdo de um legado de estilo que continua a

influenciar a moda contemporanea.
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Cada fator social, econémico e cultural, claro, refletia na moda, colaborando
para que essa década fosse marcada pelo excesso, em todos 0s sentidos da
palavra, e, até certo ponto, por um grande liquidificador de referéncias e

estilos. (SANTHANA, 2021)

5.6.2. A feminilidade e a tendéncia “Bimbocore”

Conforme apontado pela Neves Strey, M. (2008), a vestimenta desempenha
um papel crucial ao antecipar a comunicacgao verbal, estabelecendo expectativas de
comportamento e, sobretudo, influenciando a percepc¢éo do género de uma pessoa
com base nos papéis sociais. Dito isso, entende-se que a maneira com que as

pessoas se vestem expressam sua identidade pessoal.

A diferenciacdo de género através das roupas comeca desde o nascimento:
embora a crianga recém nascida possa ser vestida mais "neutramente”, logo
comecara a ser ataviada segundo as prescri¢cdes da sua cultura" (Eicher e
Roach-Higgins, 1992, apud Neves Strey, M., 2008, p. 149)

Dentro dessa gama de influéncias e comportamentos que emergiram como
tendéncias durante os anos 2000, observa-se o fenomeno da moda "bimbo"”, um termo
carregado de conotacédo negativa que sugere que mulheres bonitas e femininas sao
pouco inteligentes (WEBER, 2022). Essa tendéncia surge como uma forma de satira
a impossibilidade de atender aos padrées contemporaneos de feminilidade ao adota-
los de maneira agressiva, o que suaviza 0 peso do uso exagerado de elementos
femininos na moda. (BADHAN, 2023)

A palvara “Bimbo”, uma giria que em traducdo do inglés para o
portugués significa “mulher jovem considerada atraente mas néao inteligente”
(CAMBRIDGE, s.d.) e também é "usada para classificar mulheres belas e
presumidamente pouco inteligentes, insinuando um link entre beleza/sensualidade e
falta de intelecto, em especial no esteredtipo da loira atraente e superficial" (WEBER,
2022)

Essa expressdo, similar ao estereétipo da "loira burra", que segundo
(SANTORO, 2003), ganhou o publico apés 1953 com o filme "Os homens preferem
loiras" estrelando Marylin Monroe, que muda o tom do seu cabelo para o seu icénico

loiro para assumir o papel de uma mulher que seduzia homens milionarios.
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O filme foi baseado no romance homoénimo da norte-americana Anita Loos,
lancado em 1925. Anita contava que teve a ideia numa viagem de trem.
Enquanto ela, morena, arrastava as malas sem comover a ala masculina.
uma loira ao seu lado era paparicada por todos os marmanjos. (SANTORO,
2016).

O termo "Loira burra" perpetua o estigma de que mulheres de cabelos claros
sdo menos inteligentes que outras mulheres, e este estudo busca entender os
preconceitos em relacdo ao sexo feminino e suas expressdes de feminilidade,
conforme abordado por Corso (2004), o preconceito direcionado as mulheres loiras
pode mascarar-se como uma questdo especifica como a "loira burra", porém, sua
conotacdo revela um Odio mais amplo em relacdo ao género feminino e as
caracteristicas que sao consideradas femininas.

Com a nova geracao, a tendéncia chamada de “bimbocore”, resgata a estética
“Bimbo” da década de 2000, essa celebragdo da feminilidade agora tem um efeito
totalmente diferente. Em vez de rejeita-la, o movimento abraca e compreende o termo,
transformando a feminilidade em um ato de resisténcia contra uma cultura que
historicamente associou tudo relacionado ao feminino com fraqueza. (SCOFIELD,
2022)

Weber (2022) destaca a atriz Pamela Anderson como um icone da moda
"Bimbo", cuja abordagem em relacdo a moda consistia em exaltar suas curvas e
chamar atencdo sem reservas, sendo um preceito fundamental para sua adesdo ao
estilo. Além disso, Anderson era conhecida por utilizar pecas esportivas, como
macaquinhos esportivos e camisetas do tipo baby look, além de favorecer o combo
de comprimento mini e cintura baixa, "Chapéus de pellcia, corselets e pecas |[...]
assinados por designers como Vivienne Westwood e Versace eram elementos
recorrentes de seus looks [...]" (WEBER, 2022).
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Figura 11- O estilo "Bimbo" de Pamela Anderson

Fonte: Compilacéo do autor, 2024.38

De acordo com Gul (2024), o que define a aparéncia do estilo “Bimbo”, envolve
0 uso de blusas curtas com design ludico, minissaias adornadas com lantejoulas
deslumbrantes e acessorios chamativos. Essa abordagem estilistica enfatiza a pratica
de combinar pecas de maneira criativa. Trata-se de uma expressdo que mescla
elementos de diverséo, feminilidade e ousadia. A cor rosa é uma das referéncias para
o estilo.

Figura 12- Referéncias de estilo “Bimbocore”

Fonte: www.Harpersbazaar.com, 2022.

E importante analisar as referéncias de feminilidade dos anos 2000 e

compreender que, assim como cita Noda (2023), é necessario garantir que as jovens

% Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via www.pinterest.com
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nao internalizem uma averséao a feminilidade, devido ao estere6tipo apresentado pelas
midias, compreendendo que esta ndo as define como menos inteligentes ou
interessantes, reforcando a ideia de que as mulheres tém o direito de moldar suas
identidades sem serem alvo de ridicularizagdo ou marginalizac&o. O cerne da questéo
reside em promover um sentimento de orgulho e aceitacdo da prépria feminilidade,

encorajando as mulheres a valorizarem sua esséncia e identidade. (NODA, 2023).

5.6.3. Influéncias femininas na midia da década de 2000

A década de 2000 obteve grande influéncia da tecnologia e midias veiculadas
durante o periodo, por conta do avango e expansao do acesso a internet, como citado
anteriormente. O periodo passou por profundas mudancas no estilo de vida da
sociedade principalmente no comportamento em relacdo a moda e suas tendéncias.
Estes fatos séo cruciais para o estudo deste projeto, o objetivo € investigar a influéncia
das midias da década para compreender as escolhas e percep¢do em relacdo a moda
e o estilo de vida do periodo.

A Figura 13 apresenta trés marcantes referéncias de capas de revistas, todas
elas emblematicas da década de 2000. Na primeira imagem, destacamos a capa da
revista i-D Magazine de marco de 2000, com a modelo Gisele Bindchen. Aqui, ela
ostenta uma regata do estilo "Baby Look", reconhecida pelo seu comprimento mais
curto do que o habitual, refletindo a tendéncia ousada e jovial da época.

Na segunda imagem, é Paris Hilton quem protagoniza a capa. A socialite,
modelo e figura proeminente da alta sociedade, exibe uma regata branca do mesmo
estiio "Baby Look", combinada com calcas de cintura baixa. Seus acessorios
caracteristicos da década de 2000, como os brincos de argola e o piercing no umbigo,
reforcam o glamour e a estética da época.

Por fim, na dltima imagem da Figura 13, Gisele Bindchen mais uma vez
empresta sua beleza para a capa da W Magazine. Aqui, ela adota um corset vermelho,
evocando uma sensualidade sofisticada e um estilo mais elaborado, contrastando com
a casualidade das outras capas. Essas imagens capturam ndo apenas a moda da

década, mas também o espirito e a cultura que a permeavam.
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Figura 13- Referéncia de capa de revistas da década de 2000

4%,

A Figura 14 retrata trés distintas referéncias de moda desfiladas por renomadas
marcas durante a década de 2000. Na primeira representacao, vislumbra-se o Look
44 do desfile de primavera de 2003 da Versace. Este conjunto é marcado por uma
blusa sem algas confeccionada em tecido metalizado, combinado com uma minissaia
de cintura baixa. Complementando o visual, notam-se acessorios de joalheria
imponente e uma bota cano alto, conferindo uma aura de sofisticacdo e feminilidade.

Na segunda imagem, é apresentado o Look 22 da Chanel, desfilado durante a
primavera de 2002. Aqui, um vestido com comprimento até o joelho é destacado,
ornamentado por delicados babados. A peca transmite uma elegancia e feminilidade
caracteristica da estética refinada da marca e da época.

Por fim, a terceira e Gltima imagem da Figura 14 revela o Look 34 assinado por
Stella McCartney para a colecao de primavera de 2003. Neste conjunto, uma blusa
transparente com detalhes em babados é combinada com uma minissaia adornada
por aplicagcbes. A composicdo reflete a sensibilidade da designer para mesclar

elementos femininos com uma vibragéo contemporanea.

39 Montagem elaborada a partir de capas de revista coletadas via www.pinterest.com
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Figura 14- Referéncias de desfiles de moda da década de 2000

NS

Fonte: Vogue Runaway.

A Figura 15 destaca trés emblematicas referéncias cinematograficas da década
de 2000. A primeira imagem da figura apresenta o poster do filme "De repente 30"
(WINICK, 2004), com figurino elaborado por Susie DeSanto, a obra conta a historia
de Jenna, que no seu aniversario de 13 anos deseja ter 30, e assim que o desejo é
realizado, vive uma aventura de autodescoberta. Seu figurino mescla o classico e o
contemporaneo, com elementos caracteristicos femininos, representando uma
menina jovem no corpo de uma mulher adulta.

Na segunda imagem da Figura 15, o poéster do filme "As confissbes de uma
adolescente em crise" (SUGARMAN, 2004), com figurino de David C. Robinson,
apresenta Lola, interpretada por Lindsay Lohan, que se muda para o interior de seu
estado e passa por um choque cultural entre a cidade pequena e a grande metrépole
que vivia. O figurino da personagem principal reflete sua personalidade vibrante e sua
busca por identidade, capturando a esséncia do estilo adolescente da época.

Por fim, a dltima imagem da Figura 15 apresenta o poster do filme "Hannah
Montana: O Filme" (CHELSON, 2009), com figurino concebido por Christopher
Lawrence. A trama gira em torno da jovem Miley, que leva uma vida dupla como a
famosa artista Hannah Montana. O figurino do filme incorpora elementos distintivos
da moda dos anos 2000, refletindo tanto a persona glamorosa de Hannah quanto a
autenticidade da protagonista por trds dos holofotes.
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Figura 15- Referéncias cinematograficas da década de 2000

W\

SHE HAS THE BEST OF BOTH WORLDS...
A ‘ NOW, SHE HAS TO CHOOSE JUST ONE.
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4 40

VD and Video

Fonte: Compilagao do autor, 202

ailable on Spec

A década de 2000 foi marcada por uma energia ousada tanto na musica quanto
na moda e no estilo de vida. Na Figura 16, sao apresentadas trés referéncias icnicas
de &lbuns musicais desse periodo.

Na primeira imagem da Figura 16, Christina Aguilera na capa de seu album
"Stripped”, (AGUILERA, 2002). A cantora exibe um visual sensual, vestindo um biquini
e calcas de cintura baixa, refletindo a atitude rebelde e confianca que caracterizava
sua masica e imagem na época.

Logo abaixo, a imagem do album "The Dutchess" (FERGIE, 2006). A cantora
Fergie é retratada em uma cama, vestindo uma roupa rendada que ressalta sua
sensualidade e poder de palco. A imagem transmite a energia vibrante e sensual do
album e época.

A esquerda da figura 16, o album "Dangerously in Love" (BEYONCE, 2003).
Na capa, Beyoncé aparece usando uma blusa com correntes de pedras e cal¢as jeans
de cintura baixa. Esse visual combina elegancia com uma pitada de rebeldia,
capturando a esséncia da musica de Beyoncé e tendéncia na época.

40 As imagens apresentadas na montagem foram retiradas do aplicativo “Letterboxd”.

148



Figura 16- Referéncias de albuns de musica da década de 2000

Fonte: Compilacédo do autor, 2024.

5.6.4. A voltados anos 2000 na moda e suas tendéncias de valorizagéo a

magreza

A década de 2000, conforme destacado por Vandini (2023) marcou a ascensao
de tendéncias tanto na moda quanto no comportamento, incluindo a estética
conhecida como "Heroin chic", traduzida literalmente como "chique da heroina", esse
termo alude a glamorizacédo do uso de drogas, amplamente explorada por fotégrafos
e editores de moda da época. Nesse periodo, a extrema magreza também se tornou

um padrao de moda.

Figura 17 — Kate Moss como referéncia para a tendéncia “Heroin Chic” da década de 2000

Fonte: www. Pinterest.com
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Segundo Chitas (2016), durante a década de 1990, iniciou-se o famoso desfile
anual da Victoria's Secret, a marca ganhou fama rapidamente, tornando-se uma das
mais reconhecidas do mundo. No entanto, polémicas relacionadas a escolha de
modelos e posicionamento de marca levaram ao seu declinio em 2018. Durante os
anos 2000, a tendéncia "Size 0" dominou a industria da moda (MUNIZ, 2023),
promovendo um ideal de magreza extrema, como representado pelas medidas
corporais das "Angels" da Victoria's Secret, como eram chamadas as suas modelos.

A primeira tentativa de retorno do icénico desfile da marca foi em 2023, com
seu formato inovado, incluindo modelos de manequins maiores, jovens designers e
em formato de “documentario”, sendo transmitido somente em plataforma de conteudo
online, sem passarelas e shows ao vivo como tradicionalmente acontecia, assim como
foi no ano de 2017, recebendo Harry Styles como atracéo, performando musicas de
sua autoria, como Only Angel (STYLES, 2017). Os desfiles presenciais foram
cancelados sem previsdo de volta desde 2018 até maio de 2024, quando a marca
anunciou em seu Instagram (VICTORIA’S SECRET, 2024), seu retorno as passarelas
em um evento presencial, que promete retornar a esséncia tradicional dos desfiles,
trazendo um debate entre os telespectadores e fas sobre a volta das tendéncias de
estilo voltadas ao peso corporal. Este projeto visa analisar o retorno do desfile da
Victoria's Secret, considerando o resgate de tendéncias da década de 2000 e

consequentemente o retorno da valorizacao de corpos magros cultuado na época.

Figura 18 — As “Angels”, modelos da Victoria's Secret caracteristicas da década de 2000

Fonte: www.Pinterest.com
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Como abordado por Coronato (2023b), otermo "Size 0" refere-se aos
tamanhos de roupas tdo pequenos que nao possuem numeracgao, promovendo uma
idealizacdo da magreza extrema. Durante essa época de 2000, a estética da moda
valorizava exclusivamente corpos magros, criando uma pressao significativa sobre os
modelos e individuos para atingirem padrdes irreais de magreza.

Ainda de acordo com Coronato (2023b), com o retorno das tendéncias dos anos
2000, tem havido uma ressurgéncia de padrbes de beleza e ideais corporais
associados a magreza extrema, como evidenciado pela valoriza¢éo de corpos magros
na cultura popular, midia social e na industria da moda. Como por exemplo, as
tentativas de volta dos desfiles da Victoria's Secret.

Victoria's Secret durante seus desfiles originais, principalmente da década de
1990 até atualidade, era reconhecida por suas modelos “Angels”, simbolo da
tendéncia “size 0” por conta de seus corpos que esbanjavam magreza. Durante o
documentario "Victoria's Secret: Angels And Demons" (TYRNAUER, 2022), é
apresentado um trecho da entrevista com Ed Razek, chefe do departamento de
marketing da Victoria's Secret durante os desfiles de 2000 a 2018, onde ele explica
gue a marca tem uma imagem especifica, 0 show apresentado € uma fantasia, € um
especial de entretenimento de 42 minutos, e é o0 Unico do seu tipo no mundo.

Com base nos acontecimentos e pensamentos citados, conclui-se que até o
ano de 2023, a marca nao se interessava em criar suas pecas para numeracoes
maiores e cultivar a imagem dessas mulheres em pecas acessiveis e sensuais.

A Matéria de Vandini (2023), relata a fala de Denise Sant’anna, autora do livro
“Gordos, magros e obesos: Uma histéria do peso no Brasil” que comenta que o corpo
magro nunca deixou de estar em evidéncia, e no subconsciente traz a ideia de
jovialidade, mesmo que ndo seja 0 caso. Em outro momento o autor também cita a
fala de Beatriz Polivanov, professora de Estudos de Midia da UFF: “Dentro dessa
l6gica, o padréo € muito vendavel. Para chegarmos nesse corpo magro, sem celulite
e tonificado, temos que trabalh&-lo”.

Ou seja, € interessante para o mercado de moda e beleza retornar ao padrao
de tendéncias de uma época em que se cultuava o corpo magro pois assim fomenta
diversos segmentos de seu mercado. E isso acontece ndo sé no mercado que atende

a maior parte da populagédo, mas também no mercado de luxo:
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“A alta-costura parece querer se reinventar e absorver jovens compradores,
gue se espelham em personalidades e estilos de vida ousados, assim como
fazem com seus corpos. A magreza extrema ressurge como uma
performance.” (Vandini, 2023)

Justificando esse comportamento, de acordo com AFP-Relaxnews* (2023), em
matéria para a Fashion Network, os jovens adultos da nova geracao, entre 20 e 30
anos, costumam idealizar o passado que ndo conheceram, e esse tipo de
comportamento na sociedade acontece pés-crise. No contexto dos dias atuais, pode-
se dizer que a crise sanitaria, com a pandemia do Covid-19 e crise ambiental, com o
aumento de tragédias decorrentes do aquecimento global e poluicdo sejam
acontecimentos que despertaram esse sentimento.

“Para eles, os anos 2000 seriam sindnimo de exuberancia, festas e otimismo,
muito longe da ansiedade e do pessimismo dos anos 2020. Mas se idealizam

0 passado, estao consciente ou inconscientemente levando apenas o melhor
dele.” (AFP-RELAXNEWS, 2023).

Validando os entendimentos trazidos acima, Valeri (2023), cita que para
profissionais ativos na industria da moda ja € de praxe os retornos de tendéncias de
décadas passadas, e ainda cita a fala de Lais Franciosi, que explica e exemplifica o
fato como "O ciclo dos 20 anos", nome dado para o comportamento da moda que

revive o passado com o intuito de resgatar um momento nostalgico.

"E um héabito que tem funcionado, pois permite resgatar referéncias
passadas, criando um senso de reconhecimento e retomada, mas com uma
nova interpretacdo, buscando promover uma sensacdo de novidade ao
mesmo tempo que dispara uma memoria.” (AVELAR, 2023, apud VALERI,
2023).

6. METODOLOGIA DE PESQUISA

Este projeto de concluséo de curso buscou sua justificacdo tedrica por meio de
referéncias bibliograficas, como artigos cientificos e matérias online, além disso,
também foram feitas andalises de desfiles e midias veiculadas durante a década de
2000. As referéncias analisadas concluiram uma compreensao completa sobre o tema
de estudo deste projeto.

O segundo método de pesquisa usado neste estudo foi a analise quantitativa e

qualitativa para entender o publico-alvo abordado pela colecdo e comprovar aspectos

4 <A AFP-Relaxnews fornece artigos, fotos, slideshows, videos e matérias especiais sobre o universo
do entretenimento”, trecho retirado do site www.afp.com. Disponivel em:
https://www.afp.com/pt/novidades-da-afp/afp-relaxnews-lider-mundial-do-softnews-chega-ao-brasil
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de seu comportamento. O resultado trouxe dados tangiveis e mensuraveis sobre a
opinido dos consumidores.

A terceira e ultima andlise feita para a conclusédo deste projeto foi o estudo de
caso, permitindo com que o tema fosse contextualizado e assim concretizando as
pesquisas deste projeto. A unido destas abordagens metodoldgicas foi de suma
importancia para a pesquisa, contribuindo para o desenvolvimento e resultado deste

trabalho.

7. ETAPAS DE TRABALHO

Quadro 1- Etapas do trabalho

Atividades/ Etapas Meses
do trabalho Jan. Fev. Mar. Abr. Mai. Jun.

Escolha e pesquisa do
tema X X

Levantamento X X
bibliografico
Coleta de dados X X

Andlise de dados X

Elaboracéo do X X X X
trabalho (escrita)

Entrega do trabalho X

Fonte: Autoria propria.

8. TEMA

Este projeto de TCC busca inspiracdo na década de 2000, inspirado pela
nostalgia, relembrando elementos da moda da época como uma fonte de inspiracédo
para o design da colec&o. Seguindo a abordagem de Matharu (2011), que destaca a
importancia de encontrar direcdes inspiradoras para os designers, este trabalho
propde uma interpretacdo das tendéncias da década de 2000. Considerando o
impacto da tecnologia e avanco na propagacao de informac¢des durante o periodo
estudado, este projeto também usou como base para o tema uma pesquisa

sobre elementos da industria midiatica que influenciaram e exemplificaram a moda
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da época, como albuns de musica, filmes, séries de TV, revistas e desfiles de moda.
O periodo é reconhecido como Y2K*, caracterizado por uma mistura de influéncias
distintas.

A virada do milénio trouxe uma mudanc¢a na mentalidade da sociedade,
caracterizada por um otimismo em relacdo ao novo milénio e inspirando diversos
avancos sociais e culturais, como a globalizacdo. Este processo, conforme descrito
por Guitarrara (2024), diminuiu as barreiras entre os territérios, criando um espaco
global unificado e promovendo a disseminagédo de ideias em uma escala
internacional. A chegada da internet ao Brasil em 1994 e a popularizacédo do Google
em 1997, como aponta Silva (2024), deu acesso facilitado a informacéao entre as
sociedades, influenciando também a moda com novos materiais, modelagens e
estilos.

O pensamento otimista em relacao ao futuro tecnolégico e a propagacéo de
informacdes via internet moldaram as tendéncias da década de 2000, marcando um
periodo de intensa criatividade e experimentacdo na moda, conforme observado por
Santhana (2021). Essa década ficou conhecida pelo excesso e pela fusdo de
referéncias e estilos passados, deixando um legado que continua a influenciar a
moda atual.

A tendéncia que esse trabalho enfatiza em seu tema é a moda "Bimbocore",
decorrente da moda "bimbo", abordada por Weber (2022), que satiriza a feminilidade
ao utiliza-la de maneira agressiva na moda e estilo de vida. Este fenbmeno resgata o
esteredtipo da "loira burra”, como conhecemos popularmente, e evidencia 0s
preconceitos em relacéo ao sexo feminino e suas expressoes de feminilidade, como
abordado por Corso (2004). Entretanto, a tendéncia "bimbocore", conforme descrito
por Scofield (2022), celebra a feminilidade como um ato contra uma cultura que
historicamente associou o feminino a fraqueza. Pamela Anderson foi, durante a
década de 2000, um icone dessa moda, cuja abordagem chamava atengdo sem
reservas, destacando-se por elementos marcantes de designers renomados como
Vivienne Westwood e Versace.

Assim como este projeto, Noda (2023), destaca a necessidade de nao cultivar
a aversao a feminilidade, combatendo esteredétipos que podem levar as mulheres a

se sentirem menos inteligentes ou interessantes. E crucial promover o orgulho e a

420 termo em inglés significa "Year 2000",abreviado para Y2K [Y (year/ ano) 2 (dois) K (mil)]
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aceitacao da propria feminilidade, encorajando as mulheres a valorizarem sua
esséncia e identidade, sem serem alvo de ridicularizacao.

Gul (2024), define o estilo "Bimbo" com pec¢as como blusas curtas com design
ludico, minissaias adornadas com lantejoulas deslumbrantes e acessoérios
chamativos, enfatizando a criatividade na combinagdo de pecgas. A moda mistura
diversao, feminilidade e ousadia, com a cor rosa sendo uma referéncia importante.

Esta colecao, intitulada de "Only Angel”, tem seu nome inspirado pelas
modelos "Angels" dos desfiles da marca "Victoria's Secret" durante a década de

2000 e pela musica de mesmo titulo, de Styles (2017).

Figura 19- Painel Semantico do tema da cole¢&o "Only Angel"
", - k> ‘2 [ B - 1 5

9. JUSTIFICATIVA DE PUBLICO-ALVO

Para tornar viavel a criacdo e desenvolvimento da colecéo, foi essencial
identificar seu publico-alvo, o0s potenciais compradores. Para alcancar essa
identificacdo e compreender os perfis de consumo, foi aplicado um questionario
abordando os temas tratados pela colecdo deste trabalho, visando entender as

necessidades dos consumidores.

43 Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via www.pinterest.com
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A colecéo, intitulada "Only Angel”, é direcionada a mulheres com idades entre
21 e 26 anos, que residem em areas metropolitanas e possuem uma renda salarial
entre R$ 2,9 mil e R$ 7,1 mil. As consumidoras dessa cole¢do sdo mulheres que se
importam com as principais tendéncias na moda mundial, seu género de musica
preferido sdo musicas pop internacional, sdo festeiras, alegres e costumam viajar

bastante. Assim como sua vida agitada, sua maneira de se vestir € ousada e auténtica.

8.1. RESULTADOS DA PESQUISA

Os resultados da pesquisa foram obtidos através abordagem quantitativa e
qualitativa de um formulario aplicado por meio do “Google Forms”, plataforma para
criacao de formularios online. A pesquisa foi criada no dia 18 de abril, em uma quinta-
feira, e finalizado dia 14 de maio, com 77 respostas. A partir dessas respostas foi
possivel obter dados demogréaficos suficientes para analise de informacdes
importantes sobre o estilo de vida e comportamento do consumidor, como idade,
género, renda salarial, e preferéncias dentro do mercado da moda, além de outras

guestdes acerca do assunto.

Gréfico 1- Qual seu género?

Qual seu género? Q)
77 respostas

@ Feminino

@ Masculino
Prefiro ndo dizer

@ Outros

Fonte: Autoria Propria.

A partir dos dados coletados, com 77 respostas coletadas, foi possivel obter o
resultado em sua maioria das respostas 80,5% do sexo feminino e 18,2% do sexo

masculino.
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Grafico 2- Qual a sua idade?

Qual sua idade?

77 respostas

15
14 (18,2%)
10
7(9,1%)
6 (7,8%)
5 4 (5,2%) 4 (5,2%)
3(3,9%) 3 (3,9%)
2 (224(2,6%) 2/(2,6%) 2 (227(2,6%) 2 (2,692 (2,6%) 2 (2,6%)
1(1,3%) 11(1,39%1) (1,3%) AN (H3(13%) A0(13(1,3%0 (1,3%) [AI(HAA1Z(A2(H (3% (11233131, 3¢

0

14 18 20 21 anos 23 25 33 37 42 47 53 65

Fonte: Autoria Prépria.

Os dados coletados identificam que a faixa etaria predominante pertence ao
grupo de 20 a 27 anos de idade, somando o total de 40,4% das respostas (Com 5,2%
das respostas com 20 anos; 16% com 21 anos; 10,4% com 22 anos; 1,3% com 23

anos; 1,3% com 24 anos; 1,3% com 25 anos; 2,6% com 26 anos; 2,6% com 27 anos).

Grafico 3- Qual cidade vocé mora atualmente?

Qual cidade vocé mora atualmente?
77 respostas

40
30 35 (45,5%)
20
9 (11,7%)
10 6 (7,8%)
4(5,2%) 4(5,2%) 9
1 (1,316(1,3%)_| 1 (1,316(1,31661,316(1,3%)] 1 (1,31661,316(1,3%)F 71 (1,316(1,314(1,3%). 2 (2,695(1,31¢(1,3%)_| 1 (1,3%:(2,8%
0
Belo Horizonte - MG Montreal SJCAMPOS Sjcampos Sao José dos ca... sjc

Jacarei Pindamonhangaba Sao jose dos cam... Sé&o José Dos Ca... Sao josé dos cam...

Fonte: Autoria prépria.
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De acordo com o gréfico, a cidade com mais respostas sobre o assunto foi de
87,01%, S&o José dos Campos. Para as demais cidades foram resultados 12,99%

das respostas.

Grafico 4- Qual rede social vocé mais utiliza?

Qual rede social vocé mais utiliza?
77 respostas

@ Facebook
@ Instagram
© Tiktok

, @ X (Twiiter)
/_ @ Pinterest
‘ ® YouTube

@® WhatsApp
@ Tiktok, instragam e WhatsApp

Fonte: Autoria propria.

Em relacdo ao uso de redes sociais, a maioria das respostas do Grafico 4
apontaram que 63,6% dos possiveis consumidores utilizam o Instagram mais do que
outras redes sociais, seguido por 22,1% de TikTok e 5,2% de X.

Gréfico 5- Qual sua renda?

Qual sua renda? Q)
77 respostas

@ Classe A: (renda mensal domiciliar
superior a R$ 22 mil)

@ Classe B: (renda mensal domiciliar entre
R$ 7,1 mil e R$ 22 mil)

@ Classe C: (renda mensal domiciliar
entre R$ 2,9 mil e R$ 7,1 mil)

@ Classes D/E: (renda mensal domiciliar
até R$ 2,9 mil)

@ Renda mensal domiciliar menor que
R$2,9 mil

Fonte: Autoria prépria.
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Com relacdo a renda mensal salarial no Grafico 5, 31,2% dos entrevistados
dizem pertencer a Classe C, com renda mensal domiciliar entre R$2,9 mil e R$7,1 mil,

29,9% pertencem a Classe B, com renda entre R$7,1 mil e R$22 mil.

Gréafico 6- Como vocé definiria seu estilo?

Como vocé definiria seu estilo?

77 respostas
@ Criativo
@® Romantico
@ Sexy
@ Basico/ Casual
SRR @ Esportivo

10.4% @ Classico/ Tradicional

\ 4%

\ » @ Elegante/ Sofisticado
\ @® Moderno / Urbano

@ Elegatnte/ Sofisticado

Fonte: Autoria prépria.
De acordo com as respostas dos consumidores no Grafico 6, 39% definem seu
estilo como bésico e casual, seguido de 23,4% de moderno e urbano, e 10,4% de

estilo criativo.

Gréfico 7- Qual desses itens te chama mais aten¢céo ao comprar uma roupa?

Qual desses itens te chama mais atengdo ao comprar uma roupa? Q)
77 respostas
@ Qualidade
@ Preco baixo
20.8% @ Exclusividade
@ Inovagéo
@ Criatividade

Fonte: Autoria propria.
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49,4% das pessoas que responderam ao questionario votaram que o item que
mais chama atencdo ao comprar uma roupa € a qualidade, seguido de 23,4% que

disseram que sao os precos acessiveis e 20,6% valorizam criatividade.

Grafico 8- Qual o valor maximo que vocé costuma pagar em suas pec¢as?

Qual o valor maximo que vocé costuma pagar em suas roupas? Q)

76 respostas

@ R$1aR$50

@ RS$50 a R$100

@ R$100 a R$200

@ R$200 a R$300

@ RS$300 a R$400

@ Nao me atento a prego!

Fonte: Autoria prépria.

De acordo com o gréfico 8, 38,2% do publico-alvo paga o valor maximo de
R$100 a R$200 ao comprar suas pecas de roupa, 25% pagam de R$200 a R$300 e
14,5% pagam de R$50 a R$100

Gréfico 9- Onde costuma comprar roupas?

Onde costuma comprar roupas? Q
77 respostas

@ Lojas fisicas (Principalmente lojas de
rua)

@ Lojas fisicas (Principalmente lojas em
Shopping)

@ Ecommerce (Sites e aplicativos)

@ Ecommerce (Redes sociais e
Whatsapp)

Fonte: Autoria prépria.
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54,5% das respostas do grafico 9 apontam que os consumidores costumam
comprar suas roupas em lojas fisicas, principalmente em lojas de Shopping, seguido
de 20,8% que compram em lojas fisicas de rua. Lojas Online somam 18,2% do

publico.

Grafico 10- Qual a sua maior dificuldade hoje ao comprar uma roupa?

Qual a sua maior dificuldade hoje ao comprar uma roupa? )
77 respostas

@ Encontrar pegas que tenham o meu
estilo

@ Nzo encontro minha numeragéo
@ Encontrar pegas de qualidade

@ Dificuldade em encontrar pecas
acessiveis

Fonte: Autoria propria.

Conforme o grafico, 28,6% das publico-alvo tem dificuldade em encontrar pecas
acessiveis ao comprar roupas, seguido de 26% que ndo encontram a sua numeracao

e 23,4% que sentem dificuldade em encontrar pecas de qualidade.

Grafico 11- Vocé tem dificuldades em encontrar roupas no seu tamanho/ numeracgao?

Vocé tem dificuldades em encontrar roupas no seu tamanho/ numeragédo? Q)

77 respostas

® Sim
® Nzo

Fonte: Autoria prépria.
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Ao questionar se os consumidores possuiam dificuldade em encontrar roupas
no seu tamanho e numeracao, 68,8% das respostas foram negativas, enquanto 31,2%

tiveram repostas positivas a dificuldade, somando mais de um quarto das respostas.

Grafico 12- Como vocé descreveria sua relagdo com a moda?

Como vocé descreveria sua relagdo com a moda?

77 respostas

@ Nazo sei nada sobre o assunto... @
@ Sei pouco sobre o assunto mas gosto!

®

@ Gosto de Moda e sei sobre o assunto!

©

@ Amo moda e acompanho todos os
desfiles! @

Fonte: Autoria propria.

O grafico 12 aponta que 48,1% dos consumidores sabem pouco sobre moda,
mas gosta do assunto, 28,6% gostam de moda e sabem sobre o0 assunto e 13% amam
moda e acompanha todos os desfiles. Em conclusdo, 89,7% do publico-alvo se

interessa por moda.

Grafico 13- Vocé tem uma marca de roupas que se identifique? Se sim, qual/ quais?

Vocé tem uma marca de roupas que se identifique? Se sim, qual/ quais?

77 respostas

Boss

Sim. Gosto bastante da Cotton:on e da Guadarcba e me inspito mto tbm na Vivienne e McQueen
Hering/loft/shoulder/CK/ levis

Vivienne westwood

Martin Margiela , Yohji Yamamoto , Vivienne Westwood

Fonte: Autoria prépria.
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A maioria das respostas referente as marcas de roupas que o publico mais se
identifica, de acordo com o Grafico 13, sdo Vivienne Westwood, Alexander Mcqueen,

Levis, Cotton On, Maison Margiela, entre diversas outras.

Grafico 14- Quais referéncias de moda passam pela sua cabeca quando falamos sobre Anos 20007?

Quais referéncias de moda passam pela sua cabec¢a quando falamos sobre Anos 20007

77 respostas

Filmes anos 2000, como legalmente loira, de repente 30, etc
Roupas com brilhos

Britney Spears, calga jeans e camadas

Britney Spears ? Kkkk

Cintura baixa e sobreposicdes

Calga Jeans Centropé, Blusinha basica, Chocker de Plastico, Piercing no Umbigo

Fonte: Autoria propria.

Entre as referéncias de moda que remetem a década de 2000, as principais
apontadas pelo Grafico 14 pelos proprios consumidores sao roupas com brilhos,
camadas, pecas jeans, e calcas com cintura baixa. Houve também repostas que
remetiam ao figurino de filmes e a roupas de cantoras do periodo, como Britney

Spears.

Gréfico 15- Qual roupa do periodo da sua infancia mais Ihe marcou até hoje?

Qual roupa do periodo da sua infancia mais lhe marcou até hoje? 0

espostas

faixa de cabelo e calca jeans no geral
Acredito que as salas midi |')II‘1(I:)E||IT1&I]IF‘ marcaram muito pra mim até os dias atuais

Coletes - inclusive um colete puffer rosa queimado brilhante da Barbie (aka tinha s6 Barbie bordado
pequeno em branco na frente kkk)

Cropped ciganinha

Uma jardineira xadrez que meu pai desenhou e mandou fazer para mim

Fonte: Autoria prépria.
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De acordo com o Gréfico 15, entre as roupas que mais marcaram o publico-
alvo durante sua infancia estdo pecas como cal¢as jeans, saias midi, blusas estilo

“ciganinha”, faixas no cabelo e coletes.

Grafico 16- A moda veiculada durante a sua infancia influencia o que vocé usa hoje em dia?

A moda veiculada durante a sua infancia influencia o que vocé usa hoje em dia? Q)
77 respostas

@ Sim, bastante.
@ Sim, um pouco.
@ Nao me influencia.

@ Nunca percebi relagdo ao que eu uso
com a moda na época em que nasci.

Fonte: Autoria prépria.

Seguindo as informacdes dadas pelo Gréfico 16, o total de 42,9% das repostas
foram positivas a pergunta sobre o fato da moda veiculada durante a sua infancia
influenciava aquilo que o publico consume atualmente, 27,3% nunca percebeu a
relacdo entre as tendéncias de moda veiculadas na infancia e suas roupas adultas, e

29,9% afirmaram que n&o foram influenciados por essa moda.

Gréfico 17- Qual periodo/ década vocé sente que te influéncia mais na hora de se vestir?

Qual periodo/ década vocé sente que te influéncia mais na hora de se vestir? Q)
77 respostas

@ Anos 50
@® Anos 60
@ Anos 70
@ Anos 80
@ Anos 90
@ Anos 2000

@ Nao me sinto representado em nenhum
periodo

Fonte: Autoria propria.
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De acordo com o Gréfico 17, 41,6% das pessoas que participaram da pesquisa
nao se sentem representadas pela moda de nenhum periodo especifico, ja 26% se
sentem influenciados pela moda da década de 2000 e 20,8% se identificam com a
década de 1990.

Gréfico 18- Vocé sente que ha muita diferenca entre moda masculina e moda feminina nos dias

atuais?

Vocé sente que ha muita diferenca entre moda masculina e moda feminina nos dias atuais?
77 respostas

® Sim
® Nizo

Fonte: Autoria prépria.

De acordo com o grafico 18, 54,5% das respostas foram positivas a questao
sobre existir diferengca entre a moda masculina e feminina atualmente, 45,5%

acreditam que nao haja diferenca de género.

8.2. SEGMENTACAO DE PUBLICO- ALVO

Com base no questionario aplicado e graficos apresentados neste trabalho, o
publico-alvo foi segmentado seguindo aspectos geograficos, demograficos,
psicograficos e comportamentais.

Seguindo aspectos geograficos, a cidade com maior concentracdo de
consumidores é Sao José dos campos, situada no Vale do Paraiba, interior do estado
de Sé&o Paulo.

Com base em aspectos demograficos, sabe-se a partir dos gréaficos
apresentados, que a maioria dos consumidores residem em Sao José dos Campos e
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regido, sdo majoritariamente mulheres, e tem faixa etaria de aproximadamente 20 a
27 anos. A faixa salarial dessas mulheres podem variar de 2,9 mil reais a 22 mil reais,
sendo assim, alcanca o publico classe C e classe B.

Considerando aspectos psicograficos, o pubico alcancado possui estilo Casual,
Moderno, e Urbano, tem interesse em Moda, se identificam com marcas de roupas
como Vivienne Westwood, Alexander Mcqueen, Levis, Cotton On e Maison Margiela.

Levando em consideracdo aspectos comportamentais com base nos graficos
apresentados pela pesquisa de publico-alvo, a rede social mais usada pelos
consumidores € o Instagram, e na hora de adquirir pecas de roupas, costumam prezar
pela qualidade acima de outros quesitos, possuem dificuldade de achar modelos que
representem sua personalidade e que tenham precos acessiveis de acordo com a sua

renda, majoritariamente pagam de 100 a 300 reais por peca.

8.3. PAINEL DE PUBLICO-ALVO

Figura 20— Painel Sémantico Publico-alvo

Fonte: Compilagdo do autor, 2024.%
9.4. PERSONA%

Catarina é leonina, tem 20 anos e vive em Sao José dos Campos, é focada em
seus objetivos e adora apreciar seus momentos de lazer indo a festas e shows com

seus amigos. Seu lema é aproveitar cada momento como se fosse o Ultimo. Nina,

4 Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via www.pinterest.com
4« ..] a persona pode ser entendida como a criagdo de um personagem, que resume as principais
caracteristicas dos seus clientes.” (Piovesana, 2024)
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como gosta de ser chamada, cursa Publicidade e Propaganda na Universidade do
Vale do Paraiba e faz estagio voltado a area de Marketing para redes sociais, €
apaixonada por Moda e adora se vestir de maneira divertida e auténtica. Sua rotina
de estudos e trabalho é agitada, mas sempre encontra espaco na sua agenda para
sair com seus amigos, seja para um café a tarde ou em um uma balada a noite. Ela
ndo se apega a uma rotina muito saudavel, mas ama se alimentar com comidas
frescas ao invés de industrializadas, e treina Ténis aos finais de semana na quadra
de seu condominio no bairro Urbanova, onde mora com o0s pais. A personalidade de
Nina é sempre genuina e alegre, muito bem expressada em suas redes sociais, onde

compartilha com seus 10 mil seguidores seu estilo e rotina.

9.5. CRIACAO DA MARCA
9.5.1. Conceito

O Atelier Yalla € uma marca de roupas que se concentra em capturar a energia
vibrante e a individualidade da mulher. Localizada em S&o José dos Campos, a marca
atua online, vendendo para todo o Brasil, porém pretende expandir seus negdécios
para uma loja fisica em Shopping, local onde seu publico-alvo mais frequenta. Com
uma forte presenca nas midias sociais e uma abordagem de marketing auténtica
voltada ndo somente a vendas de suas pec¢as, mas também gerando contetdo de
moda focado no estilo de vida de suas clientes.

A Yalla oferece pecas que evocam felicidade e diversdo por meio de cores
vibrantes, modelagem ousadas e inovadores, suas pecas sao produzidas tanto para
o dia a dia da sua consumidora, quanto para ocasides especiais, como festas
noturnas. A moda apresentada pela marca tem o intuito de apreciar a feminilidade de
cada mulher, sem que ela se sinta inferiorizada pelos preconceitos da sociedade,
fazendo-as se sentirem livres e auténticas. Priorizando a incluséo, a marca garante
praticas de producéo éticas e oferece uma ampla variedade de tamanhos, do 34 ao
50, para atender a diferentes tipos de corpos.

O nome "Atelier Yalla" é uma juncdo de significados, a palavra "Atelier" tem
origem francesa, e € o nome dado ao local dedicado ao desenvolvimento de criacdes
de um artista, onde ele pratica suas ideias, testando nocas préticas e uso de materiais.
No caso de um atelié de moda, € onde as primeiras pecas e desenvolvimento da

colecdo sdo criadas. A palavra "Yalla" tem duas origens, a primeira vem do nome dado
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ao arquipélago localizado na costa leste do Panama, onde habita-se o povo indigena
Kuna, sociedade que tem como caracteristica a igualdade de géneros, onde o papel
da mulher é tdo importante quanto o feito pelo homem (GERULAITYLE, 2018). A
segunda origem da palavra Yalla vem o arabe, que significa "Vamos La" ou "Apresse-

se", podendo simbolizar a vida agitada da mulher contemporanea.

9.5.2. Painel Semantico Atelier Yalla

Figura 21- Painel Semantico para a marca "Atelier Yalla"

Fonte: Compilacdo do Autor, 2024. 46

9.5.3. Identidade visual do Atelier Yalla

Para a marca "Atelier Yalla", foram elaborados logotipo e identidade visual com
as cores verde e rosa, presentes no painel semantico, para refletir a esséncia da
marca. Além disso, a cor bege foi escolhida como base para o fundo, proporcionando

contraste.

46 Montagem elaborada a partir de imagens coletadas via www.pinterest.com
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Figura 22- Paleta de cores para identidade visual da marca "Atelier Yalla"

ANTONE" PANTONE’®
038 C P1-2C

Fonte: Compilacdo do Autor, 202447

A fonte escolhida para criacdo do logotipo e identidade visual da marca foi a
fonte TAN New York, sua escrita € ousada e divertida, com um toque de nostalgia. Ao
empregar exclusivamente letras mailsculas, alcanca-se um estilo altamente
estilizado, enquanto a mistura de maiusculas e mindsculas mantém a legibilidade do
texto. No caso do logotipo, foi escolhido apenas letras mindsculas, mantendo sua

leitura legivel.

Figura 23- Fonte utilizada para identidade visual da marca "Atelier Yalla"

Tan Wpe Co. presents i e

Jo3 B 28E.0) o SjuQ

a display typeface

Fonte: www.Masterbundles.com

47 Montagem elaborada a partir de coletadas via www.pantone.com
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Usando as cores e fonte selecionadas, foram criadas o logotipo principal da

marca, e suas variacdes de cores.

Figura 24- Logotipo Atelier Yalla

Logotipo:

L 2

ateher
valla

10. RESULTADOS

Variagdes de cores:

ag :
’J 2

atcher.. ateher
valla valla

Fonte: Autoria Propria.

A partir deste pré-projeto de conclusdo de curso, foi possivel concluir o

desenvolvimento tedrico para uma cole¢cdo de moda voltada ao publico feminino de

20 a 27 anos inspirada na década de 2000, com influéncia da tendéncia “Bimbocore”,

impactando a forma com que a mulher lida com sua propria feminilidade, ao mesmo

tempo que resgata informacdes de moda do passado. Cada etapa de pesquisa deste

projeto foi idealizada para satisfazer uma necessidade do mercado de moda e atender

jovens mulheres na descoberta do inicio de sua vida adulta.
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