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“O apagamento de si, ainda que por alguns instantes, € uma
grande tentacdo” — David Le Breton



RESUMO

Essa presente monografia, em resumo, busca retratar através da moda a
modificacdo do corpo ao longo da histéria, mas também na era virtual
contemporéanea. Relata sobre o advento das redes sociais, pelo meio de, filtros e
modificagdes de fotos, unida ao fato do corpo ser modificado em busca de um
padrao de beleza. A partir disso, o trabalho expde os conceitos sobre a exclusao do
corpo e a era cibernética através da tecnologia virtual. Apontando entdo, como sera
a moda no futuro, com o avanco da tecnologia que estd ocasionando novas
possibilidades e projecdes de roupas digitais.

A aplicacdo metodoldgica utilizada para esse trabalho foi a bibliografica de

carater exploratorio, na leitura de livros, artigos e sites.

Palavras-Chaves: moda, modificagdo do corpo, tecnologia virtual, novas

possibilidades, roupas digitais.



ABSTRACT

This present monograph briefly illustrates a topic about body modification
throughout history by fashion and how it still influences the modern virtual era. It also
details the development of social network sites and the tools included in them as
filters and body modifiers linked with the idea that all bodies can look the same to
follow a certain beauty standard. This assignment displays the concepts about body
exclusion and the cybernetic era through virtual technology, explaining how fashion
will be in the future with the advancement of technology that is causing new
possibilities and projections of digital clothes.

The methodology used to obtain the information found in this assignment was

a descriptive exploratory study based on reading books, articles, and websites.

Keywords: fashion, body modification, virtual technology, new possibilities,

digital clothing.
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1. INTRODUCAO

Segundo Svendsen (2010), da civilizagao ocidental ao Renascimento, a moda
€ um acontecimento de influéncia. Na modernidade, o homem e suas areas da vida,
sdo abrangidas pela moda, sendo algo praticamente natural. Compreender a moda,
€ uma forma de contribuicdo de autoconhecimento, até das proprias acdes das
pessoas. Svendsen (2010) relata também que a moda foi desconsiderada pelos
filosofos, como se fosse um fendbmeno muito superficial para ser utilizado como
estudo dentro de uma disciplina considerada profunda. Contudo, para o autor, se a
filosofia € um instrumento para auto compreensdo, a moda, portanto, deve ser
considerada como fonte de investigacdo. A moda ainda, segundo Svendsen (2010),
engloba muitas variantes, pois nela encontra-se diversos desejos, como consumo,
identidade, vestuario e corpo.

Segundo Lorensoni, Rocha e Zambom (2012), na chamada “sociedade de
consumo”, o corpo acabou se tornando um produto, ele é subordinado a varios
sentidos, é consumido, comprado e vendido. H4A uma parte das pessoas que
cultuam o corpo e outras que o desprezam, onde causa a percep¢do de que esses
conceitos foram marcados por mudancas de costumes produzidos principalmente
pela midia, “com a apresentacao do ideal de um corpo belo e saudavel. ” (Lorensoni,
Rocha e Zambom, 2012).

O belo, segundo Eco (2017) descreve na “Historia da Beleza”, teve muitas
modificacbes ao longo da historia, onde cada periodo ficou marcado por um
conceito. Até pouco mais do século XIX, a beleza ficava definida pelas estatuas,
pela arte e pela arquitetura. Dai entdo, como descreve Eco (2017), a partir do século
XX, a beleza passou a ser comandada pela “mass media”, ou seja, os meios de

comunicacdo em massa. Como também confirma (Castro, 2007, p. 112):

A imagem da juventude, associada ao corpo perfeito e ideal — que envolve
as no¢bes de salde, vitalidade, dinamismo e acima de tudo, beleza —
atravessa, contemporaneamente, os diferentes géneros, faixas etérias e
classes sociais, compondo de maneira diferenciada, diversos estilos de
vida. E a fabrica de imagens — cinema, TV, publicidade — ao lado da
imprensa escrita, tem, certamente, contribuido para isso.
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Perante os adventos dos meios de comunicacdo, onde é muito simples

adquirir formas belas, com varias intervencbes, causam ao individuo meios de



conquistar esse corpo onde segundo a estética, € “perfeito”. Para Castro (2007, p.
28): “a possibilidade de esculpir-se ou de desenhar seu préprio corpo é algo que
propicia a cada um estar 0 mais préoximo possivel de um padrdo de beleza
estabelecido globalmente; afinal, as medidas do mercado da moda, sé&o
internacionais”.

Os padrdes de beleza sempre se modificaram, atualmente dentre os meios de
comunicacdo, as redes sociais tem definido praticamente a estética. A beleza na
atualidade é definida por corpos e rostos denominados perfeitos. Esse mundo
perfeito de padrdes de beleza intangiveis, estdo causando drasticas modificacdes no
corpo, que se tornou praticamente um objeto a ser apreciado. Dentro das redes
sociais, segundo Natalia Eiras para a revista “Elle”, como pode-se citar
principalmente o Instagram, atualmente ele tornou-se um palco de filtros, que
‘embelezam” a imagem, a pele fica lisa e as bochechas coradas, por exemplo. Os
maleficios causados por essas intervencbes, sdo uma imagem irreal que oS
individuos tém de si mesmo, além de, as pessoas buscarem em seus proprios perfis,

uma imagem “corrigida” de si. Como Lima (2002, p. 42) também descreve:

Em nome da aparéncia, peca-se pelo excesso, embora haja uma
consciéncia coletiva da importancia da salde. Entretanto na realidade, o
que se verifica é que muitos extrapolam seus proprios limites,
comprometendo o desejo de uma vida que se considera “saudavel” (...) Ha
sempre uma incessante busca pelo bem-estar em sua maioria, mas com um
alto nivel de dependéncia ligado ao compromisso de manter-se sempre
jovem, bonita e saudavel. Os meios de comunicacdo ddo uma espécie de
certificado ao valorizarem esta atitude com a massificagdo do uso da
imagem e da venda exagerada de revistas que sé tratam do assunto.

Dessa forma, percebe-se que na maioria das vezes, 0 corpo é exposto a
padrdes estéticos de beleza e também de saude, revelando que ele é mostrado
como um fenémeno cultural e social. A moda também & uma influenciadora, como
descreve Scott (2013), a moda causou modificacdes no corpo, como os espartilhos e
a crinolina. Onde Mackenzie (2010) acrescenta que esses acessOrios causavam
danos ao corpo, novamente por estética e por padrées de beleza das épocas.

Le Breton (2006), ainda diz que o corpo é uma simbologia, cheia de
imaginacgdes e representacdo. Contudo, na saga por ter um corpo Unico, o individuo
acaba se perdendo no coletivo e na sociedade exigente. Com isso, em “Adeus ao
Corpo”, Le Breton (2003) discorre acerca do que ele classifica como “o extremo

contemporaneo” que vai da necessidade de um controle completo até a militdncia



contra a plenitude do corpo. Portanto, 0 corpo passou a ser um acessorio, subjetivo,

como um lixo, uma bula a ser seguida, relata o autor:

E a formidavel convergéncia de préaticas relativamente recentes, ou de
sucesso recente, que faz com que o corpo seja hoje muitas vezes vivido
como um acessorio da presenca (...) O corpo é um objeto imperfeito, um
rascunho a ser corrigido. Vejam o sucesso da cirurgia estética: trata-se de
fato de mudar seu corpo para mudar sua vida. (BRETON, 2003, p. 10).

Na modernidade, ha um discurso de justificativa acerca do “corpo-simulacro”,
do “corpo-descartavel” que é glorificado na sociedade contemporanea. “O corpo
exaltado ndo é o corpo com o qual vivemos, mas um corpo retificado, redefinido. ”
(Breton, 2003, p. 10). Referente & essas questdes, o autor traz entdo conclusbes
acerca da estética, onde essa busca pelo o belo a qualquer custo, fundam o inicio
da era virtual. No passado, o0 corpo era posto como funcdo ao seu espirito e a sua
alma, hoje, essa dualidade da contemporaneidade que se formou, coloca o homem
em oposicdo ao seu proprio corpo. Visto como algo que perece, suscetivel de
doencas a morte, 0 corpo passa a ser pensado pela tecnociéncia como algo a
desparecer, dando espaco a chamada “era cibernética”.

A era ciborgue, nada mais é que, “a possibilidade de se fabricar humanos
melhores, ampliando suas capacidades por meio de dispositivos artificiais”.
(KUNZRU, 2013, p. 176). A era cibernética vista por Wiener e seus colaboradores, é
interpretada como uma ciéncia capaz de decifrar o mundo segundo um conjunto de
sistemas, possibilitando assim, o controle sobre maquinas, comunidades, corpos,
em resumo, de praticamente tudo. O desenvolvimento do ciborgue envolve a tese de
que o corpo é chamado de um “computador de carne”, ou seja, ele possui sistemas
gue se auto ajustam para responder a outros sistemas, dessa forma, para pelo
menos o0 corpo se tornar melhor seria necessario configurar seus mecanismos
conectando-o0 a outro sistema.

Se o futuro indica o advento dos sistemas e da tecnologia, qual sera o futuro
da moda? Maghan Mcdowell, editora de inovagcédo da Vogue Business em entrevista
para o Férum E-Commerce Brasil 2020 — Global Edition, falou a respeito desse
assunto. A producdo de roupas 3D, segundo ela, perante a sustentabilidade e as
formas futuristas, se mostra como uma tendéncia, além da realidade aumentada.
Para ela, o que comecou com simples filtros em aplicativos, hoje, se tornou uma

possibilidade de marcas exporem seus produtos através da RA (realidade



aumentada). Maghan aponta que o potencial desse advento para a moda € enorme,
tanto que fez o “Shopfy' aumentar em 250% a taxa de conversdo com o uso da RA”.

Além disso, a editora finaliza dizendo sobre as roupas digitais, que também
vem ganhando espago, Maghan afirma que ela mesma utilizou esse recurso,
declarando que gostou muito e que curtiu a experiéncia. Terminou completando que:
“‘Muitas empresas estdo criando isso dentro das lojas, desenvolvendo um ambiente
gue transmita a sensacédo de a pessoa estar ali, presencialmente. Isso, alias, € uma
tendéncia que pessoas da geracao Z ja esperam das marcas”, complementa.

Dessa forma, o trabalho apresentado visa através da moda, relatar as

modificagBes do corpo na historia e expor as novas possibilidades do futuro.

2. PROBLEMATICA

Segundo Marques (2016), levando em consideragcdo que a moda € um reflexo
da sociedade contemporanea, a tecnologia causa influéncia no crescimento da
moda, assim como também é ao contrario, uma esta ligada a outra. A unido entre a
tecnologia e a moda tem um mesmo objetivo: atender as necessidades dos
consumidores, até mesmo aquelas que os mesmos ainda nao sabem.

Acaba se formando uma relacdo mutua, pois a tecnologia necessita da moda
para crescer e desenvolver significados maiores. JA& a moda, precisa se redefinir sem
cessar, para isso a tecnologia é uma aliada na reinvencédo. Portanto, se a moda é
definida em relacdo ao tempo, é importante que ambas caminhem lado a lado para
produzir um favor reciproco.

Vem sendo perceptivel durante os anos, como a tecnologia repercute nas
acOes dos consumidores, apdés o0 advento da Internet, a qual causou a primeira
repercussdo. Nao mais somente delimitado a tecidos, o lancamento de novos
formatos de roupas, estdo aliados a dispositivos tecnoldgicos, possiveis de serem
vestidos, que estdo comecando a se tornar populares.

Brugalli (2017) acerca do Fashion Friday que ocorreu em agosto de 2017,
com o tema “Moda e Tecnologia”, exibiu uma fusdo que como ja vista anteriormente,
gera varias interpretacdes. Além de, ja ser apontado o possivel futuro da indastria da

moda para os dias atuais.

! Loja virtual simplificada.



J& era um fato que, a moda passaria por diversas modificagBes classificadas
como de “alto impacto”, dentre elas, como descreveu Brugalli (2017) estavam:
“Tecnologia, consumo consciente, logistica reversa, moda ética, mudanca de eixo
econdmico mundial, design circular, 10T, realidade aumentada”, e acrescenta ainda o
fast-fashion nessa lista. O que indicavam novas oportunidades e novos desafios
consequentemente.

A tecnologia também permitiu para a moda, trazer respostas na criacdo de
sustentabilidade e inclusdo, o digital no ano de 2020 estava sendo visto como “o0 que
nao poderia substituir o fisico”, mas ao menos era visto como uma revolugédo, como
citado na FFW (2020). As empresas e também as marcas precisam causar
mudancas dentre o mercado, expondo que estdo a frente de tudo, para 0s seus
consumidores. Assim, a industria da criatividade ndo pode buscar no passado o
novo para o futuro, pois 0 que se espera para o século XXI, € que a moda entre
realmente em um novo ciclo.

Dessa forma, atualmente, quais sdo as novas possibilidades para a moda no

futuro da realidade virtual?

3. REFERENCIAL TEORICO

Buscou-se como referencial teorico, primeiramente, para indicar como a
beleza era vista e modificava-se durante os séculos e periodos, o livro do escritor
Umberto Eco, “Histéria da Beleza”. O autor oferece uma gama de conteudo e
referéncias historicas, 0 mesmo relata minuciosamente acerca da historia da beleza,
0 que ocasionou em uma grande contribuicdo para esse trabalho.

Lesley Scott, foi uma autora que contribuiu para que a modificacdo do corpo
na moda durante os periodos fosse recordada, o livro: “Lingerie: Da Antiguidade a
cultura pop”, o qual foi utilizado, fornece informacdes ricas sobre a histéria da moda
em suas modificacdes corporais. A autora Mairi Mackenzie com seu livro: “Ismos
para Entender a Moda”, proporcionou maior contribuigao referente a esse assunto.

Baseando-se na busca por relatar a era da modificacdo virtual do corpo, o
autor David Le Breton foi utilizado através de seu livro: “Adeus ao Corpo”, onde
juntamente com outros autores, Le Breton descreve acerca da exclusdo do corpo e

da era em que ele se tornard virtual. Dessa forma, a partir desse trabalho, p6de-se



perceber que o assunto tratado € atual e a utilizacdo desse livro foi indispensavel
para que os objetivos do trabalho fossem alcancados.

O livro “Antropologia do Ciborgue” de Tomaz Tadeu possuiu a sua
importancia para o trabalho, pois nele, o autor descreve histérias acerca da era
cibernética, com conteldos atuais e que possuem uma ligagao direta com “Adeus ao
Corpo”. Visto em que, ambos os autores descrevem acerca da modificacdo do corpo
e as possibilidades que surgirao.

Com base nessas referéncias, levando em consideracdo o conteudo rico de
informacgdes de todos os livros utilizados, a base para a realizagdo desse trabalho
contou com materiais que o enriqueceram e levaram a obtencéo do aprofundamento

do tema.

4. HIPOTESE

No que diz respeito a hipoétese, (TRUJILLO, 1982) declara:

A hip6tese € uma proposicdo antecipatéria a comprovacdo de uma
realidade existencial. E uma espécie de pressuposicdo que antecede a
constatacdo dos fatos. Por isso se diz também que as hipoteses de trabalho
sdo formulagBes provisérias do que se procura conhecer e, em
consequéncia, sdo supostas respostas para o problema ou assunto da
pesquisa.

Visando responder a pergunta problema presente nesse trabalho: quais séo
as novas possibilidades para a moda no futuro da realidade virtual? Levanta-se
hipéteses. Perante a tecnologia avancada e também a constante mudanca da moda,
ainda mais em consequéncia da situacdo do mundo na contemporaneidade, a
tecnologia, ja citada na introdugéo, prometeu para a moda avanc¢os de alto impacto.

Visando melhorias na sustentabilidade, consumo consciente, mudancas na
economia e realidade aumentada, ainda no ano de 2020, a moda comecou a ser
inserida ainda mais no mundo digital, mas era vista como algo que ndo poderia
substituir o fisico. Enquanto, de outro lado, se esperava que a moda entrasse em um
novo ciclo, trazendo assim essas novas possibilidades para o ano de 2021 e para
este século que necessita de coisas novas para 0s seus consumidores que esperam

gue marcas saiam a frente na tecnologia.
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Com o mundo virtual cada vez mais avancado, a moda também tem a
necessidade de se adaptar. O e-commerce ja existente, que cresceu nos ultimos
anos também precisou alavancar e ir além disso. A pandemia causada pela COVID-
19 que impossibilitou pessoas de sairem e fazerem compras, fez o virtual crescer
mais.

Pensando nessas questdes, a primeira hipétese € que a moda na busca pela
sustentabilidade, se faca presente na realidade aumentada, proporcionando aos
consumidores que provem suas roupas virtualmente com detalhamentos, como:
caimento das roupas, tecidos e tamanhos. Evitando assim a compra incerta.

A segunda possibilidade, € que marcas criem roupas digitais. A realidade é
virtual, portanto, a ideia de comprar e adquirir roupas digitais trariam beneficios a
sustentabilidade e a possibilidade de marcas inovarem em algo jamais visto, além
de, os consumidores usarem pecas exclusivas em suas vidas virtuais, tdo atual na

contemporaneidade.

5. OBJETIVO GERAL

Discorrer a respeito de novas possibilidades de um futuro virtual na moda.

5.1.OBJETIVOS ESPECIFICOS

Relatar o que € moda;

e Inscrever o que é belo, a diferenca desse conceito ao longo da histéria e 0
belo na contemporaneidade;

e Descrever o advento das redes sociais, perante o uso de filtros e
modificacdes de fotos;

e Recordar como a moda modifica o corpo em busca de um padréo de beleza;

e Enunciar a modificacéo virtual do corpo;

e Descrever quais as tecnologias que a moda alcancou;

e Apontar qual serd a moda no futuro referente as novas possibilidades.

6. JUSTIFICATIVA
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O presente trabalho se justifica, trazendo pontos positivos sobre a atualidade
até o futuro da moda. Pois, segundo a concepcao de alguns autores como: Castro
(2012), Breton (2003), e Eco (2017), é possivel perceber que conceitos sobre a
contemporaneidade, como: o corpo visto sendo algo “descartavel”’, dando espaco a
era cibernética, o conceito da beleza voltados para os padrées dos séculos XX/XXI,
a tecnociéncia que Wiener descreveu que se faria cada vez mais potente e 0s
avancos da tecnologia perante a moda, confirmam que o tema €& atual e esta
acontecendo.

O tema traz inovagdes acerca das possibilidades da moda, pois como se sabe
segundo Marques (2016), a moda aliada a tecnologia sempre alcancou bons frutos.
Brugalli (2017) também mencionou tecnologias que a moda avancaria e avangou
como: sustentabilidade e realidade aumentada. Contudo, as inovagdes n&o param,
dessa forma, o trabalho visa expor novos parametros, acerca da modificacao virtual
do corpo, trazendo para a moda realidades virtuais aumentadas.

O assunto exposto no trabalho se mostra interessante, no ponto de vista em
gue ele traz discussdes novas, que estdo acontecendo nesse exato momento. Além
de, o trabalho possuir relevancia econdémica e social, visto em que, a moda também
causa impacto nesses setores. Porque por serem elementos interligados, qualquer
avanco, mudanca, formas de consumo da sociedade perante a moda, atingem um
todo. Ela é um reflexo da sociedade, como Svendsen (2010) confirma.

Dessa forma, o trabalho contribui para o conhecimento de um assunto atual
na area de estudo da moda, pois hoje em dia hd uma exigéncia tecnoldgica
avancada e a necessidade da moda digital. Gerando, assim, discussdes e futuras
pesquisas acerca de novas possibilidades que também surgirdo depois dessas

expostas nesse trabalho.

7. METODOLOGIA

Esse trabalho baseia-se em uma pesquisa bibliografica, de carater
exploratorio. Sendo assim, os procedimentos metodologicos serdo expostos como
meio utilizado para a realizacdo dessa pesquisa. A delimitacdo do trabalho ficou

definida na modificacéo virtual do corpo e das novas possibilidades na moda.

7.1. PESQUISA BIBLIOGRAFICA
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Segundo Severino (2007), a pesquisa bibliografica é realizada por meio de:

[...] registro disponivel, decorrente de pesquisas anteriores, em documentos
impressos, como livros, artigos, teses etc. Utilizam-se dados de categorias
tedricas ja trabalhadas por outros pesquisadores e devidamente registrados.
Os textos tornam-se fontes dos temas a serem pesquisados. O pesquisador
trabalha a partir de contribuicbes dos autores dos estudos analiticos
constantes dos textos (SEVERINO, 2007, p.122).

7.2.PESQUISA EXPLORATORIA

Para Gil (2002):

“A pesquisa exploratéria consiste no passo inicial de qualquer investigagao,
contribuindo assim com a aquisicdo de embasamento para realizar posteriores
pesquisas, pela experiéncia e auxilio que traz. ”

“Suas conclusdes geram hipdteses para pesquisas futuras” (MALHOTRA,
2006, p. 5).

Para a pesquisa bibliografica de carater exploratorio, buscou-se
embasamento tedrico para o desenvolvimento dos conceitos presentes nesse
trabalho. Para isso, os principais livros utilizados foram: “Histéria da Beleza” de
Umberto Eco, “A Antropologia do Ciborgue” de Tomaz Tadeu e “Adeus ao Corpo” de
Le Breton.

O livro “Histéria da Beleza” foi utilizado a fim de relatar como o conceito de
belo se modificou ao longo dos séculos, desde a Grécia Antiga ao século XX. Foi
importante para o trabalho, pois, traz elementos histéricos que explicam a
modificacdo da beleza até os dias atuais, servindo de embasamento para os demais
topicos.

O livro “Antropologia do Ciborgue” foi utilizado como forma a entender sobre o
conceito do que é ciborgue e 0 que € a era cibernética, que estao interligados a ideia
da tecnologia associada a ciéncia para a “eliminacdo” do corpo fisico que se tem
hoje.

O livro “Adeus ao Corpo” foi utilizado como continuidade de conceitos do
corpo, o livro retrata a modificacdo do mesmo, de fisico para um corpo virtual. Um

complemento da “Antropologia do Ciborgue”, onde Le Breton aliado a outros
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autores, exibem o futuro da realidade virtual, onde o corpo €& “eliminado” e as
maquinas ganham valor.

Além desses livros, e desses autores, artigos e blogs foram consultados a fim
de outros conceitos desse trabalho serem respondidos, como: o que é moda, o belo
na contemporaneidade, o advento das redes sociais, a modificacdo do corpo na
moda e no mundo virtual. Assim, por ser um assunto atual, o site UOL e Vogue
foram consultados para a obtencéo da pergunta-problema que visa apontar as novas
possibilidades do futuro virtual da moda.

8. ETAPAS DO TRABALHO

A primeira etapa do trabalho, que ocorreu em margo de 2021 consistiu na

delimitacéo e definicdo do tema e escolhas de material bibliografico;

e Em marco, as leituras dos principais livros foram realizadas e o
desenvolvimento do trabalho comecou a ser escrito;

e Em abril, em alinhamento com a orientadora e revisdes sobre a coeréncia do
trabalho, as demais leituras foram realizadas para desenvolvimento dos
topicos;

e Em maio, ap0s o desenvolvimento do trabalho, houve a revisdo e os ajustes

necessarios;

e A Ultima etapa, em junho, se encerra com a entrega final do trabalho.

9. DEFINICOES DE CONCEITOS

9.1.0 QUE E MODA?

Segundo Pollini (2009), embora se ouve falar de moda até mesmo 9.000 a.C.,
pode-se pensar nela e em seu desenvolvimento como algo muito mais recente. A
moda comecou a se desenvolver a partir de processos histéricos que se
estabeleceram ao final da Idade Média no século XIV e que continuou se
desenvolvendo chegando ao século XIX. Dessa forma, apenas a partir do século XIX

tem-se a moda que falamos hoje.
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A partir de Pollini (2009), a moda surgiu através de modos sobre como as
pessoas se vestiram em periodos distintos. Esses modos estdo totalmente atrelados
aos aspectos culturais e sociais de cada época. A maneira em que se pensa € o0 que
determina as escolhas estéticas de cada individuo.

No século XV, a palavra Mode comegou a ser utilizada em francés
(significando basicamente “modo”), tendo se desenvolvido a partir da
palavra latina Modus, que fazia referéncia a medida agréaria, e mais tarde
passou a significar também “maneira de se conduzir”. (POLLINI, 2009, p.
18).

Pois segundo Feghali e Dwyer (2001), a roupa sempre serviu de
diferenciacao na sociedade, em quaisquer épocas e lugares, socialmente retratando
classes e comunidades. A roupa revela ainda a identidade de uma pessoa, pois elas
servem para impressionar ou influenciar alguém, dependendo de quem as use e
para o que use. Perante isso, a roupa que se veste expressa classe social e também

a personalidade. Thomas Carlyle em “Moda, uma filosofia” (2010) declara:

Tudo quanto existe, tudo que representa Espirito para Espirito, é
propriamente uma Roupa, um Traje ou Vestimenta, vestida para uma
estacdo, e a ser posta de lado. Assim, nesse importante assunto das
roupas, devidamente compreendido, inclui-se tudo que o homem pensou,
sonhou, fez e foi: todo o universo exterior e o que ele contém nada é sendo
Vestimenta; e a esséncia de toda Ciéncia reside na filosofia das roupas.

Para Svendsen (2010), a moda é o fenbmeno que deveria ser posto como
principal na maneira da tentativa da compreensao de si mesmo em uma situacao
historica. A emergéncia dela vista como um fenédmeno histérico revela algo bastante
em comum com o modernismo: a quebra da tradicdo e um esforco incansavel em
busca do novo. A moda, escrita por Walter Benjamin, € “a eterna recorréncia do
novo”. Svendsen (2010) ainda completa, que para ele é necessario que ela seja
compreendida para que se possa chegar a um entendimento mais coerente em
relacdo ao mundo moderno.

Dessa forma, segundo Svendsen (2010), de um modo geral, pode-se
classificar em duas principais categorias para compreender o que é moda: ela tanto
se refere ao vestuario, como também como um mecanismo, um pensamento l6gico
ou ideoldgico que, entre outras coisas a mais, aplica-se dentro do vestuario.

Simmel (1961) declara que: “a moda é uma forma de imitacdo que leva a

disputa geral por simbolos superficiais e instaveis de status”, ou seja, quando a elite
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surge com uma nova moda e as classes consideradas baixas comegcam a copia-la,
numa busca de guerra de classes, essa moda é abandonada por outra. Para Simmel
também, a moda estaria envolvida em aspectos de: “distingdo e conformidade, de
imitacdo e individualidade, de sociabilidade e desagregacdo”, sendo que, o
impulsionando dela é causado por essa busca incansavel pelo novo e pela
competitividade social de classes que almejam uma posi¢ao de status na hierarquia
social.

Para Mesquita (2007), “a moda e o vestuario fazem parte de um universo que
constitui cada individuo”, ou seja, ela exerce uma grande importancia ao longo da
construcdo de cada individuo em todas as questbes, como: individual, pessoal e
particular. Mas que, paralelo a isso, tem uma determinada relevancia para a relagéo
com o outro. A partir disso, Mesquita (2007) aborda duas questdes reflexivas: até
onde realmente esta sendo exercida a autonomia que o individuo tem de si mesmo?
E: até que ponto o atentar-se para imagens prontas, de facil reproducdo, que
também ocorrem em série, formam as subjetividades contemporaneas, que muitas
vezes sem percepcdo fazem com que o individuo se iluda cada vez mais sobre o
seu poder de escolha?

Perante essas reflexdes, no que se diz respeito a moda, aparéncia e
sociedade, a autora Sant’Anna (1995) diz que “a moda constitui-se e é constituida
no “espirito do tempo” de determinada sociedade”, ou seja, acerca do sistema de
moda, os estudos relatam analises na transicao de estilos, o que indicam, portanto,

gue a moda funciona como um parametro de identificacéo diante dos tempos.

9.2.0 QUE E BELO?

Afinal, o que é belo?

“Belo” — junto com “gracioso”, “bonito” ou “sublime”, “maravilhoso”, “soberbo”
e expressdes similares — é um adjetivo que usamos frequentemente para
indicar algo que nos agrada. Parece que, nesse sentido, aquilo que é belo é
igual aquilo que € bom e, de fato, em diversas épocas historicas criou-se um
lago estreito entre o Belo e o Bom. (ECO, 2017, p. 08).

Segundo Eco (2017), “A beleza jamais foi algo de absoluto ou imutavel”, o
gue significa que ao longo dos séculos e dos periodos na histéria da beleza,

houveram diversos conceitos e diferencas.
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Na Grécia Antiga, pode-se dizer que ndo havia um conceito particular de
beleza, faltava aos gregos também até a era de Péricles, um embasamento acerca
dela. Na arte grega, especificamente no periodo aureo, a beleza passou a ser
vinculada com valores como “medida” e “conveniéncia’. Zeus determinou uma
medida apropriada para cada ser, dessa forma, o mundo coincidia com uma
harmonia precisa. Em relatos escritos nas paredes do templo de Delfos estavam
alguns conceitos, como Eco (2017) relata: “O mais justo € o mais belo”, “Observa o
limite”, “Odeia a hybris (arrogancia) ”, “Nada em excesso”. Acerca dessas
determinacdes nasce o senso comum da beleza grega, em resumo, uma visao do
mundo interpretada por ordem e harmonia.

Referente a esse senso comum, é considerado belo algo com boa proporc¢éao,
acerca disso, € notavel e explicavel que desde a antiguidade foi identificada beleza
vinculada com proporc¢édo, onde é valido ressaltar que no mundo grego, a definicdo
do conceito de beleza estava correlacionada a luz e a cor. Para seguidores de
Pitagoras, além dessas questdes, havia uma exigéncia de simetria que esteve acesa
na arte grega e que se transformou em conceito de belo na arte da Grécia Classica.

Na ldade Média, até os dias atuais, muitas pessoas possuem uma visao de
que era a “‘idade das trevas”, relacionada a uma época “obscura”. Porém, essa
impressao é causada pelo fato de a Idade Média se representar através de cores
elementares, bem definidas e contrapostas as zonas de sombra, com essa
combinagcdo que nédo levava a cor para além dos limites da figura. Na Idade Média
madura, Tomas de Aquino expressa que para a beleza nesse periodo ha trés
elementos necessarios: “a propor¢do, a integridade, e a claritas?, vale ressaltar, a
clareza e a luminosidade”.

No século XV, com conceitos, por exemplo, como o neoplatonismo sobre as
artes e o misticismo, a concepc¢ao da beleza que para os modernos de hoje em dia
parece causar contradicdo, para eles no passado, era correto. Portanto, a beleza foi
compreendida como imitacdo da natureza segundo regras definidas ou também, um
nivel de contemplacao de perfei¢cdo surreal.

Entre os séculos XVI e XVII, havia um parametro entre a beleza préatica e a

beleza sensual, nesse momento com a Reforma e algumas mudancas nos

2 Tomas de Aquino (século XIll) Summa Theologiae, 1-1l, 145, 2, Como se pode extrair das palavras de Dionisio, o
belo é constituido tanto pelo esplendor quanto pelas devidas proporgdes: de fato, ele afirma que Deus é belo
“como causa do esplendor e da harmonia de todas as coisas”. Portanto, a beleza do corpo consiste em ter os
membros bem proporcionados, com a devida luminosidade da cor.
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costumes, a imagem feminina passou a ser da mulher dona-de-casa, que se vestia
como tal, o que passou a ser uma imagem rigida. Durante a guerra dos trinta, e
sendo contra a Reforma, a mulher de Peter Paul Rubens da corte do Rei Sol, pode
exprimir uma beleza sem significados, apenas se alegrando em existir e exibir-se.

No Renascimento por volta de 1300, a “beleza inquieta” surge, pois nesse
periodo havia a “Grande Teoria”, que pode ser classificada pelo seu alto nivel de
perfeicdo exigido, onde a beleza se consistia na proporcao das partes. Dessa forma,
0S pensamentos e a cultura renascentistas comecam a unir forcas em volta da
beleza inquieta e também a graca, ligada a beleza — “a beleza nada mais é que uma
graca que nasce da proporcdo e conveniéncia, e de harmonia entre as coisas’,
escreve Bembo (1522, p. 216).

O Maneirismo também surge nesse periodo, quebrando regras, mas, imitando
de certa forma a beleza classica, por isso, na ldade Moderna o Maneirismo
encontrou compreensao. Aqui 0os conceitos mudam, a beleza que era fundada por
ordem e proporgdo e também medida, transformam-se a juizo e subjec¢bes
indefinidas. A beleza maneirista mostra-se como uma “laceracao do espirito”, sendo
refinada e culta a beleza demonstrada. Onde, em contraponto, no Barroco ela
mostrara emocao.

No século Barroco (XVI), a beleza transcende além do bem e do mal, o belo
em juncdo ao feio, a vida através da morte, onde, a morte € incansavelmente
presente na mente barroca. Isso ndo quer dizer que a beleza barroca é imoral, ela
nao esta inserida na rigidez da politica e da religido que o Barroco transmite e sim
na totalidade da criacdo artistica. A beleza é substituida de imével a uma beleza
dramaticamente tensa.

O século XVIII foi classificado por ter coeréncia, razdo e também por sua
frieza e distancia, com uma abundante beleza tardo-barroca e do neoclassicismo. O
prosseguimento da beleza barroca encontrou-se em conceitos aristocraticos, pelo
abandono a alegria de viver. O neoclassico, diferentemente, deleita-se na razao e na
disciplina da burguesia, a beleza neoclassicista baseia-se em regras certas, dessa
forma, rigidas. Havia certa convivéncia entre o classicismo e o anticlassicismo, um
caracteristico de uma beleza exuberante, outro com uma beleza acrescente e até
mesmo tragica.

A estética desenvolvida na metade do século XVIII acerca da beleza das

ruinas, tem um carater ambivalente da beleza neoclassica. Essas questfes de as



18

ruinas serem belas, esta envolvida na rejeicdo com 0s objetos tradicionais e na
busca por temas novos. A beleza presente em antigos monumentos, propde-se a
nao causar um esquecimento sobre elas, e a manter a originalidade, que de forma
errada, se refere a beleza natural. Belo é, portanto, aquilo que agrada sem
interesses sem estar ligado a um conceito, ou seja, € julgar um objeto ou uma
representagcao por meio de prazer ou desprazer, objeto esse que se define por belo.

Além do neocléssico, outras épocas apresentam a beleza que é vista a partir
de determinado objeto que é classificado por belo, por causa disso, existem as
definicbes de “harmonia” e “proporcéo”. Porém, também no século XVIII outras
palavras comecaram a surgir, como: “‘imaginacao” e “sentimento”, que deixam
subentendido que um novo conceito de belo esta se fundando.

Surge entdo, um conceito acerca do Sublime, que foi regido por Edmund
Burke em sua pesquisa filosofica sobre as ideias do Sublime e novos conceitos do
belo, publicado em sua primeira versdo em 1756 e depois em 1759. Para Burke, a
beleza é algo ligado aos corpos, “gragas a qual eles despertam amor”, que na mente
humana é passada pelos sentidos. Burke ndo acredita que a beleza € ligada
diretamente na proporcdo e ele vai contra séculos de carater estético em suas
culturas, entdo diferentemente disso, belo para ele esta envolto em alguns conceitos
classificados como: “a variedade, a pequenez, a lisura, a delicadeza, a pureza e a
clareza da cor, assim como — em certa medida — a graga e a elegancia”.

O Romantismo que surge no século XIX, € um termo que tanto pende para
um periodo histérico, quanto para um movimento artistico. O que envolve o
Romantismo, como suas caracteristicas e sentimentos, estdo em sua natureza. Eco
(2017), descreve acerca de uma: “auto representacdo do homem romantico”,
definida por: “beleza e melancolia, coracao e razao, reflexao e impulso”. Um estado
d’alma é a principal representagcdao da beleza romantica, que também possui essa
paixao e sentimentalismo, com a figura do “herdi romantico”, termo designado aos
homens romanticos que se deixavam levar pelos proprios sentimentos que nao
tinham controle. Nesse periodo, a beleza € mais dindmica, dessa forma, é
classificada como uma desarmonia e a forma do informe, como por exemplo, o belo
também poder ser feio.

O periodo designado de “era vitoriana”, que foi de 1818 até a crise econémica
no final do século, ficou definido como a “idade burguesa”. Eco (2017), descreve os

“vitorianos” sobre seus costumes morais, que sdo definidos na estética, no bem-
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vestir e suas regras, na arquitetura, decoracdo e outros. A beleza desse periodo
possui suas particularidades: sélida, duravel e préatica, o objeto nesse cenério ganha
forma e valor, onde antes na beleza tudo era vago e superficial, agora ganha peso.
Aqui também se vé a entrada de novos componentes, como a ciéncia, 0 comércio e
a industria voltados a questdes de moralidade e religiosidade, entdo a beleza do
século XIX, que avancou primeiramente na Inglaterra, passa por essas
transformagBes. Porém, hd uma certa resisténcia em abandonar a beleza da
natureza por uma nova beleza estabelecida pela civilizacao, ela também se torna a
certeza de que sao as func¢des sociais que definem a beleza.

A beleza do Art Nouveau, passa a ser uma beleza de certa forma narcisista,
definida como “Beleza Jugendstil’, que é basicamente uma beleza que envolve
linhas, como as artistas também perceberam mais tarde que o corpo humano,
principalmente o feminino pode ser envolvido por linhas e curvas em simetria. Dos
cartazes a beleza dos corpos, o Art Nouveau passa para uma beleza funcional,
perante a producdo em massa. O Art Déco, traz em si referéncias cubistas e
futuristas, trazendo também da beleza Jugendstil algumas caracteristicas, como as
figuras femininas e a geometria.

Na arte do século XX, a beleza comeca a ganhar novas caracteristicas e a se
modificar rapidamente, o0 objeto € que passa a ser unicamente apreciado, mas nao
apenas ele e sim sua funcao, quanto mais funcional o objeto é e quanto maior a sua
guantidade, mais ele sera apreciado e funcional. A beleza que comeca a surgir é
transitoria e perece, entdo cria-se a beleza sobre o objeto, que comeca a trazer
perspectivas de que qualquer objeto pode sair de seu uso e se tornar uma obra de
arte, como o dadaismo?, por exemplo. Com essa frieza e um certo cinismo, perde-se
entdo os artistas, a estética e por fim, a beleza.

A beleza da provocacdo ou a beleza do consumo? Esses termos foram
utilizados sobre a primeira metade do século XX, para declarar uma luta para saber
gual deles cabe mais ao século. A beleza da provocacdo é caracterizada pelos
movimentos vanguardistas e pela arte, onde as novas imagens que surgem ficam
vistas por serem belas, mas artisticamente falando. A arte ja ndo se importa mais

com a beleza natural e com a harmonia, apenas a arte abstrata contemporanea

3 Segundo o dicionério, o dadaismo é um movimento de protesto nas artes, iniciado em 1916 por um grupo de
pintores e poetas em Zurique, Suica. Os dadaistas reagiram aquilo que, segundo eles, eram tradi¢gdes obsoletas
na arte, e aos males que viam na sociedade. Procuravam chocar e provocar o publico com escritos injuriosos,
pecas de cabaré satiricas, recitais de poesia e exposicGes de arte.
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conseguiu reviver a ideia de geometria e harmonia que remete a épocas passadas
gue tratavam sobre proporcéo.

Os visitantes atuais de exposi¢coes de arte e 0S que as consome em suas
aparéncias estdo seguindo a moda. Como € visto nas roupas e nas maquiagens,
gue deixam a entender que seguem a beleza proposta nas revistas ou na televisao,
em suma, na midia. A luta que a arte vanguardista travou por muitos anos, mais de
cinquenta, se vé caindo por terra para dar espaco a uma beleza que é seguida
segundo os padrbes propostos pelo consumo comercial. Nessa altura, o cinema, a
moda, a televisdo e a midia tomam o controle da beleza. Com esses levantamentos,
o ideal da estética no século XX ndo pode ser facilmente distinguido, portanto, a
frente do século, é necessario abrir a visdo para uma tolerdncia maior e aderir as

diferentes interpretagdes, frente as inumeras possibilidades da beleza.

9.3.0 BELO NA CONTEMPORANEIDADE

Galard (2012), discorre acerca da contemporaneidade, e declara que: “O eu
tornou-se objeto de culto e a beleza passou a ser conquistada”, o que significa que
atualmente o que se vé é a preocupacdo com si mesmo, os individuos estédo
preocupados com 0S Seus COorpos e a propria aparéncia, vivendo assim, com a
necessidade de retocar a si mesmo a todo momento.

Foucault (1987), disse em sua obra sobre o disciplinamento dos corpos, 0
gue, trazendo para os dias atuais, significa essa busca pelo o corpo determinado
como o ideal. O esforco por tras disso ndo tem fim, essa beleza inconcebivel, é
aquela retratada através das midias.

De acordo com (Nascimento, Préchno, & Silva, 2012), a midia como um todo
tem causado obsessao, principalmente nas mulheres, com tamanha perfeicdo e
ideais de beleza expostos através desses meios. Nessa busca constante por esses
ideais produzidos pela comunicacdo em massa, formam grandes influéncias na vida
dos individuos, gerando sentimentos distorcidos e negativos para alcancarem essa
imagem do “eu”, que é inacessivel. Se afastando de outros valores que compdem a
identidade particular, muitas dessas mulheres, sdo influenciadas a almejarem
imagens falsas que as fazem reféns de uma beleza enganosa.

Segundo (SANT’ANNA, 2001), o abismo que separa o que se deseja do corpo

e 0 que de fato ele €, causa frustracfes e adversidades, que trazem aflicdo e um
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grande descontrole. Com a persuasdo da midia e da moda e com 0s movimentos na
sociedade, como Cuch (2013) discorre, sdo a causa da angustia provocada
socialmente com toda a presséo acerca de um corpo ja determinado.

A forma como as mulheres se comportam € determinada por meio do que a
midia esta transmitindo como ideal, elas vivem e consomem 0 que € visto como
desejavel. O “Outro” nesse contexto, exerce também sua influéncia no que se diz
respeito a beleza da mulher e os significados por tras disso.

Segundo Cidreira (2005), nos dias atuais, a modela¢édo do corpo estd em seu
auge, héa culturas que mantém a dignidade do corpo e vao contra alteracdes, assim
como é nas culturas ocidentais contemporaneas. Porém, mesmo assim, nelas
encontram-se diversas formas de transformacdes corporais, que vao de
bronzeamentos a cirurgias, ditas como “de corregao” para serem vistas como
justificaveis. Para atender a essas formas que estdo em alta, os individuos ficam a
mercé do que for necessario para modificarem 0S seus corpos e as suas imagens
externas a fim de atender uma aparéncia segundo aquela vista como ideal. Esse
fervor pela aparéncia, segundo a autora, toma rumos em proporc¢des gigantescas no
dia a dia, envoltos na sociedade de consumo a qual se estd avancando. Cidreira
(2005) declara:

Esta imagem tipica é veiculada pelas midias, via a publicidade, a moda e
seus desfiles de manequins de corpos perfeitos. E indispensavel portar tal
vestimenta, tal maquiagem, tal penteado, e utilizar tal creme (...) etc., para
aproximar-se dos modelos midiaticos. (CIDREIRA, 2005, p. 51).

Cuch (2013) relata que, toda essa industria em volta da beleza, produzida
pelos meios de comunicacdo, hoje em dia exigem e cobram constantemente os
padrdes de corpos perfeitos, tratados no Photoshop. Nao seguir esses “padrbes de
beleza” impostos, demonstram o outro lado da moeda, pois causam grandes
consequéncias doentias, como por exemplo: transtornos na imagem.

Ditando a beleza e o corpo ideal, o que vale é elevar as vendas dos produtos
expostos na midia, pois essas questdes do corpo vinculados a ela, causam grandes
impactos, seguindo esse corpo “digital” perfeito ja definido pelos meios de
comunicacdo. Em busca a pertencer a essa sociedade contemporanea, o individuo
vive como um servo, em um mundo com constantes novidades e normas ditadas de
beleza. Nota-se que essa “ditadura”® produz um “gozo estético perverso’.
(Baudrillard, 1991, p.153).
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9.3.1. Advento das redes sociais — a visao do belo através dos filtros e
modificacOes de fotos

Os meios de comunicacdo que existem hoje, desde que surgiram, tentam
comprimir a aparéncia, principalmente a das mulheres, onde impdem determinados
padrbes de beleza, muitas vezes impossiveis de serem atingidos e que causam
transformacBes diarias. Vale ressaltar que a partir das fotos em revistas
exageradamente editadas ficarem proibidas e também com alguns movimentos
como o “body positive” tomando forca, hoje os filtros do Instagram sdo um novo jeito
de reprimir a aparéncia.

Os filtros que comecaram sem grandes pretensdes, com efeitos mais simples
e divertidos, mal pareciam que iriam tomar essa proporcéo. Pois 0 que se vé hoje
em dia séo filtros totalmente exagerados, que modificam radicalmente a aparéncia,
aumentando os labios, diminuindo o nariz, afinando o rosto.

Esses filtros tem a capacidade de modificar a forma como as pessoas
enxergam a si mesmas, tanto que hoje em dia publicar uma foto nas redes sociais
sem filtros estad sendo quase um ato de politica e demonstrando muita forca. Acaba
havendo uma comparacdo entre a imagem distorcida que a pessoa enxerga de Si
através da propria foto no celular, onde acredita-se que os filtros levantardo a
aparéncia, embora os mesmos néo oferecam imagens reais.

Os filtros do Instagram, em geral, sdo instrumentos usados a fim de
modificarem a verdadeira imagem das pessoas através da aplicacdo dos mesmos
nas selfies frontais feitas pelo celular. Dessa maneira, é possivel modificar seu rosto
e sua propria imagem. Essas modificacfes sdo capazes de alterarem varias coisas,
como: pele, rosto, corpo, roupa, entre outros. Com isso, avaliando a
contemporaneidade, pode-se dizer que a tecnologia e todo seu desenvolvimento
interferem em todas as interacdes do ser humano. Esses filtros servem como forma
de “mascarar” o eu verdadeiro, transformando-o em algo que néo é real, mas que o
individuo gostaria que fosse. Essas intervenc¢des provocam danos preocupantes.

Nas redes sociais, cada vez mais os filtros do Instagram tém se tornado um
sucesso a fim de modificar fotos e selfies. Esses filtros sdo utilizados por aqueles
gue querem se exibir dentro dos padrdes de beleza estabelecidos atualmente. Uma

pesquisa realizada por um grupo chamado Girlguiding, teve como objetivo avaliar o
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uso dos filtros do Instagram nas fotos de jovens, onde concluiu-se que 39% dessas
meninas entre 11 e 21 anos ndo postam uma foto sem antes utilizar um filtro, e que
além disso ndo se sentem bem em ndo se parecerem as mesmas jovens da rede
social na vida real.

Além desse fato, um outro fenbmeno que ficou denominado como “Snapchat
dysmorphia”, exibiu que muitas mulheres jovens recorreram a cirurgifes plasticos,
com fotos de si mesmas modificadas através de filtros, alegando que é daquela
forma que gostariam de ser. Também pode ser acrescentado que a rinoplastia e o
preenchimento labial foram procedimentos estéticos, que na verdade causam
intervengdes no rosto, como 0s mais procurados nesses anos. A Academia
Americana de Cirurgifes Plasticos divulgou que, o que levou pelo menos 55% das
pessoas a realizarem a cirurgia de rinoplastia foi o fato de ficarem melhor nas
proprias fotos.

Além desses procedimentos, pode-se citar também a harmonizacao facial,
onde segundo dados da UOL, essa intervencao é feita de forma pouco invasiva,
utilizada para reparar “falhas” no rosto. Esse tipo de procedimento bomba nas redes
sociais, sendo utilizado por muitas celebridades, formando o famoso “rosto criado no
Instagram”, como se as pessoas fossem aplicativos que podem ser melhorados
através de botox e acido hialurdnico. Sendo assim, essa € mais uma forma de se
modificar, motivada pela busca da perfeicao.

Essas questdes intrigaram a modelo e maquiadora Sasha Louise Pallari, que
criou um movimento chamado “#filterdrop” com o intuito de ver rostos mais
verdadeiros nas fotos. Essa ideia de Sasha que tem 28 anos e reside no Reino
Unido, surgiu quando a mesma realizou uma publicacdo fazendo uma reclamacéo,
gue ocasionou uma repercussdo grande e a partir dai 0 movimento comecou.
Através disso, ela pede para que as seguidoras publiguem fotos sem filtros, a fim de
se mostrarem como realmente sdo, Sasha declara: "NoOs simplesmente ndo vemos
peles normais o suficiente."

Em sua rede social, um video a respeito do movimento #filterdrop foi
acessado mais de 50 mil vezes, onde novamente ela foi agraciada com mensagens
de motivacao de muitas pessoas que estdo seguindo suas publicacdes, onde muitos
declararam que nem sequer se davam conta da importancia dos filtros em suas

vidas até o momento de se verem sem eles.
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Através do Instagram, Sasha j& comemora ganhos que estdo surgindo gracas
ao seu trabalho, como ela relatou em uma publicacéo recente sobre uma conquista.
A maquiadora entrou em contato com a ASA (The Advertising Standards Authority)
para os confrontar a respeito de as influenciadoras, marcas e celebridades estarem
usando exageradamente os filtros do Instagram em produtos, onde muitas vezes
eles ndo oferecem tudo aquilo que é passado através das propagandas. Com isso,
em resposta, ficou aconselhado que nao seja mais utilizado esse artificio. Sasha
comemorou em sua rede social o que conseguiu e em uma parte de um de seus

relatos disse:

Costumava editar drasticamente as minhas fotos, usava filtros, passava
cada minuto acordada dos meus dias a desejar parecer outra pessoa. Isto
ainda é apenas o comecgo. Comecei esta campanha ha oito meses e o
montante que alcancamos juntos foi alucinante. Cada partilha, comentario,
gosto e acdo significaram que continuei quando partes deste processo
foram tdo dificeis. Avancando isto significa que cada vez que alguém
promove um tratamento da pele ou um produto de beleza online, temos a
maior chance de ver a pele real, textura real, formas reais de nariz,
diferentes tamanhos de labios, a verdadeira cor do produto. A quantidade
de pessoas que ja ndo vao se comparar a um anuncio que néo é alcancavel
sem filtro vai ser prolifica. Conseguimos. Estou tdo orgulhosa. ” (Sasha
Pallari, 03 de fevereiro, no Instagram).

Contudo, atualmente, o Instagram ainda possui uma infinidade de filtros e
também muitos meios de edi¢bes, com diversas formas de modificacbes. O que
separa 0 que é criativo do que é de fato um problema ainda € uma linha
desequilibrada, sendo necessario ter cautela para que no futuro, as geracdes sejam

acostumadas com aparéncias cada vez mais reais.

9.4. MODA E O BELO

Segundo Lorensoni, Zambom e Rocha (2012), a moda esta atrelada ao corpo,
ela ndo existiria se hdo houvesse o corpo para a suportar, a moda esta envolta as
necessidades humanas. O corpo para a moda é uma espécie de rascunho, onde
nele contém muitas possibilidades como a criatividade para desenvolver roupas,
mas, além disso, aqueles que fazem a moda sdo sensiveis e voltam-se sempre ao
publico.

Sendo assim, a moda parou de ser apenas usada para vestir um corpo.

Quando ela passa a ser entendida além disso e vista como varios elementos
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interligados, essa relagcdo com o corpo se torna ainda mais clara. O uso da
maquiagem, de cortes de cabelo, os acessoérios ou acontecimentos de estilos

rapidos, continuam sendo entendidos por moda, como relata Le Breton:

Nos anos 70, os punks, em sua vontade de irrisdo das convencdes sociais
de aparéncia fisica e de vestimentas, transpassam muitas vezes o corpo
com alfinetes, engancham cruzes gamadas, simbolos religiosos, todas as
espécies de objetos heterdclitos na propria pele. O corpo € queimado,
mutilado, varado, talhado, entravado em trajes impréprios (...). A cultura
punk entra, contudo, no circuito do consumo, desviada, transformada em
estilo. As marcas corporais mudam radicalmente de status, engolidas pela
moda, pelo esporte, pela cultura nascente e multipla de jovens geracgées.
(Le Breton, 2003, p. 34).

Acerca desses conceitos, 0 corpo se vé tomado por intervencdes
guiadas por um modismo, a mensagem passada € que o corpo acaba sendo
dominado por muitos fatores. O corpo deixa em evidéncia uma aparéncia que é
suportada por ele, tanto que as discussbes do corpo na moda trazem muitas
reflexdes, o corpo é resignado pela moda. Vale ressaltar que a moda fica sempre em
atencao referente as modificacbes corporais.

O corpo na atualidade, € um corpo que esta mais exibido e posto em critica

referente aos outros, como Goldenberg confirma:

Pode-se pensar, neste sentido, que, além de o corpo ser muito mais
importante do que a roupa, ele é a verdadeira roupa: é o corpo que deve ser
exibido, moldado, manipulado, trabalhado, costurado, enfeitado, escolhido,
construido, produzido, imitado. E o corpo que entra e sai da moda. A roupa,
neste caso, € apenas um acessorio para a valorizacdo e a exposicao deste
corpo da moda. (GOLDENBERG 2010, p. 47).

Com isso, 0 corpo gque se opunha a alma e ao espirito, passa a se opor
conforme o sujeito, onde atualmente, ele ndo é considerado um produto final, mas
sim um processo. O corpo passou a ser uma juncdo, onde se tornou descartavel,
flexivel e propicio a modificacbes onde toma identidades provisérias, Le Breton fala

a respeito:

Todas essas condutas isolam o corpo como uma matéria a parte que
fornece um estado do sujeito. O corpo é o suporte da geometria variavel de
uma identidade escolhida e sempre revogavel, uma proclamacao
momenténea de si. Se ndo é possivel mudar suas condi¢des de existéncia,
pode-se pelo menos mudar o corpo de multiplas maneiras. (LE BRETON,
2003, p.28).
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As modificagBes sofridas no corpo utilizadas como acessérios de moda sdo
infinitas, “vao desde “eu preciso emagrecer para entrar naquele vestido” até as
modelos esqueléticas que atuam no mercado da moda”. (Lorensoni, Zambom e
Rocha, 2012, p. 426). O individuo as vezes quer emagrecer, mas ndo € a questado
da saude que estd em primeiro lugar, mas sim se ele conseguira caber em tal roupa.
Essa obsesséo que os leva a dietas loucas, medicamentos e cirurgias exageradas,
gualquer coisa que dé a possibilidade de o corpo ser moldado. Esse procedimento
de modificacdo corporal ndo tem limites, sdo feitos muitas vezes ou enquanto o
individuo ache necessério, na maioria das vezes ndo mensurando as
consequéncias.

Elementos mais simples, como mudar a cor dos cabelos ou fazer uso diario
de maquiagem ndo causam modificagdes extraordinarias, sendo aceitas
tranquilamente pela sociedade, embora, mesmo assim, elas ndo deixem de ser
intervengdes corporais, pois atendem uma necessidade. Além de, demonstrarem um
reflexo de algo que nao esta sendo bem aceito.

A moda em todo esse contexto, cabe nas modificacbes corporais como um
veiculo, que o individuo se identifica. Ela passa a ser um alongamento do corpo,
perante o que significa para a sociedade, sendo assim, a moda € definida por uma
“protese corporal”’, onde nela, as modificacbes, mutacdes e transformacdes sao

inimeras. Villaca esclarece:

Assistimos & multiplicacdo e & mutacdo do corpo em paradoxais metéforas
identitarias que, ora levam a moda enquanto prétese corporal aos limites da
desconstrucdo de uma imagem, ora atuam sobre o proprio corpo por meio
de toda sorte de artificios, ora produzem virtualizagbes por meio da
tecnociéncia, exigindo mesmo um repensar dos padrdes éticos (1998, p.
28).

9.5.ESPARTILHO E CRINOLINA

Segundo Scott (2013), desde 5.000 a 1.500 A.C perante os habitantes de
Creta, j& era possivel ver mulheres usando um possivel “primeiro” espartilho na
historia, usado especificamente para afinar a cintura e também a primeira crinolina
vista, usada para deixar volumosas as saias e fazer uma juncdo com a cintura fina

causada pelo espartilho. Ambos os acessorios, eram muito apertados, os espartilhos
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eram voltados para as limitacdes da mulher e a crinolina era colocada como um
cinto em forma de protecéo de fertilidade naquele tempo. Entéo, foi de fato no inicio
da ldade Moderna que o acessoério espartiho comecou a ser utilizado pelas
mulheres, com o intuito de deixar a cintura afunilada e de alargar os quadris

também, o que identificava a capacidade de ter filhos.

Figura 1 - Espartilho antigo

Fonte: Laifi.com (2011)
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Figura 2 - Crinolina

Fonte: A modista do desterro: Era vitoriana: O que vem embaixo daqueles vestidos? (2018)

Segundo Barbier e Boucher em Alfinito e Lafeté:

Na época da Renascenca, usavam-se estruturas formadas por tiras que
moldavam as saias e, geralmente, eram feitas de ossos de baleia, arame e,
algumas vezes, de madeira ou vime. Elas comegavam na cintura e
acompanhavam a saia. Os acessoérios de modificacdo do corpo eram bem
rigidos e, portanto, usados por cima de uma veste de linho ou algodao.
Ainda, foi nesse periodo que Catherine de Médici iniciou o uso de calcolas
(cobriam as pernas a partir da cintura até os joelhos) pelas mulheres. O uso
dessa peca era comum para cavalgar e subir escadas e se deu,
provavelmente, por questées de higiene e pudor (BARBIER e BOUCHER
apud ALFINITO e LAFETA, 2013).

A autora Lesley Scott (2013), fala acerca da rainha chamada Catarina de
Médici, que fez com que as mulheres apertassem seus espartilhos até 33 cm de
periferia, pois na corte dela foi ordenada a proibicdo das cinturas alargadas e
também com volume. Até mesmo um embaixador veneziano que passou pela
Franca em meados de 1577 relatou que as mulheres tinham cinturas tdo afuniladas

gue era imensuravel descrever.
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Segundo a autora Mairi Mackenzie (2010), “Até 1680, as mulheres usavam
longos vestidos com corpetes justos, rigidos e amarrados com firmeza, com o
objetivo de afinar a cintura e ampliar os quadris com longas saias. ”

Luis XV em seu reinado, possuia uma estética de cinturas mais afuniladas e
de saias ainda mais volumosas, onde o estilo predominante era o Rococé. “Para
conseguir este corpo, era necessaria a ajuda de um espartilho extremamente

apertado e paniers. ” Mackenzie (2010). A autora traz explicagdes sobre:

Literalmente traduzido como "cesto", panier consistia num acessoério usado
sob a vestimenta: estruturado e retratil, dava forma a saia do vestido. O
panier entrou na moda por volta de 1720 e dominou a silhueta feminina até
depois de 1770. (MACKENZIE, 2010, p. 18)

Figura 3 - Rococo

Fonte: https://historiandomoda.wordpress.com/2012/11/23/periodo-rococo/ (2012)

A autora Mackenzie (2010), que retratou que no periodo de 1780 havia uma

moda extravagante, disse que com o movimento chamado Naturalista, houve uma


https://historiandomoda.wordpress.com/2012/11/23/periodo-rococo/
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tentativa de ruptura com os excessos de anos antes, o que nao perdurou por muito
tempo. Pois com impactos da Revolu¢cdo Francesa no século XIX, o vestuario
feminino passou a sofrer algumas restricoes e por conta disso em 1820 presencia-se
o retorno do espartilho. Nessa volta, como retrata Scott (2013), o acessério estava
ainda mais apertado, e também possuia suportes aos seios que 0s separavam.

Em meados de 1858, um costureiro famoso chamado Charles Frederick
Worth, trouxe de volta a crinolina, mas de uma forma diferente, agora a frente era
reta e a traseira mais ampla. Também por esse periodo, haviam outras duas pecas:
uma saia inflavel que permitia que a mulher a esvaziasse se quisesse se sentar e
também uma crinolina de aco, que servia para deixar as saias armadas. (Scott,
2013) relata que essas pecas limitavam as mulheres a realizarem quaisquer
movimentos. O espartilho, como diz a autora, passou a ser produzido até para
criancas e também para diversos tamanhos de bustos e de quadris, onde no caso
das criancas comegava com uma espécie de cinta, e ao longo do crescimento as
barbatanas de baleia comegcavam a ser adicionadas, dos lados e depois na parte de
tras.

A autora Mackenzie (2010), fala acerca dos danos causados pelo espartilho
na saude das mulheres, onde, no ano de 1881, foi fundada a Sociedade do Traje
Racional, regida por uma viscondessa afim de garantir os direitos das mulheres na
sociedade daquela época. O movimento dela era regido segundo a seguinte ordem:
“A sociedade é contra a introducdo de qualquer vestimenta na moda que deforme a
silhueta ou impeca o movimento do corpo, ou que, de qualquer maneira que seja,

tenda a prejudicar a saude”.
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Figura 4 - llustracé@o de 1884 sobre o maleficio do espartilho

Fonte: Eravitoriana.wordpress.com. (2021)

O periodo da Belle Epoque (de 1895 a 1914), foi marcado pelo luxo (BRAGA,
2008). O formato do corpo nesse periodo seguia um S: possuia os quadris voltados
para trds e na regido superior do corpo, nos seios, uma aparéncia de “peito de

pombo”. Mackenzie (2010). Dessa forma:

Embora elegante, o 6nus de ser uma Gibson Girl (a personalizagdo da
beleza feminina durante o século XIX) consistia em fortes dores na regiao
lombar, hiperextensao dos joelhos, dificuldade de respirar e necessidade de

suporte para os seios. (SCOTT, 2013, p. 69).
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Figura 5 - Moda na Belle Epoque

Fonte: http://modahistorica.blogspot.com/2013/05/seculo-xix-parte-3-moda-na-belle-
epoque.html. (2013)

Mary Polly Phelps Jacob um tempo depois, encontrou um novo modo para o
espartilho, que ja havia sido inventado por Marie Tucek, mas que ndo havia sido
patenteado, onde na verdade era um “apoio para os seios”. Esse “novo espartilho”,
se constituia na unido de lencos de seda com corddo, Mary deu também a Herminie
Cadolle a sua credibilidade por essa criagdo de peca superior muito parecida com
um espartilho, uma espécie de sutid. (SCOTT, 2013).

Apenas entdo, ao final da Belle Epoque, foi onde as mulheres comecaram a
se libertar dos espartilhos e estavam mais livres para a forma de se vestirem. Um
fato interessante que relembra Scott (2013), foi que por conta da Primeira Guerra
Mundial, para a execucdo de dois navios de guerra, era necessario a¢o, entdo, com
incentivo, muitas mulheres doaram seus espartilhos de ago, o que totalizou 28 mil

toneladas desse material.


http://modahistorica.blogspot.com/2013/05/seculo-xix-parte-3-moda-na-belle-epoque.html
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Em 1920, entdo, como diz Mackenzie (2010), a moda se tornou reta, sem
destaques para o busto ou os quadris, ficou definida como sem contornos, uma
silhueta simples.

Figura 6 - Moda em 1920
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Fonte: http://modabhistorica.blogspot.com/2015/05/a-moda-e-0-tempo-0s-anos-1920.html.
(2015)

9.6. MODIFICACAO VIRTUAL DO CORPO

Segundo Tomaz Tadeu (p. 5), “a subjetividade humana é, hoje, mais do que
nunca, uma construgao em ruinas”. A questao levantada agora é se ainda queremos
ser sujeitos, afinal “quem precisa do sujeito? ” (GUZZONI, 1996). Mas, as feministas
relembram do sujeito que se passa por racional, reflexivo e abstrato, em resumo, o
ser que escorre por todos os lados. Esse pensamento acerca da subjetividade

humana surge a partir do momento em que somos levados a pensar sobre a “alma”
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humana, pois esses procedimentos que estdo se modificando, modificam também o
corpo humano.

Os gnosticos?, tem uma viséo a respeito de “o ddio sobre o corpo”, como Le
Breton relata em seu livro “Adeus ao Corpo”, a religiosidade gndstica enxerga o
corpo como algo que deva ser modificado ou eliminado de uma forma ou de outra.
“O corpo normalmente é colocado como um alter ego, esvaziado de seu caréater
simbdlico. O corpo também é esvaziado de qualquer valor. (Le Breton, 1990).

No ponto de vista de Le Breton (1990), o corpo € também visto como um
rascunho, onde nele contém tudo o que € ruim, o corpo é enfraquecido por doencas
e por causas haturais como o0 envelhecimento, onde o imaginario tecnocientifico
comeca a ganhar espaco.

Os autores estdo atentados sobre suas previsdbes em que chegara hoje o
momento “pos-biolégico” (Moravec), “pos-evolucionista” (Stelarc), “pds-organico” e
continua por ai, o que resume a ideia do fim do corpo. Atualmente, elementos como
a robotica, como a genética e a informatica, conseguirdo de alguma forma reformar
ou eliminar de uma vez o corpo.

A ideia da tecnociéncia € livrar o homem ao fadado fim que é a morte e
também livra-lo de sua fragilidade, sendo assim, a ciéncia age como uma forma de
remodelar essa realidade. O ser humano dentro de seu corpo ndo consegue atingir a
perfeicdo, entdo sempre ha essa vontade de tentar corrigi-lo, repara-lo, e a forma de
se fazer isso é eliminando o corpo e transformando-o em uma maquina perfeita.
Escapar da morte é a intencdo dentro desse pensamento.

Os anatomistas, antes mesmo da filosofia ou Descartes existirem, criam uma
divisdo que nao é voltada apenas para a medicina, mas que envolve a modernidade,
onde, o homem é dividido entre ele e o0 seu corpo. Na Inteligéncia Artificial, 0 homem
nada € além de sua inteligéncia, onde 0 seu corpo nao serve para nada.

As proprias biotecnologias e medicina, tendem a modernidade, onde o
mecanismo corporal aparece, ja que 0 corpo € composto por um acervo de 0rgaos e
funcdes que podem facilmente serem substituidas. Nesse caso, 0 corpo €
comparado a uma maquina, se ele ndo esta ligado em um mecanismo, nada podera

ser ou fazer.

4 Segundo diciondrio: Adepto do gnosticismo, movimento religioso que mescla aspectos do cristianismo
convencional, misticismo e especulacdo filoséfica, sendo o conhecimento obtido tendo em conta as verdades
divinas, por oposicdo a matéria.
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Le Breton (1990), enfatiza que um dos maiores pre¢os pagos em busca da
perfeicdo é a doenca e a morte, por isso essa busca constante de tornar o corpo
imbativel a qualquer sofrimento, qualquer dor, evitar o envelhecimento e claro, ser
imune a morte.

O corpo entéo, passa a ser visto Como um excesso, pois em nossa sociedade
hoje, nunca foi visto os homens utilizarem t&0 pouco 0S Seus COrpos cOomo
antigamente, ndo se utiliza mais sua resisténcia e nem sua mobilidade.
“Subempregado, incobmodo, inutil, o corpo torna-se uma preocupagado”. (BRETON,
1990, p.22). O homem entdo, visto como um tipo de veiculo, torna-se alvo do
ciborgue (organismo humano hibrido com a maquina).

Praticas como cirurgias estéticas, marcas corporais, body building, entre
outros, sao realizadas sobre o corpo, onde ele passa a ser exposto sobre esses
designs que muitas vezes sdo radicais. Um julgamento sobre o proprio corpo passa
a ser colocado em prética, ndo se contenta com o0 corpo que se tem, mas ha ao
contrario disso, uma necessidade de alguma forma modifica-lo ou torna-lo perante
uma ideia que se faz de como gostaria que ele fosse. “Mudando o corpo, pretende-
se mudar de vida. Esse € o primeiro grau de suspeita do corpo. ”. (Le Breton, 1990).

A cultura cibernética sonha com o momento em que o corpo desapareca, ja
gue até mesmo pela tecnologia, o corpo é considerado como um rascunho a ser
preenchido. Para seguidores da Inteligéncia Artificial, a maquina um dia tera
pensamentos e sensibilidade de forma que superard o homem em quase todas as
suas funcoes.

O denominado espaco cibernético, € uma forma de existéncia completa, “O
espaco cibernético é o meio que da a seus usuarios o sentimento de ser
corporalmente transportado do mundo fisico comum a mundos de pura imaginacao.
” (Walser 1992, p. 264). Nesse espaco, cria-se uma existéncia virtual conforme se
deseja, ndo héa corpo, onde tudo é superficial.

“O discurso visionario dos que conceberam o espago cibernético € cheio de
imagens de corpos imaginarios libertados das correcdes que a carne impde. Eles
preveem uma época em que poderao esquecer seu corpo. ” (Stone 1991, p.113). O
mundo virtual é protegido de quaisquer surpresas negativas, pois aqui perde-se o
peso do corpo e tudo o que é previsivel some. Ainda no espaco cibernético, é
permitido a constru¢do de muitas formas de “encarnacgdes virtuais”, o individuo se vé

liberto da identidade.
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A cultura cibernética é uma outra dimenséo da realidade, do que € capaz ou
nao, € um campo amplo, o “virtual vem do latim virtus, que traduz a forga, a energia”.
(Quéau 1993, p.26). “A generalizagao das técnicas de simulagao e de representagao
virtual vai provavelmente ser acompanhada de uma miopia filoséfica e moral que
tendera a ocultar a diferenga de natureza entre o real e o virtual”. (Quéau 1993,
p.74).

O ciborgue aparece, nessa “pds-modernidade” que esta sendo vivida hoje,
como algo que faz uma juncdo entre o corpo, 0 ser humano e a maquina. Entéo,
observa-se os organismos diferentes, onde em um ponto esta o ser humano, que ja
€ artificial, de outro lado estdo as maquinas, que ndo s6 simulam a vida humana,
mas também se mostram melhores e superiores. A ideia do ciborgue que sugere a
possivel clonagem, causa panico, porque coloca a originalidade do ser humano a
prova. A realidade da ficcdo cientifica esta proxima da realidade, por fatores como:
0S avancos na tecnologia, na medicina e na ciéncia e também sobre a pesquisa da
Inteligéncia Artificial.

Em um mundo em que o homem esta sendo visto como sem valor, sem
significado, a importancia das maquinas passa a ter uma dimensao que se expande
cada vez mais. “Assim como os médicos reproduziram in vitro os mecanismos da
vida, os bidlogos e os especialistas em informatica da vida artificial esperam criar a
vida em silico®”. (Levy, 1992, p.5).

A respeito da cibernética, segundo Wiener, ela é o estudo de um emaranhado
sistema que envolve a maquina ou O ser vivo, que englobam os seus
comportamentos e as suas interacdes trocadas. O espirito entra em evidéncia, onde
0 corpo € visto como artificial e superficial, € um sistema desajeitado regido pelo
espirito. Dessa forma, se o corpo € um composto de informacdes, é possivel
transforma-lo impecavelmente em uma maquina. Wiener cita Moravec, por exemplo,
gue tem a ideia de transferir o espirito do homem para um computador, de forma
gue o corpo seja deixado e dé espaco apenas para desfrutar do espirito.

Apés Wiener, Von Neumann e Turing vado adiante a respeito dos

computadores, para eles, o cérebro é capaz de ser reproduzido, pois € uma maquina

5 In silico é uma express3o usada no &mbito da simulacdo computacional e dreas correlatas para indicar algo
ocorrido através de uma simulagdo computacional.
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inteligente. Von Neumann criou uma espécie de computador com sentimento a fim
de se parecer com o cérebro humano (Von Neumann 1992).

Transformar o computador em um sistema humano iniciou um longo caminho.
Turing, que considera o corpo algo supérfluo, e também debate a respeito das
magquinas, levantou um questionamento sobre corpo-espirito, 0 que considera algo

acidental:

O corpo vivo pode “atrair” e se enganchar em um “espirito” e, enquanto o
corpo estiver vivo e desperto, ambos permanecem estreitamente unidos
(...). Quanto a saber por que precisamos de um corpo, por que nhao
existimos como espiritos puros, capazes de se comunicar como tal?
Poderiamos provavelmente chegar a isso, mas entdo ndo nos restaria mais
nada a fazer. O corpo fornece ao espirito com o que ele se ocupar. (Hodges
1988, p.63).

Turing ultrapassa os limites em relacdo a maquina, dizendo que ela é capaz
de superar o pensamento humano evidenciando que o espirito € suficiente, sem a
necessidade de um corpo. Contendo a inteligéncia, o espirito € o Uunico que se torna
valido, o aprendizado do computador poderia entdo, acabar com a diferenca entre
ele e o cérebro humano. Com essa reflexdo, o computador tornou-se a inteligéncia
artificial, “um reflexo do espirito”, onde o computador passa a ser um cérebro e ou a
uma magquina pensante.

Porém, entra o questionamento de que o0 computador ndo possui a
maleabilidade do espirito, ele foi criado para realizar tarefas, muitas vezes essas
tarefas ultrapassam o que um ser humano € capaz de fazer, porém, ndo consegue
inserir em si a flexibilidade do espirito. Dessa forma, para a Inteligéncia Atrtificial o
gue é levado em conta € apenas o espirito, especialmente se for o da maquina.

O computador se torna impedido de atingir uma inteligéncia completa pela
falta do corpo que h& nele. Para os seguidores da Inteligéncia Artificial, a auséncia
do corpo € a solucéo para livrar a maquina de qualquer fonte de erro e também de
limitacdes, mas, ironicamente, o corpo se torna o grdo de areia que impede a
Inteligéncia Artificial de transformar esse pensamento em algo real.

O fim do corpo comeca com questionamentos que nao tem um desfecho,
Ballard expbe que para ele, em futuro ndo muito distante, absolutamente tudo que
sera feito, ter4 de ser realizado através de imagens. “Os homens desse mundo

levam uma vida telematica”, complementa. Além do corpo ser visto como algo a ser
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retificado, um vestigio ligado ao homem € voltado a sumir para trazer satisfacédo
aqueles que buscam a perfei¢éo da tecnologia.

Os novos gnosticos reaparecem com uma nova missao, ndo muito diferente
do discurso apresentado: combater o corpo, livrar o individuo de sua carne que
perece e torna-lo imaterializado em forma de seu espirito, j& que, é o Unico elemento
gue importa.

No espago cibernético, segundo Heim “o cibernauta deixa a prisdo do corpo e
entra em um mundo de sensagdes digitais”, aqui, o individuo ndo esta mais preso a
um corpo, onde em um mundo imaterial, ele pode explorar diversas identidades, ndo
importando mais a sua idade, 0 seu sexo e até mesmo se esta doente ou se possuli
algum tipo de deficiéncia. O corpo fisico se torna apenas um em meio a tantas
possibilidades em seus corpos virtuais. O “corpo eletrénico” no espaco cibernético é
perfeito, ndo existe males, ele se encontra longe da morte, da doenca, sem 0 peso
em que era preso.

Morse declarou:

Se vocé puder fazer uma maquina que contenha seu espirito, entdo a
maquina é vocé mesmo. Que os diabos carreguem o corpo fisico, ndo tem
interesse. Mas uma maquina pode durar eternamente. Mesmo se paratr,
vocé pode sempre se retirar para um disquete e recarregar-se em outra
maquina. Todos nds gostariamos de ser imortais. Infelizmente temo que
sejamos a Ultima geracéo que vai morrer. (Morse 1994, p.162).

Leary e Gullichsen, assim como muitos outros, consideram o homem livre de

seu corpo dentro da maquina:

A forma de vida eletrbnica que o homem assumira dentro da maquina é
mais afastada de nossas concepg¢des atuais do ser humano. Se estocarmos
nossos pensamentos em forma de dados informaticos e se os explorarmos
com programas adequados, entdo nosso sistema neuronal vai funcionar tdo
bem por meio do silicone quanto funciona atualmente em nossa matéria
cinzenta. SO que ele sera mais rapido, mais preciso, passivel de reproducéo
e, se desejarmos, imortal. (Leary 1996, p. 215).

O corpo é o causador de acabar com os esfor¢os do espirito, pois a morte € a
certeza que chega um dia e arruina de vez por todas esses esforcos. O corpo é
literalmente um atraso, um desperdicio, onde poderia estar sendo empregado com

uma utilidade maior. Moravec faz uma observacdo dessa era que ele chama de

“poOs-bioldgica”, onde os robbs pensantes serao vistos, complexos e eficazes, com o
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seu abandono ao corpo. Para Moravec, também, a criacdo da maquina é como uma
salvacao que trara a hibridacéo entre o computador e o espirito.

A transferéncia do cérebro para a maquina, livraria 0 homem de suas
limitacGes fisicas. Sem o corpo, se tornando apenas um software, o individuo nédo
seria impedido de circular dentro das informacdes e das redes. Moravec também diz
que através de uma mensagem laser, o individuo poderia ir para dois planetas
estudar meteoritos e afins.

As questbes que poderiam ser levantadas sobre identidades e duplicagtes,
sdo explicadas por Moravec. Segundo ele, o individuo é apenas um software, que
muda de uma “habitacdo fisica” para outra constantemente, como também em
tempos atrds mudava de roupas e nao se preocupava com o fato de ainda ser ele
mesmo por néo ter se vestido da mesma forma que se vestiu ontem.

Dentre todas as especulagdes, conclui-se que apenas o espirito € identificado
dentro do corpo, segundo Moravec “o corpo € a prisdo da alma”, sendo assim, a
contemporaneidade coloca uma solucao para resolver o drama e eliminam o corpo.

Aqui, o espirito vé-se livre e rompido com a carne.

9.7.INOVACOES TECNOLOGICAS NA MODA

Segundo o site da FECM (Febratex)® (2020), a moda se modifica
regularmente, fazendo com que essas modificacdes se deem pelo resultado de
fatores que acontecem na sociedade, na estética, na cultura, na economia e claro,
por conta das inovacfes provocadas pela tecnologia.

Essas tecnologias ndao proporcionam somente a elevacdo na producédo de
produtos de moda, mas além disso, propiciam possibilidades de inovacdes serem
realizadas, trazendo oportunidades. Essas tecnologias recentes, também podem
impactar a forma como a sociedade cria roupas e o0s tecidos.

Algumas das seis inovacdes que ja estdo sendo feitas, impactaram a inddstria

da moda e serao relatadas a seguir:

9.7.1. Impresséao 3D

5 Febratex Group é uma empresa 100% brasileira especializada na promogéo e organizagao de feiras
de negdcios, principalmente nos segmentos de maquinas e insumos para o setor téxtil, confec¢éo e
impresso digital.
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Muitas marcas e empresas vem aderindo a impressao 3D, isso porque sua
utilidade € versatil, pois ela é capaz de causar transformacdes na confeccdo de
produtos que trazem praticidade aos processos.

Embora as impressoras sejam uma tecnologia nova, ndo sendo estimada no
meio de empreendedores, o ponto alto € que, esse método proporciona uma
personalizacdo elevada. As impressoras ainda, proporcionam tornar mais facil o
processo de criagdo de moda, com estampas, modelos e cores diferenciadas, em
gue os consumidores tenham a possibilidade de criarem suas roupas, totalmente
online. Outro ponto positivo que essa tecnologia cria, € que dessa forma, a
diminuicAo do consumo de roupas impacta de forma otimista as questdes
ambientais. E também, permite que os consumidores criem roupas de todos 0s tipos
e estilos.

Embora atualmente, essa tecnologia ainda precise ser aperfeicoada em
guestdes de custos de impressdo e otimizacdo de tempo, pesquisadores também

estdo se esforcando para criarem produtos que agridam menos ainda o ambiente.



41

Figura 7 — Roupa feita em impressora 3D

Fonte: Hypeness: Designer cria colecdo de roupas feitas com impressora 3D. (2014)

9.7.2. Desfiles virtuais

Os avancos nao estao delimitados apenas a materiais, além deles, a forma de
se apresentar colecbes também esta mudando. Os designers ja possuem a
possibilidade de realizarem desfiles virtuais com bonecos e até mesmo criando
aparéncias e movimentos como se fossem de uma figura humana de fato.

Uma outra inovacédo aliada a essa e importante de ser citada, sdo os 6culos
de realidade virtual, eles permitem que o individuo esteja “presente” em desfiles de
gualquer lugar do mundo. Apenas utilizando um smartphone, com um determinado
aplicativo baixado, é possivel assistir até mesmo ao New York Fashion Week de

onde o individuo estiver.
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Figura 8 - Desfile virtual

Fonte: Harpers Bazaar. Valentino: 10 coisas que amamos no inverno 2020 da Maison.
(2020)

9.7.3. Tecidos com barreiras para liquidos e tecidos com auto reparacao

Pesquisadores estdo avancando para produzirem a criacdo de tecidos
regenerativos. Segundo o FCEM (2020), “trata-se de uma tela com revestimento que
volta a se fundir quando colocada a uma temperatura muito baixa, facilitando que
uma abertura se feche de novo, apés o tecido ter sido modificado. ”

Os nanopolimeros estdo na composicao desses tecidos, que evitam manchas
e ndo molham o material. Ja é possivel ver na industria da moda, tecidos que séo
resistentes a agua, contudo, um tecido que é capaz de se reparar sozinho € uma

inovacao.

9.7.4. Tecidos com protecao ultravioleta
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Uma predilecdo do ramo téxtil, é investir em produtos com esse tipo de
protecdo. Porque com adventos na camada de ozonio, a terra é atingida com raios
solares, fazendo um contato maior entre a acao ultravioleta em relagéo as pessoas.

Com o uso de nanotubos, a protecao ultravioleta na atualidade possui grande
importancia, pois a radiacéo causa diversos danos ao ser humano em relagéo a sua
saude, provocando cancer e mudancas nos 0rgaos internos.

Porém, ainda ha outro beneficio, com essa tecnologia misturada a outras,

podem provocar a diminuicdo do suor, provocando sensacdes de protecao e frescor.

Figura 9 - Comparacao de tecido comum X tecido com protecdo UV

Tecido comum X Tecido protecao UV

Raios Raios

UVA UVB UVC UVA UVB UVC
Tecido 7 Tecido

Pele Pele

Fonte: Elite. Tecnologia esportiva para melhor performance. (2017)

9.7.5. Roupas Interativas

A Near Field Communication (Comunicacéo por Campo de Proximidade), esta
modificando o varejo, isso porque esta ocasionando uma interacdo entre

dispositivos, uma troca de dados sem fio, através de uma espécie de “etiqueta”.
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Essa tecnologia possui uma gama de atribuicdes, através dela (o NFC) é
possivel realizar algumas interacdes, como: realizar pagamentos sem fio, exibir
promogoes, dados adicionais que sao utilizados na confeccdo de tecidos e
instrucBes de uso. Todos esses beneficios sdo validos para qualquer pessoa que
apenas aproxime o seu dispositivo celular sob as tags, (as “etiquetas”.).



Figura 10 - Roupas interativas

Fonte: Casa Shopping Blog: Roupas Interativas

9.7.6. Tecidos que mudam de cor

45
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A tecnologia fotocromética, que avanca cada vez mais, promete aos clientes
tirar a preocupacao no mercado da moda em relagcéo as cores, iSSoO porque, perante
essa tecnologia, a roupa se transformara de forma pratica a outras cores.

Em meados dos anos 90, surgiram camisetas com sensibilidade ao calor, por
exemplo, mas hoje em dia as novidades ndo param por ai. Como cita o FCEM
(2020), “as correntes elétricas, as ondas sonoras, a luz, e outros aspectos vao
alterar os tecidos que mudarédo de cor conforme as condi¢cdes do ambiente que a
pessoa se encontra. ”

A area da moda, com todas essas tecnologias demonstra que essa industria
esta sempre em reinvencéo, elaborando novas ideias e produzindo novas formas de

pecas serem utilizadas, com isso, os empreendedores devem sempre estar atentos.

Figura 11 - Tecidos que mudam de cor

Fonte: Sustainable and Fashionable: Roupa que muda de cor? Tai novidade. (2013)

9.8.MODA NO FUTURO — ROUPAS DIGITAIS E NOVAS POSSIBILIDADES
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Serd no ano de 2021 que se concretizara o uso de roupas digitais? Antes
vistas inseridas no mercado de games ou para personagens em jogos, as roupas
digitais comegaram a surgir assim no inicio dessa era, segundo Assuncado (2021)
perante dados da UOL. Porém, atualmente, se vé que elas ndo se restringem mais
somente a isso e ganham novos enredos, esta sendo possivel encontrar plataformas
para o desenvolvimento de roupas digitais, tanto que, as empresas de tecnologia
estao correndo para lancarem os seus produtos.

Com altos meios, incluindo modelagem e prototipagem 3D, a The Fabricant
cria looks através de imagens enviadas por seus préprios clientes, essa € uma das
primeiras plataformas de moda na producéo de roupas digitais. Além da “Carlings”,
onde segundo Ferreira (2020) para a TechTudo, essa empresa é referéncia nessa
nova tecnologia, com edi¢des limitadissimas e pecas exclusivas. No Brasil, ainda
nao existem empresas introduzidas na moda virtual, contudo, é possivel os

brasileiros fazerem a compra dessas pecas nas grifes de qualquer lugar do mundo.

Figura 12 - Carlings pioneira nas roupas digitais

Fonte: TechTudo. Foto: Divulgacéo/Carlings (2020)
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Figura 13 - As roupas da Carlings

Fonte: TechTudo. Foto: Divulgacao/Carlings. (2020)

Citando outras duas plataformas, encontra-se a Dress X, trabalhando também
com pecas digitais a partir de imagens, porém as pecas sdo mais futuristas, onde
para serem concretizadas fisicamente demandaria grandes desafios. O The
Replicant Fashion, que cria colec¢des digitais autorais, tendo inclusive parceria com a

Puma, produz a partir de ideias do zero até pecas ja vistas e existentes.



Figura 14 - Sofi Tukker Dress X

Fonte: UOL. (2021)
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Figura 15 - The Fabricant para Puma

Fonte: UOL. (2021)

Uma foto de Elon Musk se tornou viral no Met Gala, por aparecer usando um
ténis digital, vendido por aproximadamente US$ 15 mil. A responsavel foi a RFKT,
uma plataforma de sneakers completamente digitais.

Esse mercado funciona eliminando os recursos materiais, criando entéo, sem
precisar consumir esses recursos, 0 que promove a sustentabilidade e também uma
capacidade maior de criacdo e de uso da criatividade, esses motivos impulsionam o
mercado de roupas digitais a serem oportunos. Vale lembrar que esse mercado néao
se define apenas na moda, o0 que abre a mente para esse mundo da tecnologia.

As plataformas seguiam um protocolo, elas inseriam a roupa digitalmente a
partir da imagem enviada pelo cliente, onde o consumidor comprava essa peca, dai
entdo apoOs passar por determinadas correcdes, o produto final retornava ao cliente.
Contudo, a tecnologia referente a essas plataformas ja esta avancada, agora o
consumidor ndo necessita mais desse procedimento, podendo por meio da realidade
aumentada (RA), comprar, provar e utilizar essas pecas virtuais.

Acerca da média de valores, Ferreira (2020), fala sobre a The Fabricant, que
produziu um leildo e realizou a venda de um vestido virtual por aproximadamente
R$48.500 j4 com a conversdo para o real brasileiro. Ja a empresa Carlings, realizou

a venda de sua primeira peca digital no ano de 2018 por aproximadamente R$56 a
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R$168 j4 com a conversao, contudo, os valores das pecas dessa marca nao tiveram

alteracéo.

Figura 16 - Vestido virtual da The Fabricant

Fonte: Foto: Reproducéo/Instagram. (2019)

Como também foi o caso da Gucci para a empresa Wanna Kicks, segundo
dados da Vogue (2021), foi criado um ténis digital para consumidores que desejam,
mas nao podem possuir um produto da Gucci que seja fisico. O valor desse ténis

digital é equivalente a US$ 11.99.
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Figura 17 - Gucci lanca ténis digital por US$ 11.99

Fonte: Vogue Negdcios. (Foto: Reproducéo). (2021)

O sneaker foi desenhado por Alexandre Michele, esse salto digital vem
acontecendo gracas ao crescimento do comércio online principalmente por causa da
pandemia causada pela COVID-19 em que esta enfrentando o mundo desde 2019.
Ressaltando que, esse ténis digital foi criado originalmente e exclusivamente para a
Wanna, ndo possuindo verséo fisica. Além disso, a Gucci ja havia produzido pecas
virtuais para um aplicativo chamado Zepeto e também para jogos online, como o

Drest.
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Figura 18 - Gucci langa ténis virtual

WANNA X Guecl

TRY THEM

Fonte: Vogue Negdcios. (Foto: Reproducédo). (2021)

Algo que parecia muito distante da realidade, inclusive causando estranheza
perante muitas pessoas, por conta do avanc¢o na tecnologia, e também da realidade
aumentada, esse mercado digital incluindo o de roupas esta cada vez mais inserido
no dia a dia, inclusive com a chegada do 5G, onde essa insercdo sera ainda mais
potente. Esse mercado de roupas digitais ja tem nome, chamado de “criptomoda” ou
“cripto roupas”, que faz jungdo com a arte digital onde devido o NFT (Non-Fungible
Token)” ganhou visibilidade.

O NFT é uma tecnologia que garante produtos originais e também é uma
plataforma que permite a venda desses objetos. Esse tipo de tecnologia abre espaco
para que produtos de moda e de arte sejam vendidos, além disso, garantindo sua
exclusividade, até mesmo para criar produtos Unicos e limitados, tudo totalmente

virtual.

7 Abreviacdo de “Non-fungible token”, um NFT é o registro de propriedade de um objeto digital em um
blockchain. Qualquer tipo de midia, incluindo, mas ndo se limitando a, arte, videos, musica, GIFs, jogos, tweets
e memes entram nessa caixa. A parte ndo fungivel significa que o objeto é Unico, tornando-o insubstituivel.
Fonte: Casa Abril (2021).
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O mercado da moda, com toda essa tecnologia, podera caminhar para um
futuro além do que fotos com edicdo, criando de fato o uso de pecas digitais
vendiveis e também compartilhaveis.

Vale fazer um parametro de diferenciacdo entre as roupas digitais e os skins®
de jogos, sdo mercados parecidos, mas nao iguais. Os games crescem cada vez
mais, atraindo inclusive marcas de luxo, como a Burberry e a Louis Vuitton, que
inclusive ja produziram skins nos jogos. Alguns desses jogos como o Fortnite servem
de criacdo para roupas digitais feitas para personagens. Contudo, o mercado de
roupas digitais ndo esta direcionado a pessoa estar conectado em um jogo, 0 intuito
€ a utilizacdo de pecas Unicas produzidas virtualmente, feitas para pessoas “reais”.

No momento do mundo pandémico, tudo € visto através das telas, mas alguns
guestionamentos acabam sendo levantados pelo uso de roupas digitais também
serem utilizadas fora das redes sociais, como o Instagram. Essas duvidas surgem
por conta das artes digitais, mesmo o NFT dando possibilidades de os compradores
possuirem essa tecnologia através de videos ou simples fotos.

Se causa estranhamento pensar no uso dessas roupas digitais nas redes
sociais, vale ressaltar que essas tecnologias serdo um impacto também para as
roupas fisicas. Atraves das roupas digitais, a tecnologia ndo se limita, pelo contrario,
através dela é possivel dar caimento, texturas, inserir diferentes tecidos e até
medidas com exatiddo. Essas técnicas estdo possibilitando a producdo de
modelagens nado so fisicas, ou seja, a transformacéo delas para o digital, o que a
torna mais sustentavel, sendo necessario a introducéo do tecido apenas ao final da
peca, o desperdicio também diminui e a producéo de uma peca-piloto se torna mais
curta. Uma empresa chamada DDIGITT (Driving Digital Transformation) ja esta
aderindo esse tipo de tecnologia.

A compra online também se torna melhor com a realidade aumentada, por
gue através dessa tecnologia por meio de aplicativos é possivel “vestir” as roupas
dos e-commerces virtualmente, e melhor ainda podendo visualizar o tamanho
correto, o tecido e até o caimento das roupas, potencializando a compra.

A partir disso, essas tecnologias permitem a expansao da criatividade e novas
experiéncias no que diz respeito a desfiles e até fashion films. Um exemplo recente

€ 0 SPFW de 2020, onde o estilista Lucas Ledo apresentou um desfile inteiramente

8 “Pele” em portugués.
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virtual, desde as roupas até a cenografia, formulados em 3D. A partir de Ferreira
(2020), as roupas digitais de fato podem ser a aposta para o futuro no mundo da
moda, porque também existe o beneficio acerca de as pecas digitais possuirem um
custo menor em relacdo as roupas fisicas de marcas de luxo e também pelo acesso
agilizado e facil. Ainda mais que, no universo digital onde tudo € compartilhado nas
redes sociais, as roupas digitais combinadas com fotos e videos podem causar uma
revolucdo. O que demonstra que de fato o futuro chegou e essas transformacdes
nao podem ser paradas.

10. AREA/OBJETO DE ESTUDO

A éarea de estudo, foi delimitada & moda. O objeto estudado foi acerca da
modificacdo do corpo e das novas possibilidades na moda, perante a tecnologia e a

realidade virtual.

CONSIDERACOES FINAIS

Segundo o tema abordado, conclui-se que a moda, através da modificacdo do
corpo produz de fato novas possibilidades. Esse trabalho responde a pergunta-
problema levantada e além disso, confirma as duas hipdteses. A primeira € que a
tecnologia proporcionou que as pessoas pudessem provar roupas virtualmente com
detalhes. A segunda, que estd comecando a ser falada e feita atualmente, € sobre
as roupas digitais, o assunto € considerado novo e as marcas estdo comecando a
produzir essa nova moda, com iSSO surge uma nova era.

Perante isso, essa realidade ndo podera ser parada, a moda do momento &
digital e esta sendo vendida através das roupas e calcados digitais, sendo assim,
esse trabalho explorou varios conceitos que o enrigueceram de informacdes,
comprovando que o trabalho € atual perante a exposi¢cdo das novas possibilidades.

Dessa forma, além de ser um material bibliografico que poderad ser
consultado, esse trabalho contribui no conhecimento académico de pessoas da area
da moda e de outras também. Além de, contribuir e ser como uma fonte para

trabalhos futuros e para outras possibilidades que virédo.
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Unifop

Universidade do Vale do Parsiba

ATA DE REUNIAO DE ORIENTAGAO DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

Alunos presentes: Rafaela dAvila Vileta Prado Data: 17 02, 2021
Nome: Rafaela d'Avia Vilela Prado Ass:
Nome: Ass:
Temas discutidos:
Conversa inicial sobre de ttulo, problematica e i de dois bvros para inicio da escrita do trabalho.

Adeus ac Corpo e Antropologia do Ciborgue

Proxima Reuniao: _ 11 ¢ 03§ 2021 visto do orlentador:

ATA DE REUNIAO DE ORIENTACAO DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

Alunos presentes: Rafaela d'Avila Vitela Prado Data; 11, 03, 2021

Nome: Ralaela d"Avila Vilela Prado Ass:
Nome: Ass:
Temas discutidos:

Onentagbes de direcionamento sobre o trabalho e definigbes de 1opicos necessarios para o frabalho.
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Universidade do Vale do Paraibia

ATA DE REUNIAO DE ORIENTAGCAO DO TRABALHO DE CONCLUSAQ DE CURSO

Alunos presentes: Rafaela d'Avila Vilela Prado Data: 22, 04, 2021

Nome: Rafaela d'Avila Vilela Prado Ass.

Nome: Ass:

Temas discutidos:

Revisdo sobre as partes |8 d vidas do trabalho, retirada de ddvidas da aluna sobre alguns 1opicos e onentagdo

para continuag3o e finalizagéo do trabalho.

Proxima Reunigo: 13 05 ; 2021 Visto do crentador:

ATA DE REUNIAO DE ORIENTAGAO DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

Alunos presentes: Rafaeia d'Avita Vilela Prado Data: 13 7 05, 2021
Nome: Rafaela d'Avila Viela Prado Ass:

Nome: Ass:

Temas discutidos:

Correcao do trabalho, onentacio sobre topicos faltantes para finalizagdo completa do trabalho @ entrega para onenta

Sora revisar,
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