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RESUMO

Este relatério apresenta o trabalho de conclusdo de graduagdo em Jornalismo, pela
Universidade do Vale do Paraiba (Univap), tendo como produto jornalistico um livro
de contos intitulado de: “No ar: histérias por tras da sua televisao”. O produto sera
composto por cinco contos que se passam do ponto de vista de jornalistas televisivos
em diferentes funcdes, sendo elas: estagiario, produtor, repérter, editor de texto e
apresentador, todos ligados por um ambiente em comum, uma redacdo que esta
fazendo a cobertura de uma queda de avido. O objetivo deste trabalho € oferecer uma
opcao de conteudo de simples entendimento sobre a influéncia do gatekeeping no
caminho da noticia para pessoas que ndo séo jornalistas, utilizando ferramentas de
storytelling. A pesquisa foi realizada por meio de levantamento bibliogréfico. Todo o
trabalho realizado tem o intuito de tornar a escrita dos contos a mais proxima da
realidade e direcionada para o interesse do publico-alvo possivel. Além disso, a
diagramacao e o design do produto também serdo pensados para manter os leitores
presos as historias e passar elementos importantes sobre o funcionamento dos
bastidores de telejornalismo de forma sutil.

Palavras-chave: Jornalismo de televisédo, Gatekeeping, Storytelling



ABSTRACT

This report presents the final graduation project in Journalism at the University
of Vale do Paraiba (Univap), whose journalistic product is a short story book
titled “No ar: historias por tras da sua televisdo”. The product will consist of five
short stories told from the point of view of television journalists in different
roles: intern, producer, reporter, script editor, and presenter — all connected by
a common environment, a newsroom covering a plane crash. The objective of
this project is to offer an easy-to-understand content option about the influence
of gatekeeping on the path of news for people who are not journalists, using
storytelling tools. The research was conducted through a bibliographic survey.
The entire project aims to make the writing of the stories as close to reality as
possible and tailored to the interests of the target audience. In addition, the
layout and design of the product will also be developed to keep readers engaged
in the stories and subtly convey important elements about how television
journalism works behind the scenes.

Keywords: Television Journalism, Gatekeeping, Storytelling
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1 INTRODUCAO

O jornalismo esta presente na vida de grande parte das pessoas. Atualmente,
muitas delas consideram os meios de comunicacéo tradicionais como fontes de
informacdes mais confiaveis. No dia 29 de margo de 2025, a Folha de Sao Paulo
divulgou uma pesquisa relativa ao Censo 2022 do IBGE, em que o radio e a TV
fechada aparecem como os meios considerados mais confiaveis e a TV aberta
aparece em sexto lugar com uma diferenca percentual pequena em relacéo a fechada.
Respectivamente 81%, 75% e 69% das pessoas que responderam ao estudo
acreditam que estes meios de comunicacdo sdo confiaveis, enquanto o0s
influenciadores, as redes sociais e 0s blogs aparecem com 0sS menores ndmeros,
sendo 35%, 41% e 43% (Sabino, 2025).

Com a rapidez incansavel no compartilhamento de informacdes trazida pela
Internet, essa € uma caracteristica que precisa ser levada em conta num momento de
ansia constante por saber de tudo o que acontece a cada minuto, mas nem todo
conteudo acessivel é confidvel. Como dito pelo fildsofo polonés Zygmunt Bauman, em
entrevista ao programa “Observatério da Imprensa” da TV Brasil: “Somos inundados
de informacao e famintos de sabedoria” (Bauman apud. Observatoério da imprensa,
2015).

Nesse contexto, mesmo tendo tantos meios de comunicacdo mais rapidos, a
televisdo ainda é vista por muitos como um tipo de autoridade. Com isso em vista, ela
ainda interfere no cotidiano social, seja daqueles que assistem ao jornal na integra,
dos que veem cortes do programa em redes sociais ou até daqueles que nao
assistem, mas passam a confiar mais em uma informacdo depois de saber que ela

também passou na TV.

Para quem néo esta inserido no meio, o jornalismo de televisédo pode parecer
algo muito distante da sua realidade, como se fosse um mundo a parte dentro das
telas. Mas € importante lembrar que jornalista é uma profissao, ocupada por pessoas
comuns, como todas as outras. A questdo é que as acdes dessa profissdo estdo

presentes no dia a dia de todas as pessoas dentro e fora dela.
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Mas serd que todos conhecem o processo por trds da elaboracdo e
disseminagcdo desses conteldos? Quando se trata dos meios classicos como a
televisdo, nos quais a participacdo do publico € menor ainda, sera que o0s
telespectadores entendem como a informacéo que chega até eles é filtrada, produzida

e exibida?

Além disso, ndo € um direito de todos ter acesso a essas informacdes, levando
em conta a relevancia para o dia a dia? Mas ai entra outra questdo: como levar este
conhecimento de uma forma simples e interessante para quem esta fora da bolha da

Area da Comunicacdo?

O objetivo deste trabalho é trazer uma resposta a essas perguntas e escrever
uma ficcdo-jornalistica, por meio de um livro de contos de ficcdo inspirado em
entrevistas reais que seja capaz de informar, de maneira simples e interessante, sobre
o funcionamento de uma redac&o de televisdo as pessoas que nio sio da Area da

Comunicacao.

Desenvolvo o livro em torno das funcdes diarias de cinco cargos do jornalismo
relacionadas a producdo de conteudo para a televisdo, sendo eles: estagiario,
produtor, repérter, editor de texto e apresentador. Para facilitar o entendimento do
publico do livro, pessoas que ndo sao jornalistas, e tornar as licbes memoraveis e
interessantes o suficiente para alguém que ndo é da area querer acompanha-las até
o fim, optei por ambientar a histéria durante uma cobertura de queda de aeronave —
deciséo que sera melhor explicada no topico de planejamento da peca deste trabalho
— e usar mecanismos de storytelling (ferramenta de comunicacdo que usa as
narrativas para tornar informac¢des memoraveis por meio de uma conexdo emocional)
para explicar os caminhos da noticia desde a apuracao até o produto que € visto nas

telas.

Esses contos trardo uma mistura da vivéncia de varios profissionais no
jornalismo, mostrando a parte técnica e a parte humana do processo. Com isso,
espero produzir um contetudo capaz de entreter e expor de forma acessivel como o
gatekeeping (processo que filtra as informagdes para transforma-las em mensagens
gue serdo compartilhadas, neste caso, na midia) influencia o caminho da noticia, um

tema presente no cotidiano brasileiro, a partir de uma redacao de jornalismo.
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Dentro deste cenario, ndo podemos descartar a funcdo de gatekeeper que é
constantemente exercida por jornalistas e outros profissionais da comunicacao,
filtrando e priorizando os assuntos que estdo presentes na midia. Essa acao influencia

o dia a dia de muitas pessoas.

O telejornalismo, por exemplo, interfere diretamente na vida de seus
espectadores, ja que tem por objetivo informar sobre temas relevantes para o
cotidiano dos receptores. Vilalba (2006, p. 36) fala sobre como esse processo permite
a esfera global invadir o espacgo local, “Outro aspecto interessante € que, ao menos
em parte, essas invasdes acontecem gracas ao trabalho reprodutério dos préprios
veiculos de comunicacdo de massa, que ‘trazem o mundo para a sala de estar das

pessoas’.

A televisdo € um meio classico de comunicacdo de massa, presente desde
1950 no cotidiano brasileiro, quando a TV Tupi deu inicio as primeiras transmissdes
em S&o Paulo (Ribeiro et al., 2010). Apesar de haver conteidos sobre os bastidores
do audiovisual, a maioria se relaciona a filmes e a producéo cinematografica — como
os diversos longas e curtas-metragens produzidas pela plataforma Disney Plus sobre
os bastidores dos seus filmes e séries de mais sucesso — ha poucos conteudos
aprofundados e direcionados para a producdo jornalistica e os que existem, de

maneira geral, sdo lidos ou assistidos apenas pelos proprios jornalistas.

Os noticiarios e programas jornalisticos pautam as discussfes diarias dos
telespectadores. “As pessoas nao tém como saber o que a midia nao Ihes conta, a
menos que experienciem diretamente o evento”, segundo Shoemaker e Vos (2011, p.
16). Eles trazem pesquisas sobre o comportamento da sociedade, acompanhando o
andamento da economia e das acdes politicas e exibindo noticias factuais sobre casos
de violéncia, tragédias de grande repercussdo — como 0s proprios acidentes aéreos,
gue serao cenario do meu produto — ou até temas que podem afetar mais diretamente
a quem assiste, como a divulgacéo de servicos publicos ou um acidente de transito
gue bloqueou a via que o receptor da informagé&o usa todos os dias para ir ao trabalho,

por exemplo.

Estas informacdes passam por varios filtros antes de chegar ao publico, entre

eles estdo as reunibes de pauta, os releases, textos enviados por assessores a
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redacdo, a edi¢do de texto e de video, e o préprio olhar do jornalista, seja ele editor,
cinegrafista, apresentador, reporter ou produtor. Entretanto, este processo nao é claro
para quem esta do outro lado da tela. Quando se fala do “por tras das cameras”, na
maioria das vezes é destacado o processo técnico de gravacdo, como 0 uso das

cameras e de teleprompters, e ndo o processo de producao da noticia.

Além disso, devido a atual facilidade ao acesso da producdo de conteudo por
diversas emissoras de televisdo e pelas redes sociais, j& que ndo podemos descartar
0 cenario transmidiatico, ha um choque de informa¢des divergentes vindas de
diferentes fontes. O fendbmeno das fake news e da desinformacao também cresceu
por conta da influéncia da globalizacdo gerada pela Internet, deixando um certo receio

sobre o que é real e 0 que € manipulado nos meios comunicacionais, assim:

[..] ndo faltam também pontos altamente preocupantes e mesmo alarmantes
gue tem se avolumado nas Ultimas trés décadas, em especial desde a
Internet 2.0, dentre o0s quais, no que diz respeito ao presente texto, o do abuso
das liberdades comunicativas e das suas sequelas, como é o caso do
discurso do 6dio, da desinformagédo em geral e das assim chamadas fake
news em particular (Sarlet; Siqueira, 2020, p. 538).

Trabalhos como aulas de educomunicacgdo realizados em escolas e até mesmo
das préprias midias, trazendo contetdos de alerta a fake news, ajudam a diminuir
esse pavor sobre os veiculos. Porém, ainda ha espaco para outras ideias criativas que
possam aproximar a sociedade da realidade comunicacional dos meios de massa,
levando em conta a influéncia deles ndo s6 sobre os comunicadores de profissdo, mas

também sobre todas as pessoas, que também sao comunicadores cotidianos.

O conhecimento, na prética, dos caminhos que a noticia leva podem ajudar a
entender melhor o funcionamento de empresas de comunicacdo e,
consequentemente, o contetdo produzido por elas. Mas para que este conteudo fure
a bolha da area da comunicacéo é preciso utilizar técnicas e formatos que aumentem

a didatica e capacidade de envolvimento no tema.

Durante meus estudos no decorrer da graduacgéao fui apresentada a uma técnica
altamente utilizada por marcas e por profissionais de publicidade e propaganda e
também de jornalismo como um todo para tornar qualquer coisa mais palpavel de
compreender e igualmente memoravel: o storytelling. Xavier (2015, p. 21) exemplifica
a importancia da maneira como uma historia € contada citando os acontecimentos por

tras da Torre de Galata, na Turquia, “E facil esquecer os nomes dos personagens e
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lugares, mas a esséncia dessa historia permanece, revestindo Gélata de uma
relevancia toda especial”. Ou seja, certos detalhes e burocracias podem ser
esquecidas, mas sempre que uma histéria € bem contada, o aspecto principal dela

marca o leitor.

Ha varias maneiras de colocar o storytelling em prética, optei pela forma escrita
na modalidade de livro por dois principais motivos: o primeiro € a minha familiarizacéo
com a area, durante o Curso de Jornalismo a escrita foi 0 meio de comunicagdo com
o qual mais me identifiquei e mais pratiguei em atividades dentro e fora da
universidade. O segundo € a acessibilidade financeira para a criagdo de uma histéria
baseada em entrevistas reais, porém, ainda assim, ficticia levando em conta,
principalmente, a importancia dos personagens e da ambientacdo para o enredo e a
compreensao dos conceitos apresentados. Em livro, posso torna-los reais utilizando
apenas palavras e alguns recursos visuais de diagramacado, sem precisar de um
cenario fisico ou de atores como seria 0 caso do audiovisual, nem mesmo de
diferentes locutores para interpretar as vozes dos personagens que trazem vida a

histéria, como seria 0 caso do podcast.

Sendo um livro, escolhi escrever em formato de contos, porque no sexto
semestre da faculdade, quando este trabalho ainda era apenas uma ideia em
formacdo na minha cabega, li um livro chamado A biblioteca dos sonhos secretos:
Uma historia sobre a magia dos livros e seu poder de conectar pessoas (2023) de M.
Aoyama. O livro é dividido em cinco contos que se relacionam por meio de um lugar
comum, a biblioteca comunitaria do bairro dos personagens. Eu adorei o formato e
pensei que podia fazer algo parecido para falar de gatekeeping a partir de funcionérios

de uma televisédo regional.

Além disso, quando pesquisei mais a fundo, vi que se encaixaria perfeitamente
na narrativa que eu desejava escrever, tendo em vista que o conto, segundo Gotlib
(1995), “é um entrelagado de realidade e ficgao, sem limites muito explicitos”. Além
de ser uma narrativa mais curta, com um modo breve e direcionado de construir uma
histéria. O género foca em uma situacdo de um momento especifico e através deste
momento proporciona recursos narrativos que permitem ao leitor compreender o todo
(Brasil, 2019).
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2 EU, JORNALISTA

Me chamo Bianca Aparecida Martins Chagas e Silva, sou estudante de
Jornalismo na Universidade do Vale do Paraiba (UNIVAP). Nascida e criada em S&o
José dos Campos, a minha historia com o jornalismo comegou por meio da escrita.
Sempre gostei muito de ler e desde crianga escrevia poemas e pequenas historias
nos meus cadernos espalhados pela casa; na adolescéncia, os livros foram meus
melhores amigos em momentos dificeis e até hoje fazem parte de quem eu sou.
Entretanto, me apaixonei mesmo pela escrita no Ensino Médio e quis uma profissédo
em que pudesse escrever todos os dias. Todos para quem perguntei me disseram a

mesma coisa: o Jornalismo.

Mais que a escrita, no Jornalismo aprendi a adorar o Radio e a Televiséo, a
histdria e a cultura, as narrativas e as noticias, mas acima de tudo as pessoas. Estagiei
em radio, em televisdo, em portais de noticias e em uma editora de livros, em todos
estes lugares aprendi algo em comum: o Jornalismo € feito por pessoas, sobre

pessoas e para pessoas.

E claro que, como em qualquer curso, na pratica, ndo era exatamente como eu
imaginava, dei varias voltas nas diferentes areas até me encontrar. Mas, com certeza,
essas experiéncias me tornaram uma pessoa melhor, com visdo mais ampla, que

guestiona muito mais, que escuta muito mais.

Daqui em diante, o meu sonho é o mesmo da época do Ensino Médio: escrever.
E escrever palavras que cheguem até as pessoas, que possam fazer diferenca no dia
delas e toca-las de alguma forma. Essa sou eu, jornalista.
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3 REFERENCIAL TEORICO

3.1 GATEKEEPING

Shoemaker e Vos autores do livro Teoria do gatekeeping: selecdo e construcao
da noticia, usado como base a respeito do conceito neste trabalho, iniciam a

introducao da obra com uma defini¢cdo breve e clara:

Gatekeeping é o processo de selecao e transformacéo de varios pequenos
pedacos de informacdo na quantidade limitada de mensagens que chegam
as pessoas diariamente, além de ser o papel central da midia na vida publica
moderna (Shoemaker; Vos, 2011, p. 11).

Ao estabelecer a intencéo do livro, os comunicadores explicam que o material
descreve 0s processos que acontecem em coberturas de eventos em veiculos de
comunicacdo em massa e evidencia a dificuldade de prever tudo que envolve pessoas
(Shoemaker; Vos, 2011).

Os chamados gatekeepers séo pessoas que podem, inclusive, tornar a difusao
de alguma informacao mais facil ou mais dificil de acordo com as mensagens que eles
permitem ou impedem de atravessar os portdes da comunicacao (Shoemaker; Vos,
2011).

Os profissionais da area, assim como todos os individuos, exercem a
comunicacdo nas mais diversas formas do seu cotidiano o que, segundo Vilalba

(2006, p. 36), modifica o estilo da transmisséao:

Em cada plano no qual atua, um mesmo individuo geralmente experimenta
mudancas significativas em seu desempenho como comunicador
(vocabulario, temas, suportes, regras e codigos variam). Ele também é
chamado a negociar a formagéo de sentido com outros comunicadores dentro
de campos sociais especificos, o que depende do tipo de profissédo que tem,
de seu poder aquisitivo, de seu grau de instru¢do, dos cddigos que domina
etc. (Vilalba, 2006, p. 36)

Entretanto, nem todo individuo é um gatekeeper igualmente poderoso. Os
profissionais da Comunicacéo, especialmente aqueles que atuam na midia de massa,
tém uma influéncia politica e social enorme, uma vez que as informacades filtradas por

eles alcancam milhdes de pessoas (Shoemaker; Vos, 2011).

No capitulo “Nivel de analise individual” de Teoria do gatekeeping: selecao e

construcdo da noticia, a forma como 0s pensamentos, 0 repertorio e o contexto em
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que cada individuo se encontra interfere na comunicacao é explicada, deixando claro
que cada um desses pontos deve ser levado em conta. Inclusive, o contexto
profissional também modifica a forma como comunicadores tratam a informacéo, “A
guestdo esta na identificacdo do modo como as diferencas entre jornalistas e
populacdo em geral afetam as estratégias de decisdo adotadas pelos primeiros.”
(Shoemaker; Vos, 2011, p. 65).

E claro que hé& critérios para julgar o que ira atravessar esses portdes. “A
importancia da noticia € geralmente julgada de acordo com sua abrangéncia.”,
(Curado, 2002, p. 16). O que significa que para entrar em uma programacdo de
televisdo, por exemplo, a informacdo precisa ser relevante para uma parte
consideravel da audiéncia. Por isso, mesmo nédo se tratando de um servico, de politica
ou de economia, h4 uma tendéncia a pautar diversas questdes amenas ou
“desprovidas de polémica” devido a amplitude do acontecimento transformando-o em

entretenimento (Curado, 2002).

Portanto, apesar do factual — eventos relevantes que acontecem no momento
sem serem esperados, como acidentes de transito e casos de homicidio — ser parte
essencial do trabalho em uma redacgéo de jornalismo, como dito por Bruk e Santos
(2014, p. 575) “Importa destacar, no entanto, que uma parte relevante e prevalente do

conteudo jornalistico provém de pautas agendadas, totalmente previsiveis”.

No caso do jornalismo, precisamos levar a for¢a da audiéncia em consideracao
guando estudamos o fluxo da informacédo (Shoemaker; Vos, 2011). Assim, mesmo
tendo o desconhecido, a novidade como ponto chave da noticia, ha uma linha ténue
entre aquilo que o publico vai, de fato, entender e o que vai ficar confuso, a informacéo

s6 faz sentido quando se relaciona com o repertorio do interpretante (Serva, 2001).

3.1.1 Rotinas de comunicacéo

O gatekeeper é uma peca-chave na decisédo do que é noticia, mas em grande
parte das vezes a subjetividade pessoal € menos importante no processo de
gatekeeping do que as consideracdes estruturais. Pequenos fatores do dia a dia dos

profissionais de comunicagdo, como prazos rotineiros dentro de organizacdes
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jornalisticas podem afetar a maneira como as mensagens sao escolhidas e tratadas
(Shoemaker; Vos, 2011).

De acordo com Shoemaker e Vos (2011, p. 78) “Os jornalistas se baseiam em
rotinas fortemente estabelecidas, e ndo na audiéncia, para produzir noticias que,
acredita-se, sejam atraentes ao publico-alvo.” Os profissionais entram em uma rotina
cheia de normas de selecédo da comunicacéo de massa que foram construidas durante

anos (Shoemaker; Vos, 2011).

Isso ndo quer dizer que seja um processo totalmente automatizado, o
jornalismo ainda € muito humano e parte das normas rotineiras dele € a tomada de
decisfes éticas que influenciam tanto a finalizacdo das noticias, quanto a selecéo
delas (Shoemaker; Vos, 2011). Mas é inegavel que os jornalistas sdo induzidos a
caminhos conhecidos, com menos risco de fortes criticas ou processos judiciais. “As
rotinas tendem a resultar em trabalho mais rapido e barato.” (Shoemaker; Vos, 2011,
p. 89).

Parte desse processo também se relaciona diretamente com profissionais de
relacBes publicas e outros representantes de grupos publicos ou privados que tem
interesse em modelar o que € veiculado na midia de massa. Hoje, os gatekeepers ndo

sao apenas coletores, fontes e processadores da informacao (Shoemaker; Vos, 2011).

Os repérteres, por exemplo, normalmente coletam noticias a partir de
materiais oficiais procedentes do governo, releases de noticias, coletivas de
imprensa e eventos ndo espontaneos como cerimbénias ou discursos. Os
repOrteres também podem usar canais informais, como histérias vazadas ou
informacéo de bastidores (Shoemaker; Vos, 2011, p. 80).

3.2 TELEVISAO BRASILEIRA

A TV ainda é uma das principais opcdes de entretenimento e informacao no
Brasil, além de também ser a Unica para uma parcela da populacéo. Ela faz parte dos
processos de estruturagao politica, econémica e cultural do pais (Ribeiro et al., 2010).
Ribeiro et al., (2010) introduz o livro Historia da Televiséo no Brasil: do inicio aos dias
de hoje com uma frase que representa bem a relacdo do povo brasileiro com a

televisao:
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O que ha em comum em uma casa de quarto e sala de um municipio pequeno
no interior do pais e um apartamento moderno, recheado da mais avancada
tecnologia? Ambas as residéncias devem ter ao menos um aparelho de
televisdo (Ribeiro et al., 2010, local 334).

Antes mesmo das primeiras emissoras serem instaladas no Brasil, comecaram

a aparecer anuncios publicitarios e materiais nos jornais diarios que formaram um
imaginario tecnoldgico sobre o aparelho de televisao.

Tecnologia que insere, definitivamente, o pais na modernidade; possibilidade

decorrente da capacidade inventiva do homem; ampliacdo da reproducao

sobre a forma de verdade das imagens do mundo; meio mais completo do

gue a radiotelegrafia, que permitiu a eclosdo das ondas sonoras nos espagos

domésticos: essas sdo algumas das formas com que se caracteriza o hovo
meio (Ribeiro et al., 2010, local 465).

E impossivel falar de televisdo no Brasil sem citar o empreendedor Assis
Chateaubriand, responsavel pelas primeiras transmissées no pais, assim como é
muito improvavel encontrar um material sobre o inicio da TV Nacional sem falar de
improviso. “Improviso que levou ao extremo de se descobrir, na hora mesmo da
inauguragao, que nao havia receptores para um publico ainda em formagao” (Ribeiro
et al., 2010, local 496).

A TV prometia tecnologia e presenca, antes mesmo das primeiras
transmissdes, os anuncios prometiam “reproducdo nitida e precisa das imagens” e
“assistir de casa os acontecimentos mais importantes” (Ribeiro et al., 2010).
Entretanto, a imprensa, em geral, considerava a acdo de Chateaubriand ousada e
arriscada demais. Chagavam a dizer que ele teria enlouquecido ja que a TV nao tinha

grande sucesso nem nos Estados Unidos na época (Lorédo, 2000).

A falta de publico para o aparelho no Brasil era tanta que o empresario
“contrabandeou” 200 aparelhos e espalhou pelas ruas de Sao Paulo capital, para que,
em 18 de setembro de 1950, a populagéo pudesse assistir a primeira transmissao da

primeira emissora do pais, a TV Tupi Difusora de Séao Paulo (Ribeiro et al., 2010).

A cerimdnia de inauguracdo comecou as 17h, e a transmissdo ao vivo da
emissora deveria comecar as 19h, mas a equipe descobriu que uma das trés cameras
estava com um defeito, e o show inaugural sé passou nos aparelhos de televisao
depois das 20h (Ribeiro et al., 2010). Outra imagem daquele dia que Ribeiro et al.
destaca e vocé pode ver abaixo na figura 1 € o amontoado de “homens de paleté e

gravata, mulheres bem-vestidas, como se fossem a uma festa, colocam-se de pé
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diante de uma espécie de movel-caixa, de onde saem imagens esmaecidas e pouco
nitidas” (Ribeiro et al., 2010, local 501).

Naquele momento, a baixa disponibilidade de receptores com altos precos fazia
da TV um aparelho elitista. Sem contar com a nova linguagem que ainda levou cerca

de 20 anos para se estruturar (Ribeiro et al., 2010).

O Jornalismo é uma das grandes linguagens da televisdo ao vivo, segundo
Lorédo (2000, p. 64), “E a televisdo viva, atuante, exercendo integralmente uma das
suas principais fungdes: informar, e informar bem, com seriedade, com honestidade e

credibilidade.”

Entretanto, no inicio da TV brasileira ele ainda nao era tao forte, havia muitos
teleteatros, musicais, novelas e até programas de entrevistas, mas 0s noticiarios
tinham menor escala e ainda estavam estabelecendo um formato no novo meio de

comunicacéo (Ribeiro et al., 2010).

Logo no inicio da TV Tupi, entrou no ar um noticiario que parecia mais um radio
com imagens de apoio. O primeiro telejornal brasileiro, Imagens do dia era
apresentado pelo locutor Homero Silva ao vivo, enquanto passavam imagens filmadas
mais cedo e de maneira precaria pelos cinegrafistas Jorge Kurkjian, Alfonssas Zibas

e Paulo Saloméao (Lorédo, 2000).

No inicio, todas as transmissdes da TV aconteciam entre as 17h e as 22h, com
intervalos longos entre um programa e outro para que as equipes pudessem preparar
o estudio. Com o passar do tempo, as programacdes foram deixando de ser apenas
noturnas e passaram a também serem matutinas e vespertinas, até chegar a 24h no

ar, como vemos hoje (Ribeiro et al., 2010).

A TV Tupi de Sdo Paulo ficou pouco tempo no monopodlio das transmissées
brasileiras, ainda em 1950, as concessdes da TV Record de S&o Paulo e a TV Jornal
do Comeércio de Recife foram autorizadas. Um ano mais tarde, em 20 de janeiro de
1951, comecgaram as transmissdes da TV Tupi do Rio de Janeiro, Canal 6 da capital
da Republica naquele ano. E depois disso a televiséo brasileira ndo parou de crescer,

21 novas emissoras foram inauguradas de 1955 a 1961 (Ribeiro et al., 2010).
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Segundo Ribeiro et al. (2010), a partir de 1960, a TV comecou a consolidar uma
forma mais padronizada, devido a percepg¢do do publico e daquilo que o interessava.
Apesar de ainda nédo ser algo tdo acessivel as vendas do aparelho cresciam e ele foi

se tornando parte importante da rotina da familia brasileira.

Em 1964, ano do Golpe Militar, havia 34 estacfes de televisdo e mais de 1,8
milhdo de aparelhos de TV no Brasil. (Mattos, 2010). A ditadura marcou uma época
de muita censura na televisao brasileira, com o Servigo da Censura Federal que criou,
em 27 de julho de 1966, uma portaria com assuntos e situagées que ndo podiam ser
transmitidos. Além disso, o governo também proibiu a exibicdo de conteudos de ficcdo
como a novela Roque Santeiro, de Dias Gomes e, em 1970, chegou até a cassar a

concesséao do canal da TV Excelsior devido a censura (Mattos, 2010).

Por outro lado, mesmo com as censuras o publico da televisdo cresceu no pais,
houve marcos importantes para as transmissoras do pais e as tecnologias
relacionadas a ela também avancaram. Em 1968, foi inaugurada a rede nacional de
micro-ondas e, em 1972, o aparelho de televisdo com imagens coloridas chegou ao
Brasil. Os brasileiros puderam assistir a primeira transmisséo via satélite ao vivo de
um homem na lua em 1969, mesmo ano em que o Jornal Nacional, da Rede Globo —
primeiro programa regular a ser transmitido em rede nacional — foi pela primeira vez
ao ar (Mattos, 2010).

Em 1976, o pais ja ocupava quarto lugar como usurario da Satélite Intelsat para
transmissao do sinal de TV e dois anos depois, em 1978, a Associacdo Brasileira da
IndUstria Elétrica e Eletrénica (Abinee) estimou o total de 14.825.000 aparelhos de TV.
Em 1980, um milh&o de televisores coloridos foram vendidos no pais, que ja tinha 106

emissoras comerciais e 12 estatais funcionando (Mattos, 2015

Ainda em 1980, a censura oficial ao telejornalismo acabou no pais e quatro
anos mais tarde a TV Cultura da inicio a cobertura do movimento “Diretas ja” que
acaba recebendo o apoio geral da televisao brasileira. Em 15 de janeiro de 1985, a
TV transmite a elei¢cdo indireta de Tancredo Neves, marcando o inicio do fim da
Ditadura Militar (Mattos, 2015).

Os avancos no alcance do sinal de televisdo continuaram até o fim da década

de 80, em marco de 1985 o Brasil langou seu primeiro satélite de comunicag¢do e em
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marco de 1986, o segundo. Ja em 1989, estimava-se que mais de 64% das
34.860.700 residéncias brasileiras tivessem aparelhos de televisdo (Mattos, 2015).

Em 1990, a televisdo brasileira cobriu mais um marco politico, a posse de
Fernando Collor de Melo, primeiro presidente eleito por voto direto desde o inicio da
Ditadura Militar, em 1964. No mesmo ano, o0 entdo presidente estabeleceu diretrizes
de classificacao indicativa para programas de televisdo, assim como para a radio e 0s
espetaculos. Em 1992, Collor volta a ser pauta na televisdo, mas, dessa vez, a
cobertura é de seu impeachment e da sua renuncia, em 20 de dezembro (Mattos,
2015).

A década de 90 teve grandes mudancas na tecnologia com a lancamento de
diversos satélites, a utilizacdo de computacdo grafica na programacao, a chegada
definitiva da Internet ao pais, a entrada do Brasil na rede mundial de fibra oOtica e a
abertura da consulta publica que definiria o padréo de TV digital usado no pais. O jeito
de se fazer TV no Brasil também comecou a mudar, com a chegada da televisao por
assinatura — que ja contava com 2 milhdes de assinantes — com um Cdédigo de Etica
definido pela Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisédo (Abert) em
vigor e com programas interativos como o Vocé decide da Rede Globo, que tinha

participacéo direta dos telespectadores (Mattos, 2015).

Em 1998 ja existiam 263 emissoras brasileiras e no fim da década, em 1999, a
Rede Globo se consolidou como a maior transmissora brasileira, com 107 emissoras
afiliadas e cobertura de quase 100% das residéncias, além de lancar a TV Globo
Internacional. Logo em seguida vinha a SBT, transmitindo sinal para cerca de 90% da
populacao, ela era a segunda maior rede nacional (Mattos, 2015).

Em 2000, o Ministério da Justica publicou no Diario Oficial que a classificacao
indicativa dos contetdos exibidos na televisdo deveria ser dividida por horérios e faixa
etaria. No inicio do novo século, em 11 de setembro 2001, o mundo todo assistiu ao
vivo na televisdo o atentado as Torres Gémeas, nos Estados Unidos, um marco na

historia do mundo e da televisdo (Mattos, 2015).

Os anos 2000 foram marcados pela queda no numero de assinantes da
televisdo paga e pelo inicio da implantagédo da TV digital, com alcance de 50% da

populacdo até 2009, quando 94% dos domicilios brasileiros que televisores. Além
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disso, uma pesquisa realizada pelo Ibope Midia o nimero de aparelhos de televisdo
ligados durante o dia diminuiu, entretanto, o tempo pelo qual os que estavam ligados

ficavam ativos aumentou. (Mattos, 2015).

As ultimas décadas tém sido um momento de transicdo para a televisdo, as
mudancas da era digital trazem novos comportamentos dos consumidores. A
disponibilidade de diversos tipos de conteudo com facil acesso devido a Internet da
maior poder de escolha sobre o conteddo consumido ao publico, o que obriga a
televis@o e os outros meios a terem mais esmero com a qualidade do que é produzido
(Sobral, 2022).

Porém, ao contrario do que pode parecer a primeira vista, 0S avancos
tecnoldgicos ndo tém sido grade problema para a televisdo, que sempre foi um meio

caracterizado por usar essas mudancas a seu favor. Para Sobral:

[...] no contexto de toda esta concorréncia tecnol6égica proporcionada pela
internet e pelo digital, o mais provavel é que a televisdo saiba ndo sé
beneficiar das vantagens tecnoldgicas para se desenvolver, como também
para se reinventar (Sobral, 2022, p. 19).

Mas, a necessidade de adaptacdo aos interesses dos telespectadores é
inegavel, o que exige da televisdo maior empenho em gerar conteddos com a
personalidade e interatividade trazida pelas redes sociais. “Muitas televisdes ja tém
as suas proprias plataformas de streaming (como a BBC Player ou HBO Go)” (Sobral,
2022, p. 20).

Outros desafios a destacar sdo as mudancas do estilo discursivo e do modelo
de negdcio instigadas pela era digital, que exige maior criatividade no contetudo. A
televisdo precisa ser mais moderna sem perder sua tradicional identidade (Sobral,
2022).

Sobral ainda leva em conta o cenario da pandemia de Covid-19, em que a
televisdo exerceu um papel de elo social e o hibridismo do meio que consegue se
fazer presente também em outros meios de comunicagao. “Os programas de televiséo
também podem chegar a publicos diversos através de teasers criativos no online,

como por exemplo Facebook ou Instagram” (Sobral, 2022, p. 23).



26

3.2.1 Entrevista jornalistica

De acordo com Villela (2008, p. 116), “A entrevista € o principal instrumento dos
jornalistas, que podem fazer qualquer pergunta, ndo importa quao estranha ou
irrelevante possa parecer’. Entretanto, para que as perguntas do jornalista fagam
sentido ele precisa ficar atento para ser agil, inteligente e fazer o questionamento certo
no momento certo, porque perguntas inoportunas podem acabar ndo saindo como o

esperado se o entrevistado tiver treinamento para lidar com a midia (Villela, 2008).

Curado (2002, p. 98) afirma que “A entrevista € a maior fonte de informacgao
jornalistica” e “Saber perguntar € quase uma arte”. Durante uma entrevista, o jornalista
tem acesso direto a uma autoridade informativa, podendo esclarecer os
acontecimentos ou a natureza deles de forma dindmica. Mas, para isso funcionar, é
preciso fazer preguntas que sejam de fato perguntas e ndo afirmacdes, ja que o
entrevistador ndo deve competir com a fonte em questdo de conhecimento, mas sim
fazer questionamentos perspicazes que denotem entendimento sobre o assunto e

curiosidade sincera (Curado, 2002).

Por isso, antes de qualquer entrevista, o jornalista deve estar bem-informado
sobre o assunto, mas ndo com a intencdo de mostrar que conceitos apresentados
pelo entrevistado estejam equivocados, julgar o que € dito é papel do publico. Ao

jornalista cabe fazer perguntas inteligentes, claras, diretas e éticas (Villela, 2008).

Para Curado, antes de uma entrevistar alguém é preciso: definir o assunto que
sera tratado, delimitando um foco para conseguir respostas mais diretas; identificar a
autoridade que ira falar sobre o assunto, levando em conta o conhecimento na area;
realizar pesquisas sobre o entrevistado e sobre o tema, 0 que servira de base para as
perguntas; e planejar as perguntas, mas sem necessidade de uma producao
detalhada ou inflexivel (Curado, 2002).
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Em relagéo aos tipos de entrevista jornalistica, Villela (2008, p. 130-132) as

divide em oito principais:

1. Noticiosa: serve para explicar ou dar detalhes de um factual, ou seja, um
acontecimento importante do dia e costuma ser feita com autoridades,
pessoas que estavam presentes no momento do fato ou conhecem alguém
gue estava.

2. Opiniao: tem como objetivo conhecer o ponto do de vista, geralmente, de
um especialista sobre determinado assunto.

3. Perfil: tem o objetivo de conhecer melhor aspectos biograficos do
entrevistado para revelar caracteristicas pessoais do entrevistado.

4. Enquete: também conhecida como povo-fala, nela sao feitas perguntas
para varias pessoas diferentes com a intengdo de saber a opinido do
publico a respeito de algum assunto.

5. Exclusiva: uma entrevista concedida apenas para um veiculo ou até
mesmo um repdrter em especifico.

6. Coletiva: entrevista geral concedido por uma personalidade ou pessoas
envolvidas em um tema em alta a varios veiculos de comunicacéo de forma
simultanea.

7. Denunciativa: acontece quando uma pessoa ou um grupo denuncia alguém
ou alguma instituicdo e exige uma boa apuragéo e muito cuidado na hora
de formular as perguntas e divulgar as respostas.

8. Investigativa: costumam ser andnimas e exigem grande preparo do
jornalista para fazer as perguntas certas e de forma perspicaz.

3.2.2 Apurador

Curado afirma que “A apuragao é o contato de primeiro grau da noticia com a
redacao” (Curado, 2002, p. 34). Por isso, o apurador precisa estar em sintonia com o
restante da redacéo independentemente do tamanho e do alcance da emissora. Um

bom apurador:

Colabora para completar informacdes para uma equipe que esta na rua; faz
conferéncia de dados para editores que estdo fechando o jornal; supre a
chefia de reportagem com informag®@es atualizadas sobre eventos que estéo
se desdobrando e que estao descobertos pela reportagem (Curado, 2002, p.
34).

Quando uma pergunta é feita, € esperado que o apurador encontre uma
resposta, por isso é essencial que ele tenha uma longa lista de contatos e também
deve atender aos contatos dos telespectadores com paciéncia e educacéo, pois sao
Otimas fontes. Além disso, é trabalho do apurador estar atento ao que acontece no
ambito comunitario, como as condigbes de transito, salude, seguranca e politica
(Curado, 2002).
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E importante que o apurador transforme o amontoado de informagdes que
chegam até ele em textos curtos e precisos. Em coberturas de tragédias com varias
vitimas esses textos devem ser registrados com diferentes retrancas, que costumam

ser duas palavras-chave para a identificacdo do acontecimento (Curado, 2002).

O apurador precisa estar sempre antenado, acompanhando noticias da sua
regido e do mundo de outros veiculos e meios de comunicacdo, como o radio e a
Internet, além de manter contato diario com fontes oficiais (Curado, 2002). Segundo
Curado (2002, p 39), na Internet, “A apuragédo deve organizar uma lista de favoritos

que incluam os enderecos eletrdnicos de maior credibilidade”.

3.2.3 Produtor

Para Villela (2008, p. 103), o produtor de televisédo “é o profissional responsavel
por multiplas atividades que podemos chamar logistica de Jornalismo”. O produtor
também é responsavel pela pauta que, de acordo com Curado (2002, p. 40) “é um

conjunto de dados que dao partida a uma reportagem”.

A pauta ndo é uma simples ideia, ela precisa ser bem estruturada, baseada em
uma informacéo corretamente apurada, proposta de forma clara e deve ter um gancho
que justifique a sua motivagdo para “virar’, ou seja, ser aprovada em reunido e,
posteriormente, executada (Curado, 2002). Quando se trata de televisdo, além de
encontrar fontes, personagens e informacdes, o produtor também precisa pensar na
locacdo e nas imagens a serem gravadas pelo cinegrafista ou cedidas pelo
entrevistado (Vilella, 2008).

Por isso, o produtor exerce toda uma preparagao antes da gravacao da matéria,
ele precisa conversar com as fontes para recolher informagdes prévias e descobrir se
serdo bons entrevistados para o tema e reunir todas as informagdes necessarias no
documento da pauta. O documento deve conter as informacdes coletadas e um
pequeno lead — texto que contém respostas para as perguntas: Como? Quando?
Onde? Quem? O que? e Por qué? — sobre a pauta e ainda os detalhes das marcacdes
(Curado, 2002).
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Cabe ao produtor também pensar na logistica dessas marcagfes, em questao
da distancia e do horario em que cada entrevista ou gravacdo de imagens de apoio
sera realizada e, ainda, acompanhar o andamento da equipe de reportagem. Outra
definigdo mais simples e caricata trazida por Curado (2002, p. 44) é: “O produtor de

jornalismo, no pior entendimento da fungao, € a “baba do reporter”.

Mas nem tudo d& para controlar de dentro da redacéo, as pautas podem sair
do esperado no momento que o reporter esta na rua e ele mesmo pode precisar mudar
0 encaminhamento na hora, mas depois ele deve informar essas mudancas ao
produtor, para que ele continue ciente do andamento da reportagem (Curado, 2002).
No fim das contas, como dito por Villela (2008, p. 109), “Os produtores sao
seguramente a melhor representagdo para o que se costuma chamar de ‘faz tudo™.
Eles respondem pela marcacdo de externas, elaboram pautas didrias, acompanham
0s entrevistados em tempo real, precisam se manter sempre muito bem-informados
sobre os acontecimentos do mundo, fazem diversas perguntas durante conversas
com possiveis entrevistados, tém a obrigacdo de saber quem séo as principais figuras
e instituicbes em cendrios regionais e gerais, devem manter uma extensa lista de

contatos e pensarem em variados temas e assuntos (Vilella, 2008).

3.2.4 Reporter

De acordo com Curado (2008, p. 46):

O reporter é o lider de uma equipe externa. D& ritmo ao time, discute as
dificuldades de campo, retne as informacdes, faz as entrevistas e apronta o
texto da reportagem. Tem treinamento jornalistico, compreensédo do material
que ira realizar e boa comunicagédo com a equipe (Curado, 2008, p. 48).

Entretanto, como ja vimos ao tratar da conceituacdo de apurador e produtor, o
trabalho para que a reportagem aconteca comeca dentro da redacdo, com a apuracao,
normalmente, realizada pelo estagiario e a producgdo, depois continua in loco com o
repérter que vai confirmar os fatos e coletar as entrevistas, além de continuar, mais
tarde, com a edicéo que procura a melhor forma de contar a histéria em quest&o. E

um trabalho em equipe (Villela, 2002).
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O reporter, por ser o rosto que d& a noticia, precisa desenvolver a empatia do
publico para, assim, conquistar credibilidade com ele. Além das competéncias ja
esperadas de qualquer jornalista, os reporteres de TV também precisam de uma boa
voz e da imagem empatica, ja que sdo a imagem e a voz dele que narram as noticias

diretamente para a audiéncia (Curado, 2002).

Villela (2008, p. 148) traz um principio essencial para os reporteres que ele
denomina “A3PDE — Aplicacdo, Perspectiva, Planejamento, Pesquisa, Desenvoltura
e Entusiasmo” para a jornalista, essas sdo caracteristicas que costumam ser
acentuadas no exercicio da reportagem. A reportagem tem o poder de transformar,
ajudando a populacdo e provocando interacBes importantes, por isso, exige

dedicacao, envolvimento, energia e vivacidade (Villela, 2008).

3.2.5 Editor de texto

Segundo Curado (2002, p. 52), o editor de texto “E o filtro critico das
informagdes e o ultimo avaliador da reportagem antes da exibicdo”. O editor precisa
conhecer a audiéncia do programa em que trabalha para dar identidade a ele; esse
profissional € a ponte entre o jornal e o telespectador, € o que faz o universo do que
esta sendo noticiado ir de encontro com o universo de quem esta assistindo a noticia
(Curado, 2002).

De acordo com Serva (2001, p. 58) “O objetivo do trabalho jornalistico de edi¢édo
€ apresentar um cardapio inteligivel de noticias ocorridas em tempo recente,
permitindo ao leitor compreender o que ocorre em seu mundo”. Edicdo também é a
montagem do programa como um todo e de cada reportagem que passa nele, é
definir, selecionar e dispor a informacéo e as imagens e sons que a traduzem. (Villela,
2008).

A palavra ‘texto’ ndo estd no nome do cargo sem motivo, é claro que o jornalista
gue ocupa essa funcao também escreve. Ele escreve o texto final da reportagem em
conjunto com o reporter e escreve também o texto lido pelo apresentador de estudio

ou propdem os textos que o ancora vai ler — apesar de ele normalmente escrever seus
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proprios textos, ja que, além de apresentador, também € editor do programa (Curado,
2002).

O editor de texto deve se ater a linguagem de televiséo, para Villela (2008, p.
165) “Mais do que saber o que e onde as coisas aconteceram, o publico precisa
entender o0 que a noticia representa. Noticias veiculadas pela televisdo devem ser
claras concisas, diretas e objetivas”. Além disso, a histéria contada na TV precisa ter
ritmo, ter inicio, meio e fim, soar bem aos ouvidos e ser compreensivel assim que é
falada (Villela, 2008).

3.2.6 Ancora

De acordo com Curado (2002, p. 54), “O ancora — ou “anchorman” — é o
apresentador do programa que acumula essa atividade com a de editor-chefe ou
editor-executivo”. Esse profissional é responsavel pela identidade do programa, tanto

no contetdo quanto no visual, afinal ele também é a imagem do jornal (Curado, 2002).

Mais do que o contato principal com os telespectadores, o ancora € importante
para o programa pelo papel de lideranca e coordenacao, além de conhecer toda a
cadeia de produgéo e os interesses do seu publico. Ou seja, “O ancora € um editor,

um pauteiro, um apurador e um reporter” (Curado, 2002, p. 55).

N&o deixando de ser também um apresentador, € l6gico que também se exige
uma voz limpa, boa empostacdo e prondancia correta do profissional, o que da
credibilidade a noticia passada. Normalmente, no estddio h4 um instrumento muito
utilizado, chamado teleprompter, é com ajuda dele que a leitura do texto falado pelo
apresentador é feita. Esse texto vai ficando visivel em poucas linhas que rodam em
uma tela na frente da camera, o que permite o jornalista ler sem desviar os olhos da

lente, e assim, do publico (Curado, 2002).

O ancora precisa ter as habilidades necessarias para qualguer bom jornalista,
e também acumular a capacidade de gerenciamento, a empatia e a autoridade
esperada de um reporter de video e ainda supervisionar todos os contetdos para que
eles sigam a identidade do jornal. Ele tem que ser um profissional habilidoso, o que

faz dele um tipo de jornalista muito valorizado (Curado, 2002).
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3.3 STORYTELLIG E FICCAO

Uma das definicbes apresentadas por Xavier (2015, p. 10) sobre o conceito de
storytelling € “uma ferramenta de comunicagédo estruturada em uma sequéncia de
acontecimentos que apelam a nossos sentidos e emogodes” (2015, p. 10). No capitulo
“Historias que explicam o que somos” do livro “Storytelling: Historias que deixam
marcas”, o autor traz exemplos que evidenciam como, desde os primérdios da
humanidade, criamos historias, seja para guardar acontecimentos importantes, para
explicar o inexplicavel ou apenas para nossa diversdo. A contacdo de historias faz

parte da natureza humana (Xavier, 2015).

“Dar significado a nossa experiéncia, as pessoas e coisas que nos cercam € a
meta que buscamos desde sempre. Quanto mais nos aproximamos mais perto
chegamos da felicidade” (Xavier, 2015, p. 34). O autor analisa essa caracteristica da

humanidade levando em conta estudos de cultura, religido e psicologia.

Mas hoje isso é ainda mais evidente e até mesmo presente devido a Era Digital,
em que qualquer um com um celular e uma conta em alguma rede social pode se
tornar um criador de conteddo. Com isso a disputa por atencdo também fica mais
acirrada, Xavier (2015, p. 13) destaca “Apenas um fato parece indiscutivel nesse

complicado cenario: os melhores contadores de histoérias vencerao.”

Para garantir que a sua narrativa vai estar entre as melhores no mundo
moderno é preciso levar alguns fatores em consideracdo, o primeiro deles é o
contraponto entre a expectativa alta e a afetividade baixa, potencializado pela Internet,
esses dois aspectos costumam gerar frustracdo nas pessoas. Outra questéo é o alto
nivel de desatencéo, que faz profissionais da comunicacao lutarem pelo oposto no
gue se chama de Economia da Atenc¢do, pois ndo tem como vender um produto,

conceito ou até uma histéria sem primeiro captar a atencéo do publico (Xavier, 2015).

7

E para ser lembrado, o caminho é a afetividade, ja com muitos produtos
semelhantes a disposi¢cdo, quando ultrapassa a superficialidade, se conquista mais

tempo e atencdo de quem vé e assim o publico passa a ter afeto pela historia, que



33

juntamente com a profundidade desta, gera a capacidade de retencdo desse publico
(Xavier, 2015). Segundo Xavier, tudo isso unido:
[...] traz a reboque os trés grandes prémios de ser compreendido, ser amado
e ser lembrado. A maneira de cumprir esse dificil percurso é contar uma boa
historia, que prenda a atencao, envolva com emocgao, crie lagos profundos

com o publico, uma todas as pontas em um relato compreensivel, seja
apreciada e lembrada (Xavier, 2015, p. 16).

E claro que para criar a conex&o que vai torna-la memoravel, a historia precisa
conversar com a realidade, mesmo que seja uma fantasia, uma ficcao cientifica ou um
conto de fadas, por exemplo, ela tem de convencer o leitor de que, naquele universo,
tudo que acontece ali realmente poderia acontecer. Xavier (2015, p. 49) explica “Cada
histéria tem seu universo e cada universo tem seus codigos. E no significado desse
conjunto de codigos que reside a verdade de cada historia. Portanto, ele tem que ser

respeitado”.

Por isso, as narrativas so6 funcionam, de fato, quando o publico é trazido para
dentro dela, isso € a conexdo que a torna memoravel (Xavier, 2015). Xavier refor¢a
que o entretenimento ndo € apenas uma trivialidade para o ser humano, € algo muito

mais intrinseco:

Buscamos entretenimento, ndo apenas por hedonismo, mas também por
necessidade de oxigenagdo espiritual, pertenca grupal, socializacéo,
atualizacdo, informacdo, enfrentamento de nossos medos, seguranga
emocional, autoconfianca, exploracdo do nosso imaginario, reafirmacao de
Nossos principios éticos e morais (Xavier, 2015, p. 39).

E, a partir do momento em que entendemos as narrativas como metaforas da
vida, elas ndo podem ser sempre isentas de sofrimento e acabar bem. E preciso gerar
uma combinacdo de tensdo e relaxamento, que tragam valor a trama, prendendo

quem a acompanha (Xavier, 2015).

3.3.1 Personagens

Ja foi dito que para garantir o envolvimento do publico € preciso gerar

afetividade. A construcéo de personagens semelhantes a realidade humana, ou seja,

emocionalmente complexos com escolhas e dilemas é uma forma efetiva de gerar
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identificacdo (Xavier, 2015). Brasil pontua que os conflitos e os personagens de uma
histéria sédo o que a tornam memoravel:
Se vocé leu um 6timo romance ha dez anos, logo recordara, com forca e
vivacidade, do personagem central e do conflito, mas ird amaldicoar a propria
memoria, pois ndo consegue lembrar dos eventos. Deixe a memoria em paz

e agradeca-lhe, por que ela gravou o que de fato interessa (Brasil, 2019, p.
26)

A interagdo com o personagem nos faz criar esses lagos. Para Xavier (2015,
p. 83), “a cada decisdao, vamos construindo nossa opiniao sobre o personagem, ele
sobe ou desce no nosso conceito, nos obriga a refletir sobre como agiriamos em seu

lugar, acima de tudo, aumenta sua carga de humanidade e veracidade”.

Ao sair escrevendo uma histéria sem antes pensar na personalidade do
personagem, ele pode parecer sem vida, como um manequim. Isso pode fazer os
leitores se frustrarem e abandonarem a historia, ninguém quer acompanhar um
manequim, segundo Brasil (2019, p. 42), a melhor alternativa é trabalhar aquilo que
entendemos: “Sim, um ser humano: ndo ha nada que conhegamos mais, nada que

conhegamos menos”.

A partir dessa humanidade, deve-se criar um personagem interessante, com
padrbes e contradicbes que provoquem o raciocinio do publico para que fique
instigado a ver onde aquela narrativa vai dar (Brasil, 2019). “No final das contas, todos
séo storytellers. E todos usam a mesma matéria-prima, que €é... Pensou em palavra?
Nada disso. A matéria-prima de todos os que se dedicam a contar histérias é a vida.”
(Xavier, 2015, p. 70).

3.3.2 Contos e literatura

A criacgdo literaria exige do autor mais do que o dominio técnico da gramatica,
da ortografia e das figuras de linguagem, é preciso ter certa vivéncia em relacdo aquilo

que se escreve. Uma boa narrativa tem um fundo pautado na realidade (Brasil, 2019).

7

Também é importante pontuar que uma narrativa e uma histéria ndo sao

necessariamente a mesma coisa, Brasil (2019, p. 21) define:
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e Histéria € uma série de fatos organizados — em geral, dispostos numa linha
temporal — de tal maneira que fagcam sentido.

e Narrativa € uma histéria contada sob a forma literaria, com uma preocupacéao tanto
com o contelido quanto com a forma, tanto com os fatos que comp®e a histéria
gquanto com a linguagem, tanto com a organizacdo quanto com o efeito que essa
organizacédo provocara no leitor.

Brasil (2019, p. 21) define ainda que “sao narrativas literarias: o conto, a novela e
o romance”. Neste trabalho, adentramos mais a fundo no conceito de conto. Para
Gotlib (1995, p. 12) o contar evoluiu do oral para o registro das histérias “O conto, no
entanto, ndo se refere s6 ao acontecido. Ndo tem compromisso com o evento real.

Nele, a realidade e a ficgdo nao tém limites precisos”.

Algumas caracteristicas do formato do conto sao “a economia do estilo e a situagao
e a proposigao tematica resumidas” (Gotlib, 1995, p. 15). Entretanto, o contador, por
meio da sua voz oral ou escrita, é claro, interfere no discurso com seu modo de contar
e os detalhes do seu estilo (Gotlib, 1995).

Antes 0 conto, assim como outras narrativas, tinha um modelo mais engessado,
com comeco, meio e fim sempre contados em uma ordem direta e um enredo que
girava em torno de uma verdade tida como universal. Hoje a ordem dos
acontecimentos pode ser contada de maneira mais flexivel com um enredo que gira

em torno de sensacgdes e pensamentos (Gotlib, 1995).

Segundo Brasil (2019, p. 26), “O conto contemporaneo, por exemplo, privilegia um
momento dado, em que ndo € contada uma historia, e sim mostrada uma situacéo
critica, da qual intuimos a histéria”. Como qualquer narrativa literaria o conto nasce de
um cuidadoso planejamento para que cada elemento leve a um efeito Gnico, uma

impressédo geral daquela histéria (Gotlib, 1995).

3.4 JORNALISMO LITERARIO

De acordo com Pena, até a atualidade ainda ha dificuldades para definir o
Jornalismo Literario como género, ja que ele deriva de “dois discursos diferentes: o

jornalistico e o literario”. Mas a insisténcia em tentar essa definicdo existe, porque a
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7

divisdo de géneros textuais € importante para possibilitar futuras analises dos
discursos e formas de cada obra (Pena, 2017).

Até o momento, a alternativa é criar subdivisbes mais especificas de acordo
com os momentos histéricos. Entre elas existe quem veja o Jornalismo Literario como
0 movimento de escritores nao-jornalistas trabalhando em redacfes, ou como
simplesmente a critica literaria veiculada em jornais, mas também ha quem leve em
conta como uma pratica de New Jounalism ou quem inclua ao género as biografias,

0s romances-reportagem e a ficgdo-jornalistica (Pena, 2017).

Para Pena (2017, local 152):

O conceito é muito mais amplo. Significa potencializar os recursos do
Jornalismo, ultrapassar os limites dos acontecimentos cotidianos,
proporcionar visdes amplas da realidade, exercer plenamente a cidadania,
romper as correntes burocraticas do lead, evitar os definidores primarios e,
principalmente garantir perenidade e profundidade aos relatos.

Um jornalista literario, entretanto, deve carregar consigo os conceitos do
Jornalismo Diario, ele utiliza as técnicas narrativas, a apuracdo rigorosa, a
observacéao, clareza do discurso e a ética para criar novas estratégias profissionais. E
mais, o profissional precisa levar em conta, ao escolher um tema para sua histéria,
como pode auxiliar na formacao do cidadao, pois o Jornalismo tem compromisso com
a sociedade (Pena, 2017).

E importante ressaltar também que, por ser obra literaria, a narrativa ndo pode
deixar de ter relevancia para guem a consumiu em pouco tempo, como acontece com
alguns factuais. “No dia seguinte, o texto deve servir para algo mais do que

simplesmente embrulhar o peixe na feira”, diz Pena (2017, local 158).

3.4.1 Ficgéo-jornalistica

Ainda € valido diferenciar a ficcdo-jornalistica do romance-reportagem.
Enquanto o segundo se esforca para retratar apenas a verdade factual, o primeiro
“inventa deliberadamente” com base em relatos, em cenarios politicos e sociais ou,

até mesmo, nas proéprias reportagens lidas e assistidas nos jornais (Pena, 2017).
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Pena (2017) pontua que muitos escritores de ficcao-jornalistica j& passaram
por redacdes de jornalismo e conhecem os limites da reportagem que se atém
somente aos fatos de forma concisa e objetiva, mas a vontade de sair desses limites
sem deixar de utilizar instrumentos do Jornalismo os leva a escrever ficcdo. O autor
ainda afirma que “Os jornalistas escrevem ficcdo por diversos motivos. Fugir da
realidade talvez seja um deles. Mas, nesse caso, é possivel que estejam proximos da
redundancia” (Pena, 2017, local 2.208).

A ficcdo € uma 6tima maneira de retratar a realidade de maneira memoravel,
se fixando no imaginario do publico, elas tendem a permanecer mais tempo na
memoria humana do que relatos simples de acontecimentos factuais. Por outro lado,
o autor reforca a importancia do jornalismo e da verdade em si e argumenta que o
olhar do jornalismo literario apenas propde observar e traduzir os fatos de formas

diferentes do que ja vem se tornando mecéanico (Pena, 2017).

O jornalismo, entretanto, também é uma 6tima base para escritores de ficcao.
Pena (2017, local 2.197) afirma que ele “[...] a despeito do compromisso em retratar a

verdade contém técnicas e procedimentos essenciais para o bom escritor”.
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4 METODOLOGIA

A primeira atividade que identifiquei como necessaria para o funcionamento deste
trabalho, foi a pesquisa bibliografica. Antes mesmo de ter uma ideia completamente
formada sobre meu tema e modalidade procurei artigos e livros relacionados ao
gatekeeping, um assunto que muito me interessa desde o primeiro semestre da
faculdade, quando foi apresentado a minha turma na Disciplina de Teoria da
Comunicagédo. Conforme minhas ideias foram tomando forma também procurei

referéncias sobre outros assuntos que se relacionam ao meu trabalho.

Realizei a leitura de dois livros-base para o projeto: Teoria do gatekeeping —
Selecéo e construcado da noticia (2011) de P. J. Shoemaker e T. P. Vos e Storytelling
— Histdrias que deixam marcas (2015) de A. Xavier. Ainda relacionado aos caminhos
da Comunicacao, li Teoria da comunicacgao: conceitos Basicos (2006) de R, Vilalba.
Sobre a escrita de historias li outros dois livros, Escrever ficcdo — Um manual de

criacao literaria (2019) de L. A. A. Brasil e Jornalismo Literario (2017) de F. Pena.

Além destes livros, li também sobre a televis@o e a pratica jornalistica, sdo eles:
Era uma vez... atelevisdo (2000) de J. Lorédo, Historia da televisao no Brasil: Do inicio
aos dias de hoje (2010) de A. P. G. Ribeiro et al, Jornalismo e desinformagao (2001)
de L. R. P. Serva, A noticia na TV: O dia a dia de quem faz telejornalismo (2002) de
O. Curado, Histéria da Televisao Brasileira: uma visdo econémica, social e politica
(2010) de S. Mattos e Profissdo: Jornalista de TV - Telejornalismo aplicado na &rea
digital (2008) de R. Villela. Entre outros artigos citados nas referéncias bibliograficas
deste trabalho.

Para garantir a maior semelhanca possivel das historias do livro com a realidade
do jornalismo diario, selecionei 15 profissionais com diferentes trajetorias de carreira,
sendo que trés atuam ou ja atuaram durante anos em cada uma das cinco funcbes
abordadas no meu produto: estagiario, produtor, repérter, editor de texto e

apresentador.

Nenhum nome, nem situacao especifica relacionada a nenhum dos entrevistados,

contudo, foram utilizados no livro que € produto deste trabalho académico. E, tendo
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em vista que se tratam de entrevistas de pré-producdo, com a intencdo Unica e
exclusiva de compreender o tema, nenhuma delas constara neste trabalho académico
com objetivo de resguardar o direito de sigilo da fonte assegurado pelo Inciso XIV, art.
5° da Constituicdo Federal, de 1988, que diz “e assegurado a todos o acesso a
informacdo e resguardado o sigilo da fonte, quando necessario ao exercicio
profissional”.

As entrevistas com profissionais de televisdo serviram ao seu objetivo, trazendo
relatos sobre o cotidiano jornalistico e relacionando questfes levantadas pela teoria
do gatekeeping com as rotinas de comunicacao dentro de redacdes de televisao. Além
de servirem como uma 6tima base para escrever uma histdoria proxima da realidade,

trouxeram outras questdes relevantes que ndo estavam planejadas.

Os entrevistados deixaram clara a importancia dos conhecimentos adquiridos na
academia, mas também pontuaram como o jornalismo diario tem um funcionamento
anico que s6 pode ser compreendido quando se esta inserido no ambiente, o que
reforca a importancia da redacdo como um cenario didatico para um livro a respeito
do caminho da noticia. Além disso, muito foi dito sobre as transformacfes do
jornalismo nos ultimos anos, tanto devido a tecnologia quanto a banalizacdo da
profissdo na atualidade por conta da facilidade de producédo de contetdo e das fake
news. Os profissionais também abordaram a necessidade de cautela redobrada em
coberturas de casos mais sensiveis, em que filtrar as informacdes que devem ir ao ar
€ 0 momento em que vao € essencial para proteger direitos de privacidade de vitimas

e familiares.

Também li e assisti a algumas matérias sobre os trés acidentes de aeronaves mais
recentes na regido do Vale do Paraiba e Litoral Norte, sendo eles: O acidente com um
avido de pegueno porte com cinco ocupantes que ultrapassou a pista de pouso aéreo
de Ubatuba e parou em uma praia jA em chamas, no dia 09 de janeiro de 2025; A
gueda de um avido de pequeno porte com cinco ocupantes em uma area de mata em
Santa Branca, no dia 23 de outubro de 2024; O desaparecimento de um helicoptero
com 3 ocupantes que iria rumo a llhabela, no dia 31 de dezembro de 2023, e foi
encontrado no dia 12 de janeiro de 2024, em uma area de mata de Paraibuna. Além
de estar lendo o livro “Perda total” de |. Sant'/Anna, para inspirar o arco sobre

coberturas de quedas de avido nas histérias.
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A idealizacdo da identidade visual e o formato do produto, incluindo cores, fontes,
quantidade de paginas, ilustracbes e outros elementos visuais planejados
exclusivamente por mim e executados com auxilio de uma designer editorial e uma
diagramadora parceiras. Estes elementos sdo melhor explicados no tépico a seguir,

intitulado “apresentacao da peca jornalistica”.
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5 APRESENTACAO DA PECA JORNALISTICA

O produto € um livro de contos com o total de 159 péaginas no formato PDF
(Portable Document Format - Formato de Documento Portatil). No que diz respeito ao
enredo, o objetivo é contar de maneira simples como funciona o caminho da noticia
dentro de uma redacéo de televisédo, deixando claras as func¢des do jornalista neste
processo. O plano de fundo utilizado para manter o leitor preso pela curiosidade do

inicio ao fim serd a cobertura de uma queda de aeronave.

Para contar essa histéria da maneira mais clara possivel, o produto vai compor-
se ainda de ilustragdes que possibilitem visualizar exemplos de aspectos do dia a dia
dos jornalistas, como os espelhos de jornal e os arquivos de pauta. Todo o produto é
pensado com a intengao de tornar o “por tras das telas” mais proximo de quem esta

em frente a elas, observando.

5.1 IDENTIDADE VISUAL E DIAGRAMACAO

5.1.1 Capa

A capa é impressa no modelo 4x1, ou seja, sera colorida na parte externa e
com apena uma cor sélida por dentro, ela também conta com orelhas de 10 cm. O
tamanho do material € 21 x 15 cm, ja que os contos sao um estilo literario mais curto,
portanto permitem um livro com um tamanho menor que facilita portabilidade do
produto. A ilustragdo principal da capa mostra uma porta de um estudio aberta com
uma placa acima dela contendo letras em vermelho com efeito luminoso formando as
palavras NO AR, titulo do livro. A fonte de titulo foi escolhida justamente para se
assemelhar com as placas de gravagcao que ficam em estudios de televisdo. Logo
abaixo, antes do batente da porta, o subtitulo “histérias por tras da sua televisao” esta
escrito em letras menores em branco e o nome da autora fica na parte inferior da

pagina em vermelho. Ambas estdo escritas em uma fonte com identidade jovem e
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amigavel para dar um contraste de leveza na capa que ja tem cores e ilustracbes maos

carregadas.

Figura 1 — Capa livro “No ar — Histérias por tras da sua televisao”

HISTORIAS POR TRAS DA SUA TELEVISAO

Fonte: llustradora Amarilis Carvalho

Por dentro da porta aberta, € possivel ver apenas a silhueta de uma jornalista
em uma bancada de apresentacdo com varios telées no fundo mostrando um aviao
caindo ao fundo. As cores usadas nessa composi¢do grafica sdo azul, vermelho e
leves tons de cinza. O azul em um tom forte, porém mais sobrio para remeter a
identidade visual de conhecidos telejornais brasileiros, com o Jornal Nacional da Rede
Globo, o SBT News do SBT, o Jornal da Record da Record TV e o Jornal da Noite da
TV Band. O vermelho sera usado tanto para lembrar a ideia das placas de “no ar” em
estudios, que indicam que o programa esta ao vivo e o botao de “rec” que indica que

a camera esta gravando, quanto para indicar o sentimento de alerta causado por
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desastres como quedas de aeronaves. Enquanto o cinza foi escolhido como uma cor
de apoio para a composi¢ao, ja que é neutro e remete tanto a cor da aeronave quanto
dos equipamentos eletronicos diariamente usados por jornalistas, como camera,

computadores, microfones e celulares.

5.1.2 Miolo

O miolo sera dividido em cinco contos, o nome de cada conto serd o nome,
funcao e idade do personagem que o narra, além de uma caracteristica marcante do
personagem, com intencdo de gerar curiosidade no leitor. Portanto o titulo de abertura
dos contos terd uma ilustracé@o do cracha dos personagens, que também contara com
uma ilustracdo deles no lugar da foto. No decorrer do livio h& outros elementos
gréficos para facilitar a visualizacdo e a compreensdo do que esta acontecendo no
momento da historia, as ilustracbes serdo, principalmente, de instrumentos de
trabalho dos personagens, como espelhos de jornal, sistemas de escuta/apuracéo,
sites de noticias, pautas e teleprompters (TPs), e todas irdo conter texto.

As péaginas sdo em preto e branco, com uma tipografia serifada, porém mais
guadrada do que arredondada, semelhante as de maquinas de escrever. A fonte mais
carregada, porém, de facil identificacéo e leitura, passa a tensdo da histéria. Os textos
contidos nas ilustracdes tém tipografias diferentes da fonte padrdo, seguindo as
necessidades do contexto de cada ilustragao.

A numeracédo das paginas € simples, com apenas um pequeno retangulo ao
lado, para facilitar sua identificacéo, e fica localizada no canto inferior das paginas. Na
parte superior das paginas havera uma marcacéo alternada com o nome da autora de

um lado e o titulo do livro.

5.1.3 Moodboard do livro

Segundo a matéria publicada pela EBAC — Escola Britanica de Artes Criativas &

Tecnologia — em 20 de julho de 2023, “O moodboard ajuda vocé a definir, visualizar
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sua ideia e esclarecer todos os detalhes na hora de criar um projeto”, ele € como uma
colagem de elementos que te guiam em uma narrativa. Seguem abaixo os moodboard

que criei para a identidade visual do livro e das histérias contidas nele:

Figura 2 - Moodboard da redacao e do estudio de TV

Fonte: Reproducao/Freepik



Figura 3 - Moodboard do jornalismo em campo

Fonte: Reproducao/Freepik

Figura 4 - Moodboard da cobertura de queda de aviao

BREAKING NEWS

Fonte: Imagem criada por IA (Chat GPT)

45
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5.2 ILUSTRACOES

Todas as ilustracfes contidas no livro foram executadas por Amarilis Carvalho,
seguindo orientacfes da autora, e os direitos foram cedidos para uso na edicao
publicada e em materiais de divulgacao e correlatos, como este trabalho, desde que
os devidos créditos de autoria sejam indicados nestes materiais especificos. O
contrato de direito de uso das ilustracdes esta contido no anexo B deste relatorio.

As ilustracdes de inicio de capitulo, em modelo de cracha, foram pensadas e
executadas com a intencdo de deixar a histdria mais imersiva para quem a ler,
trazendo uma relagdo mais proxima com 0s personagens ao visualiza-los. J4 o
restante das ilustracdes foi elaborado com intencdo didatica de exemplificar cada um
dos processos relacionados ao caminho da noticia apresentados no livro.

5.3 FORMATO E LINGUAGEM

O livro serd composto por cinco contos, ou seja, sao historias completas, porém
curtas, cada um deles com 20 a 30 paginas. Apesar de completas, as historias irdo se
interligar com um enredo comum, mas com arcos de personagens trabalhados

individualmente.

Todos o0s textos serdo escritos em primeira pessoa, com a intencdo de
transmitir a maior proximidade possivel com aquilo que acontece nos bastidores de
televisdo a partir das funcdes diarias de jornalistas e das emocdes e conflitos sentidos

por esses agentes da informagcdo em seu cotidiano.

Levando em conta que o publico-alvo do produto séo pessoas que nao atuam
no Jornalismo, a linguagem do livro sera simples, semelhante ao usado no cotidiano,
para se aproximar mais da realidade dos leitores. Quando o uso de jargdes for
necessario, buscarei recursos narrativos para explica-los, deixando claro o que

significam.

5.4 ENREDO
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O objetivo principal das histérias contadas no livro € mostrar o caminho da
noticia dentro de uma redacao de televiséo, a relagcdo com o conceito de gatekeeping
e a funcdo dos jornalistas nesse processo. Mas, apds estudar sobre storytelling,

percebi que precisava trabalhar dois elementos no enredo para prender os leitores.

O primeiro deles era o0 enredo em si, a tenséo, a curiosidade e uma historia que
levasse o leitor até algum lugar. Por isso, escolhi ambientar os contos durante a
cobertura de uma queda de avido, evento que também liga as cinco histérias
mantendo o interesse do leitor, tendo em vista que acidentes aéreos tém um alto fator
noticia, costumam atingir repercussao nacional, mesmo quando acontecem no

interior, e geram tensao no publico e uma certa ansia por saber o que aconteceu.

E, é claro, em se tratando da escrita de uma ficcdo-jornalistica, estudei casos
reais de acidentes para escrever da maneira mais condizente possivel com a
realidade. Para isso estou lendo o livro Perda total (2011) de |. Sant’'anna que relata
acontecimentos de desastres aéreos, além de também ler e assistir a matérias sobre
0s ultimos trés acidentes com mais repercusséo na regiao do Vale do Paraiba e Litoral

Norte de Sdo Paulo:

e O acidente com um avido de pequeno porte com cinco ocupantes que
ultrapassou a pista de pouso aéreo de Ubatuba e parou em uma praia ja em
chamas, no dia 09 de janeiro de 2025.

¢ A queda de um avido de pequeno porte com cinco ocupantes em uma area de
mata em Santa Branca, no dia 23 de outubro de 2024.

e O desaparecimento de um helicoptero com 3 ocupantes que iria rumo a
llhabela, no dia 31 de dezembro de 2023, e foi encontrado no dia 12 de janeiro

de 2024, em uma area de mata de Paraibuna.

O segundo elemento a ser trabalhado eram os personagens, ja que eles tém um
papel importante na conquista do publico, por isso tive algumas conversas com
jornalistas para me contextualizar com o ambiente e trabalhar o aspecto profissional
deles, mas também busquei ler conteidos sobre a escrita de ficcdo com intencao de
criar uma verdadeira identidade para cada personagem. A seguir, dou mais detalhes

do enredo e dos personagens na sinopse do livro e nas sinopses de cada conto.
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5.4.1 Sinopse do livro

Ja parou para pensar em tudo que € necessario para uma noticia entrar NO AR?
A televisdo € um dos veiculos de imprensa mais tradicionais no Brasil, mas os
processos por tras das cameras ainda geram curiosidade e duavidas nos
telespectadores. Este livro € formado por cinco contos que revelam o caminho
percorrido pela noticia antes de chegar até vocé, além de contar historias das pessoas
responsaveis por transmitir essas informacdes na TV. Escrito por uma estudante de
jornalismo, NO AR é um livro de ficcdo inspirado na realidade do cotidiano de
profissionais nos cargos de apurador, produtor, reporter, editor de texto e

apresentador.

5.4.2 Sinopse do primeiro conto

Gabriel Teixeira € um estudante de jornalismo que enfrenta uma rotina muito
corrida desde que conseguiu em estagio na TV Cadeado a pouco mais de um més. O
jovem tem um dia muito corrido no trabalho e, quando esta quase indo embora,

descobre que um avido desapareceu e decide ficar.

O estudante se envolve profundamente na apuracdo dos fatos e ndo consegue
evitar o sentimento de adrenalina que € aterrorizante, mas, ao mesmo tempo, traz
uma energia que ele nunca tinha sentido antes. Ele se esfor¢ca para descobrir tudo

gue pode, enquanto tenta entender a dinamica daquela cobertura jornalistica.

5.4.3 Sinopse do segundo conto

Essa é a chance de Luana provar que é capaz de cuidar de uma grande producéo
para televisao: a cobertura de um desaparecimento de aeronave. A jornalista € jovem,

mas ja esta na empresa a trés anos, desde quando entrou como estagiaria.
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Tudo que sabem até o momento € que um jatinho desapareceu duas madrugadas
atrés, mas a produtora tem contatos que podem ajuda-la a descobrir o que aconteceu.
S0 que esse tipo de cobertura ndo é facil e pode ficar ainda mais complicado e urgente
guando Luana comeca a suspeitar que uma figura importante estava dentro daquele

aviao.

5.4.4 Sinopse do terceiro conto

Parece que as tragédias ndo acabam mais. Amanda, reporter da TV Cadeado, tem
sido assombrada por pesadelos desde a cobertura de uma enchente que deixou 92

mortos e agora ela tem que enfrentar mais uma cobertura de desastre.

A queda de um avido desaparecido ha 3 dias € confirmada e as chances de os
passageiros terem sobrevivido sdo minimas. A reporter vai aguentar a pressao por

tras das cameras e enfrentar a préxima mente ou vai desabar de vez?

5.4.5 Sinopse do quarto conto

Durante a cobertura de uma queda de aviao, o editor chefe do jornal noturno fica
dividido sobre qual rumo tomar. Caua ama o seu trabalho no Jornal da TV Cadeado,

mas ele vem acompanhado de um papel social que precisa de atencgao.

O jornalista procura a melhor maneira de contar a histéria da famosa cantora de
MPB e sua equipe que morreram em uma queda de avido a caminho de um show. Ele
guestiona suas proprias decisdes e reflete sobre o impacto delas sobre a familia das

vitimas e os telespectadores.

5.4.6 Sinopse do quinto conto
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Ser mae, apresentadora e editora chefe de jornal ndo é facil, mas tem dias que é
ainda mais complicado. Claudia precisa apresentar uma reportagem sobre o
falecimento de uma cantora famosa que deixa trés filhos para tras e isso aflora

sentimentos dificeis.

Além da pressao do trabalho, a jornalista descobre que sua filha esta passando
mal na escola, o que tira sua atencédo. Mas uma Ancora n&o pode perder o foco, entido
Claudia precisa lidar com as noticias fortes que ja estdo esfriando e ainda pensar na

agenda para as proximas semanas.

5.5 LINK DE ACESSO PARA A PECA JORNALISTICA NA INTEGRA

Segue aqui o produto desenvolvido: https://drive.google.com/drive/folders/1-
UcxN10I9ExwVDGHzIS _AY6cgZD_HD_?usp=sharing



https://drive.google.com/drive/folders/1-UcxN10I9ExwVDGHzlS__AY6cqZD_HD_?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1-UcxN10I9ExwVDGHzlS__AY6cqZD_HD_?usp=sharing

6 TABELA DE CUSTOS

Tabela 1 - Custos do projeto

o1

DESCRICAO DO | NOME PRECO

ITEM

E-book Escrever ficcdo: Um manual de criacéo literaria | R$ 39,90

Livro A noticia na TV: O dia a dia de quem faz [ R$ 21,85
telejornalismo

Livro Teoria do conto R$ 39,80

Livro Era uma vez... a televisao R$ 54,00

Livro Histéria da Televisdo Brasileira: uma visédo | R$ 105,00
econdmica, social e politica

E-book Jornalismo Literario R$ 29,90

E-book Historia da televisdo no Brasil: Do inicio aos dias | R$ 59,00
de hoje

E-book Perda total R$ 29,90

Livro Jornalismo e desinformacao R$ 69,00

Livro Teoria do gatekeeping: selecéo e construcao da | R$ 103,00
noticia

Livro Teoria da comunicagdo: conceitos Basicos R$ 131,00
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Livro Profissdo: Jornalista de TV - Telejornalismo | R$ 57,00
aplicado na &rea digital

E-book Storytelling: Historias que deixam marcas R$ 44,90

Servico Revisao de texto R$ 500,00

Servico llustracGes R$ 225,00

Servico Design editorial e diagramacao R$ 928,45

Servico Registro de ISBN na Camara Brasileira do Livro | R$ 27,40
(CBL).

Servico Registro de codigo de barras do ISBN na | R$ 39,50
Céamara Brasileira do Livro (CBL).

Total R$

2.413,70




7 CRONOGRAMA

Tabela 2 - Cronograma do projeto
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Procedimento

jan

fev

mar

abr

mai

jun

jul

ago

set

out

nov

Pesquisa

bibliografica

X

X

X

Escrita do

livro

Diagramagéo

do livro

Producao
gréfica do

livro

Publicacao

do livro

Procedimento

jan

fev

mar

abr

mai

jun

jul

ago

set

out

nov

Pesquisa
bibliografica e
pre-

entrevistas

Escrita do

livro

Revisdao de

texto do livro
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llustragbes e
producédo de
identidade do

livro

Diagramacéo

do livro

Publicacao

do livro
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8 CONSIDERACOES FINAIS

O gatekeeping é um processo que influencia a vida de todos que consomem
noticias, mesmo sem que eles conhegcam o conceito. Entretando, a maioria dos
materiais sobre este tema € segmentado para os jornalistas em forma de artigos e
livros académicos, o que torna o conceito de dificil acesso para pessoas que néo

sao da area da comunicacao.

Portanto, cabe a nds, comunicadores, encontrar maneiras de passar esses
conhecimentos a diante de forma mais simples compreensao. Este trabalho
propde uma delas, um livro de contos, escrito a partir de técnicas de storytelling
com personagens e acontecimentos marcantes que possam, além de informar,
entreter os leitores, garantindo o entendimento do conhecimento por meio de

exemplos praticos que se aproximam mais do cotidiano do leitor.

Futuros trabalhos que poderiam complementar o que foi realizado neste e
seguir na direcdo da democratizagcdo de conhecimentos do jornalismo — e da
comunicacdo em geral — que afetam tantas vidas seriam trabalhos que explorem
o storytelling para outros conceitos e por outros formatos, como o audiovisual e 0s

podcasts.
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