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RESUMO

O presente Trabalho de Conclusdo de Curso tem como tema o
desenvolvimento da colecdo Jardim Secreto e da marca de moda Bem Me Quer
inspirada na relagdo do feminino com a natureza. Seu objetivo € restabelecer a
cosmovisdo da natureza enquanto mecanismo para o0 autoconhecimento feminino,
promovendo o contato da mulher com sua prépria esséncia feminina e a reconexao
com a terra, proporcionando uma busca por outros modos de relacionamentos entre
a humanidade e o meio ambiente. Uma reflexdo sobre os atuais enfrentamentos
ecolégicos, sociais e politicos. Através da moda, conectar-se com a hatureza em
uma viagem de autoconhecimento feminino, buscando a Deusa existente em cada
mulher. Por outro lado, pretende buscar a criacdo de uma marca sustentavel e
feminina de moda local com propésito e valores, além de elementos de informacéo
de moda na cidade de Sao José dos Campos. A problematica deste trabalho é a
falta de marcas locais Slow Fashion com elementos e informagdes de moda que
tenham como prioridade a sustentabilidade e o empreendedorismo feminino em
nossa regido. Busca-se com este projeto, trazer uma eco reflexdo e um olhar para o
nosso interior, ressurgindo o pensamento que todos nés fazemos parte da teia da
vida, por assim formular questdes compreensfes profundas acerca da natureza
humana e feminina. A metodologia é composta por pesquisas bibliograficas,
guantitativas e qualitativas e levantamento de campo, analisando o comportamento e

o0 interesse do publico-alvo, auxiliando no desenvolvimento deste Projeto.

Palavras - chave: Moda, Autoconhecimento, Eco reflexdo, Feminino e Natureza,

Deusa.



ABSTRACT

The hereby Graduation Term Paper, has as its theme the development of the
Secret Garden collection and the Bem Me Quer brand inspired by the relationship
between the femininity and nature. Its objective is to reestablish the worldview of
nature as a mechanism for female self-knowledge, promoting women contact with
their inner feminine essence and reconnection with the soil, enabling a search for
other modes of relationships between humanity and the environment. A reflection on
the current ecological, social, and political crises. Through fashion, it aims to connect
all women with nature on a journey of feminine self-knowledge and discovery,
seeking the goddess existing in every woman. At the same time, it intends to create a
sustainable and local feminine brand with purpose and values, incorporating
elements already existing from S&o José dos Campos’ city fashion style. This
Graduation Term Paper outlines the problematic of absence or insufficiency of local
Slow Fashion brands with elements and fashion information that prioritize
sustainability and female entrepreneurship in our region. Our intention is to
encourage an ecological reflection and a self-discovery journey, resurfacing the
thought that we are all part of this intricated web of life, which would allow us to
formulate profound questions about humanity and feminine nature. The methodology
is composed of bibliographic, quantitative, and qualitative research and field survey,
analyzing the behavior and interest of the target audience, assisting in the
development of this Project.

Key Words: Fashion, Self-knowledge, Eco reflection, Feminine and Nature,
Goddess.
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1. INTRODUCAO

A diferenciacdo de género através das roupas, segundo Strey (2000) comeca
desde o0 nascimento: embora a crianca recém-nascida possa ser vestida mais
“neutralmente”, logo comecara a ser influenciada segundo as prescricbes de sua
cultura (Eicher e Roach-Higgins, 1992).

As roupas femininas durante a maior parte da histéria moderna era feita para
sugerir capacidade para a maternidade. Elas sublinhavam contornos arredondados,
insistiam em tecidos ricos e macios, e tendiam centrar o interesse no busto e no
estdbmago. Depois, 0 vestido feminino passou a levar uma noc¢éao de debilidade e
fragilidade e, mais tarde, a uma nocao de liberdade e liberacdo e assim por diante.
(STREY, Marlene, 2000, p.150)

Para Strey (2000) a feminilidade que a roupa pode expressar tem um
significado concreto em cada periodo da historia humana. A identidade feminina €
expressa pela forma de seu corpo, por seus vestidos, maquiagem e penteados.

Este projeto tem como intuito abordar a relacdo do feminino com a natureza e,
a forma em que essa conexdo é essencial para o autoconhecimento da mulher. E
juntamente com a criacdo de uma marca de moda e confeccéo local com valores e
principios, por uma moda mais consciente e feminina; Com isso apresentar uma
colecdo inspirada na beleza feminina que h& presente nos diversos elementos da
natureza, afim que se reflita sobre questdes ambientais e de género, um despertar
para uma jornada de auto reflexdo e de autoconhecimento feminino.

A colecao seguird uma linha comercial, que sera desenvolvida a partir das
caracteristicas femininas ligadas a natureza dentro da estética da marca de moda
Bem Me Quer, a fim de criar uma cole¢ao jovem, divertida e feminina, que atendam
as necessidades do mercado da cidade de S&o José dos Campos. Para a criacao,
serdo utilizados elementos que trazem como referéncias as diversas formas da
natureza e a ligacéo delas com o conceito do feminino, como a delicadeza das flores
e a importancia delas no ambito de gerar vida e de criacdo, ja que sdo responsaveis

pela produgéo de novas sementes para a formagao de novas plantas.
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2. FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 Origem da moda

A roupa acompanha o homem desde o inicio de sua jornada e evolugéo; Os
homens pré-histéricos se cobriam com peles de animais para enfrentar as diversas
situacdes climaticas, porém acredita-se que havia outro motivo além do uso
exclusivo de protecdo. Para Treptow (2013. p.19) alguns historiadores defendem a
teoria de que o homem pré-histérico era mistico e tinha duas crencas sobre as
cacadas: A primeira € que desenhando os animais que pretendiam cacar, ele ja
estava retratando sua vitéria, como se desenhasse o futuro: e a outra é que vestindo
a pele de animais anteriormente cacados, ele adquiria a forca daquele animal.

Essas crengas seguiram o homem conforme sua evolugcdo, vemos nas
primeiras civiliza¢des o significado mistico da roupa, que era usado pelos sacerdotes
e governantes, usando esses trajes de maneira que os diferenciavam do resto da
civilizacao.

Até esse momento, a roupa era uma forma de identificar a condi¢éo
do individuo dentro da sociedade, existindo inclusive leis suntuéarias
que proibiam o uso de um ou outro traje, pois tais eram privilégio da
nobreza ou governante maior. (TREPTOW, 2013. p.20)

Podemos considerar que nesse periodo até o final da ldade Média, existia
uma indumentaria, roupas, mas nao o fenébmeno que hoje chamamos de moda. A
partir da Revolugdo Comercial houve um crescimento da burguesia e o aumento do
acesso a tecidos trazidos do Oriente, com isso surge uma necessidade maior por
parte da nobreza de diferenciagéo.

Para Treptow (2013, p 21) a moda surge no momento histérico em que o
homem passa a valorizar-se pela diferenciagcdo dos demais através da aparéncia,
podendo ser traduzido em individualizacdo. Todavia essa diferenciacdo de uns, visa
a uma identificacdo com outros, pois a moda se da através da copia do estilo
daqueles a quem se admira. A moda passa a ser vista como um fenédmeno social,
em que as pessoas mudam sua forma de vestir em fungcdo de influéncias sociais,

pela necessidade de pertencimento a algum grupo social.

O Sociologo inglés Herbert Spencer (CARTER, 2003:31) descrevia
esse fendbmeno como imitacdo reverencial e imitacdo competitiva. A
primeira tratando da copia de estilos adotados por pessoas influentes

12



em um grupo por outras que almejam ou admiram sua posi¢éo social.
A segunda referente ao desejo de pessoas de classes inferiores
igualarem-se a grupos mais elevados na escala social. (TREPTOW,
2013, P.20)

Com o surgimento do Prét-a-Porter é possivel ver a moda se segmentando
cada vez mais e com iSso uma crescente democratizagdo da moda que contribui
para minimizar seu carater diferenciador social e o surgimento de diversos estilos,

caracterizada atualmente pela pluralidade de opcdes ao se vestir.

2.1 Design de moda

Para Matharu (2011) os designers trabalham muito para se conectar ao
consumidor nos niveis estético e emocional. Moda é design, ou seja, possui modos
de fazer que se assemelham aos modos de fazer de outros objetos desenvolvidos
por designers e, portanto, pode ser entendida como pertencente ao campo do

design.

O designer de moda é a personificacdo do sistema da moda, dentro
do modelo Trickle-down. O processo de proposta de um novo
produto inicia-se a partir do desfile ou da apresentacdo da colecéo
assinada por um estilista. Este precisa ser reconhecido pelos
formadores de opinido da industria da moda, que o apoiardo
divulgando e consumindo suas cria¢gées. (TREPTOW, Doris, 2013.
p.24)

Segundo Christo (2008) podemos observar que, cada vez mais, a Moda e o
Design estdo se aproximando, e esta aproximacdo ndo estd marcada apenas pela
insercao da palavra design para nomear o profissional que atua no campo da moda.
De alguma forma o design, ndo apenas como palavra, mas também como conceito,
passou a fazer parte do universo da moda. Ndo s6 a moda assimilou o design em

seu universo, também o design incorporou a moda ao seu campo.

Por um lado, o termo ‘“design” é entendido como atividade que
precisa seguir as restricbes impostas pelo mercado, ndo podendo ter
autonomia e liberdade. Assim, o “designer de moda” é entendido
como um profissional limitado por todas as demandas da indUstria
que sdo direcionadas pelas demandas do mercado, enquanto o
“estilista” aparece associado com um profissional criativo, inovador,
livre para a conceituacdo de um objeto e desvinculado, ou pouco
vinculado, das questdes que envolvem o mercado, ou seja, livre para
criar pecas que expressem demandas préprias, pessoais e
individuais. (CHRISTO,Deborah y SABRA, Flavio, 2016, p.8).
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Para Christo e Sabra (2016), o “estilista” se aproxima do conceito tradicional
de artista como um génio, pertencente ao campo da arte, enquanto o “designer de
moda” se adequa a um técnico racional e légico, ou seja, o “estilista” € entendido e
valorizado como produtor de objetos criativos, inovadores e autorais e o “designer de
moda” € entendido como um profissional vinculado as demandas do mercado e dos

produtores sem autonomia para criar e inovar.

Independente dos varios questionamentos, ambiguidades e
embates presentes nos diversos conceitos que permeiam a
relagéo entre moda e design, a atividade do criador de
objetos de vestuario vinculados a nocdo de moda passou a
ser nomeado e qualificado como designer de moda.
(CHRISTO,Deborah y SABRA, Flavio, 2016, p.9).

Por outro lado, o entendimento sobre a palavra “design” também aparece
vinculado a nocédo de projeto como ferramenta capaz de planejar e organizar o
desenvolvimento do produto a partir da identificacdo das demandas do usuério, da
sociedade, do mercado e dos produtores, diferenciando e valorizando o objeto
produzido. Desta forma, um produto desenvolvido seguindo a l6gica do design seria
um objeto pensado, planejado e estruturado, ou seja, um objeto cujos resultados
podem ser controlados e previstos e, assim, ser detentor de uma qualidade superior
que o diferenciaria de outros produtos e garantiria um bom desempenho no

mercado. (CHRISTO y SABRA 2016)

3. TENDENCIA DE MODA

Tendéncia de moda, ou modismo, € o nome dado aos produtos que retratam
0 gosto dominante de um determinado tempo, caracterizada pela temporalidade e
pela massificacdo. De acordo com Treptow (2013.p 27) as tendéncias surgiram com
0 préprio advento da moda, a partir do renascimento. Nessa época, a adocao de
novos padrdes visuais ainda ndo eram uma constante, e a quebra de tradicbes era
vista com reservas. Todavia, alguns grupos vanguardistas enxergavam, na adoc¢éo
de novos valores, ndo uma ruptura com o passado, mas um processo de evolucao.
Dessa maneira, 0 surgimento de novos padrdes no vestir era visto positivamente,

como a valorizagao do novo.
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Entende-se que uma tendéncia existird por tempo limitado, seu periodo de
existéncia vai do langcamento por grupos de vanguarda e tem seu fim apés a

massificacao e totalmente absorvida pelo mercado consumidor.

As tendéncias de moda séo fenbmenos que concernem o0 gosto e o estilo.
Segundo Erner (2012) e Lipovestky (2007), sdo convergéncias de desejos e
de gesto, caracterizadas por ciclos de variavel duracéo e rapida modificacao.
Apesar das rapidas renovacdes responderem diretamente aos interesses da
industria da moda — traduzidas em lucro —, cada tendéncia envolve duas
esferas: [a] esfera cultural arbitraria e [b] uma esfera econdmica comercial.
Por isso, essa discussdo sobre o conceito de tendéncias considera
principalmente o seu sentido ao invés das causas por trds da renovagao.
(Queiroz Campos, Amanda, Wolf, Brigitte. 2018 p.15).

A palavra tendéncia estad diretamente ligada a movimento, tendo o futuro
como objetivo principal. Ela ndo pode ser analisada como algo que segue uma Unica
direcdo, mas um conjunto de mudancas dentro de um sistema, sendo consideradas
como um todo seja um pensamento, uma forma de se vestir ou de se comunicar. A
moda é uma linguagem que as pessoas utilizam todos os dias, com isso 0 mercado
de moda esta em constante expansao. A importancia da pesquisa de tendéncia se
da justamente neste cenario em que a inovagdo dos produtos de moda necessita ser
guiados pelas oportunidades de mercado, pois as empresas de moda devem criar
produtos que os clientes ndo s6 os desejem, mas que efetivamente os consumam.
Desta forma, a pesquisa de tendéncia é informacao estratégica para 0S processos

criativos de toda a cadeia produtiva de moda.

Ha diversas abordagens para se pesquisar tendéncias. O coolhunting surge
para estudar e analisar as tendéncias de comportamento jovem, focando
seus interesses comuns, destacando suas atitudes inovadoras. MUsica,
vestuario, filmes, artes e politica sdo areas pesquisadas pelos coolhunters,
que evidenciam as novidades, o cool que pode gerar tendéncias de
consumo. (RECH y MORATO. 2009. p. 634).

Para Campos (2020) a associacao entre tendéncias e moda explica-se pela
percep¢do do ritmo acelerado com que as mudangas ocorrem em roupas,
acessorios e penteados. Consideradas estratégicas, tendéncias fazem referéncia a
um contexto sociocultural, mesmo nos casos em que a explicacdo sociocultural da
tendéncia se esconde por detras do desejo pela mudanca. As tendéncias consistem
em transformacdes que envolvem as esferas social, cultural, individual e estética.

Tais transformacdes sdo aceitas como positivas devido a logica da ordenacao,
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renovacdo e normalizacdo da mudanca fundamentada no ethos moda. As
tendéncias podem ser mudangas autolegitimadas, mas elas alinham-se, em maior

ou menor grau, com o espirito da época, Zeitgeist.

3.1 Macrotendéncia e microtendencia

De acordo com Campos (2020) A duragcdo de um modismo equivale
exatamente ao ciclo de vida de um produto, ja uma moda tem uma duracdo quase
trés vezes maior, durando cerca de cinco anos. Por sua vez, um classico, afeta um
grande numero de pessoas por um periodo temporal mais extenso, gerando
inclusive mudancas comportamentais e sociais. As tendéncias de curto prazo
fenecem rapidamente. Uma tendéncia de longo prazo, mesmo aplicada a um

produto, percorre o trajeto mais longo antes de perder seu valor de novidade.

Tendéncias de fundo sédo aquelas que influenciam aspectos sociais e
tém duracdo mais longa, enquanto tendéncias de curto prazo tém
influéncia mais passageira e séo coloquialmente denominadas
fendbmenos de moda. Normalmente, as tendéncias de fundo
influenciam diferentes séries de tendéncias de curto prazo, as quais
sdo mais volateis e frageis e geralmente se expressam em produtos
por meio de direcdes estéticas e conceituais.

(CAMPOS, Queiroz Amanda. 2020.p. 321 Apud CALDAS. 2015).

Macrotendéncias tém duracdo de uma a duas décadas e abarcam mudancas
econdmicas, politicas e tecnolégicas. Elas sao altamente impactantes em diferentes
setores e relevantes para a construcdo de novos cenarios. As macrotendéncias séo
consideradas movimentos ou mudancas socioculturais que influenciam a sociedade
por longos periodos de tempo. Seu principal parametro é o potencial de impacto,
uma vez que alcangcam repercusséo no estilo de vida da sociedade, principalmente

de consumidores, orientando suas preferéncias e gostos (CAMPOS, 2020 Apud
BRANNON, 2010).

Uma macrotendéncia consiste em mudanca com efeito duradouro,
estendendo-se de cinco a vinte anos. Elas sdo bem fundamentadas
por mudancgas em aspectos culturais, sociais, politicos e econémicos
e influenciam diferentes areas da vida social. Macrotendéncias sao
largamente adotadas, influenciando a populagdo em geral. Devido a
tais caracteristicas, pode-se afirmar que macrotendéncias tém
relacdo com os fenbmenos intitulados como tendéncias massivas,
socioculturais, pesadas, de fundo, de longa duracdo e cultura lenta.
(CAMPOS, Queiroz Amanda. 2020.p.325).
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Segundo Campos (2020) microtendéncias sao fendmenos de duragao
temporal inferior quando comparadas as macrotendéncias, também alcancando
inferior abrangéncia e amplitude. Elas séo altamente representativas da volatilidade
contemporanea, representam influéncias em menor escala e, igualmente, for¢a de
intensidade inferior. Relacionam-se a mudancas pequenas e perceptiveis que
ocorrem cotidianamente ao nosso redor: o que vestimos, o que preferimos comer,
sobre quais assuntos preferimos conversar, até mesmo quais palavras utilizamos
para expressar-nos. Falando especificamente da moda, as macrotendéncias s&o o
pilar para todo o segmento porque delas derivam as estratégias e diretrizes das

microtendéncias.

Por sua vez, as microtendéncias geralmente tém menor resisténcia e
impacto. Com duracdo de até cinco anos, elas podem ser
consideradas como a aplicagdo de macrotendéncias em &areas
especificas, geralmente relacionadas a aspectos estéticos. Por
serem relegadas a aparéncia e aos atributos expressivos dos objetos
e ndo explicitarem sua relacdo direta com as tendéncias
socioculturais e sdo consideradas arbitrarias. Mesmo tendo difuséo
viral, raramente abrangem a sociedade de modo completo e
fundamental. (...) Os termos entusiasmo, onda, modinha fad, craze,
hype, correspondem a fendbmenos de duracdo e impacto ainda
menos intensos. (CAMPOS, Queiroz Amanda. 2020.p 326-326).

4. COLECAO: JARDIM SECRETO

O tema Jardim Secreto vem com a finalidade de criar no imaginario do publico
um espaco fisico misterioso e encantador que nos leva a um profundo mergulho em
nossa propria esséncia feminina. A natureza esta completamente ligada ao feminino.
A energia feminina assim como a natureza é fértil, geradora de vida e nutridora de
toda criacdo. O feminino é capaz de dar a vida, pois contém a receptividade e o
vazio de onde tudo pode nascer. A natureza de um jardim remete a tudo que é a
energia feminina. As flores, além de responsaveis pela reproducdo das plantas, na
arte sempre foram ligadas a beleza, a delicadeza, ao feminino, por serem belas,
coloridas, perfumadas e encantadoras; Assim como a mulher é capaz de perpetuar
sua espécie, as flores tém a mesma funcéo; Levar adiante sua espécie com mais
vida na terra. Delicadas, as flores representam a forca da mulher, que nédo é bruta,

mas sutil.
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Nos Hinos Orficos, escritos no inicio da era imperial romana por diversos
poetas, mas creditados a Orfeu, o poema sobre Afrodite entrega algumas
caracteristicas da energia feminina, representada na mitologia pela deusa do amor,
da beleza e da fertilidade. Rainha de risada amorosa, gentil, amante da noite, fonte
de persuaséo, doadora de vida, sdo algumas caracteristicas mencionadas no Hino a
Afrodite, nos trazendo a percepcdo do feminino como uma energia de gentileza e
nao agressiva. Amorosa e nao bruta. Que flerta com a profundeza, com o mistério do
gue é oculto em nossa alma, do que € sombra, assim como a noite. Fértil como a
terra e encantadora a ponto de conquistar a todos que lhe olham os olhos.

Assim se da a semelhanca as flores: geradoras de vida, encantadoras,
vulneraveis e fortes em sua delicadeza que cumpre sua funcdo de enfeitar, de
inspirar, de criar, enquanto com suas profundas raizes suportam com forca os
ventos, tempestades e outras farias da natureza, assim como uma mulher em sua
vulnerabilidade resiste com firmeza. O contato com a energia feminina permite o
mergulho as profundezas da alma, o recolhimento. Conhecer-se profundamente,
acessar suas sombras e os lados ocultos e inconscientes de si mesmo sé é possivel
quando se estd conectado com sua energia feminina. Portanto, o jardim que nos
conecta com nossa esséncia. Tem certo mistério, é repleto de descobertas que nos
levam a acessar 0 que estava oculto dentro de nés.

Representado com flores coloridas, de formatos intrigantes, com a perfeita
mistura da luz e da sombra, da vida e da morte, do dia e da noite, esse espaco
repleto de conexao profunda é a simbologia de todo o contato com a nossa alma
feminina em esséncia; Além de mistico e ludico, o jardim secreto permite a
reconexao com a prépria esséncia do ser, com a nossa verdade interna, um espaco
repleto de vida pulsante leva diretamente em contato com a mulher que existe em

7

nos.

4.2 A Natureza Onipresente

A natureza nos apresenta uma multiplicidade de formas, cores, texturas, e
s&o infinitas suas faces e mdltiplas suas manifestacdes. E a diversidade da vida. E
guem cria e destrdi, € a conexdo profunda entre todos os seres, é a luz, o sol, o
canto dos passaros, cada molécula de agua, € a semente que é levada pelos ventos,

a sombra de uma arvore, 0s passaros, todas as criaturas viventes e nao viventes, é
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a energia que tem em cada processo, é o equilibrio, as estagdes, é a for¢a envolvida
em cada transformacgdo de todo o universo, é o todo onipresente. A natureza esté
presente em todas as formas e estados da matéria e energia, a vida e a morte, o que
€ visivel e invisivel, ela & o proprio espaco e tempo que transcende cada atomo em
sua energia. A natureza vive em todas as coisas, intrinseca em todos os seres, € a
energia vital da vida, a forga governante do universo, € a razdo e a sustentagéo de

tudo.

O termo natureza provém da palavra latina natura que, em sentido
amplo, faz referéncia aos fenébmenos do mundo fisico, abstrato e da
vida em geral. Complexas sao suas definicdes, envolvendo
gualidades de essencialidade, origem, instinto, espontaneidade,
materialidade, abstratividade, tempo, espaco (incluindo o proprio
universo), vida, funcionalidade e substancialidade. (DUARTE, 2018,
p.311).

Figura 1: A natureza vista de perto

S¥iE
N

Fonte: Autoria Propria (Selecdo de imagens do Pinterest)

Revela em suas infinitas formas que toda matéria morta carrega em si o
potencial gerador de vida, a casca de uma fruta, o adubo, o resto de um animal ja
morto, tudo vira matéria organica que é utilizada pela terra como fonte de fertilidade,
transformando-se em energia. A natureza faz da morte uma fonte geradora de vida.

A criacdo é um processo continuo, em que a destruicdo e a criagdo se
mesclam, dependendo uma da outra; Formas antigas se desfazem e novas séo

construidas, um corpo que nasce e outro gue morre.

Além da semelhanga Obvia trazida pela visdo da Terra como
organismo vivo, e ndo apenas o lugar onde a vida se da, as duas
cosmovisfes se aproximam na sua concepc¢do da Terra como uma
Mé&e ambigua, simultaneamente, criadora e destruidora, dona da vida
e da morte. (OLIVEIRA, 2005, p.10).
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Figura 2: “Wild Flower”

Fonte: thirdeyetapestries.com

Repleta de mistérios que a ciéncia ndo consegue explicar é nela onde se
encontram todas as respostas. A natureza mostra sua ambiguidade numa visao
maniqueista entre o bem e o mal: Aquela que nos oferece oxigénio, lar, alimento e a
vida a todos os seres com toda sua grandiosidade e beleza, € a mesma que tem a
capacidade e potencial de destruir tudo e todos, com seus desastres naturais, a
natureza revela seu poder que muitas vezes, para algumas pessoas é considerado

um ato de faria, revelando um lado sombrio na natureza.

Por fim, entende-se que o verso “vocé me tem todo dia, mas ndo
sabe se é bom ou ruim” (SEIXAS, 1974) traduz o sentimento
ambivalente que muitas pessoas tém em relacdo a natureza. Amam-
na e odeiam-na no colo de sua fartura ou na violéncia de suas
tempestades. Alias, faz parte do percurso natural de tudo que vive
interagir a morte aos processos da vida, 0s prazeres aos
desprazeres, o bem ao mal, o belo ao feio, o alegre ao triste. A
natureza é tudo, e esse tudo é o que faz da vida “a vida”. (DUARTE,
2018, p.312).

4.3 A Natureza como divindade feminina: Um culto a Mae Terra

O culto ao divino feminino é o mais antigo que se tem registro, sendo a terra o
primeiro elemento a ser cultuado pelos humanos, Nas sociedades antigas, ha
milhares de anos, a relagdo do homem com a natureza era completamente diferente
do que ndés vivenciamos atualmente; era cultuada e respeitada como divindade. Para
0S primitivos, a natureza e suas manifestacdes eram a propria presencga divina,
Mantendo uma estreita conexao com a natureza, conhecida como Grande Mae
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Natureza, ou Mée Terra era reverenciada em diversas situagdes: Nas mudancas de
estacao, nas florestas, dia e noite, sol e lua, os animais e nas demais manifestacoes

naturais.

Mediante a complexidade do meio natural, 0 homem, sobretudo em
tempos arcaicos, divinizava a natureza e os seus fenémenos porque
dela angariava recursos para a sua sobrevivéncia e fundamentos
para os seus conhecimentos. (DUARTE, Alisson, 2018, p. 310).

Em diversas mitologias podemos ver fenbmenos naturais e propria natureza
sendo representados em sua maioria por figuras femininas; A terra sempre esteve
simbolicamente ligada ao corpo feminino, nitidamente associado a origem da vida, o
corpo gerador, criador e a fertilidade, assim como a expressdo espiritual da
antiguidade repousavam sobre as bases do culto ao feminino. A descoberta da
agricultura teve um grande papel nessa associacao; A fertilidade da terra era
vinculada simbolicamente a fertilidade feminina. As mulheres se tornaram
responsaveis pela fartura das colheitas, de acordo com Oliveira (2005) uma vez que

concebiam e compartilhavam do mistério da criacéo.

A esséncia feminina, advinda da capacidade de procriar, parir e amamentar
faria com que as mulheres tivessem uma compreensdo diferenciada dos
processos naturais e maior proximidade da natureza. (GARCIA, 2009, p.12).

Figura 3: "Everything Always Returns To Her" E.A.R.T.H. De Brian Kirhagis

Fonte: store.bktheartist.com
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Nas inumeras mitologias existentes, podemos ver essa relacdo da natureza
ligada ao feminino, como exemplo: Deméter como deusa da fertilidade da terra,
Pandora, a Deusa das arvores, Gaia como Méae Terra, de acordo com Ribeiro (2008
p.105) a Grande Mé&e era cultuada em diversas culturas: isis, no Egito, Hera, na
cidade de Atenas, Artemis, em Efeso, Afrodite, na Frigia, Rea em Micenas, Dea, na
Siria, Isthar, na Babilbnia, Anaitis, na Pérsia, Astarte, na Fenicia, M4, na Capaddcia,

Atargatis, na Cananéia entre outras; Todas como representacfes da Deusa Mae.

O Animismo foi o termo utilizado pelos antropélogos para descrever a
espiritualidade daqueles que acreditavam que espiritos viviam nos
fenbmenos naturais; também justifica a relacdo de integracdo e de
sacralidade do homem primitivo com seu meio. Segundo esse
conceito, nos primérdios da humanidade, o homem acreditava que os
animais, as plantas, os rios, as montanhas, as estrelas, o sol e a lua
detinham entidades ou deuses, o0s quais eram fundamentais
apaziguar através de oferendas e sacrificios rituais. (DUARTE, 2018,
p. 311).

Figura 4: Deusa Deméter, Pandora e Flora.

Fonte: Autoria Prépria (Selecao de imagens no Pinterest)

A Deusa Mée, a Grande Méae ou simplesmente a Mae Natureza, era
reverenciada em todas as manifestacoes da natureza; A Grande Mae, para essas
sociedades primitivas, era caracterizada pela sabedoria e pela grandeza; Por ser
considerada a mae criadora de tudo, provedora de todos os filhos, de acordo com
Duarte (2018) apud Jung (2000; 87) afirma que “o conceito de Grande Mae provém
da histéria das religides"”, fato que provavelmente sugere que o culto a natureza seja

a base de toda religido antiga.

A natureza, para o homem primitivo, era vista como o grande seio no
qual a humanidade se alimentava e supria todas as necessidades,
fato esse que, provavelmente, levou a associa-la a figura materna.
(DUARTE, 2018, p.319).
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Figura 5: “Gaia” de Lorenzo Quinn

Fonte: lorenzoquinn.com

A Grande Deusa, ndo era apenas uma mitologia, era considerada uma
filosofia de vida, a primeira nocdo do divino em que a humanidade se baseou. E nela
que se buscava a resposta para os grandes mistérios da vida.

4.4 O arquétipo da Deusa e 0 Sagrado Feminino

A religido que cultuava a Grande Deusa, vista como Senhora da Vida, foi
esquecida por muitos anos pela humanidade, morta ha tanto tempo que sequer
lembramos que um dia existira, mas seu culto foi renascido no fim do século XX. O
culto a Deusa teve seu auge no periodo neolitico, conhecido como momento de
grande notoriedade do feminino, momento em que seus aspectos positivos foram
valorizados. Deusa da fecundidade, criadora do mundo, criadora da vida, suprema,
absoluta. A cultura da Deusa concebiam o mundo humano e o mundo natural unidos
na grande teia da vida, compartilhando o mesmo destino como filhos da terra. A
descoberta da agricultura teve um grande papel na associagcdo vinculando
simbolicamente a fertilidade feminina com a fertilidade da terra. A Deusa incorporava
a materialidade, a beleza, a grandeza, e a fertiidade da natureza, exercendo

influéncia em todas as a¢g6es humanas.

O Neolitico é considerado um momento de grande prestigio feminino,
fato atestado pelo impressionante nimero de esculturas, gravuras e
outras imagens representando imponentes personagens femininos,
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cujo poder e natureza divina se afirmam nitidamente. (OLIVEIRA,
2005, p.3).

Figura 6: A Grande Deusa

Fonte: aminoapps.com/wicca

No seu simbolismo encontra aquilo de mais profundo no ser feminino, a
sacralidade da vida e dos corpos. A Deusa tem seu corpo no mundo fisico,
diferentemente do Deus-Pai, que seu corpo é afastado da matéria. A Deusa estd em
tudo, ela é tudo, todas as coisas: Das pedras as arvores, passando pelos por todos.
S&do muitas suas formas de existir, € o divino que esta dentro de nds, sendo assim

NOsso corpo € visto como sagrado. Celebrando a vida e a prépria diversidade.

Tais imagens simbolizavam o poder primordial do Grande Feminino
divino em seu papel de gerar e de destruir que o homem arcaico
percebeu nos fendbmenos naturais das aguas, do fogo, da terra, dos
astros celestes (sol, lua, estrelas, chuva, raio, relampagos, trovdes),
na vida dos animais de todas as espécies porque tudo constitui o
corpo da Deusa... (RIBEIRO, 2008, p.105).

Senhora da terra, das aguas, dos animais, das plantas e dos destinos, eram
a ela oferecidos a soberania do céu, pois possuia o poder sobre a vida e a morte,
uma continua nascer, morrer e renascer. Assim como natureza, a Deusa assemelha
se na visdo ambigua que a natureza carrega, ela ndo € apenas vista como a mae
benevolente, mas também como a mae que pune a que cria e a que destroi. Seu
culto centralizava na harmonia com a natureza, a propria Grande Méae boa e ma ao

mesmo tempo.
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Erich Neumann (1996, p. 25-58) comenta que um dos tracos
fundamentais da Deusa era a coincidentia oppositorum, ou seja,
mesmo sendo una era, paradoxalmente, reverenciada com dupla
personalidade: Como Mae Bondosa e como Mae Terrivel -Gtero e
tdmulo da humanidade- porque exercia o ambiguo papel de
promover a vida e a morte. (RIBEIRO, 2008, p.104) apud
(NEUMANN, 1996, p. 25-58).

Figura 7: Deusa Méae

Fonte: pilulasdefelicidade.com

O culto a Deusa e a matrifocalidade caminham juntas. Enquanto o termo

“matriarcado” diz respeito a um governo feito pelas maes, contrapondo o termo

“patriarcado” que tem como significado o governo feito pelos pais; Ja os termos

“matrifocal” e “matricéntrico” referem-se a ideia de uma sociedade centralizada na

mulher, mas nao obrigatoriamente governado por ela, o que faz a alusdo do termo

matriarcado ser um modelo de sociedade estruturada a partir da dominacdo de um

género pelo o outro.

A verdadeira alternativa ao patriarcado -diz ela- ndo € o matriarcado,
mas sim, “a alternativa, agora revelada como a direcéo original
da nossa evolucéo cultural, a de uma sociedade de parceria:
uma maneira de organizar as relacbes humanas na qual a
diversidade é equiparada com inferioridade ou superioridade”
(1998: 23). (OLIVEIRA, 2005, p 5) apud (EISLER,1998).

As sociedades do periodo Neolitico eram consideradas culturas pacificas e

cooperativas, nas quais as mulheres tinham papéis sociais consagrados onde nao

se encontravam diferenciacdes nos papéis baseados nos géneros. Nas sociedades

matrifocais, 0s pensamentos e as praticas espirituais se baseavam em torno de uma

Deusa-Mae, considerada uma realidade cdsmica, o0 mundo matricéntrico era muito

diferente das sociedades patriarcais atuais.
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Uma realidade que, ao reificar a ligacdo entre o todo o mundo vivo e
sacralizar o mistério da criacdo, tendia a enfatizar valores, como a
cooperacao e a convivéncia pacifica. (OLIVEIRA, 2005, P.5).

Figura 8: Representacdes da Deusa criadora

Fonte: Autoria Prépria (Selegao de imagens do Pinterest)

Nos tempos atuais, a filosofia da Deusa o “Sagrado Feminino” vem ganhando
espaco no dia a dia das mulheres, muitos movimentos feministas utilizam do termo
sagrado feminino para fazer alusédo ao estilo de vida no qual se estende a forca da
mulher como um dos seus focos principais. Focado em entender nossa sacralidade
e o0 poder que o feminino carrega, abre um mundo de autoconhecimento e aceitacéo

do proprio corpo, uma corrente de amor préprio e sororidade.

O Sagrado feminino é um movimento de despertar, de cura, de
conexdo e de empoderamento de mulheres. E um mundo de
mistérios e clareza. E permitir que a mulher e néo sé ela, mas ambos
0s sexos despertem em seu interior a energia feminina. (MACHADO,
2020 p.1).

4.5 A desconexdo da humanidade com a natureza

O culto a natureza e suas manifestacbes assim como a Deusa foram
destruidos e substituidos ao longo dos tempos, primeiro pelos deuses guerreiros e
depois pelo culto a um Deus Unico. Esse processo de esquecimento do culto a
Deusa e suas representacdes se iniciou ha cerca de 5000 anos atras e moldou a
forma em que vemos o mundo, pensamos, e nos relacionamos como sociedade,
realidade que ainda é predominante em nossos dias atuais.
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Desse modo, a grande mée foi primeiro, associada a um Deus o -
como filha, m&e ou consorte- e, finalmente, banida da psique humana
pela predominancia do Deus Unico apregoado pelas religiGes
monoteistas. (OLIVEIRA, 2005, p. 2).

Nesse sistema patriarcal em que a nossa sociedade foi construida e que
predomina até os dias atuais, a visdo antropocéntrica e capitalista em que o mundo
€ concebido, como um espaco de comando em que o Deus-pai delega ao homem o
dever de comandar e governar as outras espécies consideradas pelo homem como
inferiores e o proprio ambiente em que vivemos, tornando a nossa relagdo com
mundo ndo humano uma relacdo de dominacéo, baseado nos pensamentos que a
natureza foi criada para nos servir e que nos permite exercer amplamente o controle
sobre todas as criaturas, afirmando a superioridade humana em relacédo a natureza,

sendo considerada como patriménio capitalista da humanidade.

Figura 9: A natureza e a Tecnologia

Fonte: Autoria Propria (Selecdo de imagens no Pinterest)

Com o avango da modernidade, a desconexdo do homem com a natureza
tem crescido cada dia mais. A maioria das pessoas se considera fora da natureza,
nao tém consciéncia de que tudo tem suas origens na natureza e acreditam que o
mundo moderno ndo depende mais da natureza. Dentro de uma perspectiva
positivista em que se consideram os seres humanos mais complexos e ilusoriamente

independentes da natureza, perde-se o valor e o culto as manifestacdes naturais.

Na sede pela independéncia, o avango tecnoldgico e a urbanizagéo
conseguiram ilusoriamente afastar o homem de suas raizes e de sua
conexdo com a Mae Terra. Fato que ndo tém gerado apenas danos
ao meio ambiente, mas a propria vida psiquica do homem moderno.
(DUARTE, 2018, p. 317).
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A vida nas grandes cidades tem contribuido para esse distanciamento, desde
o exilio rural e o inicio da urbanizacdo, os seres humanos tém perdido o contato com
a natureza e a vida pulsante, longe das paisagens, dos verdes das arvores, da
diversidade e do contato direto com os animais, as celebracdes a natureza deixam

cada vez mais de serem reverenciadas.

Figura 10: “Fern” de Rob Mulholland

Fonte: robmulholland.org

A percepgédo da natureza ciclica é perdida quando passamos a maior
parte do tempo nos ecossistemas artificiais chamados de cidades.
Nelas ndo vivenciamos o0s ciclos das plantas da terra. Vivemos a
ilusdo vendida pelo marketing do instantaneo, nos supermercados e
shoppings, onde tudo pode ser comprado com um cartdo de crédito,
a qualguer momento do dia ou em qualquer estacdo. (DUARTE,
2018, p.313 apud, LAYRARGUES, 2004, p.149).

Esse distanciamento se da perda de valor nas manifestagbes da natureza,
coisas consideradas “corriqueiras” como o nascer do sol, o canto de um passaro, 0
desabrochar de uma flor, a cada gota de chuva que cai, o arco iris que se forma ao
encontrar com a luz do sol ap6s a chuva, manifestacdes que para o homem
moderno ndo tem importancia, sufocado pelo trabalho, e a correria da vida nas
grandes cidades, as “pequenas’” manifestagbes da natureza perdem sua

importancia. Quanto mais o homem domina a natureza, por meio de seu orgulho e
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poder, mais profundo se torna seu desprezo pelo mundo natural e maior o seu

distanciamento na sua relacdo com o meio ambiente.

E preciso repensar profundamente os valores sobre quais se erigiu
uma cultura violenta, consumista, predatéria e mercantilizada que
reduziu a natureza a uma matéria inerte e passiva e , cada vez mais,
limita as trocas entre os seres humanos aquelas mediadas pelo

mercado. (OLIVEIRA, 2005, p.13).

Nos dias atuais, tem se wusado o0 termo preservacdo ecologica
superficialmente, e de forma egocéntrica em que o0 meio ambiente deve ser
preservado devido sua importancia para a sobrevivéncia dos seres humanos e pelo
seu valor como fonte de recursos de exploracdo e ndo porque o homem se vé como
natureza e parte dela, realmente se importando com ela e os outros diversos seres
vivos, nao levando em consideragdo o meio ambiente e 0 homem como organismos

indivisiveis de um todo.

Precisamos reconhecer nossa dependéncia da grande matriz
produtora de vida no planeta para aprendermos a reintegrar n0sso
sistema humano de producdo, consumo e emissdo de dejetos em
padrbes ecolbgicos a partir dos quais a natureza sustenta a vida.
(GARCIA, 2009, p.13).

E preciso restabelecer as ligacdes perdidas com a natureza e com a Méae
terra, e relembrar que a nossa existéncia como seres humanos dependem
unicamente da existéncia dela. Para Oliveira (2005) o principio feminino esta ligado
a natureza e a espiritualidade matrifocal, que carrega em si o potencial de

reconciliacdo entre os seres humanos e a natureza, interna e externa, superficial e

profunda.

Ja em 1974, Francgoise d’Eaubonne adotou pela primeira vez o termo
eco feminismo para destacar o potencial que as mulheres tém para
encabecarem uma revolugdo ecoldgica, que estabelecerd novas
relacdes entre os géneros, entre todos os seres humanos e com a
natureza. (GARCIA, 2009, p.12).
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Figura 11: “Celestial Journeys” de Josephine Wall

Fonte: artforyourwallpaper.blogspot.com

Com a crescente percepc¢ao ecoldgica e o iminente colapso ambiental no qual
vivemos, a redescoberta da Deusa traz um novo ponto de apoio para a criagédo de
uma sociedade diferente, a recuperacao da histéria das mulheres e sua retribuicéo
para a cultura, sustentada pela unido e integracdo ao todo. Reconciliar a
humanidade com o mundo natural, interno e externo, transita pelo principio feminino,
e a Deusa aproxima-se nos chamando para criar novamente uma sociedade e

cultura que celebre a vida e a diversidade.

No seu simbolismo, homens e mulheres tém encontrado inspiracdo
para propor um mundo diferente, um mundo no qual a posse e o
dominio ndo sejam as Unicas formas de relacionamento nem entre 0s
seres humanos, nem entre nds e aqueles com quem partilhamos a
vida na Terra. (OLIVEIRA, 2005, p.3).

4.6 Eco reflexdo e autoconhecimento

Ao entender que nés seres humanos fazemos parte de um todo, sendo parte
indivisivel da natureza, chegamos a conclusdo que para podermos entender quem
nds realmente somos, é preciso nos conectar profundamente com o todo, para
resgatar nossa verdadeira esséncia, inserida em cada face da natureza, entendendo
o mundo natural como extensdo de n6s mesmo. Refletir sobre a natureza é refletir a
vida: N6s mesmos. E nela que residem todas as respostas para todos os possiveis

guestionamentos. Para Duarte (2018: 315) é nela que se abrigam mistérios que
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possivelmente nunca serdo indagados e, que nunca serdo compreendidos pela

razdo humana ou por qualquer outra fungdo psicologica dos seres humanos.

A Ecologia Profunda tem uma visdo holistica da natureza, o mundo
natural € um todo integrado, do qual nés e outros organismos somos
partes. Isto nos encoraja a resgatar nossa verdadeira identidade,
inserida nos circulos mais amplos da natureza, entendendo o mundo
natural como extensdo de nds mesmos, nosso eu estendido.
(GARCIA, 2009, p.15).

Figura 12: “Leap of Faith” de Tahlia Stanton

w oA | -

Fonte: tahliastanton.com

Vivenciar a natureza em sua profunda conexdo esta além do pensamento
l6gico, é preciso sentir e se entregar verdadeiramente; abrir 0 coracdo e entender 0s
sentidos. De acordo com Duarte (2018: 315) é preciso sensibilidade para senti-la em
sua simplicidade.

A conexdo com a natureza, em todos 0s seus aspectos, pode levar
as pessoas a vivéncias de experiéncias tdo profundas que
dificilmente seriam descritiveis, isso porque a descricdo cabe aos
mecanismos da logica. Tal experiéncia, muitas vezes ndo se alcanga
por vias racionais, e sim por vias pouco conhecidas pelo espirito. De
toda forma, em um esforco e descricdo, considera-se 0 ato de
conexdo com a natureza uma experiéncia de “integracdo com o
divino”. (DUARTE, 2018, p.315).

A compreensdo da ecologia humana é a Unica ciéncia que nos permite
entender que a complexidade da mente humana advém de uma viséo instruida a
reconhecer o ser humano como ser indivisivel de sua totalidade, assim atingido

pelas mesmas leis. E preciso acima de tudo entender que a natureza precisa ser
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sentida e ndo racionalizada, conforme Jung (2002: 117) apud Duarte (2018, p.218)

chega-se a natureza ndo mediante a razao, “mas por sua experiéncia".

Conforme Jung (2008:167), “a ciéncia termina nas fronteiras da
l6gica, o que ndo ocorre com a natureza, que floresce onde teoria
alguma jamais penetrou. A venerabilis natura ndo para no
antagonismo, mas serve-se do mesmo para formar um novo
nascimento”. (DUARTE, 2018, p.315).

Figura 13: "Return to Mother Earth” de Chad Knight

Fonte: casacor.abril.com.br

Além da necessidade de reconexdo do homem com seu meio para a
compreensao dos elementos naturais como fontes de uma jornada de
autoconhecimento humano, é preciso de acordo com o movimento de Ecologia
Profunda, propor mudancas na construcdo da nossa sociedade e no modo em que
vivemos as altera¢cBes culturais, politicas, econdmicas e sociais, de forma a alcancar
a harmonia na existéncia e convivéncia entre todos os seres e a biosfera terrestre. A
Ecologia Humana, Ecologia Profunda e a Matrifocalidade sdo considerados recursos
de autoconscientizacdo capazes de gerar a possibilidade de um novo mundo, a
construcdo de um novo modelo de ser humano: Consciente de si mesmo e do
mundo a sua volta, capaz de reconhecer suas raizes e sua singularidade, respeitar
sua e a liberdade de todos, habilitado em conviver em paz com todos os seres e

consigo mesmao.

Como ndo poderia ser diferente, o presente estudo promove a
reconexdo do homem com a natureza enquanto fonte de
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conhecimento sobre a vida, o mundo, o universo e si mesmo. Mas é
fundamental nesse processo que o0 homem relegue seu
antropocentrismo e se coloque na posicdo de mais um ser da
natureza, ndo mais importante do que qualquer outro. E preciso
certificar-se de que a natureza ndo esta a servico da humanidade,
nela pulsa vida que nado pertence exclusivamente ao homem.
(DUARTE, 2018, p.318).

Figura 14: “Similarities between the human body and nature” de Monica Carvalho

"v

Fonte: boredpanda.com

5. CRIACAO DA MARCA

5.1 Conceito

A Bem Me Quer € uma marca de moda com propdésito, que carrega diversos
valores e principios. Com foco exclusividade e na moda local, a marca Slow Fashion
Bem Me Quer apresenta confeccdo prépria, visando uma mao de obra justa; A
marca conta com sua cadeia de producdo 100% feminina, desde o desenvolvimento
de cada peca, collabs, ensaios fotograficos, gerenciamento de contetddo nas redes
sociais até a entrega a consumidora final, promovendo o trabalho de mulheres e o
empreendedorismo feminino e a industria de confeccdo na cidade de Sdo José dos
Campos; Voltada as causas sociais, politicas e ambientais, a Bem Me Quer tem o
intuito de gerar conteudo relevante nas midias sociais, trazendo uma nova visao de
consumo de moda, ndo apenas focada em vendas, mas sim em uma plataforma com
diversos conteudos, estilo de vida, informa¢des de moda entre outras dicas.

Jovem, livre, divertida e feminina, a Bem Me Quer traz em suas roupas nao so
elementos e informagdes de moda, mas um estilo de vida com proposito; Inspirando
mulheres a se libertarem e serem 0 que eu quiser, livres e auténticas. Através das
roupas, se vestirem de autoestima e si mesma. Conectar-se com a sua esséncia
feminina em uma jornada de autoconhecimento e amor proprio € um ato
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revoluciondrio, e é exatamente isso que desejamos despertar nas mulheres por meio
da moda e da marca.

O nome “Bem Me Quer” tem origem na brincadeira popular feita ao retirar as
pétalas de uma margarida repetindo a frase “bem me quer, mal me quer’, mas que
carrega em si muitas simbologias, o ato de nos querer bem € um ato de amor
proprio, é autocuidado, € amar a existéncia do ser, e € quando damos o primeiro
passo para aprendermos a nos amar que nos tornamos aptos para amar o outro, e
sdo com o amor, carinho e respeito que conseguimos mudar o mundo.

#BemMeQuero.

5.2 Painel semantico Bem Me Quer

Figura 15: Painel seméantico da marca Bem Me Quer

i

Fonte: Autoria Prépria

5.3 Plataforma de conteido Bem Me Quer

O conceito da marca Bem Me Quer vai além de apenas uma marca de roupa,
a ideia é criar juntamente ao e-commerce uma plataforma digital de criacdo de

conteudo voltado a cidade de Sédo José dos Campos, mostrando o lifestyle da
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marca. O objetivo é realizar parcerias e collabs com artistas, lugares e
empreendedoras femininas para promover o trabalho e o empreendedorismo
feminino na regido. Com conteudo de moda, estilo de vida, arte e informacéo, a Bem
Me Quer procura incentivar seu publico através de suas redes sociais, a seguir uma
vida mais consciente, abordando questdes de autoconhecimento, autoestima,
atualidades, uma visdo através da moda e das midias sociais para questdes
ambientais, sociais e politicas, de acordo com o propdsito da marca.

A intencdo da Bem Me Quer é ser uma marca e uma plataforma de contetudo
totalmente instagramavel, transformando o uso da internet ndo apenas superficial,
mas de forma relevante. Levando informacédo e contetdo de autoconfianca e amor
préprio, um pouco de amor, diversdo e informacdo em forma de uma experiéncia
completa para nés mulheres. A marca atuard nas redes sociais como Instagram,
Facebook, Twitter, além de outras midias, como Spotify e o proprio site da marca
onde estardo todos os conteudos disponiveis e o préprio e-commerce da marca.
#BemMeQuero.

Figura 16: Rede Social Bem Me Quer

Fonte: Autoria Propria

5.3.1 “Jardim Secreto” por Maria Paula

No Intuito de desenvolver uma estratégia de promover o trabalho de artistas
femininas independentes da regido do Vale do Paraiba, com foco na cidade de S&o
José dos Campos, a marca Bem Me Quer criou uma colecao colecionavel de Cards

inspirados em cada colecdo de roupas da marca, com uma arte exclusiva feita por
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artistas femininas e independentes, pensadas no propésito de cada colecao,
incentivando novas artistas e levando além da moda, a arte para outras mulheres.

A marca Bem Me Quer realizou uma parceria com a artista visual Maria Paula
Bins Lobo de 23 anos; Formada em Artes e Midias Digitais pela Universidade do
Vale do Paraiba- UNIVAP Maria Paula atua na area de ilustracdo e Design ha quatro
anos, hoje trabalha em colaboracdo com a Associa¢édo de Sindrome de Down dando
aulas de inclusédo digital. A artista € apaixonada pelas artes e pelas diversas formas
de se criar, acredita que € através da arte que conseguimos levar amor para o

mundo.

Figura 17: Jardim Secreto por Maria Paula
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Fonte: Maria Paula

5.4 Identidade visual da Bem Me Quer

A identidade visual da marca € de extrema importancia, pois € ela quem
apresenta a identidade da marca ao publico alvo, criando uma comunicag¢édo e
conexao direta com o consumidor.

Segundo Treptow (2013) A marca € superior ao produto, pois o produto muda
a cada estacdo, e a marca, embora possa ser redesenhada e adaptada a novos
tempos, possui uma permanéncia maior que as colecdes. A identidade da marca
deve ser considerada na elaboracdo de todos os elementos que estardo
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relacionados a ela, na logomarca da empresa, na embalagem dos produtos, no
slogan e nas cole¢Bes. A marca representa o espirito do produto, pois, enquanto
este é palpavel e avaliado pela razdo para atender as necessidades objetivas, a
marca € capaz de transmitir emocao, seduzindo o consumidor com valores e
atributos que falam diretamente as suas necessidades psicologicas.

Para a marca “Bem Me Quer” foi desenvolvido logotipo e a identidade visual,
utilizando das cores sélidas como o preto e branco no lettering e a cor rosa como
base para o fundo para criar contraste; Baseadas na cartela de cor presente no
painel semantico da marca, a cor rosa foi escolhida para trazer impacto visual e
causar sensacgoes que condizem com a proposta da marca.

A cor rosa predominante no painel semantico da marca, presente no logotipo,
traz juntamente com o simbolo da marca, o coracdo, a sensacdo de sensibilidade,
sentimentalidade, feminilidade, ternura e cortesia. (Psicologia das cores, 2006,
p.105). A fonte utilizada no logo foi Lucida Bright Regular.

Figura 18: Logotipo Bem Me Quer

Fonte: Autoria Propria

Foi criado o coracdo Bem Me Quer, utilizado como simbolo da marca,

presente nas etiquetas e em toda identidade visual da marca.

Figura 19: Coracdo Bem Me Quer

Fonte: Autoria Propria
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Para a etiqueta de composicao foi utilizado o logotipo da marca juntamente
com as informagfes necessérias de instru¢cbes de lavagem, composicao dos tecidos

e a grade de numeracédo de cada peca.

Figura 20: Etiqueta de composicao

Fonte: Autoria Propria

Para a criagdo da etiqueta fantasia de algodé&o, foi utilizado o logotipo
reduzido da Bem Me Quer com as iniciais BMQ juntamente com o simbolo da marca,;
E para as etiguetas bandeirinhas que ficam expostas nas pecas, apenas com 0

simbolo Bem Me Quer.

Figura 21: Etiqueta fantasia e bandeirinha

TAMANHO: 6 x 1,2 cm
TAMANHO: 4,5 x 2 cm

Fonte: www.grupocmk.com

Na construcdo da Tag na parte da frente foi utilizado apenas o logotipo da

marca e no verso apresenta apenas o simbolo Bem Me Quer.
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Figura 22:Tag (Frente e Verso)

Fonte: Autoria Prépria

Para as embalagens e-commerce seréo utilizadas caixas de papelédo, sacola
de papel kraft, materiais mais reciclaveis, com o uso de adesivos para lacrar
embalagem final de envio e para o uso interno, ambos apresentam o logotipo da

marca.

Figura 23: Adesivo redondo
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ques

Fonte: Autoria Prépria

Figura 24: Embalagem E-commerce

Fonte: Autoria Prépria
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Nas vendas na loja fisica, seréo utilizadas sacolas de papel Kraft, estampada
manualmente com o uso de carimbos personalizados com a logo da marca, junto
com o papel seda na cor rosa e o adesivo Bem Me Quer.

Para Treptow (2016) a embalagem € importante, pois da vida ao produto, é

ela quem traz informacdes a seu respeito, que o0 protege e promove.

Figura 25: Embalagem

Fonte: Autoria Propria

Havera opcao de compra das ecobags da Bem Me Quer para presente, feita
de algodao cru, com a estampa Bem Me Quer; Uma alternativa sustentavel para

substituir as sacolas plasticas, sendo reutilizavel e muito fashion.

Figura 26: Ecobag
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Fonte: Autoria Propria
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6. DEFINICAO DO PUBLICO-ALVO

De acordo com Treptow (2013) para conquistar consumidores e compradores,
o designer de moda precisa conhecer o mercado-alvo da empresa. Mercado-alvo € o
grupo de consumidores e compradores potenciais para um determinado produto: é a
fatia do mercado em que uma empresa concentra seus esfor¢gos de marketing.

Para a criacéo e a viabilizacdo da marca Bem Me Quer é preciso identificar o
publico alvo e seus principais consumidores, para a obtencdo desses resultados,
foram aplicados questionérios visando entender quais as necessidades dos
consumidores em potencial e seu perfil de consumo, assim como a aceitacdo da
marca e do tema escolhido.

O publico alvo da marca Bem Me Quer, sdo mulheres de 20 a 25 anos de
idade, residentes na cidade de Sdo José dos Campos, com renda salarial de um
salario minimo. Mulheres que se importam com causas sociais, politicas e
ambientais; Divertidas e alegres, procuram expressar sua esséncia e ideologias
através da maneira de vestir, usando roupas auténticas e cheias de significado, sem
largar mao do conforto, pois precisam enfrentar as barreiras diarias de ser mulher na

sociedade atual.

6.1 Resultados das pesquisas

Os resultados das pesquisas foram obtidos através de um questionario
guantitativo e qualitativo aplicado por meio da plataforma Google Forms, criado na
segunda-feira dia de Maio e finalizado na sexta-feira dia 07 de Maio, foram obtidas
74 respostas. A partir dos dados demogréficos, foi possivel obter para analise
informacdes como faixa etéria, género, renda salarial, entre outros, além do
comportamento do consumidor, foi possivel analisar e a aceitacdo do publico-alvo
com a marca.

A pesquisa a seguir, consiste na apresentacdo de dados demograficos das
pesquisas quantitativas e qualitativas feitas ao publico. Foi identificada a aceitacéo
do pdublico-alvo com o tema proposto e mapeado 0 comportamento dos
consumidores, viabilizando a criacdo da marca Slow Fashion de moda na regido de

Séo José dos Campos.
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Gréfico 1: Qual sua idade?

Sua idade

74 respostas

® 15a20anos
@® 202a25anos
@ 25a30anos
@® +30anos

Fonte: Autoria Prépria

A partir das 74 respostas obtidas, foi possivel identificar que a faixa etéaria
predominante pertence ao grupo de 25 a 25 anos de idade, com o total de 52,7%
dos jovens que se incluem nessa faixa. Seguido por 18,9% com mais de 30 anos,

17,6% na faixa de 15 & 20 anos e por fim, 10,8% na faixa de 25 a 30 anos de idade.

Gréfico 2: Qual seu género?

Qual seu género
74 respostas

® Feminino
@® Masculino
@ Outro

Fonte: Autoria Prépria

A partir dos dados coletados relacionados aos géneros, foi possivel observar

em sua maioria o sexo feminino com 83,8 %, e 0 sexo masculino com 16,2 %.
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Grafico 3: Vocé é de S&o José dos Campos?

Vocé é de Sao José dos Campos?
74 respostas

® sim
® Nzo

Fonte: Autoria Propria

Em relacdo a localidade 64% das respostas foram de moradores da cidade de
Sao José dos Campos, ja 35,1% sdo de outras cidades.

Grafico 4 : Qual sua faixa salarial?

Qual sua faixa salarial?
74 respostas

@ Um salario minimo
® 2 a 3 salarios minimos
@ + de 4 salarios minimos

Fonte: Autoria Prépria

De acordo com as respostas dos possiveis consumidores, a maioria recebe
um salario minimo, com 56,8% das respostas, 31,1 % recebe entre 2 a 3 salarios

minimos e 12,2% recebe mais de quatro salarios minimos.
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Gréfico 5: Vocé consome marcas Slow Fashion?

Vocé consome marcas Slow Fashion? (Consumo consciente e sustentabilidade)
74 respostas

® sim
® Nzo

Fonte: Autoria Prépria

Com relacdo ao consumo de marcas Slow Fashions, 52,7% das respostas

correspondem a sim, e 47,3% disseram que ndo consomem.

Gréfico 6: Vocé conhece marcas Slow Fashion em S&o José dos Campos?

Vocé conhece marcas Slow fashion em Sao José dos Campos? Se sim, qual?

42 respostas

4 3(7.1%) 3(7.1%)
2 (4,8%) 2 (4,8%) 2 (4,8%)

Aka Streetwear Giulia ohnishi Br... Nao Nao Sim, some.body... giulia ohnishi
Bossa Mirror atelié e ap... Nao Nao. Some body rec...

Fonte: Autoria Prépria

Entre as respostas, foram citadas as marcas Aka Streetwear, Bossa, Giulia
Ohnishi, Some Body, True Body Store, Mirror Atelié, Nuvie, Vaka Azul, Recrie e

outros brechés em S&o José dos Campos.
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Grafico 7: Como vocé definiria seu estilo?

Como vocé definiria seu estilo?

74 respostas

Criativo 7 (9,5%)

Romantico 9(12,2%)

Basico / Casual / Esportivo

Sexy 6 (8,1%) Contagem: 39

Basico / Casual / Esportivo 39 (52,7%)
Classico / Tradicional
Elegante / Sofisticado

Moderno / Urbano 28 (37,8%)

0 10 20 30 40

Fonte: Autoria Propria

Com base nas respostas com foco no perfil dos consumidores na sua
definicdo de estilo, 52,7% definem-se como Bésico/Casual/Esportivo, 37,8% no
estilo Moderno/Urbano, 12,2% como Romantico, 10,8% como Elegante/Sofisticado,
9,5% se identificam com o estilo Criativo, 8,1 % como Sexy e 6,8% como

Classico/Tradicional.

Gréfico 8: O que vocé mais valoriza na hora de comprar uma pec¢a?

O que vocé mais valoriza na hora de comprar uma pega?
74 respostas

® Preco
@ Conforto

@ Marca: Se identifica com o conceito de
uma determinada marca

@ Tendencias: Pecas que estdo na moda

Fonte: Autoria Propria
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De acordo com informacbes obtidas, 51,4% dos consumidores valorizam o
conforto, 18,9% levam em consideracdo o prec¢o, 14,9% compram através de uma

marca e outros 14,9% por pecas que estdo em tendéncia.

Grafico 9: Vocé prefere comprar online ou em loja fisica?

Vocé prefere comprar online ou em loja fisica?
72 respostas

® Loja fisica
@® E-commerce (online)

Fonte: Autoria Prépria

Com base nas respostas dos consumidores notamos uma preferéncia para
compras em lojas fisicas, com 65,3% das respostas, e 34,7% preferem comprar pelo

E-commerce.

Gréfico 10: Vocé acha importante marcas que se preocupam com as causas ambientais, sociais e

politicas?

Vocé acha importante marcas que se preocupam com causas ambientais, sociais e politicas?

74 respostas

® sim
® Nzo

Fonte: Autoria Prépria
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Ao serem questionados sobre a relevancia de marcas que abordam causas
sociais, politicas e ambientais 100% das respostas foram sim. Com base nas
respostas do questionario, podemos identificar o perfil dos possiveis consumidores
da marca Bem Me Quer, assim mapeando suas necessidades e desejos, nos
mostrando a aceitacdo do publico e a viabilidade da criagdo da marca e seus
possiveis concorrentes.

6.2 Painel de publico-alvo

Figura 27: Painel Semantico Publico-Alvo

Fonte: Autoria Prépria

6.3 Persona

Manuela é sagitariana e é apaixonada pela vida, com seus 23 anos de idade,
ela aproveita a vida e todas as oportunidades que lhe aparece, afinal para ela é
melhor se arriscar do que se arrepender. Alegre e divertida, Manu ama os animais,
ndo é atoa que cursa medicina veterinaria na Universidade do Vale do Paraiba, logo

apos as aulas, ela pratica trabalho voluntario em ONG’s que ajudam pessoas em
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vulnerabilidade. Muito certa do que acredita, Manuela luta por uma sociedade mais
igualitaria e defende os direitos e pautas sociais e ambientais em sua cidade. Ela
procura ver a vida da maneira mais simples possivel. Busca por uma rotina
balanceada e saudavel, com préticas de yoga e uma alimentacdo vegana, Manu
passeia todos os dias com seu cachorrinho Buda, pelo Jardim Esplanada, bairro
onde mora, mas oque ela mais ama fazer é sair para um barzinho com suas amigas,
ou fazer um jantar com vinho na sua casa. Manuela ama moda desde pequena,
acredita que pode se expressar através de suas roupas, sempre antenada nas
tendéncias de moda, Manu adora postar em suas redes sociais, para seus 5 mil
seguidores, dicas de uma vida com propdsitos veganos e seus looks fashionistas,
mas é quando se conecta com a hatureza do jardim da sua casa é quando ela se
sente na verdadeira paz, e nada € mais importante pra ela do que sentir sua propria

esséncia.

7. PROCESSO CRIATIVO

7.1 Painel Semantico Jardim Secreto

Figura 28: Painel Seméntico Jardim Secreto

Fonte: Autoria Propria
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7.1 Cartela de cor cole¢ao “Jardim Secreto”

A cor é parte integrante de nossas vidas; Tudo aquilo que vemos e com que
interagimos tem cor. A cor ndo sO oferece uma visdo objetiva sobre o mundo, mas
também afeta nossos sentimentos (MATHARU, 2011).

Para Treptow (2013) a cartela de cores de uma colecdo deve ser composta
por todas as cores que serdo utilizadas, incluindo preto e branco. A cartela deve
reportar ao tema escolhido para a colecao.

A cartela de cor da colegéo Jardim Secreto foi inspirada a partir do painel
semantico. Com o intuito de trazer conceitos de feminilidade e a delicadeza das
flores e a natureza, a cartela apresenta diferentes tonalidades de rosa, verde, azul,
roxo e amarelo, com uma baixa saturacdo, trazendo sensacdes de leveza e
tranquilidade assim como a elegancia e sofisticatez presentes nas diversas formas
das flores.

A escolha das cores determinard o clima da estacdo, e as sensacfes
representadas através de roupas, por ser uma colecao de Primavera / Verdo o uso
das cores é de extrema importancia, tons pastéis, cores quentes, luminosas e

brilhantes sdo associadas a essa época do ano.

Figura 29: Cartela de cor

7.2 Cartela de tecidos cole¢ao “Jardim Secreto”

Fonte: Autoria Propria
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A escolha dos tecidos € uma das etapas mais importantes para a colecao,
pois sdo esses que oferecerdo a estrutura e caimento do produto final, é a base da
criacao. Para Treptow (2013) A escolha dos tecidos para uma colecdo ndo depende
apenas da preferéncia estética do Designer. Deve-se considerar a adequacgdo do

tecido ao artigo que se pretende produzir.

A escolha de tecidos para uma colecdo ndo depende apenas da

preferéncia estética do designer. Deve-se considerar a adequagéo do

tecido ao artigo que se pretende produzir. (TREPTOW, 2013. p. 119).

Para Treptow (2013) A selecédo de tecidos deve considerar a estacdo do ano

e o tipo de produto a que se destina. Foram escolhidos para a colecdo de

Primavera/Verédo, tecidos com caimento fluidos e leves, o toque e a delicadeza

foram levados em consideracdo também. A partir disto, foi selecionado um mix entre

tecidos nobres e leves e tecidos mais comuns, a fim de trazer um design elegante e

sofisticado e ao mesmo tempo util e divertido, trazendo as caracteristicas da marca

Bem Me Quer. Assim foram escolhidos: Crepe Seleghini por ser um tecido nobre e

ter um toque acetinado. As viscoses (Rayon, Lisa e Pipoca) trazem a delicadeza do

toque de um tecido mais sofisticado e a leveza por serem tecidos de verdo. Lycra

Lingerie para pecas mais justas ao corpo e com franzidos; Que contém um toque

macio e gelado, além de ser confortavel. O Gabardine microfibra traz a presenca de

uma alfaiataria desconstruida, jovem e despojada. Para as pec¢as com 0 uso de

transparéncia, foram usados o Tule Malha para obter esse resultado. Por fim, 0 uso
do Tricoline para as pecas que necessitam de um acabamento com forro.

Figura 30: Cartela de tecidos

1 Crepe Seleghini

N =
. AN —

4Lycra Lingerie Lisa

5 Gabardine Microfibra

NN 6 Viscose Pipoca

I’ 7 Tricoline (Forro)

8. Tule Malha

Fonte: Autoria Propria
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7.3 Cartela de aviamentos

Para esta colecdo os aviamentos utilizados serdo: Elastico usado nas pecas
com cos de elastico. Ziper, presentes em calcas, blusas, vestidos, dando uma maior

vestibilidade as roupas. Botdes de acrilico e Fios de elastico (Elastex).

Os aviamentos podem ser classificados quanto a sua funcdo quanto
a sua visibilidade na roupa. Quanto a fungdo, podem ser
componentes ou decorativos; quanto a visibilidade podem ser
aparentes ou ndo aparentes. (TREPTOW. 2013. P.124).

Figura 31: Cartela de Aviamentos
Botao de acrilico
Fio de acetinado
Elastico
Ziper comum e invisivel
Elastex

Fonte: Autoria propria

7.4 Linhas e Silhuetas

O olhar humano tende a seguir o tracado de linhas, focando sua aten¢cao na
direcédo delas. As linhas podem ser suaves ou marcantes, implicando na flexibilidade
ou rigidez. (TREPTOW, 2013)

A criagéo da colegdo Jardim Secreto foi desenvolvida baseada em cima de
linhas e silhuetas que mais se adaptam ao tema e que transmitem sensacfes e a
mensagem esperadas através da roupa; Para Jones uma colecdo nao deve ter
muitas variacdes na silhueta, pois isso costuma diluir o impacto total e enfraquecer a
mensagem a ser transmitida ao publico. Dentro de uma silhueta, proporcdes e linhas
tém papéis importantes na criagdo de um modelo equilibrado e harmonioso que

agrade ao olho e favoreca o corpo (MATHARU, 2011)

A silhueta é essencial para o sucesso de qualquer modelo ou
colecdo; ela pode ajudar a apresentar um contexto atual ou a
estabelecer uma atitude visual geral para colecdo. (MATHARU, 2011,
p. 102).
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No entanto, foram utilizadas na criacdo da colecéo linhas curvas e silhuetas
ajustadas e a cinturadas; A colecdo transmite conceitos de feminilidade e
valorizacéo do corpo feminino, com formas fluidas e leves; A cintura marcada divide
a silhueta, trazendo equilibrio proporcionalmente na linha superior e inferior do
corpo, criando um efeito visual harmonioso e delicado. As linhas curvas conferem
certa amplitude e feminilidade a roupa e sdo muito usadas para diminuir a cintura e

chamar mais atencao para o busto e os quadris. (JONES, 2011)

Linhas curvas sdo, em geral, mais favoraveis as formas femininas.
Elas criam contornos suaves que minimizam a cintura e acentuam
busto e quadris. (MATHARU, 2011, p. 104).

Figura 32: Linhas e Silhuetas

Fonte: Autoria Prépria

7.5 Elementos de estilo

Segundo Treptow (2013) uma colecdo deve apresentar unidade visual: as
pecas precisam manter uma relacdo entre si. Essa relacdo é obtida através dos
elementos de estilo e do tema da colecdo, com todas as pecas reportando a mesma
inspiragao.

Elementos de estilo sdo detalhes utilizados repetidamente em uma
colecdo, mas com variagcdes de uma modelo para outro. Eles podem
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ser elementos do design, como o corte império (linha) ou uma
estamparia floral (padronagem), ou ainda uma utlizagdo dos
principios do design, como na tendéncia color blocking (contraste).
Podem ainda estar representados pela presenca maior de uma cor
em relacdo as demais, pela utilizacdo de um tecido diferenciado,
mas, principalmente pelo uso de aviamentos e detalhes de
modelagem. Os elementos de estilo tém por objetivo criar a unidade
visual entre as pecas. (TREPTOW. 2013. p.132-133).

Os principais elementos de estilo da colegcdo Jardim Secreto foram retirados
do painel semantico, inspirados nas texturas e formas das nas flores, os elementos
estdo inseridos em babados, pregas, franzidos, amarracdes, lacos, assim como na
transparéncia e toque delicado dos tecidos, como no crepe, viscose e etc.

A colecéo visa trazer as semelhancas entre a natureza, em especificamente
as flores, com a feminilidade, fazendo referéncias a delicadeza das flores com
modelagens e tecidos delicados, a sensualidade através de decotes, além das linhas
e silhuetas, e por fim as amarragcdes como referéncias as raizes que sustentam e

dao forca as flores e as mulheres.

Figura 33: Elementos de Estilo

Fonte: Autoria Prépria

7.6 Estamparia Bem Me Quer

Foi desenvolvida uma estampa exclusiva para colecéo, utilizando o método

de rapport muito utilizado Na area do Design de Superficie e Estamparia, o0 termo
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Rapport é definido como Repeat ou Repeticdo e € usado para denominar um
desenho em repeticdo. Para a criacdo da estampa que seré utilizada em pecas que
apresentam acabamento com forro; Desenvolvida no tecido Tricoline 100 % algodéao,

a estampa conta com o simbolo da marca; O coracdo da Bem Me Quer.

Figura % Estam{ayria Bem \I\/I/e Quer
A A1

Fonte: Autoria Propria

7.7 Mix de produtos e moda

O mix de produtos refere-se a variedade de produtos oferecidos por uma
empresa. Pode ser avaliado mediante a sua abrangéncia (nUmero de produtos em
cada linha), sua extensao (numero de produtos em cada linha) e sua profundidade
(nimero de versdes de cada produto). (Treptow 2013).

Segundo Treptow (2013) em uma cole¢éo de moda, Pires (2000) identifica
trés categorias de produto: Basico, fashion e vanguarda, sendo eles basicos:
modelos que estdo presentes em quase todas as colecdes. Pecas funcionais que
costumam ter venda garantida. Fashion: Modelos que estdo comprometidos com as
tendéncias do momento através de formas, cores e padronagem. Vanguarda: S&o as
pecas complementares. Comprometidas com as tendéncias atuais ou futuras, nem
sempre apresentam caracteristicas muito comerciais.

A colecéo Jardim Secreto apresenta um mix de produto e de moda bem
variado, por ser uma colecado comercial, apresenta pecas basicas e fashions que
variam entre duas ou mais opc¢odes de cor cada peca, tendo uma grade bem variada

nas numeracdes PP ao GG, visando atender diversos corpos e tamanhos.
Figura 35: Mix de produto/ moda
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MIX DE PRODUTO/ | BASICO FASHION TOTAL
MIX DE MODA
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Fonte: Autoria Prépria

7.8 Croqui

O croqui de moda, para Treptow (2013) apresenta uma grande vantagem: a
capacidade de visualizar combinacdes entre as pecas da cole¢do. O croqui é uma
ferramenta importante, pois através dele é que o designer transmite a relacdo entre
as pecas isoladas e o tema da colecéo.

A colecéo Jardim Secreto apresenta 20 looks de Primavera/Verao 2021.

7.9 Mapa da cole¢&do JARDIM SECRETO

A colegé@o comercial Jardim Secreto para a marca Bem Me Quer € composta
por pecgas béasicas e Fashion que transitam entre pegas com comprimento longo e
curto, modelagens mais amplas e outras mais justas, sendo compostas por um mix
de blusas, saias, shorts, calgas, tops, vestidos, macacdes entre outras.

Apresentando 20 Looks a colecédo é dividida em duas partes, contando duas
histérias diferentes. Na primeira parte € voltada para o publico mais jovem, a menina
gue esta em processo de se tornar mulher, j& na segunda parte mostra o final deste
processo em que apresenta a mulher completa.
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7.10. Ficha técnica

A ficha técnica € o documento descritivo de uma peca de colecdo. Ela inclui
ilustracbes e anotacdes sobre materiais utilizados, dimensdes dos modelos,
procedimentos de manufatura e acabamentos. E a partir da ficha técnica que o setor
de custos e o departamento comercial estipulardo o preco de venda. (TREPTOW,
2013).

Para a colecao Jardim Secreto foram executadas fichas técnicas contendo a
descricdo de cada peca, desenho técnico frente e costas, e todas as informacgdes
necessarias para o desenvolvimento do produto; como grade de numeracao, nome e
informacBes da peca, variacdo de cor, aviamentos e tecidos, composicdo dos
tecidos, fornecedores, e sequéncia operacional e referéncia de cada peca.

As fichas técnicas das pecas da cole¢do serdo apresentadas no Apéndice B.
Abaixo informagdes do modelo de referéncia presente nas fichas.

Figura 37: Demonstracéo de referéncia
Fonte: Autoria Propria

8. CONSIDERACOES FINAIS

A partir deste projeto concluiu-se que é possivel desenvolver uma colecdo de
moda que traga reflexdes além do vestir, iniciando uma jornada de reflexdo sobre o
meio ambiente e autoconhecimento feminino, impactando ndo somente na Visao
sobre moda, mas também como forma de se comunicar-se com o mundo.

Cada etapa da criacdo deste projeto foi totalmente pensada em satisfazer
uma necessidade de mercado assim como fomentar o empreendedorismo feminino

juntamente com a industria de confeccdo da cidade de S&o José dos Campos.
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Apéndice A - Croquis colecado Jardim Secreto
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Apéndice B - Fichas Técnicas

erao 2022

Calga Horténcia

Colecao Jardim Secreto

Calca Alfaiataria

/A
-

Segmento: Feminino

Grade: PP,P M, G, GG

Variantes: Azul , Off White e Verde escuro

Tecido: Gabardine Microfibra / Tricoline

Fornecedor / Prego: Dreamtex shopping dos tecidos
RS%16,99 - 16,90

Composicao: 100% Poliéster / 100% Algodao

pEvEvEY
vavwgw
poele?
o vy
PoY s
Aviamentos Quantidade / Prego | Cor
Ziper 15 cm 1/ R§ 0,60 Azul
Botao 2 cm 2/ R$ 0,90 Off White
Fio & linha Werde Escuro

Et::::::

OBS: Bolso Embutido forrado, Prega frontal e Bolso faca.

S

Sequéncia Operacional

Calga Horténcia

Pence costas: Reta

Cos: Retal Overlogue

Gancho frente: Reta/ Overloque

Casa de botao e botdo : Reta

Gancho costas: Reta/ Overlogue

Barra 2 cm : Reta

Bolso embutido: Reta/ Overloque

Prega frente:Reta

Bolso faca: Reta/ Overlogque

Entrepernas e lateral: Reta/ Overloque

Ziper: Retal Qverlogue
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Verdo 2022 Calga Orquidea
Colegao Jardim Secreto Calga Pantalona Clochard
. Segmento: Femining
|. Grade: PP,P M, G, GG

R | S S S

Variantes: Magenta, amarelo e preto

Tecido: Viscose Rayon

Fornecedor! Preco: Dreamtex shopping dos tecidos [ RS
41,99

Composigao: 100% Viscose

Aviamentos Quantidade / Prego | Cor

Elastico 4 cm 1m/R% 0,50

OBS: Cds de eldstico e Cinto

Sequéncia Operacional

Calga Orquidea

Gancho costas: Reta / Overlogue

Gancho frente: Reta / Overlogue

Lateral e Entrepernas: Reta / Overlogue

Clochard cos 4cm: Reta

Elastico cos: Reta

Cds: Reta / Overlogque

Pesponto elastico: Reta

Barra 2cm: Reta
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Verdo 2022

Macacao Lotus

Colegéo Jardim Secreto

Macacao Bicolor

Segmenlo: Feminino

Grade: PP,P M, G , GG

Variantes: Rosa Claro / Magenta e Preto/ Branco

Tecido; Viscose Rayon

41,99

Fornecedor! Prego: Dreamtex shopping dos tecidos / R$

Composicdo: 100% Viscose

Aviamentos Quantidade Cor

Fio e linha Raosa claro
Magenta
Preto
Branco

OBS: Revel busto e Cinto

Sequéncia Operacional

Macacéao Lotus

Pence: Reta

Gancho frente: Reta / Overloque

Gancho costas: Reta / Overloque

Revel frente e costas: Reta

Alga : Reta

Lateral @ entrepernas : Reta / Overlogue

Barra 2cm : Reta
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Verao 2022

Shorts Manaca

Colegao Jardim Secreto

Shorts Boxer com Fenda

Segmento: Feminino

Grade: PP, P M, G, GG

Variantes: Rosa queimado e Preto

Tecido: Crepe Selaghini

Fornecedor’ Prego: Dreamtex shopping dos tecidos ( R$
27,99

| | Composigdo: 97% Poliésler e 3% Elastano

Aviamentos

Quantidade/ Prego

Cor

Elastico 4 cm

1m { R$ 0,50

OBS: Cés de elastico, Fenda lateral e Cordao

Sequéncia Operacional

Shorts Manaca

Gancho frente: Reta / Overloque

Gancho costas: Reta [ Overloque

Elastico: Reta

Cds 4cm : Retal Overlogue

Cordao: Reta

Lateral e entrepernas; Reta/ Overloque

Fenda 6cm: Reta
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Verdo 2022

Saia Margarida

Colegao Jardim Secreto

Saia Envelope Bicolor

Segmento: Feminino

Grade: PP,P M, G, GG

Variantes: Rosa Claro/ Magenta e Azul Claro/Escuro

Tecido: Viscose rayon / Tricoling

41,99 - 19,90

Fornecedor! Prego: Dreamtex shopping dos tecidos/ R$

Compesigao: 100% Viscose [ 100% Algoddo

AR A
wgvgvgv
PP
b A
(344
40444

Aviamentos Quantidade/ Preco Cor

Botéo Acrilico 2 | 2un/RS0.90 Azul

cm Rosa

OBS: Forro embutido

Sequéncia Operacional

Saia Margarida

Pence costas: Reta

Lateral: Reta

Embutir forro: Reta

Pesponto lateral: Reta

Barra 2 cm : Reta

Casa de botdo: Reta

Botdo: Reta
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Verdo 2022

Top Azaléia

Colegao Jardim Secreto

Cropped de Babado com Amarragao

PR
SR

Segmento: Feminino

Grade: PP, P .M, G, GG

Variantes: Off White e Azul Escuro

Tecido, Viscose rayon

Fornecedor! Prego: Dreamtex shopping dos tecidos/ RS

41,99

Composigao: 100% Viscose

Aviamentos Quantidade Cor
Fio & linha Off white
Azul escuro

OBS: Top Embutido, Tira para amarragio

Sequéncia Operacional

Top Azaléia

Pense busto: Reta

Lateral: Reta

Franzido babado: Reta / Overloque

Passante: Reta

Cordao: Reta

Embutir forro: Reta
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Verao 2022

Top Amor Perfeito

Colegao Jardim Secreto

Cropped Transpassado Ombro

Segmento: Feminino

Grade: PP, P M, G, GG

r\‘/
\ Variantes: Rosa Claro & Prefo

\K Tecido: Lycra Lingerie Lisa
—
k Fornecedor/ Prego. Dreamtex shopping dos tecidos /

R$129,90 kg

Composicdo: 90% Poliamida e 10% Elastano

Aviamentos Quantidade Cor
Fio e linha Rasa claro
Preto

0OBS: Top Embutido

Sequéncia Operacional

Top Amor Perfeito

Lateral direita: Interloque

Transpassado : Interlogue

Lateral esquerda / Costas: Interloque
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Verdo 2022

Top Trevo

Colecao Jardim Secreto

Cropped Quadrado com Amarragao

Segmento: Feminino

Grade: PP,P M, G, GG

Variantes, Off White, Azul Claro e Preto

Tecido: Viscose Lisa

Fornecedor’ Prego: Dreamtex shopping dos tecidos / R$

18,00

Composigdo: 100% Algodao

~HN

Aviamentos Cuantidade / Prego | Cor

Fio de seda 2m/R$ 0,60 Off White

Fio @ linha Azul Clano
Preto

0OBS: Top Embutido

Sequéncia Operacional

Top Trevo

Pence Busto: Reta

Lateral : Reta

Embutir forro: Reta

Alca: Reta

Passador : Reta

Pesponto lateral: Reta
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Verdo 2022

Blusa Amarilis

Colegao Jardim Secreto

Blusa Kimono com Amarragao

Segmento: Feminino

Grade: PP, P .M, G, GG

Variantes: Areia e preto

Tecido: Viscose Pipoca

Fornecedor! Prego: Dreamtex shopping dos tecidos / RS
33,99

T Composi¢ao: 100% Viscose

Aviamentos Quantidade Car
Fio e linha Areia
Preto

OBS: Revel nas costas e Costura Italiana

Sequéncia Operacional

Blusa Amarilis

Revel costas: Reta

Lateral: Reta

Ombro: Reta

Barra lengo 1 cm : Reta
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Verdo 2022

Vestido Flor de Cerejeira

Colegéo Jardim Secreto

Vestido Transpassado

Segmento: Feminino

Grade: PP,P M, G , GG

Variantes: Rosa Queimado , OFf White e Berinjela

Tecido: Crepe Seleghini

Fornecedor’ Preco: Dreamtex shopping dos tecidos / R$
27,99

Composigéo: 97% Poliéster e 3% Elastano

Aviamentos Quantidade Cor

Fio e linha Rosa quiemado
Off white
Berinjela

OBS: Amarracio na lateral do vestido

Sequéncia Operacional

Vestido Flor de Cerejeira

Pence frente : Reta

Viés : Reta

Lateral : Reta / Overloque

Barra 2 cm : Reta
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Verao 2022

Vestido Boca-te Ledo

Colegao Jardim Secreto

Vestido Tubinho com Decote Quadrado

Segmento: Feminino

Grade: PP,P M, G, GG

Variantes: Rosa Claro, Salmdo e Off White

Tecido; Lycra Lingerie Lisa

Fornecedor/ Prego: Dreamtex shopping dos tecidos / R$
129,90 kg

Composigao: 90% Poliéster & 10% Elastano

Aviamentos Quantidade Cor
| Elastico 1,5 cm 2m i/ R§ 050 Rosa claro
Fio @ linha Salmao
Off white

OBS: Elastico em toda lateral do vestido incluindo parte

interna da manga

Sequéncia Operacional

Vestido Boca de Leao

Revel frente: Interloque

Revel costas: Interlogue

Pesponto decote: Reta

Lateral: Interloque

Manga: Interlogue

Elastico: Overlogue

Punho manga: Overlogue

Barra: Galoneira
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Verao 2022

Macacdo Espada de Sao Jorge

Colegao Jardim Secreto

Macacao Flare com Recorte & um Ombro

|

Segmento: Feminino

Grade: PP, P .M, G, GG

Variantes: Terracota, Off White e Preto

Tecido; Lycra Lingerie Lisa

Fornecedor! Preco: Dreamtex shopping dos tecidos /| R$
129,90 kg

Composigdo: 80% Poliéster e 10% Elastano

Aviamentos Quantidade / Preco | Cor

Elastico 2em im/R$ 0,50 Terracota
Fio @ linha Off white
Preto

OBS: Top duplo, Elastico no cos da calga

Verao 2022

Top Girassol

Colecao Jardim Secreto

Cropped Bicolor Transpassado Ombro

Segmento: Feminino

Grade: PP, P M, G, GG

Variantes: Preto/ Off White , Azul Claro Escuro

Tecido: Viscose Rayon / Tricoling

Fornecedor’ Prego: Dreamtex shopping dos tecidos /
R$41,899 - 19,90

Composigao:100% Viscose [ 100% Algodao

Ak
Fvvggww
UVVVVQEF
pYEowy

Aviamentos Quantidade/ Preco | Cor
Botao 1 cm 2un (RS 090 Preto
Fio e linha Azul Clara

OBS: Top forrado
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Verdo 2022

Calga Begfnia

Colecio Jardim Secreto

Calga Pantalona Bicolor

Segmento: Femining

Grade: PP,P M, G, GG

Variantes: Rosa Claro/ Off White , Azul Clarof Escuro

Tecido: Viscose Rayon

Fornecedor’ Prego: Dreamtex shopping dos tecidos/ RS
41,99

Composicéo: 100% Viscose

Aviamentos Quantidade/ Preco | Cor
Ziper Invisivel 1un/RE0,40 Off White
Fio @ linha Azul Claro

QOBS: Cos revel e ziper invisivel costas.

Verdo 2022

Regata Caléndula

Colecao Jardim Secreto

Regata Basics Lisa

)

Segmento: Femining

Grade: PP, P M, G , GG

Variantes: Rosa Claro, Off White ,Preto , Bordd e Vernelho

Tecido: Lycra Lingerie Lisa

Fornecedor! Pre¢o: Dreamtex shopping dos tecidos { RS
129,90 KG

Composigao: 90% Poliamida e 10% Elastano

Aviamentos Quantidade Cor
) . Rosa clara
Fio e linha Off white
Preto
Bordd
Vermelho
OBS: Top duplo
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Verdo 2022

Blusa Camélia

Colegao Jardim Secreto

Cropped Decote Quadrado Franzido

Segmento: Feminino

Grade: PP, P .M, G, GG

Variantes: Rosa Claro, Off White e Verde Musgo

Tecido: Lycra Lingerie Lisa

Fornecedor/Preco: Dreamtex shopping dos tecidos/ RE
129,90 KG

Composigao: 90% Poliamida e 10% Elastano

Aviamentos Quantidade / Prego | Cor
Elastico 1 cm 60 cm / RE 0,50 Rosa claro
Fio e linha Off white

Verde musgo

OBS: Elastico em toda lateral do top incluindo parte

interior da manga, revel na frente

i

;

Verao 2022

Saia Copo de Leite

Colegao Jardim Secreto

Saia Rabo de Peixe

Segmento: Feminino

Grade: PR,P M, G, GG

Variantes: Bordd, Preto , Off White @ Salmao

Tecido: Lycra Lingerie Lisa

Fornecedor’ Preco: Dreamtex shopping dos tecidos / R$
129,90 KG

Composigao: 90% Poliamida e 10% Elastano

H BN

Aviamentos Quantidade Cor

Fio & linha Bordd
Preto
Off white
Salmao

OBS: Cos revel
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Verao 2022

Saia Crisantemo

Colegao Jardim Secreto

Mini Saia Com Fenda

Segmento: Feminino

Grade: PP, P M, G, GG

Variantes: Berinjela, Amarelo e Off White

Tecido: Crepe Seleghini / Tricoline

Fornecedor/ Prego: Dreamtex shopping dos tecidos/ RS
27,99 -1990

Composicio: 97% Poliéster & 3% Elastano [ 100% Algodao

AT A4S
WVUUU‘@‘?
2474444
4943404
| Yol vl

Aviamentos Quantidade Cor

Ziper Invisivel 1un/R%040 Berinjela
15cm Amarelo

Fia e linha Off White

OBS: Saia forrada com fenda

Verdo 2022 Top Cravo
Colegao Jardim Secreto Top Faixa Com Alga de Lago
Segmento: Feminino
Grade: PR, P M, G, GG
Variantes: Rosa Claro/ Amarelo e Rosa Queimado/ Berinjela
Tecido; Crepe Seleghini / Tricoling
V K|

Fornecedor! Prego: Dreamtex shopping dos tecidos [ RS
27,89 -19,80

Composigao: 97% Poliéster & 3% Elastano / 100% Algodao

FroPelE
fauads
Ev%wﬁvﬁ

Aviamentos Quantidade/ Prego | Cor

Ziper Invisivel 1un /RS 0.40 Berinjela

15cm Amarelo
Fio e linha Off White

OBS: Top forrado, Alga dupla
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Verao 2022

Top Gérbera

Colegéo Jardim Secreto

Cropped Manga Bufante Elastex

Segmento: Feminino

Grade: PR,.P M, G, GG

Variantes: Preto e Off White

Tecidao; Tule Malha

Fornecedor! Preco: Dreamtex shopping dos tecidos [ RS
14,90

Composigéo: 70% Poliamida 20% Poliéster 10% Elastano

Aviamentos CQuantidade/Prego Cor
Elastéx 60 cmi/ R$ 0,50 Preto
Elastico 1cm 1im/R$ 0,40 Off White

OBS: Elastico na manga bufante

Verdo 2022

Shorts Geranio

Colegao Jardim Secreto

Shorts Alfaiataria

Segmento: Feminino

Grade: PP, P .M, G, GG

Variantes: Rosa Queimado , Amarelo e Menta

Tecido: Gabardine Microfibra / Tricoline

16,99 - 19.90

Fornecedor! Prego: Dreamtex shopping dos tecidos/ RS

Composicao: 100% Poligster £ 100% Algodao

v

e PeaV e
Aviamentos Quantidade / Prego | Cor
Ziper 15¢cm 1un /RS 0,60 Rosa Queimado
Botdo Zom 1un/R$ 0,90 Amarelo
Verde menta

0OBS: Bolso faca forrado, Prega frontal e Barra Italiana
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Anexo 1 - Pré-Projeto e Pesquisa

1. TEMA

O tema Jardim Secreto vem com a finalidade de criar no imaginario do publico
um espaco fisico misterioso e encantador que nos leva a um profundo mergulho em
nossa propria esséncia feminina. A natureza esta completamente ligada ao
feminino. A energia feminina assim como a natureza é fértil, geradora de vida e
nutridora de toda criacdo. O feminino é capaz de dar a vida, pois contém a
receptividade e o vazio de onde tudo pode nascer. A natureza de um jardim remete a
tudo que é a energia feminina. As flores, além de responsaveis pela reproducéo das
plantas, na arte sempre foram ligadas a beleza, a delicadeza, ao feminino, por serem
belas, coloridas, perfumadas e encantadoras; Assim como a mulher é capaz de
perpetuar sua espécie, as flores ttm a mesma funcado; Levar adiante sua espécie
com mais vida na terra. Delicadas, as flores representam a forca da mulher, que ndo
é bruta, mas sutil.

Nos Hinos Orficos, escritos no inicio da era imperial romana por diversos
poetas, mas creditados a Orfeu, o poema sobre Afrodite entrega algumas
caracteristicas da energia feminina, representada na mitologia pela deusa do amor,
da beleza e da fertilidade. Rainha de risada amorosa, gentil, amante da noite, fonte
de persuasdo, doadora de vida, sdo algumas caracteristicas mencionadas no Hino a
Afrodite, nos trazendo a percepcdo do feminino como uma energia de gentileza e
nao agressiva. Amorosa e nao bruta. Que flerta com a profundeza, com o mistério do
que é oculto em nossa alma, do que é sombra, assim como a noite. Fértil como a
terra e encantadora a ponto de conquistar a todos que lhe olham os olhos.

Assim se da a semelhanca as flores: geradoras de vida, encantadoras,
vulneraveis e fortes em sua delicadeza que cumpre sua funcdo de enfeitar, de
inspirar, de criar, enquanto com suas profundas raizes suportam com for¢ca o0s
ventos, tempestades e outras furias da natureza, assim como uma mulher em sua
vulnerabilidade resiste com firmeza. O contato com a energia feminina permite o
mergulho as profundezas da alma, o recolhimento. Conhecer-se profundamente,
acessar suas sombras e os lados ocultos e inconscientes de si mesmo sé é possivel

quando se estad conectado com sua energia feminina. Portanto, o jardim que nos
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conecta com nossa esséncia. Tem certo mistério, é repleto de descobertas que nos
levam a acessar o que estava oculto dentro de nés.

Representado, portanto com flores coloridas, de formatos intrigantes, com a
perfeita mistura da luz e da sombra, da vida e da morte, do dia e da noite, esse
espaco repleto de conexdo profunda € a simbologia de todo o contato com a nossa
alma feminina em esséncia; Além de mistico e ludico, o jardim secreto permite a
reconexao com a propria esséncia do ser, com a nossa verdade interna, um espaco
repleto de vida pulsante leva diretamente em contato com a mulher que existe em

nos.

1. PROBLEMAS

Tendo em vista 0 mercado de moda da cidade de S&o José dos Campos, foi
percebido uma falta de marcas autorais de moda com identidade prépria que
atendam uma demanda do publico jovem e feminino da cidade, juntamente com a
escassez de industrias de confeccdes locais, assim como a caréncia de incentivo ao
empreendedorismo feminino, e a auséncia de marcas 100% femininas que tem
como foco a sustentabilidade e causas sociais, ambientais e politicas em Sao José

dos Campos.

2. OBJETIVOS

2.1 Objetivos da Marca

O objetivo € criar uma marca 100% feminina, com valores e propdsitos, com
foco na sustentabilidade; A criagdo de uma marca de moda local com identidade e
confeccao prépria, no intuito de atender uma demanda do publico jovem feminino da
cidade de S&o José dos Campos, assim fomentar o mercado de moda, o

empreendedorismo feminino e a industria de confecgéo na cidade.
2.2 Objetivos da Colecgéo
A primeira colecdo da marca, a colecao Jardim Secreto tem como objetivo

restabelecer uma visdo da natureza enquanto mecanismo para o autoconhecimento
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humano, promovendo o contato da mulher com sua esséncia feminina e por assim
uma reconexdo com a natureza, proporcionando uma reflexdo sobre os atuais
enfrentamentos ecoldgicos, sociais, e politicos. Através da moda, conectar-se com a
natureza e com no6s mesmas, buscando a Deusa existente em cada mulher,
entendendo nosso papel e a sacralidade da nossa existéncia, dando forca e poder

as mulheres.

3. METODOLOGIA

O desenvolvimento da colecédo conta com um planejamento, o qual auxilia na
execucao de cada etapa de producao. Serdo utilizadas pesquisas do tema em livros,
artigos e sites e aplicacdo de uma pesquisa qualitativa e quantitativa de mercado e

publico, para obter informacgdes necessérias para a viabilizacdo do projeto.

4. CRONOGRAMA

Foi desenvolvido um cronograma de cada paco do desenvolvimento total do
projeto para auxiliar a organizacao de todas as etapas do projeto.

ATIVIDADES | FEV | MAR | ABR | MAI | JUN [JUL | AGO | SET | OUT [ NOV

Escolha do
tema X

Problema e X
Objetivos

Pesquisa X X X

Bibliografica

Aplicacéo do X
guestionario

Criacao da
Marca X X

Defini¢édo dos X
painéis
semanticos

Entrega Pré-
projeto X

Definicédo das X
cartelas (cor,
tecido.).
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Criacéo dos
croquis X X

Estudo
modelagem

Ficha técnica X

Peca piloto X

Editorial X

Entrega Final
g X

5. RESULTADOS ESPERADOS

Espera-se através desta colecdo despertar o olhar do publico jovem feminino

a uma jornada de autoconhecimento e uma eco reflexdo, juntamente com a criacéo
de uma marca de moda local que visa fomentar o mercado de moda e confeccéao,
assim como o empreendedorismo feminino na cidade de S&o José dos Campos.

6. QUESTIONARIO

Sua idade - Identificar faixa etéria do publico

15 a 20 anos

20 a 25 anos

25 a 30 anos

+ 30 anos

Qual seu género- Identificar sexo dominante do publico
Feminino

Masculino

Outro

Vocé é de Sao José dos Campos - Identificar localizagdo do publico

e Sim
e Nao

Qual sua faixa salarial? -ldentificar faixa salarial do publico

99



e Um salario minimo
e 2 a 3 salarios minimos
e + 4 salarios minimos

5. Vocé consome marcas slow fashion?(consumo consciente e sustentabilidade)
Identificar consumo do publico

e Sim
e Nao

6. Vocé consome marcas slow fashion em Sao José dos campos? Se sim, qual?
- Identificar mercado e possiveis concorrentes

7. Como vocé definiria seu estilo? -Identificar estilo dominante do publico

Criativo

Romantico

Sexy

Basico/Casual/ Esportivo
Classico/ Tradicional
Elegante/ Sofisticado
Moderno/ Urbano

8. O que vocé mais valoriza na hora de comprar uma peca? -Identificar
preferéncia de consumo do publico

Preco

Conforto

Marca: Se identifica com o conceito de uma determinada marca
Tendéncias: Pecas que estdo na moda

9. Vocé sente falta de marcas com propdsito? Se sim, 0 que vocé mais sente
falta nas marcas de Sao José dos campos? - Identificar necessidades do
publico e de mercado

10. Vocé prefere comprar online ou em loja fisica? -Identificar perfil de compra do
publico

e Lojafisica
e E-commerce (online)

100



11.Vocé acha importante que as marcas que se preocupem com causas
ambientais, sociais e politicas? -ldentificar aceitagdo do publico

e Sim
e Nao

101



