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RESUMO

O tema central deste trabalho trata-se de criar uma colec&o de biquinis levando em
conta o conforto e estilo. A partir das referéncias coletadas e das pesquisas realizadas,
sera elaborada uma colecdo de moda praia para mulheres modernas inspirada na
artista Frida Kahlo. A fim de solucionar as necessidades de conforto do publico
feminino, tendo em vista que essa parte do mercado da moda praia esta carente de
produtos com essa proposta. O projeto contou com as pesquisas exploratorias,
bibliograficas, documentais, e pesquisa de campo de carater quantitativo para sua
realizagao.

Palavras-chave: Moda praia; Frida Kahlo; Conforto.



ABSTRACT

The central theme of this book is the adequacy of bikini modeling taking comfort into
account. Based on the references collected and the research carried out, a collection
of beachwear for modern women inspired by the artist Frida Kahlo will be created. In
order to solve the comfort needs of the female audience, considering that this part of
the beach fashion market is lacking in products with this proposal. The project included
exploratory, bibliographic, documentary research and field research with a quantitative
character for its realization.

Keywords: Beachwear; Frida Kahlo; Comfort.
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1 INTRODUCAO

Este projeto tem como objetivo desenvolver uma colecdo de moda praia para
mulheres modernas que priorizam o conforto e pertencem & classe D. A colecéo foi
inspirada na artista Frida Kahlo, mais especificamente nas suas obras mais famosas,
explorando suas cores, formas e propésito, mostrando sua forca e dedicacao.

A colecdo tem como proposta levar conforto para as mulheres, ajustando as
modelagens dos biquinis convencionais, que de acordo com as pesquisas
exploratorias, ainda é um ramo mercadologicamente fraco. Por meio das pesquisas,
percebe-se que os consumidores sentem falta desse tipo de produto. As pesquisas
também demonstram que esse tipo de biquini tem boa aceitacdo, pois trata-se de
pecas mais confortaveis e com uma tematica que remete a forca feminina.

Considerando esse cendrio, pode-se perceber um mercado favoravel devido a
pouca exploracdo de produtos com a funcdo de ser confortdvel no nicho da moda
praia. Este projeto propfe inserir no mercado da moda pecas desenvolvidas
especialmente para este publico através de uma colecao rica em cores e estampas,
desenvolvida por meio de pesquisas exploratdrias, documentais e quantitativas, tendo

em vista a contribuicdo mais inclusiva para o universo da moda praia.
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CAPITULO 1. PRINCIPIOS BASICOS PARA A REALIZACAO DO PROJETO.

1.1 Moda: Origem

Segundo o dicionario Aurélio (2002) a moda é “uso, habito ou estilo
geralmente aceito, variavel no tempo, e resultante de determinado gosto, meio social,
regido, etc. Uso passageiro que regula a forma de vestir, etc.” Assim pode-se
perceber que a moda € um conjunto de opinibes e gostos, que esta relacionado em
nosso dia a dia, modo de agir, viver e sentir coletivos.

De acordo com Pollini (2009) estima-se que as agulhas feitas de marfim foram
utilizadas para costurar couro cerca de 40.000 a.C., ja o tear ha vestigios de tenha
sido criado ha cerca de 9.000 a.C.

De acordo com Treptow (2013) a roupa vem acompanhando o homem desde
0 inicio de sua evolucdo. Para enfrentar climas adversos, 0s homens se cobriam com
pele de animais, amarrados sobre o corpo, tornando o homem mais agasalhado
contra o frio e protegido de espinhos e vegetais, porém dificultando seus movimentos
ao fugir de predadores.

As primeiras civilizagbes, como o0s assirios, babildbnicos e egipcios,
desenvolviam vestimentas diferentes, porém com uma caracteristica em comum.
“‘Nao se tratavam mais de peles amarradas sobre o corpo, mas de fibras naturais
tecidas, como la e linho.” (TREPTOW, 2013, p.20).

Figura 01 - Mulheres egipcias a tear.

e

=3
.~
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Fonte: Livro Inventando moda: Planejamento de Colecao.
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[...] a roupa era uma forma de identificar a condi¢cdo do individuo dentro da
sociedade, existindo inclusive leis suntuarias que proibiam o uso de um ou
outro traje, pois tais eram privilégio da nobreza ou do governante maior. No
Império de Bizancio (atual Istambul). os tecidos tingidos de puarpura eram
privilégio do imperador e de sua esposa; as demais pessoas, nem mesmo 0s
membros da corte, poderiam fazer uso daquela cor. Até o final da Idade
Média, podemos constatar que exista indumentaria, roupa, mas ndo moda.”
(TREPTOW, 2013, p.20).

A moda surgiu apés o homem passar a valorizar-se através da diferenciacéo
dos demais por meio da aparéncia, um momento histérico que pode-se traduzir como
individualizagéo. Assim, de acordo com Treptow (2013) a moda tem a diferenciagéo
de uns e identificagdo com outros, “a moda se da através da cépia do estilo daqueles
a quem se admira.” Dessa forma, no que concerne a moda as pessoas passam a
ser influenciaveis, mudando sua forma de vestir e comecam a variar estilos conforme

a época.
1.2 Moda praia

Os primeiros vestigios da moda praia sdo de cerca de 1.700 anos atras, mais
precisamente em um mosaico romano, onde pode-se observar mulheres vestindo uma

espécie de saiote e bustié praticando esportes na beira da praia (SEBRAE et.al, 2015).

Figura 02 - Mosaico Romano “garotas de biquini”.

Fonte: Italian Ways.

Contudo o primeiro traje de banhos foi instituido no século XVIII e

tratava-se de um vestido que ia até a altura dos joelhos e uma calcola que
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cobria os tornozelos, ambos feitos de tecidos grossos como 1a, lona e flanela
para que nédo ficasse transparente em contato com a &agua, era costume

também frequentar a praia de meias e sapatos.

Figura 03 - Roupas de banho do século XVIII.

LTHUURE DU BAIN

Mk S vaahsy of Moo ad herse. srvmed wh wdiie Pinan,

Fonte: Google Arts and Culture.

Em meados do século XIX os trajes de banho passaram por mudancas, de certa
forma até controversas para a época, passava-se a usar “calgas”, que eram pecgas
restritas ao uso masculino, ainda com uma modelagem mais afastada do corpo, mas
confeccionadas com tecidos mais leves. Essa mudanca ocorreu devido ao apreco
pelos esportes que nascia naquela época.

A préxima mudancga nos trajes de banho vem acompanhada de polémica; o
Professor de Histéria Nei Nordin explica que no inicio do século XX a entdo nadadora
Annette Kellerman, é presa por atentado ao pudor em Massachusetts, ap6s aparecer
com um traje de banho Unico, justo ao corpo que salientava suas curvas femininas e
ajudava na aerodindmica dentro da agua, pec¢a essa que mais tarde se tornaria o tdo

conhecido maio.
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Figura 04 - Roupa de banho do século XIX.

Fonte: Google Arts and Culture.

Figura 05 - Annette Kellerman usando o primeiro maid.

Fonte: Google Arts and Culture.
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Logo apds o choque o maid ganhou visibilidade e caiu no gosto das mulheres
da época sendo confeccionado em tecidos de nylon e ganhando mais modelagens,
babados, recortes, estampas, alcas finas e etc.

Louis Réard apresentou duas pecgas pequenas de roupa, classificando-as
como “o menor maié do mundo”. Curvas a mostra, umbigo de fora e o cara
tinha a certeza de que iria chocar o mundo com o bem bolado que mal cabia
na Ana Maria. De fato, ele ndo estava errado. Ndo é a toa que a famosa
editora de moda Diana Vreeland (1903-1989) disse uma vez que o biquini “é
a invencdo mais importante do século 20, depois da bomba
atébmica.”(WAICHENBERG, 2015, p.17).

Engenheiro automotivo francés, Réard criou o biquini em 1946, um ano apos o
término da segunda guerra mundial, o “ maié de duas pecas” chocou a todos que o
viram no corpo de Micheline Bernardini, dancarina do Cassino de Paris, a Unica que
se disp6s a usar o modelito ousado do engenheiro. Entretanto, o biquini s6 comecou
a ser usado por grande parte das mulheres nos anos 50 apés a atriz Brigitte Bardot

aparecer com um no filme de 1956 “E Deus Criou a Mulher” de Roger Vadim.

Figura 06 - Micheline Bernardini vestindo o primeiro biquini.

Fonte: Voaue Brasil
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1.1 Conforto

Segundo Schimid (2005) a palavra conforto é de origem latina confortare, que
significa fortalecer, consolar. O conforto € um “estado agradavel de harmonia

fisiologica, psicoldgica e fisica entre o ser humano e o ambiente.” (SLATER, 1986).

As interac6es corpo-vestuario tanto térmicas como mecanicas desempenham
funcdes muito importantes de determinagdo do estado de conforto do
portador, assim como os ambientes externos (fisico, social e cultural).
(ALENCAR; BOUERI, 2012, p.2).

Percebe-se que a percepcéao subjetiva do conforto tem processos complicados
de “psicologia sensorial”’, no qual se reflete ao cérebro, grande nimero de estimulos
do vestuario e de ambientes externos, provocando uma definicdo aceita para o
conforto que € “a auséncia de dor e de desconforto em estado neutro.” (SLATER,
1997)

A viséo do conforto total se subdivide em quatro aspectos fundamentais, eles

Tabela 01 - Dimensdes do conforto.

Conforto Descricao

Termo fisioldgico Traduz um estado térmico e de umidade a
superficie da pele, que envolve a
transferéncia de calor e de vapor d’agua.

Sensorial de “toque” Conjunto de varias sensac¢des neurais,
guando uma superficie entra em contato
direto com a pele.

Ergondémico Capacidade que um produto tem de permitir a
liberdade dos movimentos do corpo.

Psico-Estético Percepcéao subjetiva da avaliacéo estética.
com base na visdo, no toque, na audi¢cdo e no
olfato, que contribuem para o bem-estar total
do portador.

Fonte:BROEGA, 2008

De acordo com Broega (2009) o conforto esta relacionado com a percepcao
subjetiva de varias sensacdes, no qual abrange diversos aspectos sensoriais

humanos e que assim devem ser buscados como objetivo no final dos produtos.
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1.1.1 conforto na moda

A burguesia urbana foi condigdo primordial para o surgimento do conforto. “A
domesticidade, a privacidade, o conforto, o conceito da casa e da familia: estas foram,
literalmente, as principais realizagdes da era burguesa” (RYBCYNSKI apud SCHIMID,
2005).

Um movimento no século XIX, conhecido por Vitorianismo, impulsionado pelos
primeiros produtos feitos de decoracdo em uma escala industrial, terminando a
inocéncia em relacdo ao conforto (ALENCAR; BOUERI, 2012). Assim, foi o que
constatou William Morris no movimento Arts and Crafts! no qual as pessoas
procuravam por conforto de forma consciente, no entanto sem necessidade de um
bom resultado.

Segundo Crowley apud SCHIMID, 2005 (1919) até 1900, o conforto tinha se

tornado uma pratica e também um valor, enraizado na cultura, afirma.

[...] um elemento definidor na identidade de classe. As pessoas além de
desfrutar do conforto, este era requerido para se fazer respeitar. Como um
ideal da vida civilizada, ele justificava o consumo. Superou a aversao moral
ao luxo, ocultando o desejo de objetos de moda sob o véu de um desejo
aparentemente natural (ALENCAR; BOUERI, 2012).

Por tanto, com a grande evolugéo no mercado de produtos de moda, o conforto
tornou-se uma ferramenta fundamental para os designers a serem aplicados em
projetos ergonémicos na metodologia.

O conforto € uma das principais caracteristicas observadas pelo consumidor no
momento da compra de um produto. “Isto se deve ao comportamento do homem
moderno, o estilo de vida agitado com jornadas de trabalho mais longas faz com que
haja uma crescente busca pelo bem-estar durante todo o dia” (ALENCAR; BOUERI,
2012).

Por isso, 0 usuario nao deve sentir desconforto na utilizacdo e contato com o
produto, e para que isso ocorra, deve-se compreender todos 0s aspectos que

influenciam

! Foi um movimento estético surgido na Inglaterra na segunda metade do século XIX. Defendia o
artesanato criativo como alternativa a mecanizagéo.
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influenciam o conforto para os produtos de moda, com o objetivo de melhorar a

usabilidade e a funcionalidade, por meio do design e do avanco tecnoldgico.

Os produtos de moda e vestuario devem ser confortaveis, permitindo todos
0s movimentos. Devem possibilitar a mobilidade sem prejudicar a circulagcéo
e a funcado respiratéria, oferecendo protecdo ao corpo e resisténcia ao
desgaste fisico aos cortes e desconforto. Faz parte desse relacionamento a
busca pela felicidade, pelo tecido ideal, traduzido em conforto. Consciente ou
inconscientemente procuramos manter ou melhorar nosso estado de
conforto, fisico ou psicolégico. (MARTINS; MARTINS, 2018, p.121).

Dessa forma, o produto de moda deve ser um dos mais importantes objetivos
guando se projeta uma peca de moda.

Se a roupa é considerada nossa segunda pele, ndo € possivel falar em design
de vestuario sem citar o conforto, pode-se dizer até que o design de vestuario e o
conforto sdo inseparaveis. Mesmo que um impligue o outro, na ultima instancia o
“design” no sentido projetual ndo pode ser bem sucedido se ndo houver o componente
da ciéncia e do conforto. Estudos mostram que atualmente os consumidores estédo

mais preocupados com roupas que os deixem confortaveis (SCHIMID, 2005).

1.2 Frida Kahlo

Herrera (2008) afirma que a pintora mexicana Magdalena Carmen Frida Kahlo
y Calderon, ou simplesmente Frida Kahlo, terceira filha de Guillermo e Matilde Kahlo,
nasceu em Coyoacan, no México dia 6 de julho de 1907. Seus dois primeiros homes
foram dados para que ela pudesse ser batizada com nome cristdo. O terceiro e o que
sua familia sempre usou, significa “paz” em alemao, entretanto em sua certiddo de
nascimento encontra-se a grafia “Frida”, porém o nome da pintora foi escrito incluindo
a letra e “Frieda” a moda alema, onde até o final da década de 1930 ela abandonou a

letra pelo motivo da ascenséo do nazismo na Alemanha.



22

Figura 07 - Frida Kahlo, 1932

Fonte: Vintag, 2014

Segundo (ORSINI et.al, 2008) aos seis anos de idade Frida teve sua
primeira experiéncia com o sofrimento, onde atribuiu as sequelas de poliomielite

aguda.

Como consequéncias destacam-se a hipotrofia do membro inferior direito e a
atrofia do pé direito, o que provocou, na futura artista, intenso padecimento
ao ser apelidada de “Frida perna de pau”. A partir disso, comegou a usar
calcas — depois, longas e exoéticas saias— indumentérias que se tornaram,
mais tarde, uma de suas marcas registradas (ORSINI et.al, 2008, p. 5-12).
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Figura 08 - Frida Kahlo aos 6 anos de idade.

Fonte: Vintag, 2014

De 1922 a 1925, de acordo com (SIQUEIRA-BATISTA et.al, 2014) passou a
frequentar a Escola Nacional Preparatoria, sonhando em cursar medicina, e
interrompendo 0 mesmo aos 18 anos apos se envolver em um acidente grave entre
um bonde e um 6nibus, onde sofreu varios ferimentos e fraturas, exigindo bastante
tempo para a sua recuperacédo. Pode-se dizer que este acidente foi um dos fatores
determinantes para o principio de suas pinturas. Durante sua recuperacéo, Frida tinha
sobre um dossel, que cobria a cama, um espelho, onde retratava a si propria, tornando
0 autorretrato grande parte de suas obras. “A partir de entdo, paulatinamente, Frida
se tornaria uma artista mundialmente reconhecida, em uma trajetoria matizada por

diferentes experiéncias [...]".
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Figura 09 - Frida Kahlo aos 18 anos de idade, 1926.

Fonte: Vintag, 2014

Ainda segundo o autor, na tela A coluna quebrada (1944), Frida retrata a intensa
dor que sentia, usando um colete de aco, mostrando seu corpo aberto, onde esta
inserida uma coluna jénica dividida em varios lugares, assim simbolizando sua coluna
vertebral ferida. Os pregos encravados presentes em seu corpo sao a demonstracao

da dor sentida por ela, resultando o infindavel martirio.

Figura 10 - La columna rota (A coluna quebrada)

Fonte: Museo Dolores Olmedo Fonte
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A soliddo, metaforizada pela paisagem desértica, reforga o sofrimento de sua
condigdo. Nos esforgos para aliviar a prépria dor, ela se submeteu a vérias
cirurgias ortopédicas - com o objetivo de reparacdo de coluna -. tanto no
México como nos Estados Unidos, sem obter melhora das queixas. O corpo
aberto sugere a cirurgia. (SIQUEIRA-BATISTA et.al. 2014).

A expressédo do sofrimento de Frida por meio da arte mostra diversos
momentos da vida da pintora. Apesar de ter usado a pintura para as pessoas
compreenderem suas angustias diante das tragédias que marcaram sua vida para
sempre, “as adversidades em seu caminho nédo a impediram de ser uma mulher
dindmica e engajada cultural e politicamente, aspecto vociferado em suas telas.”
(SIQUEIRA-BATISTA et.al, 2014).

Em 1929, com 22 anos, Frida casou-se com Diego Rivera, um importante
pintor do “Muralismo Mexicano”, eles se conheceram em 1928 quando Frida afiliou-
se ao Partido Comunista Mexicano. A identificacdo artistica e ideias dos dois, foi
um grande ingrediente para o casamento intenso e conturbado vivido por ambos,
com muitos desentendimentos, infidelidade e dor. Frida amou Rivera amou
incondicionalmente até o final de sua vida. “O matriménio de Frida e Diego foi uma
sucessdo de aproximacles e separacdes. momentos de grande ternura e de
intensa dor, raiva, dependéncia, construgdo e destruicdo.” (BASTOS; RIBEIRO,
2007).

Figura 11 - Frida Kahlo e Diego Rivera.

Fonte: Frida Kallo
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Segundo Bastos e Ribeiro (2007), os dez primeiros anos do casamento de Frida
foram marcados por diversas mudancas, trés abortos espontaneos e trés cirurgias
importantes. Diversas de suas obras mostram suas angustias e sofrimento durante
esse periodo, uma delas é a obra O coracéo partido, na tela € destacado o desespero

e desilusao vivenciado por Frida.

Figura 12 - Recuerdo (El corazén) (Coragéo partido) - 1937.

Fonte: Coleccion de Michel Petitjean Paris, Franga.

‘No quadro, Frida ilustra um enorme coragdao partido aos seus pés,
expressando, conjecturando-se, a intensidade de sua dor pelo romance do marido
com sua irma Cristina.” (SIQUEIRA-BATISTA et.al, 2014). No mesmo quadro é
possivel observar que Frida esta de cabelos curtos, uma forma de irritar Rivera. As
roupas européias ao seu lado fazem referéncia ao periodo em que Frida e Diego
estavam separados. Seu pé esquerdo sob a agua, faz referéncia a uma cirurgia que
fez. O uniforme escolar ao fundo, pode estar relacionado a época em que Frida
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conheceu Diego, na escola.

A obra As duas Fridas retrata a separacéo de Frida e Diego. Pintada apos seu
divércio com Rivera, Frida admitiu que a pintura era reflexo das emocgdes que teve em
sua separacdo e as crises durante esse periodo (FERNANDES, 2008). A pintura
mostra-nos duas personalidades diferentes de Frida - através de duas mulheres
opostas -, uma representada pela Frida mexicana e a outra pela Frida europeia, a
mexicana traz em suas mao um amuleto retrato de seu ex-marido Diego Rivera
quando crianga.

‘Essas personagens simbolizam, respectivamente, a mulher amada e
respeitada por Rivera e aquela rejeitada pelo pintor.” Mesmo que somente a rejeitada
esteja escorrendo sangue, os dois cora¢des expostos, ligados por um vaso sanguineo,

retratam o sofrimento de Frida com o fim do casamento (FERNANDES, 2008).

Figura 13 - Las dos Fridas (As duas Fridas) - 1939.

Fonte: Museo de Arte Moderno, Ciudad de México, México.
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Além de todo o sofrimento com seu casamento conturbado e seu acidente,
Frida ficou impossibilitada de ser mée, devido ao acidente, onde ela sofreu uma fratura

na pélvica. Frida também retratou sua intensa amargura, na tela Henry Ford Hospital.

Figura 14 - Henry Ford Hospital (La cama volando) (A cama voando) - 1932.

Fonte: Coleccion de Dolores Olmedo Patifio, Ciudad de México.

Na obra ela retrata o seu segundo aborto, por meio de imagens com diversos
simbolismo. Em torno de Frida, € possivel observar seis objetos:

Um modelo anatdmico da pelve, um feto, um caracol, uma autoclave, uma
orquidea e uma pelve 6ssea. Cada um esta ligado a uma fita vermelha -
possivelmente representando um vaso sanguineo ou um corddo umbilical -
que a artista tem nas maos. O modelo anatémico da pelve feminina sugere a
objetivacdo do corpo como meros 0Orgdos a serem inspecionados e
manipulados por médicos. O feto masculino, perfeitamente formado,
representa a nova vida pela qual Kahlo havia ardentemente esperado. O
caracol simboliza a insuportavel lentiddo com que o aborto ocorreu. A
autoclaverepresenta sua apreensdo com a possibilidade de o acidente té-la
tornado estéril. A orquidea, um presente de Diego, pode aludir & genitalia
externa feminina, ao passo que a pelve éssea sugere a inerente fragilidade
do corpo humano, conforme fora revelada em seu acidente. (SIQUEIRA-
BATISTA, 2014).

De um lado Frida mostra seu corpo artisticamente como projecao externa de
sua dor, e assim seu outro lado é recebedor de sofrimento, representando a dor como
um sentimento compartilhavel. Desse modo, Frida através da expressédo da
exteriorizagdo de sua anatomia interna, ela transmite toda diversidade de sua
experiéncia.

E possivel observar que a principal inspiracdo de Frida para suas pinturas e
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fotografias, foram suas angustias e dificuldades para lidar com suas condi¢ées. “Suas
obras tinham forte influéncia de sua identificacdo com o povo e cultura mexicana, com

cores fortes, simbolos folcloricos e referéncias indigenas.” (DILKIN, 2019).

Figura 15 - Frida Kahlo, 1930.

Fonte: Vintage, 2014

Durante toda sua vida, de acordo com Dilkin (2019), Frida Kahlo nunca se
mostrou feminista, porém era muito improvavel ndo ver na sua vida e obras um
feminino rebelde contra a condi¢céo social das mulheres da época. Frida viveu muito a
frente de seu tempo, nunca escondeu sua bissexualidade, e quebrou diversos tabus.
A artista ndo se encaixava nos padrdes estéticos da época, mas nao fazia questdo de
estar. Com toda sua forgca, conquistou espaco no meio artistico, usando sua
vestimenta tehuana, caracteristica de mulheres mexicanas independentes. Assim,
através de suas obras, acabou inspirando diversas mulheres, se tornando um simbolo
para o0 movimento feminista.

Em 1954, aos 47 anos, Frida morreu, decorrente de uma embolia pulmonar,
causada por uma forte pneumonia, na cidade em que nasceu. Sobre sua morte ha
diversas teorias, e uma delas € de que ela possa ter falecido por uma overdose de

remedios, proposital ou ndo, pois alguns meses antes ela teria tentado se suicidar.
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CAPITULO 2. HISTORICO DO PRODUTO

2.1 Panorama histérico do biquini

Neste ponto seré apresentado uma analise historica do Biquini, produto central
deste trabalho, visto que o mesmo servird de base para a cole¢do autoral que sera
desenvolvida.

Com intuito introdutorio, o significado etimoldgico da palavra Biguini segundo o
dicionario Dicio é “Maié de duas pegas de dimensdes reduzidas. (A palavra provém
de Bikini, ilha do Pacifico, onde se realizaram experiéncias com a bomba atémica, a
partir de 1946.).”

Os anos 40 trouxe consigo um grande marco na moda como um todo, mas
principalmente para a moda praia; de acordo com Waichenberg (2015) em maio de
1946 o engenheiro automotivo Louis Réard criou duas pecas que seriam tao
“‘bombasticas” quanto a bomba nuclear que estava sendo testada na mesma época
no Atol de Bikini, uma ilha no Pacifico, que inspirou 0 nome do mai6 de duas pecas, 0
Biquini. A primeira vez que o Biquini foi visto no Brasil foi em 1948, vestido pela modelo
alema Miriam Etz no Rio de Janeiro, as pecas confeccionadas por ela mesma
causaram alvoroco na praia da cidade maravilhosa.

Nos anos 50 enquanto o biquini fazia sucesso no exterior no corpo de mulheres
como Brigitte Bardot e Sophia Loren,mesmo tendo seu uso proibido em varios paises;
no Brasil o mai6 de duas pecas ganhou popularidade nos dias ensolarados de

copacabana vestido pela vedete Carmem Verdnica, que atraia multiddes para ver-la.
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Figura 16 - Carmen Verbnica nos anos 50

Fonte: O EXTRA 2016

Com as mulheres buscando sua independéncia, o biquini era uma forma de
expressar a liberdade. Mesmo assim, no Brasil, em pleno regime de ditadura,
o presidente Janio Quadros resolveu proibi-lo nas praias brasileiras. Como
tudo que é proibido € melhor, o uso de biquinis cresceu, atingiu 0 auge da
popularidade, enquanto o que diminuia era o tamanho. (WAICHENBERG,
2015, p.24).

Nos anos 70 foi criado no Brasil uma das pecas mais icbnicas quando se diz
respeito a moda praia, a cortininha, que apds causar espanto caiu no gosto das
mulheres da época, o0 modelo foi introduzido pela atriz Rose di Primo e é o queridinho

das brasileiras até hoje.
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Figura 17 - Rose di Primo com biquini cortininha

Fonte: Female World 2013

Em 80 as curvas da mulher brasileira ganha cada vez mais os holofotes e fica
cada vez mais amostra, e para isso nascem dois grande conhecidos da moda praia

atual, o asa delta e o fio dental.

Nos anos 80, com o inicio do culto ao corpo, a maldita paranoia da malhacéo,
o Brasil vai chocar o mundo com o “fio dental”’, que deixa quase todo o
bumbum a mostra. Muita calma nessa hora. Tudo comeca com a seguinte
regra: lycra brilhante, sutid retorcido e nenhuma estrutura no bojo. Cores
fortes, como verde-lim&o e rosa-pink. Assim era o biquini dos anos 80. Nessa
década, apresentaram-se o0 sunquini € o enroladinho, que disparou uma
mania de enrolar as laterais para que a calcinha ficasse mais cavada. Isso
acabou inspirando os estilistas a criarem o0 modelo chamado de “asa-delta”.
O biquini fio-dental é uma evolucédo do asa-delta, sendo lan¢cado no Brasil e
somente no Brasil.(WAICHENBERG, 2015, p.25).
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Desde entdo o biquini vem ganhando diferentes formas e aderecos como
cintos, bordados, correntes e etc, com tecidos cada vez mais tecnolégicos o maid de

duas pecas esta presente no guarda roupa da maioria das brasileiras.
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CAPITULO 3. PUBLICO-ALVO

O direcionamento do publico-alvo € o elemento crucial no planejamento de
colecdo, ele é o definidor da precificacdo, tematica, materiais, entre outros
componentes de bastante importancia para o processo criativo da colecéo.

De acordo com Treptow (2013) publico-alvo “é o grupo de consumidores e
compradores potenciais para um determinado produto.” Existem diversos tipos de
publicos-alvo, e para que possamos conhecé-los melhor, eles séo divididos de acordo
com a caracteristica das pessoas, sendo elas geograficas, demogréficas,
psicograficas ou comportamentais.

A colecdo recomenda a introducédo de uma moda praia feminina mais moderna
e confortavel, por isso ela seria destinada a compradoras dispostas a adotar esse
novo projeto. Para ser possivel estudar o publico, foi realizada uma pesquisa
guantitativa com 82 mulheres de um grupo, no Facebook “Mulheres empoderadas”,
aplicado por um site on-line de pesquisa - Google Forms: site gratuito para elaborar

guestionario de estudos.

3.1 Resultado da pesquisa Publico-alvo

3.1.1 Dados demogréficos e geogréaficos do publico

Através da pesquisa direcionada ao publico feminino, podem-se encontrar
fatores consideraveis, comecando pelas caracteristicas demograficas e geogréficas,
elaborando graficos e auxiliando na analise dos resultados obtidos na pesquisa.

Pode-se constatar que do publico que se prontificou a responder o questionario,
em grande parte, possui faixa etaria de 21 a 35 anos, totalizando uma porcentagem
de 64,6%, assim em seguida, as de faixa etaria de 16 a 20 com 25,6%, as da faixa

etaria de 35 4 40 anos obteve 8,5%, e as de mais de 40 anos, com 1,2%.
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Gréfico 01 - Faixa etéria.

Qual sua idade?
82 respostas

@ Menos de 16 anos
@ De 16 4 20 anos
De 21 & 35 anos
@ De 35 340 anos
@ Mais de 40 anos

Fonte: Google Forms.

Outro dado observado foi a renda mensal familiar para refletir sua condicéo
econdmica perante a sociedade. De acordo com dados do Toda matéria (2019), é
possivel classificar esses consumidores em classes econémicas determinadas.
Assim a divisdo econ6mica dos consumidores se da, com a classe B (3,7%), C
(15.9%), D (57,3%) e E (23,2%).

Tabela 02 - Classe econdmica da renda salarial familiar

Classes Renda Familiar
A acima de 20 salarios minimos
B 10 a 20 salarios minimos
C 4 a 10 salarios minimos
D 2 a 4 salarios minimos
E até 2 salarios minimos

Fonte: Toda matéria (2019)
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Gréfico 02 - Renda mensal.

Qual sua renda familiar mensal?
82 respostas

@ Até 2 salarios minimos

@ De 2 a 4 salarios minimos
@ De 4 a 10 salarios minimos
@ Mais de 10 salarios minimos

Fonte: Google Forms.

Gréfico 03 - Localizagéo geogréfica.

Qual estado do Brasil mora?
82 respostas

@ S3o Paulo
@ Rio de Janeiro

@ Bahia
) @ Espirito Santo
g @ Minas Gerais

® ceara

Fonte: Google Forms.

Na pesquisa, foi possivel obter a localizacdo geografica potencial dos possiveis
consumidores, estando em sua maioria localizados no estado de S&o Paulo, com
86,6%, Espirito Santo 6,1%, e Rio de Janeiro 4,9%. No entanto, foi disponibilizada a
opcao de “outros”, assim no questionario poderia inserir seu estado manualmente,
caso nao fosse encontrado em nenhuma das op¢des, com um percentual de 1,2%
para o estado do Ceara, igualando a porcentagem do estado de Minas Gerais. A opcéo

do estado da Bahia nao foi respondida em nenhum momento.
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3.1.2 Familiarizacdo do publico com o produto oferecido

Além dos aspectos geogréaficos e demograficos, pode-se notar a necessidade
de saber sobre a familiarizagdo, disposicdo com o0s gastos e fatores estéticos
(modelagem) baseando-se do consumidor para com o produto oferecido, razdes
essas que implicam diretamente a precificacdo do produto, e assim delimitando
processos criativos no intuito de obter um orcamento préximo ao esperado pelo
consumidor, tornando o produto vendavel.

A maior porcentagem dos entrevistados, 35,4%, esta disposto a gastar de R$
45,00 &4 R$ 60,00 em cada peca, em seguida, 31,7% se dispde gastar de R$ 60,00 &
R$100,00 em uma pecga, 22% se dispde a gastar até R$ 45,00, e 11% esta disposto a
gastar mais de R$ 100,00 em uma peca.

Gréfico 04 - Disposi¢éo de gastos com o produto.

Quanto estaria disposta a pagar em uma peca de Biquini que deseje ?
82 respostas

@ Até R$ 45,00
@ De R$ 45,00 4 RS 60,00

De R$ 60,00 4 R$ 100,00
@ Mais de R$ 100,00

Fonte: Google Forms.

Um aspecto bastante importante analisado € o local de compra dos
consumidores. Em sua grande maioria, totalizando 62,2%, n&o possuem
preferéncia pelo modelo de loja, compram em qualquer lugar, desde que o produto
Ihe traga satisfacdo. Em seguida, com 18,3% compram em lojas de rua, 9,8% em

shoppings, e 9,8% em lojas on-line.
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Gréfico 05 - Tipos de lojas de consumo.

Onde costuma comprar suas roupas de banho?
82 respostas

@ Lojas On-line
@ Em Shoppings
@ Em Lojas de Rua

@ Nao tenho preferencia, desde que o
modelo me interesse

Fonte: Google Forms.

Uma questdo de extrema importancia foi levantada na pesquisa, que é se o
publico conhece o produto que desejamos oferecer no mercado de moda praia
feminina. Assim € possivel visualizar que a grande maioria dos entrevistados nao
conhece nenhuma marca que eles considerem confortavel, na moda praia feminina,
identificando uma caréncia mercadoldgica no atual setor, pois somente 24,4% ja

tiveram algum contato ou conhecem.

Gréfico 06 - Familiaridade do consumidor com o produto.
Vocé conhece alguma marca com biquinis que vocé considere confortavel?
82 respostas

® Sim
@ Niao

Fonte: Google Forms.
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Gréfico 07 - Aceitagdo do produto

Vocé compraria pecas com essa proposta inspiradas na artista Frida Khalo ?
82 respostas

® Sim
@ Nao

|

Fonte: Google Forms.

Com o objetivo de conhecer a opinido dos internautas sobre o produto, foi
levantada essa questao, ja que, sua maioria, ndo conhecem esse tipo de mercadoria.
Foi observado uma aceitacado da maioria representada por 93,9% dos entrevistados e
rejeicdo de apenas 6,1%, confirmando que pela maioria seria viavel a confeccéo da
colecao pelo nivel de aceitacéo.

Para saber mais sobre o0s gostos particulares dos consumidores, foi
guestionado sobre o tipo de top e calcinhas preferida das entrevistadas, a que mais
Ihe agrada ou conforta, com isso adquirimos o resultado, primeiramente dos tops,
onde a maioria 68,3%, preferem a Cortininha, em seguida, 25,6% Ciganinha, 24,4%
preferem a Meia taca, e com 22% o Cropped. Entretanto, foi disponibilizada a opc¢éo
de “outros” no questionario, onde poderia inserir seu gosto preferido manualmente,
caso nao estivesse em nenhuma das opcdes, e com um percentual de 2,4% ficou o

modelo estilo sutia.
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Gréfico 08 - Tops preferidos das consumidoras.

Qual(is) tipo(s) de top vocé mais gosta?
82 respostas

Cortininha 56 (68,3%)
Meia taca 20 (24,4%)
Ciganinha 21 (25,6%)
Cropped —18 (22%)
Modelo estilo sutia
0 20 40 60

Fonte: Google Forms.

Em seguida obteve-se o resultado das calcinhas preferidas das entrevistadas,
no qual a sua grande parte com 57,3% preferem o tipo Asa delta, com 41,5% estéo
com a mesma porcentagem Hotpant e Fio dental, e com 8,5% tem preferéncia pela

Sunkini.

Grafico 09 - Calcinhas preferidas das consumidoras.

Qual(is) tipo(s) de calcinha vocé mais gosta?
82 respostas

Hotpant 34 (41,5%)

Fio Dental 34 (41,5%)
Sunkini

Asa Delta 47 (57,3%)

0 10 20 30 40 50

Fonte: Google Forms.
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3.2 Defini¢éo do publico-alvo

Baseando-se nos gréficos analisados, foi permitido fazer consideragcbes e
escolhas sobre o publico-alvo que fossem adequados para o ramo comercial, mas que
ainda assim conversassem com a esséncia da identidade visual da colecédo que sera
criada.

Depois de estudar os graficos, foi possivel tracar um perfil com as
caracteristicas dos consumidores da colecdo, tendo em vista que essas
caracteristicas ndo impedem que outros perfis de consumidores utilizem dos produtos
e/ou os adquira. O perfil concebido é de um publico com idade entre 21 e 35 anos,
que reside no estado de Sao Paulo, e que economicamente esta na classe D.

Analisando o ambito pessoal do consumidor, seu estilo de vida, € possivel
tracar outras caracteristicas. Essa pesquisa foi realizada através da exploracdo dos
provaveis consumidores em suas redes sociais, durante a aplicacdo dos
questionarios. Para que isso fosse possivel, foi utilizada a ferramenta do Google

Forms.
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CAPITULO 4. COLECAO FLOR VERMELHO SANGUE

A Colecéo Flor Vermelho Sangue, trata-se de uma colecdo com 20 looks de
biguinis, Verdo 2021, voltada para o publico feminino jovem de classe D, com
inspiracdo na artista Frida Kahlo, e modelagens mais confortaveis, onde segundo uma
pesquisas realizadas ha certa dificuldade para encontrar um produto com essas
caracteristicas, sendo assim a fim de atender as necessidades desse publico foi

desenvolvida a colecdo em questéao.

Painel 1: Mapa da colec¢éo.

Fonte: Autoria prépria.
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4.1 Tendéncia de moda

No sentido de vestir, a moda € um acontecimento onde pessoas que estédo
inseridas em determinado grupo social se unem através da indumentaria. “A moda
carater efémero, existe de maneira ciclica e esses ciclos acabam geralmente com o
fim da temporada, comprovando o que é conhecido como obsolescéncia programada.”
(MENDES et.al. 2015).

Segundo Caldas (2006) a sociedade pds-industrial atua conforme o capitalismo
que foi ditado pela moda. O capitalismo e a moda juntos s@o a férmula perfeita para
gue ocorra mudanca continua, busca permanente do novo, producdo acelerada,
alternéancia do in e out, em um sistema ciclico. Caldas (2006) ainda afirma que o
deslumbramento que a industria da moda causa ndo é somente ao seu publico-alvo,
mas também se estende a outros segmentos industriais, que constantemente querem
ter seus nomes ligados diretamente a moda, por efeito do impacto que a exaltacao
estética gerada pela moda causa ao capitalismo.

Muitos estudos desenvolvem modelos de como se observar os movimentos da

sociedade e, assim, desenvolver e revelar uma tendéncia de moda.

A partir do momento em que a tendéncia surge ao publico em
forma de produto ou servico, esta deixa de ser previsédo e ganha a
gualidade de consolidada. E a hora da sua apari¢cdo € o momento
ideal para se ganhar o consumidor, seja por meio de fashion shows
(desfile, langamento de colecéo), de campanha publicitaria ou por
ser usada por alguma figura publica, entre outros. Atrair a atengéo
da imprensa também é fator importante, pois assim o produto ou
servico facilmente sera citado por formadores de opinido.
(MENDES et.al. 2015)

E de grande eficiéncia utilizar as informacdes de tendéncia de moda no sentido
de se obter, diante delas, criar e produzir com maior objetividade, para o mercado,
onde diversas empresas se especializaram em desenvolver estas pesquisas e
comercializa-las em formato de relatorio. Esses relatérios de pesquisa de tendéncia

de moda trazem informag8es além de cores, téxteis e materiais, texturas e silhuetas.

4.2 Tema, tecidos e cartela de cores

O tema de uma colegdo é a historia, 0 argumento e inspiragdo. Segundo
(TREPTOW, 2013) a marca de moda € o mesmo gue uma escola de samba, onde

“cada colecao é um novo samba-enredo, uma nova histéria a contar, mas mantendo
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as caracteristicas da marca, ou seja, o seu estilo.” O tema de uma coleg¢ao pode surgir
de diversas fontes, depende somente do designer tornar esse elemento inspirador em

uma proposta de moda, tanto para conceitual ou para comercial.

Painel 2: Referéncia.

Fonte: Autoria propria - selecdo de imagens da internet.

Os tecidos escolhidos para a confecgdo dos looks da colegcdo foram a Lycra
Praia, que é um tecido especifico para roupas de banho, e o Tule de Malha por ser
flexivel e confortavel para moda praia; os aviamentos foram escolhidos para gerarem

mais conforto e praticidade as pecas.



Painel 3: Tecidos.

Fonte: Autoria prépria - selecdo de imagens da internet.

Painel 4: Tecidos.

Fonte: Autoria propria imagens da
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Painel 5: Aviamentos.

1n a!e|le|anca

bojo casquinha Fio de e]anca

elastico Jaragua 08 -
mm

argolae regulallnres

Fonte: Autoria prépria - selecdo de imagens da internet.

A cartela de cores é formada por seis cores da escala PANTONE, escolhida
para padronizar as cores por um sistema de cédigos devido a sua visibilidade mundial.
As cores foram extraidas de acordo com sua predominancia no painel de referéncia,

sendo elas: duas tonalidades de verde, azul, vermelho, amarelo e marrom .
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Painel 6: Cores.

PANTONE® PANTONE®™ PANTONE’
2314C 2411 C 2418 C

PANTONE® PANTONE®™ PANTONE’
1235C 2347 C 293 C

Fonte: Autoria propria - selecao de imagens da internet.

4.3 Estampas

Para a colecdo Flor Vermelho Sangue foram desenvolvidas 10 estampas
baseadas no painel de inspiracdo e cores, que deram vida a estampas em sua maioria
florais com padrdes refinados e marcantes assim como a musa inspiradora da colecao,

a artista Frida Kahlo.
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Painel 7: Estampas.

Fonte: Autoria prépria.
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4.4 Fichas técnicas

A ficha técnica € um documento descritivo e essencial de uma peca de colecéo.
Ela contém ilustragfes e anotacBes sobre os materiais utilizados, dimensfes do
modelo, acabamentos e procedimentos de manufatura. “E a partir da ficha técnica que
o setor de custos e o departamento comercial estipulardo o preco de venda.”
(TREPTOW, 2013, pag.161). Assim, o setor de planejamento e controle da producéo
calculard os insumos que forem necessarios para a fabricagdo de acordo com os

pedidos e que o a&mbito de compras produzird a aquisicao da matéria-prima.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Apbs os estudos e pesquisas relacionados ao tema e ao publico-alvo, pode-se
concluir que é viavel e existe aceitacdo da colecdo a ser desenvolvida. De acordo com
0S questionarios aplicados pode-se observar o0 interesse pelo produto.
Consequentemente, a partir dos resultados, foi possivel realizar escolhas e
consideracdes acima do perfil do publico-alvo que fossem mais adequadas ao ambito
comercial, ainda sim conversando com a natureza da colecdo que sera desenvolvida.

A faixa etaria definida foi a do publico jovem com idade de 21 a 35, todavia,
este ponto ndo impede o interesse de outras faixas etarias neste produto; a classe
social foi definida como D, pois controlando a precificacdo das pecas para este publico
gue demonstra um maior interesse, pode-se entender que o publico de classes
superiores também podem obté-las, possibilitando a maior abrangéncia a selecéo de
classificagdo econdmica. Pode-se esperar que, a partir da colecdo Flor Vermelho
Sangue, por intermédio da temética abordada e adequacdo de modelagem como
diferencial da colecdo de biquinis, possa contribuir com a diminuicdo da caréncia
encontrada no mercado de moda praia quando se diz respeito ao conforto, e suprir as

exigéncias do publico em foco.
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APENDICE A: Pré-projeto

1 Objetivo

1.1.1 Objetivo geral

Desenvolver uma colecdo de Moda Praia para mulheres modernas inspirada

na artista Frida Kahlo.

1.1.2 Objetivos especificos

e Conhecer o universo da moda praia.

e Compreender o publico existente no mercado.

e Pesquisar tendéncias e técnicas: cartela de cores, formatos, texturas,
materiais.

e Analisar mercado existente.

e Desenvolver estampas inspiradas na artista Frida Khalo

e Desenvolver a colecdo a partir das informacgdes coletadas: croquis e
desenhos técnicos.

e Confeccionar pecas piloto.

2 Problema

Em uma economia globalizada, onde a concorréncia é acirrada, a
necessidade de se fabricar um produto que conquiste o
consumidor de maneira instantanea é uma constante na inddstria
da Moda. As estratégias para satisfazer este consumidor ndo séo
apenas as de ordem técnica. Além dessa caracteristica, inerente
a qualidade do produto, o conforto e a estética sdo aspectos
exigidos cada vez mais por esta demanda de Moda.
(GONCALVES; LOPES, 2006)
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O conforto é uma peca chave para o vestuario, e ndo é diferente com a
moda praia, mesmo que o design seja importante estamos cada vez mais
buscando juntamente com ele o conforto. por isso deve-se pensar nos biquinis ndo
s6 como uma vestimenta que se deve usar na praia, mas como pecas que devem
se encaixar no corpo feminino independente do formato que ele tenha.

Tendo em vista o desejo pelo conforto na moda de forma geral, e que o
mercado de roupas de banho apresenta um déficit de pecas que prezam por este
conforto voltado para a mulher moderna, seria possivel criar uma cole¢do de

biquinis com tais caracteristicas para serem inseridas nesse mercado?

3 Justificativa

De acordo com a Associacédo Brasileira da Industria Téxtil (Abit) o Brasil é o
pais que mais consome moda praia no mundo. O segmento apresenta grande
visibilidade no cenério internacional de moda, movimenta a economia nacional, e
vem ocupando posicdo de destaque nas exportacbes, segundo dados da
Inteligéncia de Mercado (IEMI). O movimento do mercado interno no Brasil chega
aos US$ 1,5 bilhdes anualmente, nUmero bem expressivo em comparacao ao do
mercado internacional, que somam por ano US$ 12 bilhdes.

Embora sendo o pais com destaque nesse segmento, o Brasil também é o
local onde mais adota-se o0 estere6tipo de que o corpo feminino deve estar sempre
em boa forma, de acordo com (SILVA et.al, 2014) o corpo da mulher brasileira
segue o modelo mais avantajado com seios e nadegas mais volumosas e
principalmente com cintura fina; da maneira que é colocado nas midias sociais o
tempo todo.

O corpo “Perfeito” sofreu diversas mudancas durante a histéria de acordo
com Soares (2011) nas primeiras décadas do século XX, as formas dos corpos
ficaram cada vez mais notaveis, principalmente para as mulheres que foram de
formas arredondadas para silhuetas mais esguias.

A evolucédo nas pecas do segmento moda praia vem em sua maioria na

tecnologia dos tecidos, deixando a inovagdo em modelagens em segundo plano.
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A Aro Swimwear conta com produtos que pretendem deixar suas
consumidoras se sentindo livres e vivendo a experiéncia de se divertir em um
momento de lazer de modo a se sentir confortavel usando os biquinis da marca.

A colecéo Flor Vermelho Sangue pretende trazer para o mercado de moda
praia o conforto e a qualidade com pecas ousadas e com modelagens e estampas,
gue mulheres modernas nao encontram com facilidade pois nao existe apenas um
tipo de corpo feminino, os biquinis s&o normalmente criados com uma modelagem
pensada para um corpo que € dado como “perfeito” que seriam magros, de quadril
largo e seios volumosos; contudo o corpo da mulher brasileira ndo pode se definir
por um unico tipo fisico devido a grande mistura de etnias que formam o povo
brasileiro.

Por isso, justifica-se a criacdo da colecao Flor Vermelho Sangue devido ao
fato de ndo existir pecas no mercado de moda praia que tragam esse tipo de peca

com estampas e uma modelagem mais ousada.

4 Metodologia

Segundo o dicionario Aurélio (2002) metodologia é o “conjunto de métodos,
regras e postulados utilizados em determinada disciplina e sua aplicagdo.” De acordo
com Fonseca (2002) a metodologia € o estudo da organiza¢céo, dos caminhos a serem
percorridos, para se realizar pesquisas e estudos. Ainda segundo o autor, a
metodologia vai além da descricdo dos procedimentos (métodos e técnicas a serem
utilizados na pesquisa), indicando a escolha teérica realizada pelo pesquisador para
abordar o objeto de estudo.

4.1 Pesquisa exploratoria

Alguns pesquisadores consideram este tipo de pesquisa como a mais cientifica
dentre todas, procurando usar como base uma estrutura que busca observar (com
muito cuidado e controle) as relacdes entre variaveis. (GONSALVES, 2003, p. 66)

O principal objetivo da pesquisa exploratdria € desenvolver, esclarecer e
modificar conceitos e idéias, assim podendo ter a concep¢do de problemas mais

precisos. Essa pesquisa tem a finalidade de proporcionar a viséo geral dos resultados,



56

nos

Além disso, sdo pecas que nao exploram a modelagem de forma adequada,
em geral o desenvolvimento da moda praia é destinada a mulheres com corpo padréo
sem a preocupacdo com as necessidades e conforto fisico dos diferentes biotipos
femininos.

A marca Cosmo Swim foi fundada em 2017 pela designer de produtos Lucia
Hsu depois de perceber que o mercado prezava muito mais pela sexualizagdo da
mulher e acabava por ndo pensar no corpo feminino em si; a partir dai ela comeca a
criar para mulheres autoconfiantes e livres.

Em uma entrevista feita para a revista TPM a criadora da Cosmos Swim Lucia

Hsu conta que tipo de cliente procura suas pecas.

Quem nos procura ndo é necessariamente plus size. Sdo
mulheres que querem se sentir bonitas e confiantes, com pouca
roupa. N&o crio para pessoas magras, hem para pessoas gordas.
Crio para o tipo mais comum, que mais vemos nas ruas, mas nao
€ representado. Sao justamente essas pessoas gque procuram a
marca: as que nao se sentem representadas por nenhum tipo de
campanha. (HSU, 2018)

No site da marca, Hsu define as pegcas como sendo minimalistas, seus
biguinis sdo na maior parte de tecido biodegradavel e de cor Unica com
modelagens que amparam o corpo trazendo autoconfianca para quem o veste.

Criada em 2015 por Danielle Cavalher, juntamente com Isadora Ferrari, que
deixou a marca em 2017, a Aro swimwear nasceu com a proposta de ter
modelagens democréticas de forma a abracar todos os tipos de corpos, pois de
acordo com Danielle em entrevista para a revista vogue “Nao da para pensar que
o design pensado para um tamanho PP pode ser produzido em tamanho GG e da
certo. Gosto muito de prestar atencao nisso.” As pegcas da marca prezam pelo
conforto e remetem a diverséo e a alegria,com produtos dupla face e normalmente
lisos.

Os consumidores da marca Aro sao:

Pessoas que estdo dispostas a buscar um caminho para se sentirem mais
livres, belas e sexy. Minhas clientes tém coragem de postar uma foto de
biquini, pois se sentem gostosas. Sao pessoas com uma atitude libertadora,
gue estdo em processo de descobrimento e autocuidado. Elas ndo se
importam em seguir tendéncias. Querem encontrar um produto com
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gualidade, conforto e modelagens que suprem suas necessidades.
(CAVALHER, 2018).

“Este tipo de pesquisa é realizada especialmente quando o tema escolhido
€ pouco explorado e torna-se dificil sobre ele formular hipéteses precisas e

operacionalizaveis.” (GIL, 2008, p.27)

4.1.1 Pesquisa bibliografica

A pesquisa bibliografica é feita a partir do levantamento de referéncias tedricas
ja analisadas, que sdo publicadas por meios escritos e eletrénicos, como livros, artigos
cientificos e paginas de web sites. Todos os trabalhos cientificos iniciam-se com uma
pesquisa bibliografica, onde permite que o pesquisador conhec¢a o que ja se estudou
sobre o assunto.

Existem porém pesquisas cientificas que se baseiam unicamente

na pesquisa bibliografica, procurando referéncias teodricas
publicadas com o objetivo de recolher informacbes ou
conhecimentos prévios sobre o problema a respeito do qual se
procura a resposta (FONSECA, 2002, p. 32).

O principio da andlise parte de quais seriam 0s pré-requisitos para o
desenvolvimento, da montagem técnica e metodologia do trabalho. Assim, foram
utilizados livros de embasamentos metodol6gicos como: Escolhendo o percurso
metodoldgico - de Elisa Pereira Gonsalves, e Métodos e técnicas de pesquisa social-
de Antonio Carlos Gil. Esses livros servem como suporte em todo o processo de
montagem técnica e instrumental de abordagem e pesquisa e métodos de

aprofundamento nas questdes problematicas do tema.

4.1.2 Pesquisa documental

A pesquisa documental é bastante similar a pesquisa bibliografica, a natureza

das fontes € a Unica diferenca entre as duas.

O desenvolvimento da pesquisa documental segue 0S mesmos



58

passos da pesquisa bibliografica. Apenas ha que se considerar
gque o primeiro passo consiste na exploracdo das fontes
documentais, que sdo em grande numero. Existem, de um lado,
os documentos de primeira mdo, que ndo receberam qualquer
tratamento analitico, tais como: documentos oficiais, reportagens
de jornal, cartas, contratos, diarios, filmes, fotografias, gravacoes
etc. De outro lado, existem os documentos de segunda méo, que
de alguma forma ja foram analisados, tais como: relatérios de
pesquisa, relatérios de empresas, tabelas estatisticas etc. (GIL,
2008, p. 51).

7

Pesquisa documental € aquela realizada a partir de documentos,
contemporaneos ou retrospectivos, considerados cientificamente auténticos; tém
sido largamente utilizadas nas ciéncias sociais, na investigacao historica, a fim de
descrever/comparar fatos sociais, estabelecendo suas caracteristicas ou

tendéncias.

4.1.3 Pesquisa quantitativa

Diferente da qualitativa, na pesquisa quantitativa os resultados das pesquisas
quantitativas podem ser quantificados. “Como as amostras geralmente sdo grandes e
consideradas representativas da populacdo, os resultados sdo tomados como se
constituissem um retrato real de toda a populagéo alvo da pesquisa.” (Fonseca, 2002,

p. 20). A pesquisa quantitativa se centra na objetividade.

4.1.3.1 Questionario

Neste trabalho foi utilizado a pesquisa de campo, assim aplicado um
questionario fechado, que de acordo com Gil pode ser determinado como:

[...] a técnica de investigacdo composta por um conjunto de questdes que
sdo submetidas a pessoas com o proposito de obter informacdes sobre
conhecimentos, crencas, sentimentos, valores, interesses, expectativas,
aspiracfes, temores, comportamento presente ou passado etc. (Gil,
2008, p.121).

Nessa modalidade de pesquisa, define-se um problema e, a partir dele,
criam-se meios de gerar informacdes para — apos a coleta e a analise dos dados

— se chegar as conclusdes.



4.1.3.2 Questionario de pesquisa de publico-alvo

1. Qual suaidade?
Tragar a faixa etaria predominante do publico alvo.
2. Qual estado do Brasil mora?
Delimitar geograficamente o publico-alvo.
3. Qual suarenda mensal?
Dividir o publico-alvo em classes sociais .
4. Quanto estaria disposta a pagar em uma peca de biquini que deseje ?

Tracar a disposicdo de gastos com as pecas, de forma a influenciar
diretamente no processo criativo e na matéria prima que deve ser utilizada a fim de

estar de acordo com a precificagdo maxima estimada das pecas.
5.0nde costuma comprar suas roupas de banho?

Localizar o tipo de segmento (lojas fisicas ou e-commerce), que o publico
costuma fazer suas compras.

6. Vocé conhece alguma marca com biquinis que vocé considere confortavel?

Compreender a ligacdo do publico com o produto que iremos oferecer, no

mercado de moda praia, ou a sua caréncia.
7. Vocé compraria pe¢cas com essa proposta inspiradas na artista Frida Khalo ?

Perceber a aceitacédo do publico em relagcdo ao produto que iremos oferecer,
justificando a oportunidade no mercado.

8. Qual(is) tipo(s) de top vocé mais gosta?

compreender a modelagem e a estética que mais agrada o publico para

aplicar no desenvolvimento da cole¢&o.
9. Qual(is) tipo(s) de calcinha vocé mais gosta?

compreender a modelagem e a estética que mais agrada o publico para aplicar no
desenvolvimento da colec¢éo.
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5 CRONOGRAMA

Tabela 01: Cronograma

Fonte: Autoria propria.
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APENDICE B: Questionario aplicado.

PESQUISA DE PUBLICO-ALVO- COLECAO FLOR VERMELHO SANGUE.

1.Qual suaidade?

() Menos de 16 anos.
( ) De 16 & 20 anos.
( )De21a35anos.( )De 35440 anos.( ) Maisde 40 anos.

2. Qual estado do Brasil mora?
() Sé&o Paulo.
() Rio de Janeiro
( ) Bahia
() Espirito Santo
() Outros...

3.Qual suarenda familiar mensal?

() Até 2 salarios minimos

( ) De 2 a 4 salarios

minimos ( ) De 4 a 10

salarios minimos

() Acima de 10 salarios minimos.

4. Quanto estaria disposto a pagar em uma peca de Biquini que deseje?
() Até R$ 45,00

( ) De R$ 45,00 4 R$

60,00 ( ) De R$ 60,00

4 R$ 100,00

( ) Mais de R$ 100,00

5. Onde costuma comprar suas roupas de banho?
() Lojas de on-line.

() Em shoppings..
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() Emlojas de rua..

() Nao tenho preferéncia, desde que o modelo me interesse.

6. Vocé conhece alguma marca com biquinis que vocé considere
confortavel?

( )Sim.

() Nao.

7. Vocé compraria pecas com essa proposta inspirada na artista Frida
Kahlo?

( )Sim.

() Nao.

8. Qual(is) tipo(s) de top vocé mais gosta?
() Cortininha.

() Meiataca.
() Ciganinha.
() Cropped.

9. Qual(is) tipo(s) de calcinha vocé mais gosta?
( ) Hotpant.

( ) Fio Dental. ( ) Sunkini.
( ) Asa Delta.
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APENDICE C: Biquinis cortininha e ciganinha
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APENDICE D: Biquinis cropped e aviador
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APENDICE E: Biquinis aviador e cortininha
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APENDICE F: Biquinis aviador e cropped
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APENDICE G: Biquinis cortininha
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APENDICE H: Biquinis ciganinha e cortininha
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APENDICE I: Biquinis aviador e top
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APENDICE J: Biquinis top e ciganinha
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APENDICE K: Biquini cortininha e aviador
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APENDICE L: Biquinis ciganinha e top
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APENDICE M: Ficha técnica dos protétipos.

FICHA TECNICA
A REE.
Flor Vermelho Sangue J 008
A DELO DATA
Cortininha e hot pant l 03/11/2020
FRENTE COSTAS
Elastico
-y
Elastico I Elastico
Elastic R Elastico, Elastico
Nessa area
vai estampa Nessa érea vai

estampa

73



APENDICE N: Grade do modelo, tecido, aviamentos e processo de fabricacéo

GRADE DO MODELO

PP P M G GG XGG
1 B 4 4 4 4
34 | 36 | 38 | 40 42 | 44 | 46 | 48 50| 52 54 | 56
TECIDO

| DESCRICAO | COMPOSICAO | QUANTIDADE | CUSTO | CORES | FORNECEDOR|
Lycra de praia SO priavidd 125em R$ 3,33 Levy tecidos
Lycrade praia | 85% potamica 12.5cm RS 3.33 ot Levy tecidos
Forro Rossel 100% polamida 20 em R$ 3,75 Cru Levy tecidos

AVIAMENTOS

| DESCRICAQ | COMPOSICAQ louaNTIDADE | CuSTO | CORES | FORNECEDOR|
Exgstico Zanotti | 7% FROR 2,37 em RS 0,53 Cru_ Levy tecidos
[ T oo reiarca | 100% Helanca = Levy tecidos
Linha de Metanca | 100% Helanca = Levy tecidos
Bejo W 1 RS 4,20 Branco Levy tecidos




APENDICE O: Ficha técnica do biquini ciganinha

FICHA TECNICA

COLECAQ REF.
Flor Vermelho Sangue [002 ]
A ODELO DATA
Ciganinha e hot pants l 03/11/2020 I
FRENTE COSTAS
Nessa area
vai pa
Elastico Bojo

Elastico Elastico

Nessa area
vai estampa

Elastico Elastico

Nessa area
vai estampa
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APENDICE P: Grade do modelo, tecido, aviamentos e processo de fabricacio

GRADE DO MODELO
PP P M G GG XGG
1 4 - 4 1 g
34 | 36 | 38 |40 | 42 | 44 | 46 | 48 50| 52 | 54 | 56
TECIDO
| DESCRICAO_| cOMPOSICAO | QUANTIDADE | cusTo | CORES | FORNECEDOR]
Lycra de prais | £5% saianed 12,5 ¢em RS 3,33 [ ] Levy tecidos
Lycrade praia | 5o Pokamaa 125em R$ 3,33 s Levy tecidos
Forro Rosset | 100% poliamida 20 ecm R$ 375 Cru Levy tecidos
AVIAMENTOS
| DESCRICAQ | AO | QUANTIDADE | CUSTO | CORES | FORNECEDOR
Eléstico Zanotti | 535 pollecier 3,03 ¢m R$ 0.67 Cru Levy tecidos
ﬂu s 100% Helanca ﬁ‘m Levy tecidos
Linha de Helanca | 1005 Helanca pea) Levy tecidos
Bojo e o] 1 RS 4,20 Branco Levy tecidos
PROCESSO DE FABRICACAQ
Costurar as laterais com overlogue, fechar 88 mangas com overdogue, juntar tecido principal e ferro com
para bow removived rebatendo a baixo @ a cima do busto pess




APENDICE Q: Ficha técnica do biquini aviador

FICHA TECNICA
REF.
Flor Vermelho Sangue l 003
(o) DATA
Aviador e fio duplo | 03r11/2020
FRENTE COSTAS
Elastico
Regulador
asti Argola 2at
Elastico Elastico gol Elastico

Elastico

Nessa area vai
estampa

Nessa area
vai estampa
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APENDICE R: Grade do modelo, tecido, aviamentos e processo de fabricacéo

GRADE DO MODELO

PP P M G GG XGG
1 4 1 4 4 4
34 | 36 | 38 | 40 42 | 44 | 46 | 48 50 | 52 54 | 56
TECIDO
| DESCRICAO | | QUANTIDADE | CUSTO | | FORNECEDOR,
Lycra de peaia | 5% potamica 12.5¢em RS 3,33 ﬁ Levy tecidos
Lycra de praia | 5% pofamida 12.5¢em R$ 3,33 EH Levy tecidos
Forro Roseet | 100% poliamida 20 em R$ 3,75 Cru Levy tecidos
AVIAMENTOS
A L QUANTIDADE | CUSTO | CORES | FORNECEDOR
Elastico Zanotti | 520 Poester 245 cm R$ 0.54 Cru Levy tecidos
B e—
150 100% Helanca - Levy tecidos
Linha de Hedanca| 100% Hetanca - Levy tecidos




APENDICE S: Ficha técnica do biquini top

| FICHA TECNICA ]
CAQ REF.
Flor Vermelho Sangue 1004 ]
(o) DATA
Top e fio duplo loar11r2020 |
FRENTE COSTAS Nessa area
Nessa area 2
el vai estampa
Tule
Tule
Elastico Elastico

Nessa area vai
estampa

Nessa area vai
estampa
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APENDICE T: Grade do modelo, tecido, aviamentos e processo de fabricacio

GRADE DO MODELO

PP P M G GG XGG
34 | 36 | 38 | 40 42 | 44 | 46 | 48 50 | 52 54 | 56
TECIDO
AO | QUANTIDADE | CUSTO | CORES _ [FORNECEDOR]
Lycra de praia | S5% pofamids 12,5em RS 333 - Levy tecidos
Lycra de praia | 85% polamca 125em RS 3.33 PR Levy tecidos
Tule de elastano| Ton 5‘;..".2‘ 40 em RS 6,00 - Levy tecidos
Forro Roaset | 100% posamida] 20cm RS 3.75 Cru Levy tecidos
AVIAMENTOS
| DESCRICAO | COMPOSICAO | QUANTIDADE CUSTO CORES | FORNECEDOR
Exéstico Zanottl | 37a¢ Sivane 221 em RS 0.49 Cru Levy tecidos
rm) 100% Helanca i Levy tecidos
Linha de Helanca | 100% Helanca - Levy tecidos




APENDICE U: Ficha técnica do biquini ciganinha

FICHA TECNICA

COLECAQ REF.
Flor Vermelho Sangue l 005 ]
A ELO DATA
Ciganinha e hot pants | 03/11/2020 I
FRENTE COSTAS
Elastico Elastico

e

Elastico Elastico Elastico

Nessa area
vai estampa

Nessa area vai
estampa




APENDICE V: Grade do modelo, tecido, aviamentos e processo de fabricacio

GRADE DO MODELO
PP P M G GG XGG
34 | 36 | 38 | 40 42 | 44 | 46 | 48 50 | 52 54 | 56
TECIDO
DESCRICAQ A _auaunnans__cusm__ﬁ_
Lycrade praia | 827% paiamida 12.5em R$ 3.33 Levy tecidos
Lyera de praia | 35% sebanias 125em RS 3,33 [ Levy tecidos
Forre Rosset 100% poliamida 20 em R$ 3,75 Cru Levy tecidos
AVIAMENTOS
A | AQ | QUANTIDADE | CUSTO | CORES |
Elastico Zanotti | 57 °°‘H i"‘! ihﬂ & 3.03 cm RS 0.67 Cru Levy tecidos
':Mamﬁ Helanca 100% Hetanca - Levy tecidos
Linha de Helanca | 100% Helanca - Levy tecidos
PROC :):-1) ABRICACAO
oslurar 83 lalerais com overlogue. juntar tecido principal & forro rebatendo a baixe @ a cima do busto
DEanNdo O DARAGO COMN & SSien o P l.‘;l D 00 D30S00
1 0o %'.' g DEnNcp Sl COM) COs & DAMA [els .'.' COMT] &3S iaes i (g Sl S & anisOemas




APENDICE W: Ficha técnica do biquini ciganinha

FICHA TECNICA

Nessa area
vai estampa

REF.
Flor Vermelho Sangue ]oos ]
[nﬁsnmm_m.m:m DATA
Ciganinha e fio duplo lo3r11/2020 |
Nessa area
vai estampa
Elastico FRENTE COSTAS
Nessa area
vai estam
Elastico
Tule
Nessa area
vai estampa
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APENDICE X: Grade do modelo, tecido, aviamentos e processo de fabricacio

GRADE DO MODELO
PP P M G GG XGG
34 | 36 | 38 |40 | 42 | 44 | 46 | 48 50| 52 | 54 | 56
TECIDO

DESCRICAO | | QUANTIDADE | CUSTO  FORNECEDOR
Lycrade praia | T2 P 12,5 em RS 3.33 _W_ Levy tecidos
Lycra de praia | 2% potamias 12,5 em RS 3,33 ! Levy tecidos
Forro Rosset | 100% poliamida 20 em RS 3.75 Cru Levy tecidos
Tue de elastano ﬁm 40 cm RS 6,00 ! Levy tecidos

AVIAMENTOS

| DESCRICAQ | COMPOSICAQ | QUANTIDADE | CUSTO | CORES | FORNECEDOR
Eidstico Zanow | 37 honey 261 cm RS 0,58 Cru Levy tecidos
[ T Moo | 1005 Hetanca . Levy tacidos
Lirha de Helanca | 100% Melanca Levy tecidos
Bojo ke m”" 1 R$ 420 Branco Levy tecidos

PRQ O DE FABRICACAO

Costurar as laterais com overloque, fechar 38 mangas com overoque. jumar tecido principal @ forro com|

aberlura para boio removivel rebatendo 3 baixo G busto peqanda as mangas com sldstico 7mm
painha na manaa
olar forro & lecido princios] na pare da frants_ fazer 8 par plar steral & salrepamas
m overoque. rebater cis ; de da frente com eldstico 7mm
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APENDICE Y: Ficha técnica do biquini ciganinha

FICHA TECNICA

COLECAQ

REF.

I Flor Vermelho Sangue

| 0o

| Cropedd e fio duplo | 03/11/2020 |

FRENTE

Nessa area vai
estampa

Elastico

Tule

Elastico

Nessa area
vai estampa

COSTAS

Nessa area
vai estam

Elastico

Elastico

Elastico

Nessa area
vai estampa
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APENDICE Z: Grade do modelo, tecido, aviamentos e processo de fabricacio

GRADE DO MODELO

PP P M G GG XGG
34 | 36 | 38 | 40 42 | 44 | 46 | 48 50 | 52 54 | 56
TECIDO
| DESCRICAO | COMPOSICAO | QUANTIDADE |  CUSTO | FORNECEDOR |
Lycra de praia | S5% poamida 25 cm RS 6.66 _W_ Levy tecidos
Tube de elastano| 3% pdiamisa 40 em RS 6,00 l Levy tecidos
Forro Rosset | 100% pokamida 20 cm R$3.75 Cru Levy tecidos
AVIAMENTOS
| DESCRICAO | COMPOSICAQ | QUANTIDADE | CUSTO | CORES | FORNECEDOR
Elastico Zanow | 373 BREe 221 em RS 049 Cru Levy tecidos
| T ros Helanca | 100% Hetanca | Lewy facian
Linha de Helanca | 100% Hetanca - Levy tecidos

PROCESSO DE FABRICACAQ

Costurar as |alerais e alcas com overoque, juntar tecido principal e forro, rebater a baixo do busto e

com overioque, rebater cos @ barra da parte da frente com eldstico 7rmm.




APENDICE AA: Ficha técnica do biquini cortininha

FICHA TECNICA
COLECAQO REF.
Flor Vermelho Sangue ] 008
A DELO DATA
Cortininha e hot pant | 0112020
FRENTE COSTAS
Elastico
=
Elastico I Elastico
Eléstic Elastico Elastico, Elasfico
Nessa area
vai estampa Nessa area vai

estampa




APENDICE BB: Grade do modelo, tecido, aviamentos e processo de fabricacéo

GRADE DO MODELO

PP P M G GG XGG
34 | 36 | 38 | 40 42 | 44 | 46 | 48 50 | 52 54 | 56
TECIDO
| DESCRICAQ | | | QUANTIDARDE |  CUSTQ |
Lycra de praia | $33 polamda 125 em RS 3,33 ﬁ Levy tecidos
Lycrade prasa | 35% polamda 125¢m R$ 3,33 ! Levy tecidos
Foro Rosset | 100% poliamida 20 em R$ 3,75 Cru Levy tecidos
AVIAMENTOS
| DESCRICAQ LQuANTIDADE [ _CUSTO | CORES | FORNECEDOR
Etsstico Zanoti | S7ie PSR 221 ¢em RS 049 Cru Levy tecidos
Yeusos Helanca  |100% Helanca = Levy tecidos
Linha de Helanca | 1009 Helanca - Levy tecidos
Bojo iy 1 RS 4,20 Branco Levy tecidos
PRQ O DE FABRICACAQ

Juntar tecdo principal com alcas e forro deixando abertura para bojo remavived, fazer costura a baixo do

s para fio da lecido rabatar cava @ decole com alstico 7mm
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APENDICE CC: Ficha técnica do biquini aviador

FICHA TECNICA

fQ[ ECAQ REF.
Flor Vermetho Sangue I 009 I

| Aviador e hot pant I 03/11/2020 l

FRENTE COSTAS Regulador
Elastico

Tule

Elastico
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APENDICE DD: Grade do modelo, tecido, aviamentos e processo de fabricacéo

GRADE DO MODELO

PP P M G GG XGG
1 4 4 4 4 4
34 | 36 | 38 |40 | 42 | 44 | 46 | 48 50| 52 | 54 | 56
TECIDO
DESCRICAO | cOMPOSICAO | QUANTIDADE | custo | CORES | FORNECEDOR|
Lycra de praia | 85% polamca 2% e RS 6,66 B Levy tecidas
Tule de elastano | 0% poiiamica 40cm R$ 6,00 =3 Levy tecidos
Forro Rossel  |100% poliamida 20 ¢cm RS 3,75 Cru Levy tecidos
AVIAMENTOS
| COMPOSICAQ | QUANTIDADE | CUSTO | CORES | FORNECEDOR
Eldstico Zanottj | B3% polkéstar 2.87 ¢m RS 0,64 Cru Levy tecidos
indufios Helanca | 40095 Helanca - Levy tecidos
Linha de Helanca | 100% Helanca i Levy tecidos
Argola e regulador Metal 1 R$4.00 Prata Levy tecidos
Bojo 40% poliéster 1 RS 4.20 Branco Levy tecidos

PROCESSOQO DE FABRICACAQ

Coslurar as laterais e ES com Mﬂu colocar 8520!8 e !gglador nas &le& costurar tule a baixo doj

[hoetn cava o decole com sldsticn Toom

Juntar forro & tacido principal com cos & barra rebalido com eldstico Tmm, juntar |ateral & enfrepernas

Leom Qvedoque




APENDICE EE: Ficha técnica do biquini aviador

FICHA TECNICA

REF.

| Flor Vermelho Sangue

| 0010

A DELO DATA
Aviador e fio duplo com armacio l

03/11/2020

FRENTE COSTAS
Elastico Reguiadir
Argola
Elastico Elastico
Elastico
Eléstico, Elastico

Nessa area vai
estampa

Nessa area vai
estampa
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APENDICE FF: Grade do modelo, tecido, aviamentos e processo de fabricacio

GRADE DO MODELO

PP P M G GG XGG
1 4 4 4 p 4
34 | 36 | 38 | 40 42 | 44 | 46 | 48 50 | 52 54 | 56
TECIDO
DESCRICAO | COMPOSICAO | QUANTIDADE CUSTO | FORNECEDOR |
Lyera de praia 31;: paltayds 25¢cm R$666 W_ Levy tecidos
Forro Rosset 100% poliamida 20 em R$ 3,75 Cru Levy tecidos
AVIAMENTOS
| DESCRICAO | COMPOSICAO | QUANTIDADE | CUSTO | CORES
Elastico Zanotli g?: z",:z 2,45¢em R$ 0,54 Cru Levy tecidos
gglums Helanca | one pesanca - Levy tecidos
Linha de Helanca | 100% Helanca - Levy tecidos
Argola e regulador Metal 1 RS 400 Prata Levy tecidos
Bojo ﬁ_:_??m 1 RS 4,20 Branco Levy tecidos




